DERS ADI Mikro iktisat

UNITE ADI Temel iktisadi Kavramlar
UNITE NO 1

YAZAR  Prof.Dr. HUSEYIN DASTAN

IKTISADIN TANIMI

Insanoglunun ilkel yasamindan bu yana hatta giiniimiizde dahi karsilastigimiz problemlerin gogunu
iktisadi sorunlar olusturmaktadir. Zaman i¢erisinde s6z konusu iktisadi sorunlar farklilasmis olmasina
ragmen siirekli olarak devam etmistir. 18. yiizyilda yasanan sanayi devrimiyle birlikte, liretim
teknolojilerinde yasanan hizli gelisimler iilkelerin ticari iliskilerini gelistirmelerine sebep olmustur.
Iktisadi sorunlar belirli ortak &zelliklere sahip oldugu icin iktisadin daha doyurucu ve genel kabul
gérmiis tanimi ise su sekilde yapilabilir. Tktisat, kit kaynaklarla sinirsiz olan insan ihtiyaglarinin idare
edilmesini inceleyen sosyal bir bilim dalidir. Bu tanimda iki temel kavram dikkat ¢ekmektedir.
Bunlar; ihtiyaglar ve kaynaklardir. TEMEL IKTiISADI KAVRAMLAR

Ihtiyag Ihtiyac, karsilandiginda haz ve mutluluk ve karsilanmadiginda ise ac1 ve mutsuzluk veren bir
duygudur. Thtiyaglar, fizyolojik, sosyolojik ve psikolojik nitelikte olabilir. Thtiyag¢ denildiginde sadece
bireyin fizyolojik varligin1 devam ettirmesini saglayacak beslenme, barinma gibi istekleri degil, ayni
zamanda egitim, tatil, eglence gibi sosyolojik istekleri ve hatta hobiler veya fobiler gibi psikolojik
isteklerini de kapsar. Kitlik ve Se¢im Giinlimiizde diinyanin yaklagik 8 milyar kisilik niifusunun
bliyiikligii goz oniine alindiginda kitlik olgusu bir gercektir ve daima var olacaktir. Kitlik, herhangi bir
mal veya hizmete olan istegin, o mal veya hizmeti liretebilme olanagini agmas1 halinde ortaya gikar.
Iktisadin taniminda ihtiyaclarin siirsiz ve kaynaklarin ise sinirli oldugu ifade edilmisti. Tam tersi
olsaydi iktisat bilimi diye bir bilim olmazdi. Dolayisiyla, bu tanimdan da yorumlanabilecegi gibi
kaynaklarin sinirli olmasi kitliga sebep olmaktadir. Firsat maliyeti Kitligin dogal sonucu se¢im
yapmaktir. Yapilan her se¢imin ise bir firsat maliyeti bulunmaktadir. Herhangi bir mal veya hizmeti
iretmenin firsat maliyeti, liretiminden vazgegilen diger mal veya hizmetin degeri veya miktaridir.
Firsat maliyeti sadece iiretimde s6z konusu degildir. Hayatin hemen her alaninda firsat maliyeti vardir.
Uretim imkanlar1 egrisi Uretim imkanlar1 egrisi, belirli bir donemde iiretim faktorlerinin miktar,
verimlilikleri ve teknoloji sabitken, herhangi bir iilkenin iki maldan iiretebilecegi alternatif ve uygun
bilesimleri gdsteren egridir. Uretim imkanlar1 egrisine, iiretim olanaklar1 egrisi ve doniisiim egrisi de
denilmektedir. Uretim imkanlar1 egrisi ilkenin iiretebilecegi ve iiretemeyecegi mal bilesimlerini
gosteren bir sinirdir. Tiiketim Insanlar, ihtiyaglarini tatmin etmek igin gelirlerinin el verdigi 6lgiide
¢esitli mal veya hizmetlerden satin almaktadirlar. Tiiketim, insanlarin mal veya hizmetleri
ihtiyaclarini karsilamak amaciyla satin alarak kullanmalaridir. Tiiketim amaciyla kullanilan mallar
hanehalki veya devlet tarafindan satin alinabilir. Ekmek, ¢ay, buzdolabi, televizyon vb. gibi mallara
tilketim mallar1 denir. Bu amagla satin alinan tiiketim mallar1, dayanikli ve dayaniksiz mallar olmak
izere ikiye ayrilir. Birgok sefer kullanilan mallara dayanikli tiiketim mali, birka¢ kullanimdan Gteye
gecemeyen mallara ise dayaniksiz tiiketim mallar1 denir. Buzdolabi, bilgisayar, TV, otomobil ve
mutfak aletleri dayanikli mallar iken ayakkabi, ¢anta, kot pantolon vb. ise dayaniksiz mallardir. Uretim
Insanoglu sinirsiz ihtiyaglarini karsilamak icin mal veya hizmetlerden yararlanmaktadir. Uretim,
{iretim faktdrlerini bir araya getirerek mal veya hizmet olusturmaktir. Uretim sadece mal meydana
getirmek seklinde sinirlandirilamaz. Hizmet olugturmak da iiretim kapsamina girmektedir. Ayrica
iiretim, bir mal veya hizmetin faydasinm arttirilmasidir. Uretim faktdrleri; is giicii, sermaye, toprak ve
girisimcidir. Ceteris Paribus Ceteris paribus, diger seylerin sabit oldugunu ifade etmektedir. Herhangi
bir iktisadi modelde bir degiskeni birden fazla degisken etkilemektedir. S6z konusu degiskeni etkileyen
tim degiskenlerin etkisini 6l¢mek miimkiin degildir. Bu yiizden, o degiskeni etkileyen degiskenlerden
sadece bir tanesinin etkisi diger degiskenler sabit tutularak incelenmektedir. Ceteris paribus
varsayiminin tersi mutadis mutandis (degismesi gerekli olanlar degisirken) varsayimidir. iktisadi
Karar Birimleri iktisadi sistemlerde faaliyet gdsteren ¢ok sayida karar birimi bulunmaktadir. Bu karar
birimleri, sistematik bir bigimde incelenmesi i¢in dort gruba ayrilmaktadir. iktisadi karar birimleri,
hanehalklar, iireticiler, devlet ve dis dlemden olusmaktadir. Gériinmez El Goriinmez el, Adam Smith
tarafindan giindeme getirilmistir. Hangi mal veya hizmetlerin, ne kadar ve nasil iiretilecegi ile bu mal
ya da hizmetlerin kimlere dagitilacagi problemleri goriinmez el yani fiyat mekanizmasi ile
¢ozlilmektedir. Karin1 maksimum yapmay1 amaclayan iireticiler, hangi mal veya hizmetlerin ne kadar
nasil ve kimler i¢in iiretilecegi kararini alirken tiiketicilerin ihtiyaglarini dikkate alirlar. Smith’e goére
goriinmez el prensibi ile devletin piyasaya hi¢bir miidahalede bulunmamasi halinde toplumun faydasi
en list seviyeye ulasacaktir. Marjinal Analiz Marjinal analiz, herhangi bir degiskenin degismesi
halinde diger degiskende nasil bir degisim olacaginin arastirilmasidir. Marjinal analiz, 6zellikle
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mikro iktisatta sik bir sekilde bagvurulan 6nemli bir analiz yontemidir. Mikro iktisat, tiiketici, iiretici
ve faktor sahiplerinin davranislarini incelerken daima herhangi bir degiskeni optimum yapmay1
amaclar. Herhangi bir degiskeni optimum yapmak ise o degiskeni maksimum veya minimum
kilmaktir. Optimizasyon problemleri incelenirken marjinal kavramlar dikkate alinmaktadir. Genel
Denge, Kismi Denge Analizi, Statik, Mukayeseli Statik ve Dinamik Analiz Genel denge analizi,
herhangi bir mal veya hizmetin talep ve arzini etkileyen tiim faktorler dikkate alinarak yapilan
analizdir. Kismi denge analizi, ceteris paribus varsayimi altinda sinirli sayidaki degiskenler
arasindaki iligkiler dikkate alinarak yapilan analizdir. Statik analiz, iktisadi olaylarin agiklanmasinda
belirli bir andaki durumu ortaya koyar. Mukayeseli statik analiz, statik analize gére incelenen birkag
denge durumunun karsilagtirilmasini ifade eder. Dinamik analiz, iktisadi olaylarin zaman ig¢indeki
degisimini incelemektedir.

IKTISATCILAR TARAFINDAN INCELENEN TEMEL PROBLEMLER

Itisatcilar bir ekonominin kars1 karsiya oldugu ii¢ temel sorunun cevabini aramaktadirlar. Bu sorunlar
hangi mal veya hizmetin ne kadar iiretilecegi, hangi metotlarla iiretilecegi ve toplumdaki fertler
arasinda bu mal veya hizmetlerin nasil dagitilacagi sorularidir. Hangi Mal ve Hizmet Ne Kadar
Uretilecek? Istenilen herhangi bir zamanda, arzu edilen mal veya hizmetin bulunabilmesi, mal ya da
hizmetlerin fiyatinin olmasi sebebiyledir. Ureticiler hangi mal veya hizmetten ne kadar iireteceklerine
karar verirken, tiiketicilerin tercihlerini dikkate alirlar. Ureticilere bu mal veya hizmeti iiretmek igin
fiyat mekanizmasi yol gosterir. Mal ve Hizmetler Hangi Metotlarla Uretilecek? Herhangi bir mal veya
hizmetin iiretim asamasinda birden fazla teknik veya metot kullanilabilir. Ornegin, herhangi bir mal
veya hizmet, is giicli yogun bir teknik ile veya sermaye yogun bir teknik ile elde edilebilmektedir. Bu
tekniklerden hangisinin kullanilacagi s6z konusu faktorlerin verimlilikleri dikkate alinarak
belirlenmektedir. Uretim faktdrleri piyasasinda fiyat mekanizmasinin isleyisi, iiretimde hangi
faktorlerin ne miktarda kullanilacagini belirleyecektir. Uretilen Mal ve Hizmetler Toplumdaki
Bireyler Arasinda Nasil Dagitilacak? Uretilen mal veya hizmetlerin toplumdaki fertler arasinda nasil
boliistiiriilecegi gelir dagilimiyla ilgilidir. Uretim faktorlerinin milli gelirden aldiklar1 pay, fiyat
mekanizmasi ile tespit edilmektedir. Ornegin, isgiiniin milli gelirden aldig1 pay iicret, sermayenin faiz,
topragin rant ve girisimcinin ise kardir. Bu paylar, tiretim faktorlerinin fiyatlarini ifade ettigi igin,
boliisiimii saglayan mekanizma yine fiyat mekanizmasidir. IKTISADIN BOLUMLERI

Iktisadin béliimlerini inceleme alani ve inceleme amacina gore ayristiracagiz. inceleme Alanma Gore
Iktisadin Boliimleri Inceleme alanina gore iktisat, mikro ve makro iktisat olmak iizere ikiye ayrilir.
Mikro Iktisat Mikro iktisat, bireysel iinitelerin ekonomik davranislarini inceleyen iktisadin bir alt
koludur. Mikro iktisat, bireysel tiiketici, liretici ve faktor sahiplerinin iktisadi davraniglarini
incelemektedir. Talep, arz, fayda, iiretim vb. kavramlar mikro iktisat ile ilgilidir. Mikro iktisatta
herhangi bir piyasada fiyat olusumu incelenirken bireysel tiiketicilerin davraniglari ve bireysel
iireticilerin davranislari analiz edilmektedir. Makro Iktisat Makro iktisat, toplulastirilmis {initelerin
iktisadi davraniglarini inceleyen iktisadin bir alt dalidir. Makro iktisatta piyasalarin tamamini
olusturan ulusal ekonomi incelenir. Yani ekonominin bir biitiin olarak, nasil davrandigi agiklanmaya
caligilir. Enflasyon, issizlik, toplam talep, toplam arz vb. kavramlar makro iktisat ile ilgilidir.
Inceleme Amacina Gore iktisadin Boliimleri inceleme amacina gore iktisadi, pozitif ve normatif
iktisat olmak iizere ikiye ayirabiliriz. Pozitif Iktisat Pozitif iktisat, ekonomi ile ilgili olan konularda
nedir?” sorusuna cevap aramakta olup deger yargilarindan uzak ve objektif bir yaklasim
benimsemektedir. Normatif Tktisat Normatif iktisat, ekonomiye dair konular1 incelerken “ne olmal1?”
sorusuna cevap aramakta olup deger yargilarini dikkate almakta ve siibjektif bir yaklagim kabul
etmektedir.

1. Unite - Temel iktisadi Kavramlar 2



DERS ADI Mikro Iktisat

UNITE ADI Arz ve Talep

UNITE NO 2

YAZAR  Prof.Dr. HUSEYIN DASTAN

PIYASANIN TANIMI

Piyasa, herhangi bir mal veya hizmeti satin almak veya satmak amaciyla birbirleri ile iligki kuran
tiikketici ve lireticilerin bir grubudur.

PIYASANIN TALEP YONU

Piyasanin talep yoOniini, herhangi bir mal veya hizmeti satin almak isteyenler olusturmaktadir. Bireysel
Talep ve Bireysel Talep Egrisi Bireysel talep, herhangi bir tiikketicinin belirli bir donemde bir mal veya
hizmetten satin almaya istekli oldugu toplam miktardir. Talebi Etkileyen Faktorler ve Talep
Fonksiyonu Belirli bir mal veya hizmetin talep edilen miktarini, malin kendi fiyati, tiikketicinin gelir
diizeyi, ikame mallarin fiyati, tamamlayic1 mallarin fiyati, tiikketicinin zevk ve tercihleri, beklentileri
ve tiiketici sayis1 etkilemektedir. Malin kendi fiyat1 Talep edilen miktara etki eden malin kendi
fiyatinin disindaki faktérler sabitken, malin kendi fiyatinin artmasi talep edilen miktar1 azaltmakta ve
malin kendi fiyatinin diismesi ise talep edilen miktar1 yiikseltmektedir. Tiiketicinin gelir diizeyi Talep
edilen miktara etki eden tiiketici gelir diizeyi digindaki faktorler sabitken, tiikketicinin gelirinin
degismesi talep egrisini bir biitiin olarak yer degistirecektir. Fakat bu yer degistirme malin niteligine
baglidir. Mal nitelik itibariyle normal bir mal ise gelirdeki degisme talep edilen miktar1 ayn1 yonde ve
diisiik mal ise ters yonde etkilemektedir. Tkame mallarin fiyat1 Ayn1 ihtiyact karsilamak icin birbiri
yerine kullanilan mallara ikame mallar1 denir. Talep edilen miktar1 etkileyen ikame malinin fiyati
disindaki faktorler sabitken, bir malin ikamesinin fiyatindaki degisme o malin talep edilen miktarini
ayn1 yonde etkiler. Tamamlayici mallarin fiyat: [htiyaclarin karsilanmasinda biri olmadan digeri
kullanilamayan veya birlikte kullanilan mallara tamamlayict mallar ad1 verilir. Talep edilen miktar:
etkileyen tamamlayicit malin fiyati haricindeki faktorler sabitken, bir malin tamamlayicisinin
fiyatindaki degisme o malin talep edilen miktarin1 farkli yonde etkiler. Tiiketicinin zevk ve tercihleri
ile beklentileri Talep edilen miktar1 etkileyen tiiketici zevk ve tercihleri disinda geriye kalan faktorler
sabitken, tiiketicinin bir mal1 tercih etmesi o malin talep edilen miktarini arttirirken tiiketicinin zevk ve
tercihlerinin o mal aleyhine degismesi ise ilgili malin talep edilen miktarini azaltir. Tiiketici sayis1
Tiiketici sayisinin degigsmesi de talep edilen miktar: etkiler. Talep edilen miktar1 etkileyen tiiketici
sayi1st haricindeki faktorler sabitken, tiiketici sayisinin degismesi o malin talep edilen miktarini ayni
yonde degistirir. Talepteki Degisme ve Talep Edilen Miktardaki Degisme Bir malin kendi fiyatinin
degismesi o malin talep edilen miktarini etkilemektedir. Yani, malin kendi fiyat: degisince ayn1 talep
egrisi lizerinde hareket edilmektedir. Ancak, malin kendi fiyatinin digindaki talep edilen miktar1
etkileyen faktdrlerden birinin degismesi talep egrisinin bir biitiin olarak yer degistirmesine sebep
olacaktir. Dolayisiyla, tiikketicinin gelir diizeyi, ikame malin fiyati, tamamlayict malin fiyati,
tilketicinin zevk ve tercihleri, beklentileri ve tiiketici sayisindan herhangi birinin degigmesi talep
egrisini bir biitiin olarak saga veya sola dogru kaydiracaktir. Piyasa Talebi ve Piyasa Talep Egrisi
Piyasa talebi, herhangi bir piyasada bulunan tiim tiiketicilerin belirli bir donemde bir mal veya
hizmetten satin almaya istekli oldugu toplam miktardir. Piyasa talep egrisi, talep edilen miktar1
etkileyen malin kendi fiyatinin disindaki faktorler sabitken, tiim tiiketicinin belirli bir zaman
diliminde, o maldan farkl: fiyat diizeylerinde satin almaya istekli oldugu toplam miktarlar1 gdsteren
egridir. Talepteki Degisme ve Talep Edilen Miktardaki Degisme Bir malin kendi fiyatinin degismesi o
malin talep edilen miktarini etkilemektedir. Yani, malin kendi fiyat1 degisince ayni talep egrisi
iizerinde hareket edilmektedir. Ancak, malin kendi fiyatinin disindaki talep edilen miktar etkileyen
faktorlerden birinin degismesi talep egrisinin bir biitiin olarak yer degistirmesine sebep olacaktir.
Dolayisiyla, tiiketicinin gelir diizeyi, ikame malin fiyati, tamamlayic1 malin fiyat, tiiketicinin zevk ve
tercihleri, beklentileri ve tiiketici sayisindan herhangi birinin degismesi talep egrisini bir biitiin olarak
saga veya sola dogru kaydiracaktir. Talep kanununun istisnas1 Talep kanunu, talep edilen miktara etki
eden diger faktorler sabitken bir malin fiyatinin artmasi halinde o malin talep edilen miktarinin
azaltacagini ve fiyatin azalmasinin ise s6z konusu malin talep edilen miktarini yiikseltecegini ifade
etmektedir. Fakat bu mal Giffen mali veya Veblen mali ise talep kanunu gegersiz olmaktadir. Tiiketici
sayisinin istisnasi Bazen tiiketiciler bir mali diger kisilerden farkli olabilmek veya baskalar1 da satin
aldig1 i¢in talep edebilirler. Boyle durumlarda talep egrisi yine negatif egime sahip olmaktadir. Fakat
s0z konusu mal1 alan tiiketici sayis1 talep edilen miktar1 etkilemektedir. Bu mallara snop mallar ve
bandwagon mallar 6rnek verilebilir. PIYASANIN ARZ YONU Piyasanin arz ydniinii, herhangi bir mal
veya hizmeti satmak isteyenler olusturmaktadir. Piyasanin arz yonii de bireysel ve piyasa arzi olmak
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iizere ikiye ayrilir. Bireysel Arz ve Bireysel Arz Egrisi Bireysel arz, herhangi bir {ireticinin belirli bir
donemde bir mal veya hizmetten satmaya istekli oldugu toplam miktardir. Bireysel arz egrisi, arz
edilen miktar etkileyen malin kendi fiyatinin disindaki faktorler veri iken, tireticinin belirli bir
donemde, o maldan ¢esitli fiyat diizeylerinde satmaya istekli oldugu miktarlar1 gdsterir. Arz1 Etkileyen
Faktorler ve Arz Fonksiyonu Belirli bir mal veya hizmetin arz edilen miktarini, malin kendi fiyati,
diger mallarin fiyati, girdilerin fiyati, teknoloji, vergiler ve siibvansiyonlar, iireticilerin beklentileri ve
firma sayis1 etkilemektedir. Malin kendi fiyat1 Arz edilen miktar: etkileyen malin kendi fiyatinin
disindaki faktorler sabitken, malin kendi fiyatinin artmasi arz edilen miktar1 yiikseltmekte ve malin
kendi fiyatinin azalmasi ise arz edilen miktar1 diislirmektedir. Diger mallarin fiyati Diger mallar,
ikame veya tamamlayici nitelikte olabilir. Arz edilen miktar1 etkileyen ikame malinin fiyati digindaki
faktorler sabitken, bir malin ikamesinin fiyatindaki degigsme o malin arz edilen miktarini ters yonde
etkiler. Arz edilen miktara etki eden tamamlayict malin fiyati haricindeki faktorler veri iken, bir
malin tamamlayicisinin fiyatindaki degigsme o malin arz edilen miktarini ayni1 yonde etkiler. Girdilerin
fiyati Uretimde maliyet unsuru olarak degerlendirilen girdilerin yani iiretim faktdrlerinin birinin veya
birkag¢inin fiyatinin degigsmesi, maliyetlerin degismesine ve sonug olarak arz egrisinin yer
degistirmesine sebep olur. Arz edilen miktar1 etkileyen girdilerin fiyat: haricindeki faktorler sabitken,
girdilerin fiyatindaki degisme o malin arz edilen miktarini ters yonde etkiler. Teknoloji Yeni iiretim
yontemlerinden faydalanilmasi verimliligi arttirarak {iretim maliyetini diislirecek ve boylece arzin
yiikselmesine yol acacaktir. Arz edilen miktar1 etkileyen teknoloji disindaki faktorler sabitken,
teknolojik degisme o malin arz edilen miktarin1 ayni1 yonde etkiler. Vergiler ve siibvansiyonlar Devlet,
iireticilerin sattig1 mal veya hizmetlerin iizerine koydugu vergiler veya iireticilere verdigi
silbvansiyonlar ile arzin azalmasini veya artmasini saglar. Bir mal veya hizmet iizerine konulan satig
vergisi bir maliyet unsuru gibi arzin azalmasina sebep olur. Diger faktdrler sabitken siibvansiyon ise o
malin arz edilen miktarini arttirmaktadir Ureticilerin beklentileri Ureticilerin gelecekte fiyatlarin
o6nemli 6lctlide yiikselecegi beklentisinde olmasi, {irlinlerinin bir béliimiinii daha sonra yliksek fiyattan
satmak istemelerine yani stok yapmalarina sebep olur. Bu durumda, iireticilerin bu beklentileri
herhangi bir mal veya hizmetin bugiinkii arzin1 azaltir. Tam tersi durumda ise bugiinkii arz yiikselir.
Firma sayis1 Arz edilen miktar: etkileyen firma sayis1 disindaki faktorler sabitken, firma sayisindaki
degisme o malin arz edilen miktarini ayni yonde etkiler. Arzdaki Degisme ve Arz Edilen Miktardaki
Degisme Bir mal veya hizmetin kendi fiyatinin degismesi o malin arz edilen miktarini etkiler. Malin
kendi fiyat1 degisince ayn1 arz egrisi iizerinde bir hareket olmaktadir. Mal veya hizmetin kendi
fiyatinin disindaki arz edilen miktar: etkileyen faktorlerden birinin degismesi ise arz egrisinin bir
biitiin olarak saga veya sola dogru kaymasina yol acar. Yani, diger mallarin fiyati, girdilerin fiyati,
teknoloji, vergiler ve slibvansiyonlar, iireticilerin beklentileri ve firma sayisindan herhangi birinin
degismesi arz egrisini bir biitiin olarak yer degistirecektir. Piyasa Arzi ve Piyasa Arz Egrisi Piyasa
arz1, bir piyasada bulunan tiim iireticilerin belirli bir ddnemde bir mal veya hizmetten satmaya istekli
olduklari toplam miktardir. Piyasa arz egrisi, arz edilen miktar1 etkileyen malin kendi fiyatinin
disindaki faktorler sabitken, tiim {ireticilerin belirli bir zaman diliminde, o maldan farkl: fiyat
diizeylerinde satmaya istekli olduklar1 toplam miktarlar1 gdsterir.
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DERS ADI Mikro iktisat

UNITE ADI Esneklikler

UNITE NO 3

YAZAR  Prof.Dr. GURKAN CALMASUR

ESNEKLIKLER

Esneklik, bagimsiz degiskende meydana gelen % 1'lik bir degisime karsilik bagimli degiskende
meydana gelecek %degismedir. Talebin fiyat esnekligi, gelir esnekligi, capraz esneklik ve arz
esnekligi gibi farkli esneklik tiirleri hesaplanabilir.

TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI

Talebin fiyat esnekligi, talep edilen miktardaki yiizde degisimin, fiyattaki yiizde degisime oranina
esittir. Birim esnek talep, talep edilen miktardaki yiizde degisimin, fiyattaki yiizde degisime esit
olmasini gosterir. Talep edilen miktardaki yiizde degisim, fiyattaki yiizde degisimden daha biiyiikse,
talep esnektir. Talep edilen miktardaki yiizde degisim, fiyattaki yiizde degisimden daha kiiciikse, talep
esnek degildir. Talebin Fiyat Esnekliginin Hesaplanmasi Talebin fiyat esnekligini yay esnekligi ve
nokta esnekligi olmak iizere iki farkl sekilde hesaplayabiliriz. Yay esneklik ile hesaplama Esneklik
hesaplamalarindaki hatalar1 azaltmak ve ayrica fiyatta meydana gelen artig ve azaliglar karsisinda
esneklik katsayisindaki degisiklikleri 6nlemek amaciyla talep egrisi iizerinde yer alan belirli bir
noktanin esnekligi yerine, talep egrisi lizerinde iki nokta arasindaki yay esnekligi 6l¢iiliir. Yani,
esneklik katsayisi hesaplanirken formiilde hem her iki fiyatin ve hem de her iki miktarin ortalamalar
kullanilir. Nokta esneklik ile hesaplama Nokta esnekligi, talep egrisi iizerindeki bir noktanin
esnekligini gostermektedir. Fiyatta meydana gelecek oldukea kiiciik degisimlerin talep edilen miktar
iizerindeki etkilerini gérmek ic¢in nokta esnekliginden faydalanilmaktadir. Nokta esnekliginde baslangi¢
noktasindaki degisiklik esneklik sonucunu etkileyecektir. Talebin Fiyat Esnekligi Ile Tlgili Ozel
Durumlar Talep dogrusunun miktar eksenine paralel oldugu durumda, talep dogrusu iizerindeki her
noktada esneklik katsayis1 sonsuza esittir. Talep dogrusunun fiyat eksenine paralel olmasi durumunda,
fiyatta meydana gelecek degisim karsisinda talep edilen miktarda bir degisim olmayacaktir. Talep
egrisi izerindeki her noktada talep esneklik katsayisinin daima bire esit olmasi, talep egrisinin
ikizkenar hiperbol seklinde oldugu durumda gecerlidir. Esneklik ve Egim Herhangi bir fonksiyonun
egimi, bagimli degiskende meydana gelen degisimin bagimsiz degiskende meydana gelen degisime
orani ile bulunur. Talep egrisinin egimine bakilarak esnek olup olmadiginin sdylenmesi yanlistir.
Esneklik ve Toplam Harcama Talebin fiyat esnekligi birden biiyiikse, fiyattaki degisme ile toplam
harcamadaki degisme farkli yonlerde seyir izlemektedir. Benzer sekilde, talebin fiyat esnekligi birden
kiigiikse, fiyattaki degisme ile toplam harcamadaki degisme ayni1 yondedir. Talebin fiyat esnekligi
katsayis1 bire esitse, fiyattaki degisme toplam harcamayi etkilemez. Talebin Fiyat Esnekligine Etki
Eden Faktorler Talebin fiyat esnekliginin biiytikliigiinii etkileyen faktorler, mala kars1 duyulan
gereksinmenin siddeti, o malin ikamesi durumunda olan mallarin varhig1 veya yoklugu, s6z konusu
malin tiiketici biitgesindeki 6nemi ve talep siiresinin uzun veya kisa olmasidir. Tiiketicinin siddetli bir
sekilde gereksinim duydugu mallarin talepleri esnek degilken zorunlu bir gereksinim duyulmayan
mallarin talebi ise esnektir. Cok fazla yakin ikamesi olan bir malin talebi esnek olmasina karsin yakin
ikamesi olmayan mallarin talebi esnek degildir. Bir mal i¢in yapilan harcama tiiketici biit¢esinde
onemli bir yer tutuyorsa, o malin talebi esnektir. Talebin fiyat esnekligi, kisa doneme nispeten uzun
donemde daha esnektir. TALEBIN GELIR ESNEKLIGI Talebin gelir esnekligi, gelirde meydana gelen
%1’lik bir degisime tepki olarak talep edilen miktarda meydana gelen yiizde degismedir. Talebin Gelir
Esnekliginin Hesaplanmasi Talebin gelir esnekligi (E 1), talep edilen miktardaki ylizde degisimin,
gelirdeki ylizde degisime oranina esittir. Talebin Gelir Esnekligi ve Engel Egrisi Engel egrisinin egimi
talebin gelir esnekligi sonucunun isaretini belirlemektedir. Engel egrisinin pozitif egime sahip oldugu
bir durumda talebin gelir esnekligi de pozitif deger alacaktir. Ote yandan, Engel egrisi negatif egimli
ise talebin gelir esnekligi de negatif igaretlidir. Talebin Gelir Esnekligi ve Mallarin Niteliginin
Belirlenmesi Talebin gelir esnekligi pozitif ise o0 mal normal bir maldir. Bir malin talebinin gelir
esnekligi negatif ise s6z konusu mal diigiik bir maldir. Normal mallar kendi igerisinde zorunlu ihtiyag
mali ve lilks mal olmak {izere ikiye ayirilir. Gelir esnekligi birden biiyiik ise o mal liiks mal
niteligindedir. Son olarak gelir esnekligi sifir ile bir arasinda bir degere sahip ise s6z konusu mal
normal zorunlu ihtiya¢ mali olarak degerlendirilir.

TALEBIN CAPRAZ ESNEKLIGI

Talebin ¢apraz esnekligi, bir malin fiyatinda meydana gelen %1’lik bir degisime tepki olarak diger
malin talep edilen miktarinda meydana gelen yiizde degismedir. Talebin Capraz Esnekliginin
Hesaplanmasi Talebin ¢apraz esnekligi, bir malin talep edilen miktarindaki ylizde degisimin, diger
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malim fiyatindaki yiizde degisime oranidir. Talebin Capraz Esnekligi ve Ilgili Mallarin Belirlenmesi
Talebin ¢apraz esnekligi pozitif ise esneklige konu olan iki mal birbirinin ikamesidir. Eger, hesaplanan
esneklik katsayisi negatif ¢gikar ise s6z konusu iki mal birbirinin tamamlayicisidir. Talebin ¢apraz
esnekligi sifir olarak tespit edilirse bu iki mal birbirinden bagimsiz veya ilgisizdir.

ARZ ESNEKLIGI

Arz esnekligi, fiyatta meydana gelen %1°lik bir degisime tepki olarak arz edilen miktarda meydana
gelen yiizde degisimdir. Ilgili katsaymnin birden biiyiik olmas1 (ES>1), esnek arz1 ve bu katsayinin
birden kii¢iik olmasi ise (ES
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DERS ADI Mikro Iktisat

UNITE ADI Piyasa Dengesi ve Dengedeki Degismeler
UNITE NO 4

YAZAR  Prof.Dr. HUSEYIN DASTAN

PiYASA DENGESI

Piyasa dengesi, talep egrisi ile arz egrisinin kesistigi noktada gergeklesir. Yani, piyasa dengesi
saglandiginda arz edilen miktar talep edilen miktara esit olmaktadir. Ayrica, denge gerceklestiginde
arz fiyati ile talep fiyat1 da ayn1 diizeydedir. Arz ve talebin birbirine esit oldugu fiyat diizeyi, arz ve
talep egrilerinin kesistigi noktaya karsilik gelmektedir. Dolayisiyla, s6z konusu mal hem satin alinmis
ve hem de satilmistir. Piyasa dengesi matematiksel olarak arz denkleminin talep denklemine
esitlenmesi ile elde edilir. Piyasada Dengenin Saglanmasi Piyasada dengenin saglanmasi i¢in
herhangi bir fiyat diizeyinde arz edilen miktarin talep edilen miktara esit olmasi1 gerekir. Piyasada
belirli bir malin fiyati, o mali satin almak isteyenler ile satmak isteyenlerin yani ilgili malin talep ve
arzinin kars1 karsiya gelmesi ile olugsmaktadir. Talep egrisinin negatif ve arz egrisinin pozitif egimli
oldugu bu denge kararli bir dengedir. Piyasada Arz Fazlas1 Olma Durumu Denge fiyatinin iistiindeki
herhangi bir fiyat diizeyinde arz edilen miktar talep edilen miktardan daha fazla oldugundan, bir arz
fazlas1 ortaya ¢ikmaktadir. Piyasada Talep Fazlasi Olma Durumu Denge fiyatinin asagisindaki
herhangi bir fiyat diizeyinde ise arz edilen miktar talep edilen miktardan daha az oldugu igin, bir talep
fazlas1 veya mal kitlig1 bulunmaktadir.

PiYASA DENGESINDEKI DEGIiSIKLIiKLER

Piyasa dengesi, talep egrisi ile arz egrisi tarafindan belirlendigi i¢in bu egrilerin degigsmesi halinde
piyasa dengesi de degismektedir. Yani, arz sabitken talebin degismesi veya talep sabitken arzin
degismesi ve hatta arz ile talebin birlikte degismesi piyasa dengesini degistirecektir. Sadece Arzin
veya Talebin Degismesi Bir malin kendi fiyatinin disindaki faktorlerin degismesi halinde o malin arz
egrisi bir biitiin olarak yer degistirecektir. Ornegin, teknolojik bir ilerleme arz egrisini saga dogru
kaydirirken tiretim faktorleri fiyatindaki artig ise arz egrisini sola dogru kaydiracaktir. Arz egrisindeki
bu degisiklikler piyasa dengesine de etki edecektir. Herhangi bir malin talebi sabitken sadece arzin
artmasi halinde denge fiyat1 diismekte; denge miktar ise artmaktadir. Benzer bi¢imde, sdz konusu
malin talebi sabitken sadece arzin azalmas1 denge fiyatini yiikseltip denge miktarini diisiirecektir.
Boylece, talep sabitken arzin degismesi denge miktarini ayni yonde, denge fiyatini ise ters yonde
etkilemektedir. Bir malin kendi fiyatinin disindaki diger faktorlerdeki degisme ilgili malin talep
egrisini kaydirmaktadir. Ornegin, zevk ve tercihlerdeki olumlu gelisme talep egrisini saga ve tiiketici
sayisindaki azalma ise talep egrisini sola dogru yer degistirecektir. Talep egrisinde yasanan boyle
degisiklikler de piyasa dengesini etkileyecektir. Bir malin arzi sabitken sadece talebin artmasi, denge
fiyatin1 ve denge miktarini arttirmaktadir. Ayni zamanda, arz sabitken sadece talepteki azalig ise hem
denge fiyatin1 hem de denge miktarini azaltmaktadir. Genel olarak, arz sabitken talepteki degismeler
hem denge fiyatina hem de denge miktarina ayni1 yonde etki eder. Arzin ve Talebin Ayn1 Anda ve Ayni
Oranda Degismesi Arz ve talep egrilerinin ayn1 anda ve ayni oranda degismesi istisnai bir durumdur.
Arz ve talebin ayni anda ve ayn1 oranda artmasi, denge fiyatini degistirmemekte fakat denge miktarini
yikseltmektedir. Arz ve talep ayni anda ve ayni oranda azaldiginda, denge fiyat1 degismemekte ama
denge miktar1 diismektedir. Herhangi bir sebep yiiziinden hem talep ve hem de arz egrileri sola dogru
kayinca, denge fiyati sabit kalacak ve denge miktar1 ise azalacaktir. Ciinkii arzdaki azalis denge
fiyatin1 arttirip denge miktarini azaltirken, talepteki azalis ise denge fiyatini da denge miktarini da
azaltmaktadir. S6z konusu degisiklikler ayn1 oranda oldugu icin denge fiyat: etkilenmezken denge
miktar1 diiser. Arzin ve Talebin Ayn1 Anda ve Farkli Oranda Degismesi Arz ve talep egrilerinin ayni
anda ve farkli oranda degismeleri de miimkiindiir. Arz ve talebin ayn1 anda ve farkli oranda artmasi
halinde, denge miktar1 yiikselirken denge fiyatinin nasil degisecegi belirsizdir. Eger, arzdaki artis
talepteki artistan daha fazla oranda ise denge fiyat1 diisecek ve denge miktari ise artacaktir. Tam
tersine, talepteki artig arzdaki artistan daha biiylik oranda olursa hem denge fiyat1 ve hem de denge
miktar1 yiikselecektir. Ayrica, arz ve talebin ayn1 anda ve farkli oranda azalmasi halinde de, denge
miktar1 diiserken denge fiyatinin nasil degisecegi yine belirsizdir. Eger, arzdaki azalis talepteki
azalistan daha biiyiik bir oranda ise denge fiyati artacak, denge miktar1 ise azalacaktir. Tam tersine,
talepteki azalig arzdaki azalistan daha biiyiik oranda olursa hem denge fiyati hem de denge miktari
diisecektir. Son olarak, arz egrisi saga kayarken talep egrisi de ayni anda sola kayabilir. Boyle bir
durumda, arz egrisindeki saga dogru kayma, talep egrisindeki sola dogru kaymadan daha biiyiik ise
denge fiyat1 diiserken denge miktar1 artacaktir. Ayrica, arz egrisindeki saga kayma, talep egrisindeki
sola kaymadan daha kii¢iik ise denge fiyati diiserken denge miktar1 azalacaktir. Nihayetinde arz
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egrisindeki saga dogru kayma, talep egrisindeki sola dogru kaymaya esit ise denge fiyat1 diiserken
denge miktar1 degigsmeyecektir. Arz egrisi sola kayarken talep egrisi ayn1 anda saga dogru kayar ise
yukarida ifade edilen durumlarin tam tersi gegerli olur.

TUKETICI VE URETICI RANTI

Tiiketici rant1 (tiiketici artig1), tiikketicinin bir mala 6demeye razi oldugu en yiiksek fiyat ile gercekte
0dedigi fiyat arasindaki farktir. Her tiiketicinin bir mali hi¢ satin almamaktansa o mala 6deyebilecegi
maksimum bir fiyat seviyesi vardir. S6z konusu bu fiyat ile malin piyasa denge fiyat1 arasindaki fark
tiiketici rant1 olarak adlandirilir. Tiiketiciler gibi iireticiler de mallarini piyasada olusan fiyattan
satmalar1 sebebiyle bir rant elde etmektedirler. Uretici ranti (iiretici art1§1), iireticinin bir mali
satmaya razi1 oldugu en diisiik fiyat ile gercekte satti1g1 fiyat arasindaki farktir. Ureticilerin mallarini
satmaya razi olduklari minimum bir fiyat seviyesi bulunmaktadir. Ureticiden iireticiye degisiklik
gosteren bu fiyat diizeyi ile malin piyasada olusan denge fiyati arasindaki fark iiretici rant1 olarak
bilinir.

PiYASA DENGESINE MUDAHALE

Piyasa dengesi arz ve talepteki degismeler disinda da degisebilmektedir. Devlet veya hiikiimet, piyasa
dengesine dogrudan ve dolayli bicimde miidahalede bulunabilir. Dogrudan miidahale olarak fiyat
kontrolleri ile piyasa dengesi degistirilmektedir. Dolayli miidahalede ise vergilendirme yapilmaktadir.
Fiyat Kontrolleri Bu miidahalede hiiklimet piyasa fiyatina dogrudan miidahale ederek, malin piyasada
alinip satilacag fiyati bizzat kendisi belirlemektedir. Devletin piyasaya fiyat kontrolleri ile iki sekilde
mildahalesi s6z konusudur. Bunlar taban fiyati uygulamasi ve tavan fiyati uygulamasi olmak {izere ikiye
ayrilir. Taban fiyati uygulamasi Taban fiyati uygulamasi, piyasa fiyatinin iistiinde bir fiyat belirlenerek
bu fiyatin agagisinda mal, hizmet veya iliretim faktorii satilamayacagi ongoriisiiyle piyasaya yapilan
miidahaledir. Taban fiyat, devlet tarafindan belirlenen, bir malin satilabilecegi en diisiik fiyat1 ifade
eder. Bu uygulamada, iireticinin korunmasi amaglanir. Taban fiyatin anlamli olabilmesi i¢in, piyasada
olusan denge fiyatinin iizerinde bir fiyat belirlenmelidir. Belirlenen bu fiyatin asagisinda piyasada
aligveris yapilmas1 miimkiin degildir. Ulkemizde tiitiin, findik, bugday ve ¢ay gibi baz1 iiriinler i¢in
taban fiyat uygulanmaktadir. Bu miidahale piyasada arz fazlasina sebep olur. Devlet bu arz fazlasini
destekleme alimina giderek satin alabilir. Bu arz fazlasi depolanabilir, imha edilebilir veya yardim
amacli farkl lilkelere gonderilebilir. Tavan fiyati uygulamasi Savas, kitlik, olaganiistii haller, dogal
afetler vb. bazi durumlarda devlet temel gida maddelerinin piyasa fiyatlarina miidahale edebilir. Tavan
fiyati uygulamasi, piyasa fiyatinin altinda bir fiyat belirlenerek bu fiyatin iizerinde mal satilamayacagi
Ongoriisiiyle piyasaya yapilan miidahaledir. Yani, devlet bu uygulamada iiriiniin satilabilecegi en yiiksek
fiyat diizeyini belirlemektedir. Bu uygulamanin amaci tiiketiciyi korumaktir. Devlet, bu uygulamanin
etkili olabilmesi i¢in piyasada olusan denge fiyatinin altinda bir fiyat belirlemektedir. Belirlenen bu
fiyatin ilizerinde piyasada mal alinip satilamaz. Ancak, s6z konusu tavan fiyatin daha altina
inilebilmesi miimkiindiir. Talep fazlasi, karaborsanin ortaya ¢ikmasina da yol agar. Karaborsa,
mallarin veya hizmetlerin yasal bir bicimde belirlenen fiyat diizeyinin {istiinde kanunsuz bir gekilde
satilmasi1 olarak tanimlanmaktadir. Vergilendirme Devlet, mal veya hizmet iizerine koyacag1 bir satis
vergisi ile de piyasa fiyatina dolayli yoldan miidahalede bulunabilir. Vergi tiirleri Devlet kamu
harcamalarini finanse etmek amaciyla ¢esitli vergiler almaktadir. Vergiler alinis bi¢imine gore
dolayl1 ve dolaysiz vergilerden olugmaktadir. Dolayl1 vergiler, harcama yapilirken alinan vergiler ve
dolaysiz vergiler ise gelir veya servet lizerinden dogrudan alinan vergilerdir. Dolaysiz vergiler, gotiirii
usulde olabilecegi gibi gercek usulde de olabilir. Dolayli vergiler ise piyasada mal veya hizmetin
satisindan dolay1 6denen vergilerdir. Bu vergileri, verginin hesaplanis sekline gore spesifik ve ad
valorem vergi olmak {izere ikiye ayirabiliriz. Spesifik vergi Spesifik vergi, mal veya hizmetin
degerinden bagimsiz olarak alinan sabit bir miktardir. Agirlik, hacim, uzunluk vb. gibi ¢esitli
bigimlerde tespit edilen 6l¢ii birimi tizerinden alinan vergiler bu vergilerin 6rnegidir. Piyasada islem
goren malin 6zelligine gore kilogram, ton, metre, litre veya adet i¢in vergi TL/birim olarak ifade
edilir. Spesifik vergilerde, vergi satilan miktar {izerinden belirli bir miktar olarak alindigi i¢in (6rnegin
2 birim, 5 TL vs.) arz egrisi alinan vergi miktar1 kadar paralel bir bi¢imde sola dogru kaymaktadir. Ad
valorem vergi Ad valorem vergi ise malin ya da hizmetin degerinin yiizdesi seklinde alinan vergi
tirtidiir. 1985 yilindan beri lilkemizde uygulanan Katma Deger Vergisi advalorem vergilerin en iyi
orneklerinden biridir. KDV, satis fiyatinin bir ylizdesi olarak alinmaktadir (%38, %18 vb. ). Ad valorem
vergiler, malin satis fiyat1 lizerinden alindig1 i¢in satis miktar1 ya da malin degeri degistik¢e alinan
verginin miktar1 da degismektedir. Yani, malin fiyat1 arttikca konulan verginin tutari da artacaktir.
Dolayistyla arz egrisi sola kaymakta fakat vergi sonrasi arz egrisi vergi dncesi arz egrisinden gittikge
uzaklagmaktadir. Yani, yiiksek fiyat diizeylerinde birim basina vergiyi 6l¢cen mesafe diisiik fiyat
diizeylerine gore daha biiyiiktiir. Verginin yansimasi Piyasa dengesine dolayli olarak miidahale
edildiginde yani vergi alindiginda denge fiyat1 degismektedir. Ciinkii vergi arz egrisini vergi miktari
kadar yukari kaydirir. Vergi alindiktan sonra tiiketicilerin 6dedikleri fiyat artmakta ve iireticilerin elde
ettikleri fiyat ise azalmaktadir. Konulan verginin miktar1 tiikketicilerin 6deyecegi fiyat ile iireticilerin
elde ettikleri fiyat arasindaki farktir. Arz ve talep esnekliklerinin 6zel durumlarinda verginin
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yansimasi Talebin fiyat esnekliginin sifir oldugu durumda, verginin tiimiine tiiketiciler katlanir. Talebin
fiyat esnekliginin sonsuz oldugu bir durumda ise verginin tiimii lireticiye yansir.
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DERS ADI Mikro iktisat

UNITE ADI Tiiketici Tercihleri-Fayda Teorisi
UNITE NO 5

YAZAR  Prof.Dr. HUSEYIN DASTAN

TUKETICI TERCIHLERININ VARSAYIMLARI

Tiiketici tercihlerinin rasyonel olabilmesi i¢in ii¢ 6nemli varsayimin saglanmasi gerekmektedir.
Bunlar: tercihlerin tam olmasi, tercihlerin gecisli ve tutarli olmasi ve bir malin ¢gogunun azina tercih
edilmesidir. FAYDA TEORISI Ihtiyaglarin giderilmesinde mal veya hizmetler kullanilmaktadir. Bu
mal veya hizmetler insanlarin gereksinimlerini kargilar. Bu yiizden, tiiketiciler bu mal veya hizmetler
ile bir fayda saglarlar. Fayda, mal veya hizmetlerin insan ihtiyaglarini kargilama 6zelligidir.
Tiiketicilerin amaci, bu mal veya hizmetleri satin alirken elde ettikleri fayda diizeyini en list seviyeye
ulagtirmaktir. Toplam Fayda Toplam fayda (TU), tiiketicinin belirli bir zaman diliminde, tiikettigi
herhangi bir maldan elde ettigi toplam tatmin diizeyidir. Marjinal Fayda Marjinal fayda (MU),
tiikketicinin herhangi bir maldan tiikettigi miktar1 degistirmesi karsisinda toplam faydada meydana gelen
degisimdir. ilave tiiketim miktaria isabet eden toplam faydayi ifade eden marjinal iiriin, fayda
fonksiyonunun tiirevinin alinmasiyla elde edilir. Azalan Marjinal Fayda Ilkesi Azalan marjinal fayda
ilkesi, bir tiiketicinin herhangi bir malin birbirini takip eden birimlerinden elde ettigi fayda, diger biitiin
mallarin tiikketim miktar1 sabitken, ilgili malin tiiketilen miktar1 arttik¢a giderek azalacaktir bigiminde
ifade edilebilir. Azalan marjinal fayda ilkesi, yani marjinal faydanin negatif egim gdstermesi,
tiikketilen her mal ve her tiiketici i¢in gegerlidir. Bu ilke, ayni zamanda 1. Gossen Kanunu olarak da
bilinmektedir. Es Marjinal Fayda Ilkesi Es marjinal fayda ilkesi, bir tiiketicinin gelirini ¢esitli mal
veya hizmetler arasinda her bir mal ya da hizmete harcayacagi son para biriminden elde edecegi
marjinal faydalar esit olacak sekilde dagittiginda faydasini en iist diizeye ¢ikarmasidir. Es marjinal
fayda ilkesi, tiiketicinin denge kosulunu géstermektedir. Bu ilke, II. Gossen Kanunu olarak ifade
edilmektedir.

KARDINAL ve ORDINAL FAYDA

Kardinal fayda, aralarinda W. Jevons, C. Menger, L. Walras ve H. Gossen vb. iktisatgilarin bulundugu
diisiliniirler tarafindan ortaya atilmistir. Bu diigiiniirlere gore, herhangi bir malin tiiketiminden elde
edilen fayda sayisal olarak 6lgiilebilir. Faydanin 6l¢ii birimine ise util denilmektedir. Faydanin
toplanabilecegini ve herkes i¢in objektif oldugunu savunan kardinaller faydanin 6l¢iimiinde 1, 2, 3 gibi
sayilardan olusan kardinal say1 sistemini kullanmaktadirlar. Kardinaller i¢cin hem fayda ve hem de
marjinal fayda belirli bir sayisal degerle hesaplanabilmektedir.

KAYITSIZLIK EGRILERI

Kayitsizlik egrileri, tiiketicilerin zevk ve tercihlerinin ordinal olarak 6lgiilmesi halinde
kullanilmaktadir. Kayitsizlik egrisi, ayni fayda diizeyini ifade eden ¢esitli mal bilesimlerini gdsteren
egridir. Kayitsizlik egrisi, farksizlik egrisi olarak da adlandirilmaktadir. Kayitsizlik egrisi iizerinde
tiilketicinin tiikettigi mal bilesimleri farkli olmasina ragmen elde ettigi fayda diizeyi daima aynidir.
Kayitsizlik egrisi ayni fayda diizeyini temsil ettigi icin bu fayda diizeyinin elde edilmesinde, tiiketilen
mal veya hizmetler birbirleri yerine kolaylikla ikame edilebilir. Kayitsizlik Egrilerinin Ozellikleri
Kayitsizlik egrileri, orijinden uzaklastik¢ca daha fazla fayda diizeyini gostermektedir. Daha iistte yer
alan bir kayitsizlik egrisinden elde edilen fayda, daha alttaki kayitsizlik egrisinden saglanan faydadan
daha biiyiiktiir. Kayitsizlik egrileri tiiketicilerin tercihlerini ordinal sekilde gdsterdigi i¢in daha iistte
yer alan egrisinin tiiketiciye ne kadar fazla fayda sagladigi séylenemez. Kayitsizlik egrileri negatif
egimlidir. Ayni1 fayda diizeyinin saglanmasi i¢in mallardan birinin tiiketim miktar1 arttirildiginda diger
malin tiikketim miktarinin mutlaka azaltilmas1 gerektigi i¢in kayitsizlik egrileri negatif egimlidir.
Kayitsizlik egrileri orijine dis biikkeydir. Kayitsizlik egrisinin orijine dis biikey olmasi, sol yukaridan
sag asagiya dogru egimin giderek azalmasini gosterir. Yani, bir kayitsizlik egrisi boyunca yukaridan
asagi dogru hareket edildiginde, kayitsizlik egrisinin egiminin mutlak degeri giderek azalir.
Kayitsizlik egrilerinin orijine dis biikey olmasinin sebebi azalan marjinal fayda kanunudur. Ayn1 fayda
diizeyine ulagmak i¢in bir malin tiikketim miktar1 arttirildik¢a diger malin bu mal ile ikamesi
gliclesmektedir. Kayitsizlik egrileri kesismezler. Her bir kayitsizlik egrisi farkli bir fayda diizeyini
gosterir. Bu yiizden, kayitsizlik egrilerinin birbirini kesmesi tanimindan dolay1 imkansizdir.
Kayitsizlik Egrilerinin Istisnai Durumlar1 Kayitsizlik egrilerinin 6zelliklerinden biri, orijine gore dis
biikey olmalariydi. Bu durumun iki istisnasi vardir. Eger, tiiketilen mal veya hizmetler birbirlerini tam
olarak ikame edebiliyorlar ise kayitsizlik egrileri dogru seklini alir. Dolayisiyla, kayitsizlik egrisinin
egimi olan marjinal ikame orani biitiin mal bilesimleri igin sabittir. Marjinal ikame Oran1 Marjinal
ikame orani (MRS), kayitsizlik egrisinin egiminin mutlak degerini gdsterir. Marjinal ikame orani, ayni
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kayitsizlik egrisinde kalmak kaydi ile tiiketilen mallardan herhangi birinden bir birim daha fazla
kullanma karsilig1 diger maldan vazgegilen miktar1 gosterir. Ayni fayda diizeyinin saglanmasi igin
tiikketici mal veya hizmetlerden birinden daha fazla tiikettiginde diger mal veya hizmetten daha az
tiiketecegi i¢in bu oran eksi isaretlidir. Marjinal [kame Orani ile Mallarin Marjinal Faydalar:
Arasindaki Iliski Marjinal ikame orani ile mallarin marjinal faydalar1 arasinda bir iliski vardir. Bu
ilisgkiye gore, marjinal ikame orani, mallarin marjinal iirinlerinin oranina da esittir. Yani; MRSXY=
MUX/MUY dir.

BUTCE DOGRUSU

Kayitsizlik egrileri, tiiketicilerin mal veya hizmetler arasindaki zevk ve tercihlerini yansitmaktadir.
Fakat, tiiketicinin bu mal veya hizmetleri satin alma imkanin1 gostermemektedir. S6z konusu mal ya da
hizmetlerin satin alma olanagi biitge dogrusu ile ifade edilebilir. Biitce Dogrusunun Tanimi1 ve Grafigi
Tiiketicinin kayitsizlik egrileri iizerindeki sonsuz sayida mal bilesiminden hangisini satin alacagi
geliri ile mallarin fiyatlarina baglhidir. Biitce dogrusu, tiiketicinin belirli olan geliri ve mallarin
fiyatlar1 sabitken, iki maldan satin alabilecegi ¢esitli bilesimleri gdsteren dogrudur. Biitge Dogrusunun
Egimi Biit¢ce dogrusu, mallarin fiyatlar1 sabitken, tiikketicinin tiim gelirini harcayarak X ve Y
mallarindan satin alabilecegi maksimum ve uygun bilesimleri gosterir. Biitge dogrusu iizerinde veya
biitce dogrusunun altindaki bolgede X ve Y mallarinin herhangi bir bilesimi satin alinabilir. Biitge
dogrusunun egimi mallarin fiyatlar1 oranina esittir (PX/PY). Biitge Dogrusunun Degismesi Biitge
dogrusu, tiiketici geliri ve mallarin fiyatlarinin sabit oldugu varsayilarak ¢izilmektedir. Dolayisiyla,
mallarin fiyatlar ve tiiketici gelirinin degigsmesi halinde biitce dogrusu degisecektir. Gelirin degismesi
biitge dogrusunun konumunu degistirirken mallarin fiyatlarinin degismesi ise biitge dogrusunun egimini
degistirmektedir. Biitge dogrusunun egiminin degigmesi Biitce dogrusunun egimi, mallarin fiyatlar1
oranina esit oldugu i¢in herhangi bir malin fiyatinin degismesi egimi degistirecektir. Tiiketicinin geliri
ve mallardan birinin fiyati sabitken, bir malin fiyat1 degistiginde biitce dogrusunun egimi degisir. Biitce
dogrusunun konumunun degismesi Biitce dogrusunun konumu, tiiketicinin gelirine baghdir. Mallarin
fiyatlar1 sabitken, tiikketicinin geliri degistigi zaman biit¢e dogrusu paralel bir bigcimde saga veya sola
kayar (egim degismez). Gelir arttikca biitce dogrusu paralel bir bicimde saga ve gelir azaldikga ise
paralel sekilde sola kayar.

ORDINAL FAYDA YAKLASIMINDA TUKETICIi DENGESI

Tiiketici, ayn1 fayda diizeyini ¢ok sayida mal bilesimi tiiketerek elde edebilir. Bu mal bilesimlerini
bize kayitsizlik egrisi gostermektedir. Tiiketici kayitsizlik egrisi iizerindeki mal bilesimlerinden
herhangi birini segebilir. Rasyonel davranan bir tiiketici i¢in, bu bilesimlerden sadece bir tanesi
faydasini en iist diizeye ulagtirmakta olup, tiiketicinin i¢ dengesini ger¢eklestirir. Tiiketici dengesi,
kayitsizlik egrisi ile biitge dogrusunun birbirine teget oldugu noktada ger¢ceklesmektedir.

KOSE COZUMLER

Tiiketici i¢ dengesini ger¢eklestirdiginde her iki maldan da belirli bir diizeyde tiiketmektedir. Fakat
bazi durumlarda tiiketici gelirini iki mal arasinda dagitmayarak gelirinin tamamiyla sadece tek bir mal
satin almak suretiyle dengeye gelmektedir. Tiiketicinin bu davranisinin sebebi, mal veya hizmetlerin
bazilariin fiyatlarinin ¢ok yiiksek olmasidir.

KARDINAL FAYDA YAKLASIMINDA TUKETIiCi DENGESI

Kardinal fayda yaklagiminda tiiketicinin fayda diizeyinin sayisal olarak ol¢iilebildigi varsayildigi i¢in
tiilketici dengesi matematiksel olarak elde edilmektedir. Tiiketicinin dengeye gelebilmesi i¢in belirli
olan gelirini mallar arasinda her bir malin marjinal faydasinin malin kendi fiyatina olan oranini tim
mallar i¢in esit olacak sekilde dagitmalidir. Yani, es marjinal fayda ilkesini saglamalidir.
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TUKETICi DENGESINDEKiI DEGISMELER

Tiiketici, kayitsizlik egrisi ile biitge dogrusunun birbirine teget oldugu noktada faydasin1i maksimum
yapmaktadir. Bu denge gerceklestiginde tiiketici geliri, mallarin fiyatlari ile zevk ve tercihlerin sabit
oldugu varsayilir. Bu iinitede, tiiketici dengesini etkileyen faktorlerin degismesi halinde dengenin nasil
degistigi incelenecek ve gelir ile ikame etkileri agiklanacaktir.

GELIRDEKI DEGiSiM

Tiiketici gelirinin degismesinin denge tizerindeki etkileri gelir tiiketim egrisi araciligiyla goriilebilir.
Gelir Tiiketim Egrisi Gelir tiiketim egrisi, tiikketicinin zevk ve tercihleri ve mallarin fiyatlar: sabitken,
tiikketici gelirinin degismesi halinde olusan tiiketici denge noktalarinin geometrik yeridir. Kayitsizlik
egrisi ile biitce dogrusunun egimlerinin esit oldugu denge noktalar birlestirilerek gelir tiikketim egrisi
elde edilir Engel Egrisi Engel egrisi, gelir tiiketim egrisinden elde edilir. Engel egrisi, bir malin talep
edilen miktarini gelir disinda etkileyen faktorler sabitken, tiiketici gelirinin degismesi halinde talep
edilen miktarin nasil degisim gosterdigini ifade eder. Normal mallar i¢cin Engel egrisi Normal bir
malin Engel egrisi pozitif egime sahiptir. Zorunlu ihtiya¢ malinin ve litkks malin da Engel egrisi pozitif
egimlidir. Diisik mallar i¢in Engel egrisi Diisiik bir mal i¢in ¢izilecek Engel egrisi negatif egimlidir.
FIYATTAKI DEGIiSiM

Tiiketici dengesi, fiyat degisiminden de etkilenir. Fiyattaki degisimin tiiketici dengesi lizerindeki
etkileri fiyat tliketim egrisi yardimiyla incelenir. Fiyat tiiketim egrisinden hareketle bireysel talep
egrisi tiiretilir. Fiyat Tiiketim Egrisi Fiyat tiiketim egrisi, tiikketicinin zevk ve tercihleri, tiikketici geliri
ve bir malin fiyat1 sabitken, diger malin fiyatinin degismesi sonucunda elde edilen tiiketici denge
noktalarini gosterir. Fiyat Tiiketim Egrisi, Talebin Fiyat Esnekligi ve Toplam Harcama Arasindaki
Iliski Fiyat tiiketim egrisi negatif egimli ise talebin fiyat esnekligi birden biiyiiktiir. Fiyattaki degisme
ile toplam harcamadaki degisme farkli yonlerde seyir izler. Fiyat tiiketim egrisi pozitif egime sahip ise
talebin fiyat esnekligi birden kiiciiktiir. Fiyattaki degisme ile toplam harcamadaki degisme ayni
yonliidiir. Fiyat tiilketim egrisi yatay eksene paralel ise talebin fiyat esnekligi bire esittir. Fiyattaki
degisme toplam harcamay1 etkilemez. Fiyat Tiiketim Egrisinden Hareketle Bireysel Talep Egrisi Fiyat
tilketim egrisi araciligiyla bireysel talep egrisi elde edilmektedir. Fiyat tiikketim egrisi {izerinde yer
alan denge noktalarini iz diigiim seklinde taginirsa fiyati1 degistirilen mal i¢in bireysel talep egrisi
tiiretilebilir.

TUKETICININ ZEVK VE TERCIHLERINDEKIi DEGiSiM

Tiiketici zevk ve tercihlerinin degigsmesi, kayitsizlik egrisinin seklini degistirir. Tiiketici geliri ve
mallarin fiyatlari sabitken, zevk ve tercihlerin degismesi kayitsizlik egrisini mevcut biitge dogrusu
iizerinde bir biitiin olarak yukariya veya asagiya dogru kaydirir.

GELIR VE IKAME ETKILERI

Talep edilen miktar1 etkileyen malin kendi fiyatinin disindaki diger faktorler sabitken, bir malin
fiyatinin degismesi halinde o malin talep edilen miktari iki etki sebebiyle degisir. Bunlar, gelir ve
ikame etkileridir. Gelir ve Ikame Etkisinin Tanim1 Ikame etkisi, tiiketicinin satin aldig1 mallardan
birinin fiyatinin diismesi neticesinde 6teki mallardan satin aldig1 miktar1 azaltarak fiyat1 diigen maldan
daha fazla satin almasidir. Gelir etkisi, satin aldig1 malin fiyatinin diismesi sonucunda nominal geliri
ayni olan tiiketicinin reel gelirinin yilikselmesi ile fiyati diisen maldan satin aldig1 miktari
degistirmesini ifade eder. Gelir etkisi, malin niteligine bagli olarak talep edilen miktar1 farkl
yonlerde etkiler. Normal mallarda gelir ile talep edilen miktar ayni1 yonde ve diigiik mallarda ise farkli
yonlerde bir seyir izler. Giffen mali da bir diisiik mal oldugu i¢in gelir ve ikame etkileri birbirine ters
yonliidiir. Gelir ve Tkame Etkileri Yaklasimlari Gelir ve ikame etkilerinin ayristirilmasinda ii¢ temel
yaklagim vardir. Bunlar: Klasik yaklasim, Hicks yaklasimi ve Slutsky yaklagimidir. Klasik yaklagim
Klasik yaklagimda, tiiketicinin fayda diizeyinde meydana gelebilecek bir degisme, mallardan birinin
fiyatindaki bir degisme ile gergeklestirilebilecegi gibi, gelirde olusabilecek bir degisme ile de elde
edilebilecegi diisliniilmektedir. Fiyat degisimlerinin hem gelir ve hem de ikame etkilerine sebep
oldugu ama gelirdeki degismelerin ise sadece gelir etkisine yol agtig1 varsayilir. Normal mallar i¢in
gelir ve ikame etkileri Normal mallarda gelir ve ikame etkileri birbirini destekler. Normal bir mal
i¢in gelir ve ikame etkilerinin her ikisi de ayn1 yondedir. Normal bir malin talep egrisi negatif
egimlidir. Diiglik mallar icin gelir ve ikame etkileri Diigiik bir malin gelir ile ikame etkileri farkl
yondedir. Ancak, ikame etkisi gelir etkisinden biiylik oldugu i¢in diisiik bir malin da talep egrisi negatif
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egimlidir. Giffen mallar i¢in gelir ve ikame etkileri Diisiik bir malda gelir ve ikame etkileri ters yonlii
olsa bile ikame etkisi gelir etkisinden biiyiiktiir. Giffen mallarda ise gelir etkisi ikame etkisinden daha
biiyiiktiir. Bu yiizden, olur Giffen malinin talep egrisi pozitif egimlidir. Hicks yaklasimi Hicks
yaklasimi, reel geliri sabit tutma esasina dayanir. Hicks’e gore reel gelir belirli bir kayitsizlik egrisi
ile gosterilen belirli bir fayda diizeyidir. Tiiketicinin reel gelirinin sabit tutulmasi i¢in bu yaklagimda,
tiiketiciyi baglangigtaki kayitsizlik egrisini elde etmesine yetecek sekilde reel geliri
degistirilmektedir. Bu yaklagimda da sadece ikame etkisini yansitan telafi edilmis talep egrisi
¢izilebilir. Normal mallar i¢in gelir ve ikame etkileri Normal mallarda gelir ve ikame etkileri
destekleyici niteliktedir. Bu sebeple, normal bir malin talep egrisi negatif egimlidir. Diislik mallar i¢in
gelir ve ikame etkileri Diigiik mallarda gelir etkisi, ikame etkisinin bir kismini yok eder. Diisiik bir
malin da talep egrisi negatif egimlidir. Giffen mallar i¢in gelir ve ikame etkileri Giffen mallarda
gelir etkisi, ikame etkisinin daha fazlasini yok eder. Bu yiizden, Giffen malinin talep egrisi pozitif
egimlidir. Giffen malinin talep egrisi pozitif egimli olsa bile telafi edilmis talep egrisi negatif egime
sahiptir. Ciinkii, telafi edilmis talep egrisi sadece ikame etkisini yansitir. Slutsky yaklagimi Slutsky
yaklagimi, reel geliri sabit tutma esasina dayanir. Slutsky yaklagiminda, reel geliri sabit tutmak icin
parasal gelir, tiiketicinin yeni nispi fiyatlarla baslangictaki mal bilesimini satin alabilecegi kadar
degistirilmektedir. Bu yaklasima gore, telafi edilmis talep egrisi ¢izilebilir. Telafi edilmis talep
egrisi, lizerinde sadece ikame etkisinin goriilebildigi talep egrisidir. Telafi edilmis talep egrisi malin
niteliginden bagimsiz olarak daima negatif egimlidir. Normal mallar i¢in gelir ve ikame etkileri
Normal mallarda gelir ve ikame etkileri ayn1 yonliidiir. Bu yiizden, normal bir malin talep egrisi
negatif egime sahiptir. Diisiik mallar i¢in gelir ve ikame etkileri Diisiik mallarda gelir ve ikame
etkileri ters yonliidiir. [kame etkisi gelir etkisinden daha biiyiik oldugu icin talep egrisi yine negatif
egime sahiptir. Giffen mallar i¢in gelir ve ikame etkileri Giffen mallarda gelir ve ikame etkileri ters
yonlidiir. Ancak, gelir etkisi ikame etkisinden daha biiyiik oldugu i¢in Giffen malinin talep egrisi
pozitif egime sahiptir.
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URETIM TEORISI

Arzin arka planinda, {iretim teorisi yer almaktadir. Bu baglamda, bu béliimde iiretimin tanim1 yapilarak
iiretim faktorlerinin siniflandirilmistir. Ayrica, iiretim kisa ve uzun dénem agisindan ayr1 bir sekilde
analiz edilmistir. Son olarak, ikame esnekligi ve iiretim fonksiyonlar1 yine bu iinitede incelenmistir.
URETIM NEDIR?

Uretim, iiretim faktdrlerinin bir araya getirilmesi ile mal veya hizmet olusturulmasidir. Ayrica iiretim,
bir mal ya da hizmetin faydasinin arttirilmasidir. Bu anlamda, herhangi bir mal veya hizmetin yer,
zaman, sekil ve miilkiyet faydasinin arttirilmasi liretimi ifade eder. Mallarin faydalarinin arttirildigi
islemlerle ugrasan kisilere ise iiretici denir. Uretim Faktorleri Uretim faktorleri; is giicii, sermaye,
toprak ve girisimci olmak iizere dérde ayrilmaktadir. Isgiicii, bir mal veya hizmetin meydana
getirilmesi i¢in kullanilan her tiirlii fiziksel ve zihinsel insan ¢abasidir. Sermaye, {iretilmis tiretim
araci olarak tanimlanmaktadir. Sermaye, fiziksel ve parasal sermaye olmak iizere ikiye ayrilir.
Iktisatcilar igin fiziksel sermaye 6nem tasimaktadir. Toprak, yer alt1 veya yer iistiinde bulunan tiim
dogal zenginlikleri ifade etmektedir. Girisimci ise bu iiretim faktorlerini bir araya getirerek iiretimin
riskini iizerine alan gergek veya tiizel kisilerdir. Uretim Fonksiyonu En iyi teknoloji ile belirli bir
donemde yararlanilan iiretim faktorlerinin miktarlari ile iiretilebilecek maksimum iiretim miktar1
arasindaki teknik iligkiyi ifade eder. Q’nun iiretim miktarini, L’ nin is giiciinii ve K’nin sermayeyi
temsil ettigi {iretim fonksiyonu Q = f (K,L)’dir. Iktisatta Dénem Kavrami Uretim, genel olarak ¢ok kisa
donem, kisa dénem, uzun dénem ve ¢ok uzun dénem olmak iizere dort farkli donem agisindan analiz
edilir. Cok kisa donem, herhangi bir malin arzinin arttirilamadig1 zaman dilimidir. Kisa dénem, en
azindan bir {iretim faktoriiniin sabit oldugu zaman dilimidir. Uzun Dénem, tiim {iretim faktorlerini
degistirme imkanina sahip oldugumuz bir zaman dilimidir. Cok Uzun Donem, teknolojinin bile
degisebildigi zaman dilimidir.

KISA DONEM URETIM FONKSIYONU

En azindan bir iiretim faktoriiniin sabit oldugu zaman dilimi olarak tanimladigimiz kisa donemde
iiretim faktorlerinden biri sabit digeri ise degisken faktordiir. Toplam Uriin Toplam iiriin, kisa donemde
bir iiretim faktoriiniin kullanilan miktar1 sabitken diger tiretim faktoriiniin miktarindaki degisme
karsisinda ortaya ¢ikacak iiretim miktarlarini ifade eder. Ortalama Uriin Ortalama {iriin, iiretimde
kullanilan bir birim degisken faktore karsilik gelen {iretim miktaridir. Ortalama iiriinii bulmak i¢in,
iiretim miktar1 kullanilan degisken faktdre boliiniir. Marjinal Uriin Marjinal {iriin, iiretimde kullanilan
degisken faktoriin miktarinda meydana gelen bir birimlik bir degisim karsisinda iiretim miktarinda
meydana gelen degisimdir. Tlave degisken faktore karsilik gelen iiretim miktarmi ifade eden marjinal
{irlin, iiretim fonksiyonunun tiirevinin alinmasiyla elde edilir. Toplam, Ortalama ve Marjinal Uriin
Egrileri Toplam {iriin egrisi, orijinden baslayarak degisken faktoriin belirli bir diizeyine kadar artan
oranda artmakta ve daha sonra azalan oranda artarak maksimum olmakta ve sonrasinda ise
azalmaktadir. Ortalama iirlin egrisi, baslangigta degisken faktoriin artmas: ile birlikte siirekli artmakta
ve sonrasinda ise maksimum degerine ulasip azalmaktadir. Marjinal iiriin egrisi de ortalama iiriin
egrisinde oldugu gibi, baslangigta artmakta ve maksimum degerine ulastiktan sonra ise azalmaktadir.
Hem ortalama iiriin ve hem de marjinal iirlin egrileri ters U seklindedir. Artan ve Azalan Verimler
Kanunu Bir iiretici, kisa donemde iiretim gerceklestirdiginde, belirli bir faktor diizeyine kadar, her
ilave faktoriin toplam tiretime katkis1 bir dnceki faktore gore giderek artar ki, bu duruma Artan Verim;
ilgili faktor diizeyinin asilmasi halinde, her ilave degisken faktor bir 6nceki faktore gore toplam
iiretime daha az katkida bulunur ki, bu duruma ise Azalan Verim ve her iki durumun ortaya ¢ikmasina
ise Artan ve Azalan Verimler Kanunu adi1 verilir. Uretimin Ug Bélgesi Uretimin birinci bélgesi, is
giiciiniin ortalama {iriiniiniin maksimum oldugu noktaya kadar olan kisimdir. Uretimin ikinci bélgesi, is
giiciiniin ortalama tiriiniiniin maksimum oldugu noktadan marjinal {iriiniiniin sifir oldugu noktaya kadar
olan kisimdir. Rasyonel bir iiretici, bu bolgede iiretim faaliyeti gerceklestirir. Uretimin iigiincii bolgesi
ise ig gliciiniin marjinal {iriiniiniin negatif oldugu kisimdir.

UZUN DONEM URETIM FONKSIiYONU

Firma agisindan uzun dénem bir planlama dénemidir. Q = f (K, L) bi¢iminde ifade ettigimiz iiretim
fonksiyonunda hem sermayenin (K) ve hem de is giiciiniin (L) degisken oldugu kabul edilir. Es Uriin
Egrileri Eg iiriin egrisi, ayn1 liretim diizeyini gergeklestiren tiretim faktorlerinin ¢esitli bilesimlerini
gosteren egridir. Eg iiriin egrileri, lireticinin uzun dénemde belirli bir liretim miktarini1 elde etmesine
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olanak taniyan farkli faktor bilesimlerini vermektedir. Es {iriin egrilerinin 6zellikleri Eg iiriin egrileri,
orijinden uzaklastikca daha fazla iiretim diizeyini gostermektedir. Her bir iiretim diizeyi i¢in farkli bir
es liriin egrisi ¢izilebilmektedir. Es iirlin egrilerinin ili¢ temel 6zelligi vardir. Es tiriin egrileri, iiretimin
ekonomik bolgesinde negatif egimlidir. Es iiriin egrileri orijine gére dis biikkeydir. Es iirlin egrileri
kesismezler. Marjinal Teknik Ikame Oran1 Marjinal teknik ikame orani, ayni es iiriin egrisinde kalmak
kaydi ile, iretim faktdrlerinden birinden bir birim daha fazla kullanma karsiliginda diger tiretim
faktoriinden vazgecilen miktar1 gosterir. Marjinal Teknik Tkame Orani ile Girdilerin Marjinal Uriinleri
Arasindaki Iliski Bu iliskiye gdre, marjinal teknik ikame orani, iiretim faktdrlerinin marjinal
iiriinlerinin oranina da esittir. Yani; MRTSLK= MPL/MPK dir. Uretimin Ekonomik Bélgesi Uretimin
ekonomik bolgesi, es iiriin egrilerinin negatif egime sahip olduklar1 bolgedir. Ust ikame sinir1 {izerinde
marjinal teknik ikame orani sonsuz iken, alt ikame sinir1 tizerinde ise marjinal teknik ikame orani
degeri sifirdir. Uzun Dénemde Uretim ve Olgege Gore Getiri Uzun dénemde, firma tiim iiretim
faktorlerini degistirmesi s6z konusu oldugu i¢in yani iiretim tesis 6l¢egi degistirilebildiginden 6lgege
gore getiri kavrami ortaya ¢cikmaktadir. Olgege gore sabit getiri Olcege gore sabit getiri, tiim iiretim
faktorlerinin birlikte ve ayn1 oranda degistirilmesi halinde iiretim miktarindaki degismenin de ayni
oranda olmasi1 durumunda s6z konusudur. Olgege gore artan getiri Olgege gdre artan getiri, tiim iiretim
faktorlerinin birlikte ve ayn1 oranda degistirilmesi karsiliginda iiretim miktarindaki degismenin daha
fazla oranda gergeklesmesi halidir. Olgege gore azalan getiri Olgege gore azalan getiri, tiim iiretim
faktorlerinin birlikte ve ayn1 oranda degistirilmesi karsiliginda iiretim miktarindaki degismenin daha
az oranda olmas1 durumunda ortaya ¢ikar.

IKAME ESNEKLIGI

Ikame esnekligi, belirli bir iiretim miktarini elde etmek igin faktor fiyatlari oraninda meydana gelen
ylizdelik degisimin, faktor miktarlar1 oranindaki yiizde degismeye oranidir. Faktor ikamesine imkan
veren iiretim fonksiyonlarinda, ikame esnekliginin degeri daima pozitif degerlidir. Faktorler arasi
ikamenin tam oldugu durumlarda (es iiriin egrileri dogru seklinde), ikame esnekliginin degeri
sonsuzdur. Sabit oranli liretim fonksiyonlarinda (es iiriin egrileri dik ag¢1 yapar seklinde), ikame
esnekliginin degeri sifirdir. URETIM FONKSIYONLARI

Geleneksel olarak dort farkli tiretim fonksiyonunu ifade etmek miimkiindiir. Bunlar: Cobb-Douglas
iiretim fonksiyonu, dogrusal iiretim fonksiyonu, Leontief iiretim fonksiyonu ve Ces iiretim
fonksiyonudur. Cobb-Douglas Uretim Fonksiyonu Cobb-Douglas iiretim fonksiyonundan faydalanilarak
negatif egimli es iiriin egrileri ¢gizilebilir. Uretim fonksiyonlar: arasinda siklikla kullanilan bu
fonksiyonu asagidaki gibi ifade etmek miimkiindiir. Q=AL"a K*B Dogrusal Uretim Fonksiyonu Eger,
iiretimde kullanilan faktorler birbirlerini tam olarak ikame edebiliyorlar ise eg iiriin egrileri dogru
seklini alir. Dogrusal bir iiretim fonksiyonu asagidaki gibi yazilabilir. Q=aL+bK Leontief Uretim
Fonksiyonu Leontief iiretim fonksiyonu ayni1 zamanda sabit oranli iiretim fonksiyonu olarak ta
bilinmektedir. Leontief iiretim fonksiyonu asagidaki gibidir. Q=min(L,K) Ces Uretim Fonksiyonu Ces
iiretim fonksiyonu, sabit ikame esnekligine sahip olan 6zel bir fonksiyondur. Bu iiretim fonksiyonunu
agagidaki denklem yardimiyla ifade edebiliriz. Q=[aL"((a-1)/a)+bK*((a-1)/a) ]"(a/(a-1)) Cobb-
Douglas iiretim fonksiyonu, sabit oranli iiretim fonksiyonu ile dogrusal {iretim fonksiyonu Ces iiretim
fonksiyonunun 6zel bir halidir. Tkame esnekligi katsayisi sifir degerine ulastiginda Leontief iiretim
fonksiyonu, bir degerine sahip oldugunda Cob-Douglas iiretim fonksiyonu ve sonsuz degerini aldiginda
ise dogrusal iiretim fonksiyonu elde edilmektedir.
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MALIYET TEORISi

Firma karini en yiiksek diizeye ¢ikarmak i¢in toplam maliyetini ve toplam gelirini bilmelidir. Clinkii
kar, toplam gelir ile toplam maliyetin farkina esittir. Uretimin analiz edilmesinde oldugu gibi firmanin
maliyetleri de kisa ve uzun donemde farklhiliklar gosterir.

MALIYET KAVRAMI VE MALIYETLERIN SINIFLANDIRILMASI

Maliyet, firmanin liretim faktorlerine yaptig1 6demeler toplamidir. Maliyetler, acik ve ortiilii
maliyetler olmak lizere ikiye ayrilir. A¢ik maliyetler, firmanin satin aldigi veya kiraladigi {iretim
faktdrlerine yaptig1 ddemeler toplamidir. Ortiilii maliyet, firmanin miilkiyetine sahip oldugu iiretim
faktorlerine yaptig1 6demelerdir. Firmanin ortiilii maliyetleri agik maliyetlerine gére daha biiyiik
tutarda ise maliyet hesaplanirken sadece agik maliyetlerin dikkate almasi hatalara sebep olacaktir.
Acik ve ortiilii maliyetleri ayirt edebilmek icin firsat maliyeti kavramindan faydalanilmaktadir.
Herhangi bir faktoriin firsat maliyeti, ilgili faktoriin firma disinda en iyi alternatifte kullanilmamasi
sebebiyle vazgecilen degerdir. Kar maksimizasyonu hesaplanirken ekonomik maliyet dikkate alinir.
Ekonomik maliyet ise agik ve Ortiilii maliyetlerin toplamidir.

ES MALIYET DOGRUSU

Es maliyet dogrusu, firmanin kaynagi ve faktor fiyatlari veri iken, iki faktérden satin alabilecegi farkl
bilesimleri gosterir. Es maliyet dogrusunun egimi faktor fiyatlar1 oranina esittir. Faktor fiyatlari
sabitken, iireticinin toplam maliyeti degistigi zaman es maliyet dogrusu paralel bir bicimde saga veya
sola kayar. Faktor fiyatlarinin degismesi halinde es maliyet dogrusunun egimi degismektedir.
OPTIMAL FAKTOR BILESIMI

Rasyonel bir iiretici, cok sayida faktor bilesimi arasindan en ekonomik yani optimal bilesimi segerek
kendi i¢ dengesini gergeklestirir. Bu bilesim, es iirlin egrisinin es maliyet dogrusuna teget oldugu
noktada saglanir. Optimal faktor bilesimi, maliyet minimizasyonu veya iiretim maksimizasyonu ile
belirlenir. Maliyet Minimizasyonu Firmanin, belirli bir tiretim diizeyini miimkiin olabilecek en diigiik
maliyetle gerceklestirmesidir. Uretim Maksimizasyonu Ureticinin, belirli bir maliyet ile en fazla
iiretimi elde etmesidir. Bu optimal faktor bilesimi, es iiriin egrisinin es maliyet dogrusuna teget oldugu
noktada (es iirlin egrisinin egiminin es maliyet dogrusunun egimine esit oldugu noktada) gergeklesir.
KISA DONEMDE MALIYETLER

Kisa donemde iiretim faktorlerinden en az biri sabit oldugu i¢in iiretimde hem sabit ve hem de degisken
faktorler yer alir. Toplam Maliyetler ve Toplam Maliyet Egrileri Toplam maliyetler (TC), toplam sabit
maliyetler (TFC) ile toplam degisken maliyetlerin (TVC) toplamidir. Toplam Sabit Maliyet ve Toplam
Sabit Maliyet Egrisi Toplam sabit maliyet, kisa donemde firmanin iiretim miktarindan bagimsiz olan
harcamalaridir. Bu maliyetler icerisinde, firmanin makine ve techizatlari i¢in ayirmis olduklari tiim
amortismanlar, arsa ve binalara 6denen kiralar, sigorta primleri, personel maaslar1 vb. yer almaktadir.
Toplam sabit maliyet egrisi, miktar eksenine paralel bir dogrudur. Toplam Degisken Maliyet ve
Toplam Degisken Maliyet Egrisi Toplam degisken maliyet, firmanin degisken faktorlere yaptig:
ddemelerdir. Uretici, hammadde, enerji ve is giicii gibi faktorleri degistirme imkanina sahiptir.
Dolayisiyla, bu faktorlere yapilan 6demeler degisken maliyet kapsaminda degerlendirilir. Toplam
degisken maliyet egrisi orijinden baslayarak siirekli artis gdsteren S bi¢imli bir egridir. Toplam
Maliyet ve Toplam Maliyet Egrisi Toplam maliyet, iireticinin kisa donemde kullandig1 iiretim
faktorlerine yaptig1 6demeler toplamidir. Toplam maliyet hesaplanirken tiim {iretim faktorlerinin agik
ve Ortiilii maliyetlerini iceren ekonomik maliyet degeri dikkate alinir. Toplam maliyet egrisi, S harfine
benzer. Toplam maliyetler, sabit maliyetler kadar, degisken maliyetin {izerinde bir seyir izler.
Ortalama Maliyetler ve Ortalama Maliyet Egrileri Ortalama toplam maliyetler (ATC), ortalama sabit
maliyetler (AFC) ve ortalama degisken maliyetlerin (AVC) toplamidir. Ortalama Sabit Maliyet ve
Ortalama Sabit Maliyet Egrisi Ortalama sabit maliyet (AFC), toplam sabit maliyetin {iretim miktarina
boliimii ile hesaplanir. Ortalama sabit maliyet degerleri tiretim miktarinin artmasiyla birlikte siirekli
bir bicimde azalir. Ortalama sabit maliyet egrisi negatif egimlidir. Ortalama Degisken Maliyet ve
Ortalama Degisken Maliyet Egrisi Ortalama degisken maliyet (AVC), toplam degisken maliyetin
iiretim miktarina oranlanmasiyla elde edilir. Ortalama degisken maliyet degerleri, belirli bir iiretim
miktarina kadar siirekli azalir ve daha sonra ise artar. Ortalama degisken maliyet egrisi de ortalama
toplam maliyet egrisinde oldugu gibi U seklindedir. Ortalama Toplam Maliyet ve Ortalama Toplam
Maliyet Egrisi Ortalama toplam maliyet (ATC), toplam maliyetin {iretim miktarina bélinmesiyle
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bulunur. Ortalama toplam maliyet egrisinin belirli bir liretim miktarina kadar siirekli olarak azaldigi
ve minimum olduktan sonra ise arttig1 sdylenebilir. Ortalama toplam maliyet egrisi U sekline sahiptir.
Ortalama degisken maliyet ile ortalama iiriin arasindaki iliski Uretimin birinci bolgesinde, degisken
faktoriin ortalama iiriinii artmakta ve ortalama degisken maliyet azalmaktadir. Uretimin ikinci ve
iclincii bolgelerinde ise degisken faktoriin ortalama {iriinii azalmakta ve ortalama degisken maliyet
artmaktadir. Degisken faktoriin ortalama {iriinii maksimum oldugunda ise ortalama degisken maliyet
minimum olmaktadir. Ortalama degisken maliyet ile ortalama {iriin arasinda AVC=w/APL iliskisi
vardir. Marjinal Maliyet ve Marjinal Maliyet Egrisi Marjinal maliyet (MC), iiretim miktarinda
meydana gelen bir degisim kargisinda toplam maliyette meydana gelen degisimdir. Marjinal maliyet
degerleri belirli bir tiretim miktarina kadar siirekli azalip minimum olmakta ve daha sonra ise
artmaktadir. Marjinal maliyet egrisi de U bi¢imlidir. Her ii¢ egrinin de U seklinde olmasinin sebebi
artan ve azalan verimler kanunudur. Marjinal maliyet ile marjinal Giriin arasindaki iliski Artan
verimler azalan marjinal maliyete ve azalan verimler ise artan marjinal maliyetlere sebep olmaktadir.
Marjinal maliyet ile marjinal {iriin arasinda MC=w/MPL iligkisi vardir.

UZUN DONEMDE MALIYETLER

Uzun dénemde tiim iiretim faktorleri degiskendir. Bu donemde iiretim planlamasi yapmak i¢in gerekli
zaman vardir. Yani, istedigi 6l¢ekte tesisi kurabilir, mevcut makine, ara¢ ve gereglerini degistirebilir,
mevcut binalarini satabilir veya yenisini alabilir, hatta yonetim kadrosunu bile degistirebilir.
Genisleme Yolu Genisleme yolu, faktorlerin fiyatlar1 veri iken iiretim miktarinin degismesi halinde
optimal faktdr bilesimlerinin nasil degistigini gosterir. Uretim miktarinin degismesi ile birlikte tespit
edilecek optimal faktor bilesimlerini gdsteren denge noktalari birlestirildiginde firmanin uzun dénem
genisleme yolu elde edilmektedir. Uzun Donem Toplam, Ortalama ve Marjinal Maliyetler Uzun
donem toplam maliyet (LTC), firmanin uzun donemde kullandig1 faktorlere yaptigi harcamalardir.
Uzun donem toplam maliyet egrisi ise iireticinin genisleme egrisinden tiiretilmektedir. Uzun dénem
toplam maliyet egrisi S seklindedir. Uzun donem ortalama maliyet (LAC), birim basina uzun dénem
toplam maliyeti ifade etmektedir. Orijinden uzun dénem toplam maliyet egrisine ¢izilen tegetlerin
egimi aliarak ilgili iiretim diizeyine karsilik gelen uzun donem ortalama maliyetler bulunabilir. Uzun
donem ortalama maliyet egrisi U bigimindedir. Uzun donem marjinal maliyet (LMC), firmanin iiretim
miktarini bir birim degistirmesi halinde toplam maliyette meydana gelen degismeyi gosterir. Herhangi
bir iiretim diizeyine isabet eden marjinal maliyeti bulmak i¢in, uzun donem toplam maliyet egrisine
teget cizilerek ilgili noktadaki uzun donem marjinal maliyet degeri hesaplanabilir. Uzun donem
marjinal maliyet egrisi de U bi¢cimindedir. Uzun dénem marjinal maliyet egrisi uzun donem ortalama
maliyet egrisinin minimum oldugu noktadan gecer. Uzun Dénem ve Kisa Donem Ortalama Maliyet
Egrileri Arasindaki Iliski Uzun dénem ortalama maliyet egrisi, kisa ddnem ortalama toplam maliyet
egrilerinden tiiretildigi i¢in, biitiin Giretim miktarlarinin minimum maliyetle iiretildigini gosterir. Uzun
donem ortalama maliyet egrisi, kisa donem ortalama maliyet egrilerini bir zarf gibi sarar. Bu yiizden,
uzun donem ortalama maliyet egrisine zarf egrisi diye bilinmektedir.

OLCEK EKONOMILERI

Firmanin tesis 6l¢eginin bilyiimesi ile birlikte maliyetlerinin azalmasi veya artmasina sebep olan
avantaj veya dezavantajlardir. Firmanin 6l¢egi arttik¢a, uzun donem ortalama maliyet diisiiyorsa, dlgek
ekonomilerinin varligindan bahsedilir. Firmanin 6l¢egi arttik¢a, uzun donem ortalama maliyet
ylikseliyorsa, o zaman negatif 6lcek ekonomileri bulunmaktadir. Son olarak, firmanin 6l¢egi arttikca,
uzun donem ortalama maliyet ne artiyor ve ne de azaliyorsa, sabit 6lgek ekonomilerinden
bahsedilmektedir. ALAN EKONOMILERI Eger, bir firma iki veya daha fazla mal ya da hizmet
iiretiyor ise iretmis, oldugu bir mal veya hizmetin maliyeti iiretilen diger bir mal veya hizmetin tiretim
diizeyine baglidir. Tki veya daha fazla iiriin iireten bir firmanin bu iiriinleri birlikte {iretmesinin sz
konusu liriinleri bagka firmalarin tek bagina iiretmesinden daha az maliyetli oldugu durumda ortaya
¢ikar. OGRENME EGRISI Firmanin herhangi bir maldan iirettigi miktar arttikga, bu malin iiretiminde
tecriibe sahibi olmasindan kaynaklanan maliyet azaligin1 gésteren egridir. Firmanin zaman igerisinde
elde ettigi tecriibe ile liretim miktar1 artarken maliyetlerin azalmasinin sebeplerinden biri ig giicii
verimliligindeki artiglardir. Ayrica, bu maliyet azalisinin arka planindaki diger bir sebep ise ayni isi
siirekli yapan personelin daha etkin metotlar gelistirmeleridir.
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GIRIS

Alicilarla saticilarin bir araya geldigi ve ilgili malin fiyatinin olustugu iktisadi yapilara piyasa denir.
Benzer bir yaklasimla, mal ve hizmetlerini alinip satildig1 veya iiretici ile tiikketicinin bir araya geldigi
yapilar piyasa olarak adlandirilmaktadir. Diger bir tanimlamaya gore piyasa alic1 ve saticilarin bir
araya geldikleri soyut yapidir. Burada piyasalarin rekabet eksenli siniflandirmas1 dikkate alinarak
piyasa yapilar1 incelenmistir. Piyasalar, iktisadi faaliyetlerin ger¢eklesmesine aracilik eden
yapilardir. Piyasa yapilarinin siniflandirilmasinda gesitli yaklagimlar dikkate alinmaktadir. Bu
boliimde oncelikli olarak tam rekabet piyasasinin tanimi ve varsayimlari ele alinmig, tam rekabet
piyasasinin 6zellikleri agiklanmis ve tam rekabet piyasasinda kisa ve uzum denge analizleri
yapilmistir. Son olarak sabit, artan ve azalan maliyetli endiistriler incelenmistir.

TAM REKABET PiYASASININ TANIMI VE VARSAYIMLARI

Piyasalar siniflandirilirken genellikle 4 kriter esas alinmaktadir. Bunlar; piyasadaki alici-satici sayisi,
iretilen mallarin niteligi, iiretim faktorlerinin hareketliligi ve taraflarin (alici-satic1) piyasa hakkinda
bilgisidir. Bu kapsamda tam rekabet piyasasinin atomisite, homojenlik, mobilite ve seffaflik olmak
iizere 4 onemli varsayimi vardir. Atomisite, piyasada ¢ok sayida alici1 ve satici faaliyet gostermesini,
homojenlik, tiiketicilerin farkli firmalar tarafindan iiretilen ve ayni ihtiyaci tatmine yarayan mal ve
hizmetler arasindan herhangi bir ayrim gézetmemesini, mobilite, piyasaya giris-¢ikiglar tamamen
serbest olmasini ve seffaflik ise alic1 ve saticilarin piyasa hakkinda tam bilgiye sahip olmasini ifade
etmektedir. Bu varsayimlardan dolay1 tam rekabet piyasasinda fiyat piyasada olusmakta; alic1 ve
saticilar piyasada olusan fiyat diizeyini kendi davranislariyla etkileyememektedirler. Uriinlerin
homojen olmasindan dolay1 iireticiler ve tiiketiciler kararlarinda sadece fiyati veri almaktadirlar.
Piyasaya girig-¢ikislar biitiinliyle serbest oldugundan dolay1 batik maliyetler ortaya ¢ikmamakta ve hem
alicilar, hem de saticilar piyasada olup-biten her seyden haberdar olmaktadirlar. Bu agiklamalar
cercevesinde tam rekabet piyasasi, sinirsiz sayida alici ve saticilarin bulundugu, iiretilen mallarin
homojen, piyasaya giris- ¢ikislarin serbest ve piyasa hakkinda taraflarin tam bilgi sahibi olduklar
piyasa yapisi olarak tanimlanmaktadir.

TAM REKABET PiYASASINDA TALEP VE GELIR

Tam rekabet piyasasinda ¢ok sayida alici ve satici olmasindan dolayi, firmalar piyasada olusan fiyati
veri almak zorundadirlar. Dolayisiyla firmalar piyasa fiyatini referans alarak sonsuz sayida mal ve
hizmet arz edebilmekte ve ayni sekilde tiiketiciler piyasada olusan fiyat diizeyinde ilgili firmanin
malin1 talep etmektedirler. Bu nedenle firmanin kars: karsiya kaldigi talep ve gelir egrisi sonsuz
esneklige sahip bir dogru olmaktadir. Diger taraftan tam rekabet piyasasinda toplam gelir orijinden
¢ikan bir dogru olup, bu dogrunun egimi fiyata baghdir.

TAM REKABET PIYASASINDA ORTALAMA VE MARJINAL GELIiR

Ortalama gelir, toplam gelirin satig miktarina boliinmesiyle elde edilen degerdir. Marjinal gelir ise
satiglarda meydana gelen bir birimlik artigin toplam gelirde meydana getirdigi degismedir. Tam
rekabet piyasasinda ortalama gelir ve marjinal gelir ilgili malin satis fiyatina esittir.

TAM REKABET PiYASASINDA FIRMA DENGESI

Kisa donemli analizlerde firma dengesinin analitik gosterimlerinde toplam egriler yaklagimi ve
marjinal egriler yaklagim1 dikkate alinmaktadir. Kisa Donem Firma Dengesi Tam rekabet piyasasinda
faaliyet gosteren firmalar acisindan kisa donemde asir1 kar, normal kar ve asir1 zarar s6z konusu
olabilmektedir. Kar eksenli olarak kisa donemde maliyet ile gelir arasindaki etkilesimler, hem toplam
hem de marjinal egriler yaklasimiyla agiklanmaktadir. Toplam hasilanin toplam maliyete esit oldugu
iiretim diizeyleri basa bag noktalar1 olarak adlandirilmaktadir. Toplam egriler yaklagimiyla asir1 kar
eden bir firma dengesinin bulunmasindaki temel kosul, toplam gelir ile toplam maliyet arasindaki
farkin maksimum oldugu iiretim miktarinin bulunmasidir. Marjinal egriler yardimiyla firma dengesinin
bulunmasinin temel kosulu, marjinal maliyetin marjinal gelire esit oldugu iiretim diizeyinin
bulunmasidir. Buna goére denge kosulu, MR=MC olmaktadir. Tam rekabet piyasasinda kisa donemde s6z
konusu olan normal kar, bir endiistride faaliyet gdsteren firmalarin diger endiistrilere gitmesini
engelleyen, ayn1 zamanda diger endiistrilerde faaliyet gdsteren firmalarinda ilgili endiistriye gelmesini
tesvik etmeyen bir kardir. Diger bir bakis agisiyla normal kar, firma sahibinin iiretim siirecinde
kullanmis oldugu sermayenin faizi ile kendi firmasinda degil de bagka bir firmada ¢aligmasi halinde
elde edebilecegi licretin toplamidir. Bu ag¢iklamalarimiz dogrultusunda normal kér, {iretim siirecinde
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kullanilan faktorlerin alternatif maliyetlerinin toplami olarak da ifade edilebilir. Uzun Dénem Firma
ve Piyasa Dengesi Tam rekabet piyasasina firmalar serbestce piyasaya girip-¢ikabilmekteydi. Asir
karin s6z konusu faaliyet alanlari, diger sektorlerde faaliyet gosteren firmalar1 cezbedecektir. Bu
durumda diger sektorlerde faaliyet gosteren firmalar, asir1 karin s6z konusu oldugu sektorlerde liretime
baslayacaktir. Yeni firmalarin {iretime baglamasiyla birlikte toplam arz artacagindan dolayi, piyasa
fiyat1 diismeye baslayacak ve nihai tahlilde uzun dénemde firmalar normal kar elde edeceklerdir. Buna
karsin asir1 zararin s6z konusu oldugu sektorlerde, zarar eden firmalar ilgili sektorii terk etmeye
baglayacaklardir. Bu siirecte toplam arzin azalmasina bagli olarak piyasa fiyati ylikselmeye baslayacak
ve uzun donemde normal kar durumu s6z konusu olacaktir. Bu agiklamalarimizdan da anlasilacag:
iizere, tam rekabet piyasasinda faaliyet gosteren firmalar agisindan uzun dénemde normal kar s6z
konusudur. Tam rekabet piyasasinda uzun dénemde, hem firma hem de endiistri dengesi
gerceklesmektedir. Maliyet teorisinde ele aldigimiz planlama (zarf) egrisinden de hatirlanacagi iizere,
tam rekabet piyasasinda faaliyet gosteren her firma, uzun déonem dengesinin gerceklestigi iiretim
diizeyinde normal kar elde etmekte ve etkin ol¢ek iiretim diizeyinde faaliyet gostermektedir. Etkin
Olgek, liretimin minimum maliyetle gergeklestirildigi iiretim diizeyi olduguna gore kit olan kaynaklar
en etkin bir bicimde kullanilmis olacaktir. Tam Rekabet Piyasasinda Kisa Dénem Arz Egrisi Firmalar,
cesitli girdiler kullanarak mal ve hizmet iiretimi gergeklestiren iktisadi karar birimleridir. Bu
tanimdan da anlasilacag iizere firmalari nitelendiren temel kavram tiretimdir. O héalde her firma
oncelikli olarak nasil liretim yapabilirim sorusunun cevabini arayacaktir. Bu sorunun ¢6ziimiinde temel
faktor yukarida da ifade edildigi iizere, degisken maliyetlerdir. Firmalar degisken maliyetlerini
karsiladig: dl¢iide iiretim yapmak isteyecektir. Bu baglamda marjinal maliyet egrisinin ortalama
degisken maliyet egrisinin lizerinde kalan kismi, kisa dénem arz egrisi olarak adlandirilmaktadir.
Diger bir ifadeyle tam rekabet piyasasinda firmanin kisa donem arz egrisi, marjinal maliyet egrisinin
ortalama degisken maliyet egrisinin tizerinde kalan kismidir.

UZUN DONEM ENDUSTRI ARZ EGRISi

Tam rekabet piyasasinda uzun dénem endiistri dengesi dikkate alindiginda, sabit maliyetler, artan
maliyetler ve azalan maliyetler ortaya ¢ikabilmektedir. Kisa donem dengesinin s6z konusu oldugu bir
endiistride talebin artmasina bagli olarak malin fiyat1 yiikselmekte, firmanin satis miktari artmakta ve
firma asir1 kar elde etmeye baslamaktadir. Asir1 kar1 géren diger firmalar piyasaya girmekte ve
endiistrinin toplam arz1 artmaktadir. Arzin artmasina bagli olarak fiyatlar gerilemekte ve denge, yeni
talep ve arz egrilerinin kesistigi diizeyde gerceklesmektedir. Buna gore endiistrinin uzun dénem arz
egrisi (LS), baslangictaki denge diizeyi ile daha sonra olusan denge diizeyinin birlestirilmesiyle elde
edilecektir. Sabit maliyetli endiistrilerde olusan fiyat, firmalarin minimum uzun dénem ortalama
maliyetlerine esittir. Artan maliyetli endiistrilerde piyasa talebinde degisme olmaksizin arzin artmasi,
fiyatin diismesine neden olmaktadir. Arzin artmasina bagli olarak firmalar daha fazla girdi
kullanmakta ve girdi fiyatlar1 artmaya baslamaktadir. Girdi fiyatlarinin artmasi, firmalarin
maliyetlerini artirmaktadir. Uzun dénemde fiyat ve maliyetler yiikseldiginden dolay1 LS egrisi de
ylikselen/artan bir egime sahip olacaktir. Uzun donemde firma maliyetlerinin artmasi1 negatif digsal
ekonomiler olarak adlandirilmaktadir. Azalan maliyetli endiistrilerde ise herhangi bir nedenle talebin
artmas1 halinde, fiyatlar artmakta ve mevcut firmalar asir1 kar elde etmeye baglamaktadirlar. Bu
durumda yeni firmalar piyasaya girmekte, arz artmakta ve arzin artmasina bagli olarak girdi fiyatlar
diismeye baglamaktadir. Uzun donemde fiyat ve maliyetler azaldigindan dolay1 LS egrisi de azalan bir
egime sahip olmakta ve uzun dénemde firma maliyetlerinin azalmasi1 pozitif digsal ekonomiler olarak
adlandirilmaktadir.
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DERS ADI Mikro iktisat

UNITE ADI Monopol

UNITE NO 10

YAZAR  Prof.Dr. ORHAN COBAN

GIRIS

Tam rekabet piyasasi, idealize edilmis bir piyasa yapisidir. Iktisadi faaliyetler dikkate alindiginda,
yasal, yapisal ve stratejik bir takim araglarla piyasalardaki rekabet siireci aksamaktadir. Saf monopol
piyasasi da idealize edilmis bir piyasa yapis1 olup, gercek yasamda bulunmayan bir piyasadir. Kisa ve
uzun donemin dikkate alinacagi analizlerde firma dengeleri iizerinde durulacaktir.

AKSAK REKABET PIYASALARI VE ORTAYA CIKIS SEKILLERI

Tam rekabet piyasa yapisinin temel 6zellikleri, atomisite, homojenlik, mobilite ve seffaflikti. Bu
6zelliklerden birinin veya bir ka¢inin olmadig: piyasa yapilari, aksak/eksik rekabet piyasalar1 olarak
adlandirilmaktadir. Piyasalarda rekabetin aksamasina ve dolayisiyla aksak rekabet piyasalarinin
olusmasina neden olan bazi faktorler bulunmaktadir. Bu baglamda yasal diizenlemeler, piyasalarin
yapisindan kaynaklanan nedenler ve firmalarin davranislarina bagli olarak ortaya ¢ikan bazi siirecler
bir taraftan rekabeti aksatirken, diger taraftan da bazi firmalarin avantajli bir konum elde etmesine
imkan saglamaktadir. Firmalarin elde etmis olduklar1 s6z konusu avantajli konum, monopol giicii
olarak adlandirilmaktadir. Rekabetin aksamasinin altinda yatan en temel faktorlerden birisi de,
rekabetin en 6nemli kosulu olan piyasaya giris serbestisinin ortadan kalkmasidir. Yasal, yapisal ve
stratejik bir takim engellerle diger firmalarin piyasaya giriglerinin engellenmesi hélinde rekabet siireci
aksamaktadir. MONOPOL GUCU VE LERNER INDEKSI

Lerner Indeksi (L) Amerikali iktisatg1 Abba Ptachya Lerner tarafindan gelistirilmistir. Fiyatin marjinal
maliyete (P=MC) esit olmasi halinde Lerner indeksinin degeri 0, marjinal maliyetin 0 olmasi1 (MC=0)
halinde ise Lerner indeksinin degeri 1 olmaktadir. indeks degerinin 0 olmasi, firmanin higbir monopol
giiciiniin olmadigi (tam rekabet) anlamina gelirken, indeks degerinin 1 olmasi, firmanin monopol
giicliniin tam oldugu (saf monopol) anlamina gelecektir. Buna gore indeks degerinin 0’a yaklagsmasi,
firmanin monopol giicliniin azaldigina, indeks degerinin 1’e yaklagmasi ise firmanin monopol giiciiniin
arttigina isaret etmektedir.

MONOPOL (REKABETSIZ) PiYASA

Monopol Piyasasinin Tanimi ve Varsayimlar: Cok sayida alicisi olan ve yakin ikamesi bulunmayan bir
malin tek bir iireticisinin/saticisinin oldugu piyasa yapisi, monopol piyasasi olarak adlandiriimaktadir.
Buna gére monopol piyasasinin temel varsayimlari sunlardir: -Tek bir satic1 bulunmalidir. -Cok sayida
alic1 olmalidir. -Uretilen mal ve hizmetlerin yakin ikamesi bulunmamalidir. -Monopolcii piyasada
mali iireten tek tiretici oldugundan dolayr monopolcii firman-in malina olan talep, piyasa talebine
esittir. Talep kanunundan dolay1 monopolcii firma piyasa talep egrisini dikkate alarak hareket etmek
zorundadir. Monopolcii firma istedigi gibi ya fiyat1 ya da miktar1 belirleyebilir, ancak her ikisini birden
belirleyemez. -Monopolcii firma tarafindan iiretilen mal kolay bozulabilen bir mal olmamalidir.
Monopol Piyasasinda Talep ve Gelir Monopol piyasasinda tek bir firma yakin ikamesi olmayan bir mal
ve hizmeti iireterek, piyasaya arz etmektedir. Bundan dolay1 monopolcii firmanin arzi piyasanin
talebine esittir. Monopol piyasasinda piyasa talep egrisi negatif egime sahiptir. Yakin ikamesi
bulunmayan bir mali {ireten monopolcii firma, iiretmis oldugu malin fiyatin1 veya miktarini kendisi
belirleyebilmekle birlikte talep kanunundan dolayi, hem fiyat1 hem de miktar1 ayn1 anda
belirleyemeyecektir. Daha fazla mal satmak istemesi halinde monopolcii firmanin fiyatini diigiirmesi
gerekmektedir. Buna karsin fiyatini artirmak isteyen monopolcii firma, satis miktarinin azalacagini
dikkate almak zorundadir. Monopolde toplam gelir orijinden ¢ikan parabolik bir egridir. Ortalama
gelir, toplam gelirin satis miktarina boliinmesiyle elde edilen degerdir. Marjinal gelir ise satiglarda
meydana gelen bir birimlik artisin toplam gelirde meydana getirdigi degismedir. Marjinal gelir ise,
toplam gelir fonksiyonunun tiirevine esittir. MR dogrusunun egimi, talep egrisinin egiminin iki katidir.
MONOPOL PIYASASINDA FIRMA DENGESI

Monopol piyasasinda faaliyet gosteren firma agisindan kisa donemde asir1 kar, normal kar ve asiri
zarar durumlar1 s6z konusu iken, fiyati veya miktari belirleme giiciine sahip olan monopolcii uzun
donemde asir1 kar elde edecektirr. Toplam egriler yaklagimiyla firma dengesini bulurken temel
kosulumuz, toplam gelir ile toplam maliyet arasindaki farkin maksimum oldugu iiretim diizeyinin
bulunmasiydi. Marjinal egriler yardimiyla firma dengesinin bulunmasinin temel kosulu ise marjinal
maliyetin marjinal gelire egit oldugu iiretim diizeyinin bulunmasidir. Buna gore denge kosulu, MR=MC
olacaktir. Monopolde Fiyat Farklilagtirmasi1 Monopolcii konumundaki firma alternatifi bulunmadigindan
dolayi, malin fiyatini1 belirleme hususunda 6nemli oranda bir giice sahiptir. Bu gii¢ sayesinde
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monopolcii firma karini artirmak amaciyla ayni mali farkl fiyatlardan satiga sunabilmektedir. Bu
baglamda monopolcii firma fiyat farklilagtirmas1 yaparak, tiiketici rantinin bir kismini veya tamamini
ele gecirmeye ¢aligmaktadir. Diger bir bakis agisiyla monopolcii firmanin tiiketici rantinin bir kismini
veya tamamini ele gegirmek amaciyla uygulamis oldugu fiyat stratejisine fiyat farklilagtirmasi denir.
Ayrica fiyat farklilastirmasi, bir mala maliyet ve kalite farki olmadan, farkli piyasalarda veya farkli
miktarlar i¢in farkli fiyat talep edilmesidir. Fiyat Farklilagtirmasinin Sartlar1 Fiyat farklilagtirmasi
stratejisinin firma agisindan anlamli olabilmesi i¢in bazi sartlarin ger¢ceklesmesi gerekmektedir.
Bunlar: -Ayni malin farkli fiyatlarda satisa sunulacagi piyasalar birbirlerinden ayrilabilmelidir. Bu
sartin saglanmamasi halinde tiiketiciler malin daha diisiik fiyatla satisa sunuldugu piyasadan
ihtiyaclarini gidereceklerdir. -Birbirinden ayrilan piyasalarda ayni malin talebinin fiyat esnekligi
farkli olmalidir. Talebin fiyat esnekliklerinin ayni olmasi halinde fiyat farklilagtirmasi yapmanin bir
anlami1 yoktur. -Piyasalari birbirinden ayirmanin firmaya getirisinin, maliyetinden yiiksek olmasi
gerekir. Fiyat Farklilagtirmasinin Tirleri Kisisel fiyat farklilagtirmasi: Birinci dereceden fiyat
farklilagtirmasi veya tam fiyat farklilagtirmasi da denilen kisisel fiyat farklilagtirmasinda ayni mal
farkl1 tiiketicilere farkli fiyatlardan satilmaktadir. Miktar eksenli fiyat farklilastirmasi: ikinci
dereceden fiyat farklilagtirmasi da denilen miktar eksenli fiyat farklilastirmasinda monopolcii firma
ayni mali kullanim miktarlarina ve zamanlarina gore farkli tarifelerden satisa sunabilmektedir. Piyasa
eksenli (mekansal) fiyat farklilastirmasi: Ugiincii dereceden fiyat farklilastirmas: da denilen piyasa
eksenli fiyat farklilastirmasinda monopolcii firma, ayni mali farkli piyasalarda veya bolgelerde farkl
fiyatlardan satisa sunmaktadir. Monopol-Tam Rekabet Karsilagtirmasi: Monopoliin Maliyeti Tam
rekabet sartlar1 altindaki faaliyet gdsteren firmalar piyasanin 6zelliginden dolayi fiyat iizerinde
herhangi bir etkiye sahip degillerdir. Her firma, hem kisa hem de uzun donemde ortalama
maliyetlerinin minimum oldugu diizeyde {liretim yapabilmektedirler. Buna karsin monopolcii firma
ozellikle uzun donemde, fiyat veya miktar eksenli stratejilerden birisini tercih ederek karini
maksimize edebilmektedir. Monopolcii firma tam rekabette faaliyet gosteren bir firmaya gore, bir
taraftan ayn1 mali daha yiiksek fiyatla piyasaya sunarken, diger taraftan da piyasaya arz ettigi mal
miktarini azaltmaktadir. Ayrica monopolcii firma, ayn1 mali tam rekabet piyasasinda faaliyet gosteren
bir firmaya gore daha yiiksek birim maliyetle tiretmektedir.
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DERS ADI Mikro Iktisat

UNITE ADI Monopolcii Rekabet Piyasasi
UNITE NO 11

YAZAR  Prof.Dr. ORHAN COBAN

GIRIS

Tam rekabet monopol piyasalarindaki temel varsayimlar dikkate alindiginda her iki piyasanin da
gerceklerle tam olarak uyusmamaktadir. Bu kapsamda 1920’1i yillardan itibaren iktisatgilar tarafindan
gergeklerle daha uyumlu piyasa yapilar1 ve modelleri ortaya konulmaya ¢alisiimistir. Bu modellerden
en 6nemlisi, Joan Violet Robinson ve Edward Hastings Chamberlin tarafindan literatiire katilan
Monopolcii Rekabet Piyasas1 modelidir.

MONOPOLCU REKABETIN TANIMI VE VARSAYIMLARI

1930’1u yillarda Chamberlin ve Robinson yapmis olduklar1 calismalarda, her iki piyasanin da
Ozelliklerine kismen de olsa sahip olan ve eksik rekabet piyasasi olarak da tanimlanan monopolcii
rekabet piyasasinin teorik temellerini atmislardir. Monopolcii rekabet piyasasinda {iriin
farklilagmasindan dolay1 mallarin homojenlik varsayimi ortadan kalkmakta ve endiistri kavrami yerini
yakin ikame mallari iireten firmalar toplulugu olarak da adlandirilan iiriin grubu kavramina
birakmaktadir. Monopolcii rekabet piyasasi ¢ok sayida firmanin faaliyette bulundugu, piyasaya giris-
¢ikiglarin genellikle serbest oldugu, firmalarin fiyatlar1 az da olsa kontrol edebildikleri ve ayni ihtiyact
karsilayan mallarin farklilastirilarak farkli mallarmis gibi arz edildigi varsayimlari etrafinda
tanimlanan bir yapidir. Piyasada ¢ok sayida firma olmasindan dolay1 her bir firmanin davranisi
rakipleri iizerinde 6nemli etkiler meydana getirmemektedir. Bu niteliginden dolay1 piyasa, tam rekabet
piyasasina benzemektedir. Diger taraftan her firma agisindan iiriin farklilastirmasina bagh olarak
negatif egimli bir talep egrisi s6z konusu olmasindan dolay1, monopolcii rekabet piyasasi monopol
piyasasina benzemektedir.

ENDUSTRi VE URUN GRUBU

Endiistrinin temel 6zelligi, birbirleriyle yakin iliskisi bulunan mallar1 kapsayan iirlin grubu kavramidir.
Bu tanimin gergegi ifade etmesi i¢in, mallarin teknik ve iktisadi agidan yakin ikame edilebilir mallar
olmas1 gerekmektedir. Teknik a¢idan ikame mallar kavrami, ayn1 ya da benzer teknoloji veya iiretim
yapisina sahip olan mallar1 tanimlamaktadir. Ornegin otomobiller teknik agidan ayni iiretim yapisina
sahip olan mallardir. Tktisadi agidan yakin ikame edilebilir mallar ise, normal bir araba ile yar1s
arabasi orneginde oldugu gibi ayni1 ihtiyaci tatmin etmesine karsin farkli fiyatlara sahip olan mallar
ifade etmektedir. Buna gore homojen mal {ireten firmalar topluluguna endiistri, homojen olmayan mal
tireten firmalar topluluguna ise iirlin grubu ad1 verilmektedir.

URUN FARKLILASTIRMASI

Bir iireticinin iiriiniinii digerlerinden ayirt etme imkén1 saglayan en 6nemli stratejilerden birisi, {irliniinil
farklilastirilabilmesidir. S6z konusu strateji tiiketiciler agisindan iiriiniin digerlerine tercih edilmesi
baglaminda gergek ya da hayali olabilmektedir. Farklilastirma derecesinin hayali olarak gerceklestigi
durumlarda tiiketiciler kendi tercihleri dogrultusunda gereksinimlerini tatmin etmektedirler.
Farklilastirmanin gergek oldugu durumda iiriinler igsel 6zellikleri agisindan farklilagmaktadir.
Farklilagtirmanin hayali olmas1 halinde gercek farklilagtirmada oldugu gibi {irlinler arasinda ig¢sel bir
degisim s0z konusu olmamakta; iriinler, reklam ve diger satis etkinlikleri vasitasiyla tiiketicilere
farkliymis gibi sunulmaktadir. Bu tiir tiriinlere 6rnek olarak otomobil, tekstil liriinleri, beyaz esya,
deterjan, sabun, vb. gibi {irlinler verilebilir. Ad1 gegen 6rnekler ¢ergevesinde, giiniimiiz piyasalarinin
biiyiik ¢ogunlugunda monopolcii rekabet piyasa yapisinin hakim oldugu sdylenebilir.

MONOPOLCU REKABET PIYASASINDA FiYAT-URETIM VE TALEP EGRILERI
Monopolcii rekabet kosullarinda faaliyet gosteren firma, {iriiniiniin fiyatin1 diigiirmesi halinde satis
miktarini veya liretimini artirabilirken, fiyatin1 yilikseltmesi durumunda satis miktarini veya tiretimini
azaltmak zorunda kalmaktadir. Bu varsayimlardan hareketle monopolcii rekabet piyasasinda,
fiyatlardaki kiiciik bir yiizde degisime bagli olarak, iiretim miktarlarinda daha biiyiik oranlarda
degismeler meydana gelebilmektedir. Monopolcii rekabet piyasasinda faaliyet gdsteren firmaya ait
talep egrisinin esnekligi monopol piyasasina goére daha fazla olmakla birlikte tam rekabette oldugu gibi
sonsuz degildir. Talep egrisinin egiminin monopole gore fazla olmasinin nedeni, liriinler arasindaki
ikame derecesinin yiiksek olmasidir. Monopolcii rekabet piyasasinda faaliyet gosteren firmalar igin iki
farkl: talep egrisi s6z konusudur. Bunlardan ilki, bireysel talep egrisi olarak da adlandirilan ve
firmanin kendi davraniglarina gore sekil alan ve digerine gore daha esnek bir egime sahip olan subjektif
talep egrisidir. Digeri ise, piyasa talep egrisi olarak da adlandirilan ve piyasanin tamamini temsil eden
objektif talep egrisidir. Subjektif/bireysel talep egrisi, herhangi bir firmanin fiyatinda yapacagi
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degisikliklere bagli olarak endiistrideki diger firmalarin fiyatlarini degistirmemeleri halinde ne kadar
mal satabilecegini gostermektedir. Bu egriye gore daha az esneklige sahip objektif/piyasa talep egrisi
ise, herhangi bir firmanin izleyecegi fiyat stratejileri ¢er¢evesinde endiistrideki diger firmalarin fiyat
politikalarini belirleyecekleri varsayimindan hareketle olusturulmaktadir. Monopolcii rekabet
piyasasinda talep, fiyatin yani1 sira {iriin tasarimi, malla birlikte sunulan hizmetler ve firmanin satig
etkinlikleri gibi degiskenlerden de etkilenmektedir. Bu ¢ercevede talep, belirli bir tasarima sahip olan
ve Ozel bir satis stratejisi yardimiyla arz edilen ve satig sonrast hizmetleri de igine alan bir arag olarak
dikkate alinmaktadir.

MONOPOLCU REKABET PIYASASINDA FIRMA DENGESI

Monopolcii rekabet piyasasinda firmalar, kisa donemde monopol piyasasindaki firmalar gibi
davranmakta ve diger piyasa yapilarinda oldugu gibi marjinal maliyetinin marjinal gelirine esit oldugu
iiretim diizeyinde tiretim yaparak, kdrin1 maksimize etmeyi hedeflemektedir. Monopolcii rekabet
piyasasinda kisa donemde firmalar agir1 kar, normal kar ve asir1 zarar durumlariyla
kargilasabilmektedirler. Ancak piyasaya giris-¢ikislarin serbest olmasina bagli olarak uzun dénemde
agir1 kar veya agir1 zarar durumlari ortadan kalkmakta ve firmalar normal kar elde ederek dengeye
gelmektedirler. Monopolcii Rekabet-Tam Rekabet Kargilastirmasi: Atil Kapasite ve Etkinsizlik
Monopolcii rekabet piyasasinda uzun donem denge, fiyatin ortalama maliyete esit oldugu fiyat-iiretim
diizeylerinde gerceklesmektedir. Bu yapida faaliyet gosteren firmalar uzun dénemde sadece normal kar
elde edebilmektedirler. Monopolcii rekabet piyasasinda denge iiretim diizeyinde firmanin iiretmis
oldugu liriiniin fiyati marjinal hasilasina esit olmasina karsin, uzun donem marjinal maliyetten
yiiksektir. Bu durumda, tiiketicilerin son birim mal i¢in 6demis olduklari fiyat, iireticilerin o mal
iiretmek icin katlanmak zorunda olduklar1 maliyetten biiyiik olmakta ve firmanin tiretimini artirmast
halinde tiiketiciler ayn1t mali daha diisiik bir fiyatla satin alabilmektedirler. Dengede firmanin tliretmis
oldugu liriiniin fiyati marjinal hasilasina esit olmasina kargin, uzun dénem marjinal maliyetten
yliksektir. Bu durumda, tiiketicilerin son birim mal i¢in 6demis olduklar fiyat, iireticilerin o mal
iiretmek icin katlanmak zorunda olduklar1 maliyetten biiyiik olmakta ve firmanin tiretimini artirmast
halinde tiiketiciler, ayn1 mali daha diisiik bir fiyatla satin alabilmektedirler. Monopolcii rekabet piyasa
dengesinde marjinal gelir ile marjinal maliyet arasindaki fark, tiikketiciye daha ¢esitli mal sunmanin
sosyal maliyeti olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal maliyet 6zellikleri itibariyle bir ¢esit iiretici
rantidir. Uzun donem dikkate alindiginda tam rekabet¢i firmalar etkin 6lgekte liretim yaparken,
monopolcii rekabet piyasasinda faaliyet gdsteren firmalar, bu diizeyin altinda iiretim yapmaktadirlar.
Bir bagka ifadeyle, tam rekabet piyasasindaki firmalara gdre monopolcii rekabetteki firmalar, daha az
iiretimi daha yiiksek ortalama maliyetlerle gerceklestirmekte ve iiriinlerini daha yiiksek fiyatla arz
etmektedirler. Bu baglamda monopolcii rekabet piyasasinda faaliyet gosteren firmalarin fiyatlandirma
stratejileri tam rekabette oldugu gibi marjinal maliyet fiyatlandirmasi olmayip, Mark-up
fiyatlandirmadir. QT ile QMR arasindaki fark, atil kapasite olarak adlandirilmaktadir. Monopolcii
rekabet piyasasindaki s6z konusu atil kapasitenin nedenleri, toplumsal kaynaklarinin etkin bir sekilde
kullanilmamasi ve firmalarin iiretimlerini minimum ortalama maliyetle gerceklestir(e)memeleridir.
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DERS ADI Mikro iktisat

UNITE ADI Oligopol ve Oyun Teorisi
UNITE NO 12

YAZAR  Prof.Dr. ORHAN COBAN

GIRIS

Oligopol piyasasinda fiyat, satig, liretim miktari, kalite ve tanitim faaliyetleri gibi stratejiler
firmalari piyasa igerisindeki konumlarini etkilemektedir. Ozelligi itibariyle az sayida firmanin
faaliyet gosterdigi oligopol piyasasinda firmalar birbirlerinin stratejilerinden etkilenmektedir. Karar
birimleri olarak tanimlanan firmalarin stratejik durumlarda nasil davranacaklarini inceleyen ve mikro
iktisadin bir alan1 haline gelen oyun teorisi, rekabette firma stratejilerinin ortaya konulmasi ve rekabet
analizlerinin yapilmas1 agisindan énemli bir aragtir.

OLIiGOPOL PiYASASININ TANIMI VE VARSAYIMLARI

Oligopol piyasasinda birbirlerine bagimli az (sinirl1) sayida firma faaliyet gostermektedir. Firma
sayisinin azligina bagli olarak, bir taraftan firmalar arasinda karsilikli bagimlilik ortaya ¢ikarken,
diger taraftan da firmalar arasinda rekabet yasanmaktadir. Oligopol piyasalarinin iiriinlerin homojen
olmasi halinde homojen (saf) oligopol piyasasindan, heterojen olmas1 halinde ise heterojen
(farklhilastirilmis) oligopol piyasasindan s6z edilmektedir. Oligopol piyasalarinin varsayimlari
sunlardir: * Oligopol piyasasinda az sayida satici, ¢ok sayida alic1 vardir. * Firmalar arasinda karsilikli
bagimlilik s6z konusudur. « Uretilen mal ve hizmetler homojen veya heterojendir. * Piyasaya giris-
¢ikiglarda piyasanin yapisindan kaynaklanan yapisal veya firmalarin davraniglarindan kaynaklanan
stratejik engeller s6z konusudur.

OLIGOPOL PiYASASINDA FiYAT VE URETIM

Az sayida firmanin faaliyet gosterdigi oligopol piyasasinda her firma kendi tiriiniiniin fiyatini
belirlerken digerlerinin de nasil davranacagini dikkate almak zorundadir. Dolayisiyla oligopol
piyasasinda faaliyet gosteren her firma, 6rnegin fiyatlarinda yapacagi bir degisikligin diger firmalar
iizerinde yaratacagi etkiyi hesaplamak zorundadir. Bu durumda bir firmanin satabilecegi mal ve hizmet
miktari, yalnizca kendi fiyatina degil, diger firmalarin fiyatlarina da baglidir. Oligopol piyasalarinda
faaliyet gosteren firmalar fiyat ve miktar eksenli olarak ortaya ¢ikan belirsizlikleri ve riskleri en aza
indirmek veya ortadan kaldirmak amaciyla isbirlik¢i davraniglar sergileyebilmektedirler. Bu baglamda
firmalarin agik veya gizli bir sekilde kendi aralarinda anlagarak rekabeti kismen veya tamamen ortadan
kaldirabilecekleri, boylelikle kendileri i¢in karlarin1 maksimize edici fiyat: ve iiretim miktarin
belirleyebilecekleri ifade edilmektedir.

OLIGOPOL TEORILERI VE PiYASA DENGESI

Oligopol piyasasinda firma davraniglarini analiz edebilmek i¢in anlagmasiz/rekabetci (isbirlik¢i
olamayan) ve anlagmali/rekabet¢i olmayan (igbirlik¢i) modeller gelistirilmistir. Anlagmasiz Oligopol
Modelleri Cournot’un Diiopol Modeli 1838 yilinda Fransiz iktisat¢i-matematik¢i Cournot tarafindan
gelistirilmistir. S6z konusu model, oligopol piyasalarina yonelik olarak gelistirilen ilk modeldir.
Cournot modeli firmalarin birbirine egemen olmak yerine, her birinin kendisini rakibinin uydusu olarak
gormesi varsayimina dayanmaktadir. Cournot, firmalarin sadece miktar eksenli olarak es-zamanli
rekabete giriseceklerini ifade etmistir. Bundan dolay1 miktar rekabetine zaman zaman Cournot-rekabet
de denilmektedir. Sweezy’nin Dirsekli Talep Egrisi Modeli Amerikali iktisatg1r Sweezy tarafindan
1939 yilinda gelistirilmistir. Sweezy modeli rakip firmalarin fiyattaki degismeye tepkilerinin
asimetrik oldugu varsayimina dayanmaktadir. Bu modelde firmanin karsi karsiya kaldig: talep egrisi,
dirsekli bir yapiya sahip oldugundan dolayi, ayn1 zamanda dirsekli talep egrisi modeli olarak da
bilinmektedir. Bertrand’in Fiyat Rekabeti Modeli Fransiz matematik¢i Bertrand tarafindan 1883 yilinda
literatiire katilmistir. Cournot’un diiopol modelinde piyasa denge fiyati, firmalarin iiretim miktarina
gore sekillenmekteydi. Cournot’a gore her bir firma diger firmanin fiyatini veri kabul etmekte ve
miktar rekabetini esas almaktadir. Buna karsin Bertrand analizlerinde miktar yerine fiyati 6ne
cikarmistir. Her firmanin miktar yerine fiyati dikkate aldigini ve iiriinlerin homojen oldugunu
varsaydigimizda, rakiplerine gore iriinlerine daha yiiksek fiyat talep eden firmalar piyasada bir sey
satamayacaktir. Diger bir ifadeyle Bertrand modelinde her diiopolciiniin karinin maksimize eden iiretim
miktarint belirlerken, diger diiopolciiniin o andaki iiretim miktarini degistirmeyecegini degil, o andaki
fiyatinin degistirmeyecegi varsayilmaktadir. Bu durumda fiyatini diigiik tutan diger firmalar piyasa
arzinin tamamini gergeklestireceklerdir. Edgeworth Modeli Irlandali iktisatg1 Edgeworth tarafindan
1897 yilinda gelistirilmistir. Bu modelde firmalarin iiretim kapasitelerinin sinirli oldugu, dolayisiyla
piyasa talebinin ancak bir kismin1 karsiladig: belirtilmektedir. Diger bir ifadeyle her diiopolciiniin
piyasa talebinin tiimiinii degil, bir kismin karsilayabilecek kapasiteye sahip oldugu varsayilmaktadir.
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Bu modelde de, iiretim maliyetinin sifir oldugu, her iki firmanin da homojen bir mal {irettigi ve
firmalarin birbirlerinin davraniglarindan etkilendigi ifade edilmektedir. Klasik diiopol modellerinde
gbze carpan en onemli husus firmalarin ge¢mis tecriibelerden bir tiirlii ders almayislaridir. Chamberlin
Modeli Amerikali iktisat¢gi Chamberlin tarafindan 1929 yilinda literatiire kazandirilmistir. Cournot,
Bertrand ve Edgeworth’un diiopol modellerinin en zayif yani, firmalarin gegmisten ders almayacaklari
kadar saf olmalaridir. Bu modelde firmalarin karsiliklt bagimli olduklar1 varsayilmaktadir.
Dolayisiyla firmalar rakiplerinin de davraniglarini dikkate alarak kendi davraniglarini
belirlemektedirler. Chamberlin, diiopolist agiklamadan yola ¢ikarak firmalarin gegmisten ders
alabildiklerini, durum degerlendirmesi yaparak endiistri karini maksimum kilacak sekilde hareket
edeceklerini ve boylece maksimum monopol karini saglayan istikrarl bir dengeye ulasacaklarini 6ne
stirmektedir. Buna gore firmalar herhangi bir anlagma yapmaksizin monopol fiyatini belirleyerek,
monopol karini esit bir sekilde paylagmaktadirlar. Bu varsayim disindaki biitiin varsayimlar Cournot
Modeli ile benzerlikler gdstermektedir. Anlagsmali Oligopol Modelleri Kartel Ayni iiriinleri {ireten
firmalar, gruplasarak, bir malin fiyatini ve miktarini kontrol etmek amaci ile anlagsma yapmaktadirlar.
Diger bir ifadeyle benzer mallari lireten firmalarin, bagimsizliklarini kaybetmeden belirli bir pazar
iizerinde monopol durumlarini korumak ve aralarindaki rekabetin etkilerini azaltmak amaciyla
yaptiklari birlesmeye kartel denir. Karteller genellikle {iretim, fiyat, bolge ve satin alma karteli olmak
lizere dort baslikta ele alinmaktadir. Fiyat Liderligi Oligopolcii firmalar, birbirleriyle rekabet etmek
yerine, daha giiclii bir firmayi lider kabul edip, onun davranisini benimseyebilmektedirler. Uriiniin
homojen olmasi halinde oligopol piyasasinda tek fiyat sz konusu olmaktadir. Heterojen olmasi halinde
ise iirlin farkli markalar altinda birbirine yakin fiyatlardan satilabilmektedir. Uygulamada biiyiik
firmanin fiyat liderligi, etkin firmanin fiyat liderligi, bir anlagmaya bagli liderlik ve barometrik fiyat
liderligi seklinde fiyat liderlikleri vardir. OYUN TEORISI Karar birimleri olarak tanimlanan
firmalarin stratejik durumlarda nasil davranacaklarini inceleyen ve mikro iktisadin bir alani haline
gelen oyun teorisi, rekabette firma stratejilerinin ortaya konulmasi ve rekabet analizlerinin yapilmasi
acgisindan 6nemli bir aragtir. Rakipleri veya oyunculari karsi karsiya getiren ve belli kurallar1 olan
diizenlemeler seklinde tanimlanan oyun, bir takim oyunculardan, stratejilerden ve kazanclardan
olusmaktadir. Bu ifade de adi gegen strateji, oyun esnasinda her bir oyuncunun yapabilecegi
eylemlerdir. John von Neumann ve Oskar Morgenstern, 1944 yilinda yayinlanan Oyun Teorisi ve
Iktisadi Davranis isimli ¢alismalarinda oligopol piyasasinda faaliyet gdsteren firmalarin davranislarini
oyun teorisi yardimiyla modellemeye ¢alismislardir. Bu teoriye gore oligopol piyasasinda faaliyet
gosteren her firma, kendi stratejisini belirlerken, rakiplerinin sdz konusu stratejiye yonelik tepkilerini
de dikkate almak zorundadir. Oyun teorisine yonelik ¢oziimlemeler giiniimiizde bir¢ok alanda
uygulanmaktadir. Oyun Teorisinde Denge ve Nash Dengesi Oyun teorisinde bir takim oyuncular,
stratejiler ve kazancglar s6z konusudur. Oyuncu, oyuna karar veren ve oyunlar1 davraniglarina gére
degistiren iktisadi birimlerdir. Diger bir ifade ile piyasa yapilarinda oyuncular firmalardir. Dolayisiyla
firmalar gelistirecekleri stratejiler ¢ergevesinde oyun alani olarak nitelendirilen piyasa yapisi
igerisinde kazanglarini maksimize etmeye ¢aligmaktadirlar. Bu baglamda strateji belli bir amaca,
belli sinirlandirmalar gergevesinde en hizli ve en diisiik maliyetle ulasmak amaciyla kullanilan
araclar, dncelikler, zamanlama, ayarlama, isboliimii ve orgiitlenme gibi tercih ve kararlarin biitiiniidiir.
Oyun teorisi modellerinde ¢esitli stratejiler tercih edilebilmektedir. Stratejiler, ihtimal dahilindeki
durumlardan hareketle bireylerin tercihlerini ifade etmektedir. Karar birimlerinin strateji
kombinasyonlar1 zamanla dengeye ulagmakta; hi¢ bir bireyin kendi davranisi ile olusan bu strateji
kombinasyonunu degistirememesi ve tek tarafli olarak kendi kazancini artiramamasi durumunda, farkli
birey stratejileri dengesi elde edilmis olmaktadir. Bu denge, oyun teorisi alaninda yapmis oldugu
calismalardan dolay1 John Nash'a atfen Nash-Dengesi olarak adlandirilmaktadir. Diger taraftan
rakiplerinin kararlar1 veri iken bir oyuncunun kendisi i¢in yapabileceginin en iyisini yaptigi duruma
Nash dengesi denir. Mahkimlarin A¢mazi Oyunu Oyun teorisinde stratejik karar davraniglarinin icerigi
ve anlami, oyun teorisinin klasik bir oyunu olan mahkimlarin agmazi1 oyunu ile a¢iklanmaktadir.
Mahkiimlarin agmazi oyunu ilk olarak 1940 yilinda Kanadali matematikci Albert William Tucker
tarafindan formiile edilmistir. Bu oyun, kazan¢ matrisindeki taraflardan birisinin kazancinin digerinin
kaybina neden oldugu sifir toplamli klasik bir oyunu ifade etmektedir. Ayrica oyun teorisinde bir
oyuncuya her durumda en iyi kazanci saglayan stratejiye hakim strateji denir. Mahkumlarin agmazi
oyunu oyuncular agisindan hakim stratejiye sahip bir oyundur. Oyun teorisinde her bir stratejinin
getirisine kazang (payoff) denir.
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DERS ADI Mikro iktisat

UNITE ADI Faktor Piyasasi

UNITE NO 13

YAZAR  Prof.Dr. ORHAN COBAN

GIRIS

Firmalar mal ve hizmet liretebilmek i¢in ihtiya¢ duyduklar1 iiretim faktorlerini faktor piyasalarindan
temin etmektedirler. Serbest piyasa ekonomilerinde iiretim faktorlerinin miilkiyeti hanehalkina aittir.
Bu nedenle faktor piyasalarinda roller degismekte; mal ve hizmet piyasalarinda arz eden konumundaki
firmalar talep eden, talep eden konumundaki hanehalki ise arz eden konumuna gegmektedir.

FAKTOR PIYASALARININ TANIMI VE TURLERI

Firmalar mal ve hizmet iiretebilmek icin bir takim girdilere ihtiya¢ duymaktadir. Uretimde kullanilan
girdilere iiretim faktorleri denir. S6z konusu tiretim faktorleri, emek, sermaye, dogal kaynaklar ve
girisimcidir. Firmalar, iiretim siirecinde ihtiya¢ duyduklar iiretim faktorlerini faktér piyasalarindan
temin etmektedirler. Buna gore iiretim faktorlerinin alinip-satildigi piyasalara faktor piyasalari denir.
Emek piyasasinda olusan fiyata {icret, sermaye piyasasinda olusan fiyata faiz ve dogal kaynaklar
piyasasinda olusan fiyata ise rant denir. Diger bir {iretim faktorii olan girisimcinin ise piyasasi ve
dolayisiyla fiyati bulunmamaktadir. Diger bir ifadeyle girigimcilik alinip-satilan veya kiraya verilen
bir faktér olmayip, kisiyle biitiinlesik bir 6zelliktir. Faktor Piyasalarinda Talep, Arz ve Denge Faktor
Piyasalarinda Talep Iktisadi faaliyetler agisindan firmalarin talebi ile tiiketicilerin talebi arasinda bir
takim farkliliklar bulunmaktadir. Tiiketiciler, ihtiyaglarini tatmin etmek icin talep etmis olduklari mal
ve hizmetleri tiiketerek, yok ederek bir fayda elde ederken, firmalar talep etmis olduklar: iiretim
faktorlerini yok etmemekte, onlar1 diger mal ve hizmetlerin iiretiminde kullanmaktadirlar. Bu
baglamda, tiiketicilerin mal ve hizmetlere yonelik talebi dolaysiz (dogrudan) talep olarak
adlandirilirken, firmalarin mal ve hizmet iiretmek amaciyla {iretim faktorlerine yonelik taleplerine
tiirevsel talep (tliretilmis talep) veya dolayli talep ad1 verilmektedir. Firmalarin temel amaci, karlarini
maksimize etmektir. Bunun i¢in, ya maliyetlerini minimize etmeleri ya da iiretimlerini maksimize
etmeleri gerekmektedir. Maliyetleri minimize etmenin temel kosulu, iiretim siirecinde kullanilacak
girdilerin en diigiik maliyetle istihdam edilmesidir. Dolayisiyla firmalar, {iretimlerini en diisiik
maliyetle gerceklestirebilecekleri faktdr bilesimlerini tercih edeceklerdir. Bu baglamda firmalar fiyati
diisen faktorlere olan taleplerini artiracaklardir. Firmalarin faktor talebini analiz ederken iiretim
fonksiyonundan hareket edilmektedir. Q mali iireten bir firmanin emek (L) ve sermaye (K) olmak iizere
sadece iki girdi kullandigini varsayalim. Burada firma emek istihdami iicret (w), sermaye istihdami
i¢in ise faiz (r) maliyetine katlanacaktir. Firmalar maliyetlerini minimize edebilmek i¢in girdilerin
marjinal Uriinleri ile piyasa fiyatlar1 oranini esitlemek zorundadirlar. Diger bir ifadeyle en diigiik
maliyetli bir firmanin iiretim kosulu asagidaki esitlik yardimiyla agiklanmaktadir: Rekabet¢i (Tam
Rekabet) Piyasasinda Kisa Donem Faktor Talebi Faktorlerden herhangi birisinin tiretimde kullanilan
miktarini bir birim artirdigimizda firmanin toplam gelirinde meydana gelen degismeye marjinal fiziki
iirlin veya marjinal iiriin geliri denir. Belirli sayida emek/is¢i istihdam eden bir firmada ilave is¢i
istihdami, s6z konusu is¢inin firmaya ilave getirisine ve ilave maliyetine baglidir. Diger girdiler
sabitken ilave emek istihdamina bagl olarak ortaya ¢ikan iiretim artisina emegin marjinal fiziki iirlinii
(MPPL) veya kisaca emegin marjinal iiriinii (MPL) denir. Bu kapsamda ilave {iriin satisindan elde
edilen hasila i¢in emegin marjinal {irlin hasilas1 (MRPL)) kavrami kullanilmaktadir. Rekabetgi
piyasalarda marjinal iiriin hasilas1 kavrami yerine zaman zaman marjinal iiriin degeri (VMPL)kavrami
da kullanilmaktadir. Emegin tiretimde kullanilan miktarini bir birim artirdigimizda firmanin toplam
maliyetlerinde meydana gelen degismeye marjinal faktdr maliyeti denir. Marjinal faktér maliyeti ayn1
zamanda ticrete (w) esittir. Marjinal tirlin geliri egrisi, azalan verimler kanunu ¢ergevesinde toplam
iirlin egrisinden tiiretilmektedir. Firmalar oldugu siirece ilave emek istihdamina devam edecektir.
Rekabet¢i (Tam Rekabet) Piyasasinda Uzun Donem Faktor Talebi Uzun donemde firmalar tiim
girdilerini degistirebilmektedirler. iki veya daha fazla sayida girdinin degisken olmas1 analizleri
zorlagstirmaktadir. Ciinkii faktor ikame etkisi ve ¢ikt1 etkisi dikkate alindiginda, girdilerden herhangi
birinin fiyatinin degismesi halinde firmalar farkli girdi kombinasyonlarina yoneleceklerdir. Bu
kapsamda 6rnegin iicretlerin diismesi halinde kisa donemde emegin maliyeti azalacak ve marjinal
faktor maliyeti de diisecektir. Ancak tam rekabet piyasasinda iiriin fiyatlar1 sabit oldugundan dolay1
firma daha fazla emek istihdam ederek {iretimini artiracaktir. S6z konusu iiretim artig1 ayni1 zamanda
ilave yatirim ve yeni sermaye kullanimi anlamina da gelmektedir. Yeni sermaye kullanim1 emegin
marjinal verimliligini olumlu yonde etkileyerek, marjinal {iriin geliri egrisinin saga dogru kaydiracak
ve nihai tahlilde emek talebi de artacaktir. Aksak Rekabet (Monopol) Piyasasinda Faktor Talebi
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Rekabetci piyasa ile kiyaslandiginda faktor piyasasinda monopol giicii olan firmalar daha az iiretim
yaparak veya daha az girdi kullanarak, fiyatlarin1 marjinal faktér maliyetinin lizerinde
belirleyebilmektedir. Monopol giiciine sahip bir firma marjinal tiriin geliri marjinal faktor maliyetinden
yliksek oldugu siirece ilave girdi miktarini artiracaktir. Faktor Piyasalarinda Arz Faktor piyasalarinda
arz edenler yani faktor sahipleri hanehalkidir. Faktor fiyatlarinin artmasi halinde faktor sahipleri daha
fazla faktor arz edeceklerdir. Buna karsin faktdr fiyatlarinin diismesi halinde ise faktor arzlarini
azaltacaklardir. Bir is¢inin ¢alismanin yani sira dinlenmeye de ihtiyaci bulunmaktadir. S6z konusu
etkilesimler ¢ergevesinde is¢i belirli bir iicret diizeyine kadar iicretlerdeki artigla birlikte ¢caligmay1
dinlenmeye tercih edecek ve emek arzini artiracaktir. Ancak belirli bir {icret diizeyinden sonra,
dinlenmeye de ihtiyaci olan is¢i, dinlenmeyi ¢alismaya tercih edecektir. Emek arz egrisinin pozitif
oldugu bolgede ikame etkisi gelir etkisinde, negatif oldugu bolgede ise gelir etkisi ikame etkisinden
biiyiiktiir. Faktor Piyasalarinda Denge Faktor piyasalarinda tam rekabet kosullarinin gegerli olmasi
halinde denge, faktor arzi1 ile faktor talebini esitlendigi diizeyde gerceklesmektedir. Aksak rekabetin
s6z konusu oldugu monopol piyasasinda faktor piyasasi emek arzi ile talebinin kesistigi diizeyde
gerceklegsmektedir. Denge diizeyinde monopol giiciinii elinde bulunduran firma monopolcii somiirii elde
etmektedir. Monopsoncu firma emegin tek alicis1 olup, is¢ilerin bu firma disinda calisabilecekleri
bagka bir firma bulunmamaktadir. Diger bir ifadeyle monopsoncu firmanin emek talebi piyasanin
arzina esittir. Bu nedenle firma monopsoncu somiirii elde etmektedir. Talep edilen ve teklif edilen {icret
diizeylerindeki farkliliktan dolay1 iki yanlt monopol piyasasinda istikrarsiz bir denge s6z konusudur.
Denge iicret diizeyi ve istihdam edilecek is¢i sayis1 taraflarin pazarlik giiciine baglidir. Dogal
Kaynaklar (Toprak) Piyasasi ve Rant Bir iilkenin sahip oldugu tiim yeralt1 ve yeriistii zenginliklerin
tamami1 dogal kaynaklar (toprak) olarak adlandirilmaktadir. Dogal kaynaklar1 diger iiretim
faktorlerinden ayiran en onemli 6zellik, iiretilmis bir iliretim faktorii olmamasi ve dogada kendiliginden
bulunmasi, yani orijinal olmasidir. Uretime yapmis oldugu katkinin karsiliginda topragin elde ettigi
getiriye rant denir. Ekonomik Rant Uretim faktoriiniin {iretime sagladig1 yararin iizerinde gergeklesen
6demeye ekonomik rant denir. Diger bir ifadeyle ekonomik rant faktor sahibinin tiretim faktoriinii
kullanima arz etmek i¢in istedigi miktarin iizerinde elde ettigi gelirdir. Toprak Rant1 Toplam arz1 sabit
olan topraginkullanimi1 karsiliginda 6denen bedele toprak ranti denir. Bu rant ayn1 zamanda iktisadi rant
veya mutlak rant olarak da adlandirilmaktadir. Giiniimiizde sehirlesmenin arttig1 bolgelerde, arsa ve ev
fiyatlarinin yani sira kiralarin artmasinin temel nedenlerden birisi iktisadi ranttir.
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UNITE ADI Genel Denge ve Refah Ekonomisi
UNITE NO 14

YAZAR Prof.Dr. ORHAN COBAN

GIRIS

Iktisat biliminde analizler kism1 denge analizi ve genel denge analizi olmak iizere iki baslik altinda
ele alinmaktadir. Kismi denge analizlerinde bir iktisadi karar biriminin davranislarina bagli olarak
dengenin olusumu, genel denge analizinde ise ayni yapi i¢erinde iki iktisadi karar biriminin
davranislarina bagl olarak dengenin olusumu analiz edilmektedir. Tktisat biliminde kism1 denge
analizi Neoklasik iktisadin dnciilerinden Ingiliz iktisatg1 Alfred Marshall tarafindan, genel denge
analiz ise ayn1 zamanda Marjinalizmin 6nciilerinden Fransiz iktisat¢r Leon Walras tarafindan
literatiire kazandiriimistir, EDGEWORTH KUTU DiYAGRAMI

Genel denge analizinin ortaya konulmasinda genellikle Edgeworth kutu diyagramindan
yararlanilmaktadir. Buradaki temel yaklasim, A ve B gibi iki tiiketici veya iki firmanin, X, Y gibi iki
malin tiikketiminin veya liretiminin s6z konusu oldugu basit, saf bir miibadele ekonomisinde etkinlige
nasil ulagilacagi sorusunun cevabinin aragtirilmasidir. Kismi denge analizinde A tiiketicisi X
malindan XA, Y malindan ise YA kadar, benzer sekilde B tiiketicisi de X malindan XB, Y malindan
ise YB kadar tiiketerek dengeye gelmektedir. Genel denge analize gore temel soru, A ve B tiiketicilerin
her iki maldan ne kadar tiiketerek dengeye gelecekleridir. Bu sorunun cevabini bulmak i¢in
baglangictaki kigisel donanimlar dikkate alinarak, X ve Y mallarinin A ve B tiiketicileri arasinda nasil
dagitilacaginin analiz edilmesi gerekmektedir. Bu analiz yontemi ilk olarak Irlandali iktisat¢1 Francis
Ysidro Edgeworth tarafindan ele alinmistir. Bu nedenle genel denge analizinde kullanilan analitik
gosterim ad1 gegen iktisatgiya atfen Edgeworth kutu diyagrami olarak adlandirilmaktadir. Bu kismi
dengelerde tiiketicilerin gelirleri de dikkate alindiginda asagidaki esitlikler yazilabilecektir: ve Her iki
biitce denklemlerinde hareketle baslangigtaki patrimuana (mal varligina) gére degisimden elde
edilebilecek kazang ve denge fiyat oran1 egime esit olacaktir. Diger bir ifadeyle dengenin
gerceklesmesi i¢in tiiketicilerin es fayda (kayitsizlik) egrilerinin egimlerinin esit olmasi
gerekmektedir. Edgeworth kutu diyagraminda dikdortgenin alani i¢inde yer alan noktalarin, ¢esitli mal
ya da faktor bilesimlerini gosterdigi ve en etkin tiikketim ya da liretim bilesimlerinin farksizlik egrileri
ya da es lirilin egrileri araciligiyla belirlendigi diyagrama Edgeworth kutusu adi verilmektedir.
Edgeworth kutu diyagramindan hareketle yapilan genel denge analizi refah ekonomisi baslig1 altinda
ele alinmaktadir. Hi¢ kimsenin refah1 azaltmaksizin bazi bireylerin refahini arttiran her tiirlii
degisiklik toplum refahini arttirmakta olup Pareto optimalite veya Pareto etkinlik olarak
adlandirilmaktadir. Pareto etkinliginin ii¢ unsuru bulunmaktadir. Bunlar: ¢ Tiiketimde Etkinlik *
Uretimde Etkinlik  Tiiketim ve Uretimde Esanli Ekinlik Tiiketicilerin kayitsizlik egrilerinin
egimlerinin birbirine esit oldugu D noktasi rekabet¢i denge olarak ifade edilmekte ve Pareto etkin veya
Pareto optimal olarak adlandirilmaktadir. Pareto optimali dagilimla etkinligin saglandigi anlamina
gelmektedir. Bu durum refah ekonomisinde birinci teorem olarak adlandirilmaktadir. Pareto optimalin
disinda kalan ve kayitsizlik egrilerinin kesistigi diizeyler ise refah ekonomisinde ikinci teorem olarak
adlandirilmaktadair.

TUKETIMDE VE URETIMDE ETKINLIK

Tiiketimde Etkinlik ve Genel Denge Refah ekonomisi gergevesinde dagilim etkinliginin
gerceklestirilebilmesi i¢in tiiketiciler aras1 dengenin olusumu énem arz etmektedir. Genel denge
analizinde biitiin piyasalarin esanli dengeye gelmesi analiz edilmektedir. Edgeworth kutu
diyagramindan hareketle tiiketiciler aras1 etkinligin ve genel dengenin a¢iklanmasinda bir takim
varsayimlardan hareket edilmektedir. Rekabet¢i bir piyasada mallarin tiiketiciler arasinda etkin bir
sekilde dagiliminin saglanabilmesi i¢in temel kriter Pareto optimaldir. S6z konusu kriter, en az bir
tiikketicinin refahin1 azaltmaksizin diger tiiketicinin refahini artirmanin miimkiin olmadigi bir duruma
isaret etmektedir. Pareto optimalinin saglanmasi tiiketimde etkinligin en dnemli gostergesidir. Bu
durumda tiiketicilerden birinin durumunu kétiilestirmeden digerinin durumunu iyilestirmek miimkiin
olmamaktadir. Dolayisiyla kayitsizlik egrileri dikkate alindiginda, egrilerin egimlerinin esit olmasi
Pareto optimalinin saglanmasinin temel kosuludur. Kayitsizlik egrilerinin egimlerinin esit olmasi,
kayitsizlik egrilerinin birbirine teget olmasini gerekmektedir. Yukaridaki esitlik mallarin tiiketiciler
arasinda etkin dagildigin1 gostermektedir. Buna gore tiiketicilerin daha iyi konuma ge¢meleri,
tiikketiciler arasinda degisimi gerektirecektir. X ve Y mallarinin A ve B tiiketicileri arasinda en etkin
sekilde dagilim1 denge noktalarinda gerceklesmektedir. S6z konusu denge noktalarinin birlestirilmesi
ile elde edilen egriye s6zlesme egrisi ad1 verilmektedir. S6zlesme egrisinden tiiretilen fayda imkéanlari
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egrisi yer ise tiikketicilerin sdzlesme egrisi lizerinde elde ettikleri fayda diizeyini gostermektedir.
Uretimde Etkinlik ve Genel Denge Uretim siirecinde elde edilen iiriinlerden (mal ve hizmet) birisinin
miktarini azaltmadan, digerinin miktarini artirmanin miimkiin olmadigi durum girdilerin en etkin
sekilde dagilimina isaret etmektedir. Rekabet¢i bir piyasada girdilerin iirlinler arasinda etkin bir
sekilde dagiliminin saglanabilmesi i¢in temel kriter Pareto optimaldir. S6z konusu kriter, en az bir
iiriinlin miktarin1 azaltmadan, digerinin miktarini artirmanin miimkiin olmadig1 bir durumu ifade
etmektedir. Pareto optimalinin saglanmas iiretimde etkinligin en 6nemli gostergesidir. Es iiriin egrileri
(tiretim fonksiyonlar1) dikkate alindiginda, egrilerin egimlerinin esit olmas1 Pareto optimalinin
saglanmasinin temel kosuludur. Es iiriin egrilerinin birbirine teget oldugu noktalarin birlestirilmesi ile
elde edilen egriye iiretim sézlesme egrisi denir. Diger bir ifadeyle girdi etkinligini saglayan ¢ikt1
bilesimlerinin geometrik yerine {iretim sdzlesme egrisi ad1 verilmektedir. S6z etkin noktalar ise etkin
iiretim seti olarak adlandirilmaktadir. Uretim imkanlar1 egrisi, girdilerin tam olarak istihdam edilmesi
halinde bir ekonomide iiretilebilecek maksimum iiriin/mal bilesimlerini gdsteren egridir. Uretim
imkanlar1 egrisine ayn1 zamanda doniisiim egrisi de denmektedir. Uretim imkanlar1 egrisinin herhangi
bir noktasindaki egimine marjinal doniisiim oran1 (MRT) denir. Buna gdre marjinal doniisiim orani,
ilave bir birim X mal1 iiretmek i¢in Y malindan ne kadar vazgecilmesi gerektigini ifade etmektedir.
Yani, Y mali iiretimindeki girdilerin X mali iiretimine transfer edilmesi halinde ekonomide nasil bir
etkin doniisiim saglanacagini ifade etmektedir. Tiiketim ve Uretimde Etkinlik ve Ekonominin Genel
Dengesi Bir ekonomide sadece tiiketimde etkinligin ya da sadece iiretimde etkinligin ger¢ceklesmesi
Pareto etkinlik i¢in yeterli kosulu saglamamaktadir Bunun en 6nemli nedeni {iretim imkanlar1 egrisi
iizerinde sinirsiz sayida ¢ikt1 bilesenlerinin olmasidir. Dolayisiyla iiretimde etkinligin belirlenmesi
ayni1 zamanda tiiketicilerin talebine ve mevcut girdi miktarina baglidir. Dolayisiyla bir ekonomide
etkinligin saglanmasi liretim etkinligi saglanarak {iretilen mallarin ayn1 zamanda tiiketiciler tarafindan
talep edilen mallar olmas1 gerekmektedir. Bu baglamda iiretimde etkinligi teknik etkinlik, tiiketimde
etkinligi ise mal bilesiminde etkinlik veya dagilim etkinligi olarak adlandirdigimizda her iki
etkinligin saglandig1 durum ekonomi agisindan Pareto etkinlige isaret edecektir. Buna gore bir
ekonomide iiretilen mallarin tiiketiciler tarafindan talep edilen mallar olabilmesi i¢in marjinal ikame
oraninin marjinal doniisiim oranina esit olmasi gerekmektedir.

REFAH EKONOMISi

Refah ekonomisi, bir ekonomide tahsis etkinligini ve bunun gelir dagilimi {izerine etkisini mikro
iktisadi bakis acisiyla ele alan iktisadin bir alt dalidir. Bu kapsamda refah ekonomisi makroekonomik
biiyiikliiklerden ziyade iktisadi karar birimlerinin yani bireylerin refahini analiz etmektedir. Refah
ekonomisi analizlerinde deger yargilar1 gz 6niinde bulundurulmaktadir. Bu nedenle refah ekonomisi
normatif bir teoridir. Refah ekonominde bir takim yaklasimlar ve teoriler gelistirilmistir. Bunlardan
bazilari sunlardir: * Bentham ve Bergson’un Sosyal Refah Fonksiyonu * Rawls’in Sosyal Refah
Fonksiyonu * Kaldor ve Hicks Kriterleri * Scitovsky’in Ikili Kriter Teorisi * Arrow’un Imkansizlik
Teorisi

PiYASA BASARISIZLIGI

Piyasa mekanizmasinin en etkin sekilde isledigi durum Pareto etkinligi olarak adlandirildiginda,
piyasa mekanizmasinin kendi basina s6z konusu etkinligi saglayamamasina piyasa basarisizligi
denilmektedir. Piyasa basarisizliginin nedenleri farkli sekillerde siniflandirilmakla birlikte en fazla
dikkate alinanlar1 piyasa giicii, digsalliklar, kamusal mallar ve asimetrik bilgidir.
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