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ILETiSIM OLGUSUNUN KAVRAMSAL CERCEVESI

Iletisim kavram1 Latince kdkenli ’Communica’’ kelimesinden dilimize yerlesmis olup, birliktelik,
ortaklik ve paylagma anlamlarina denk gelmektedir. Bireylerin bagkalari ile birlikte olma, bilgi, haber,
tecriibe ve duygu ile diisiince paylagimi, baglant1 kurma anlamlarina karsilik gelen iletisim terimi,
Hint-Avrupa dillerinde ’Communication’’ (komiinikasyon) fiilinden tiiretilmis olup, dilimize de
iletisim ve haberlesme kavramlarina es anlamda kullanilmaktadir. Paylasim ve genele yayma ile
yararlanma ilkeleri ile temellenen iletisim kavrami, iletisime konu olan mesajin bireyden veya
konumdan bagka bir birey veya topluluga veya alana tasinmasi olarak addedilmektedir.

ILETiSIM SURECININ TEMEL OGELERI

[letisim siirecinin temel 6geleri saglikli ve etkin iletisimin saglanmasi konularinda biiyiik énem arz
etmektedir. Iletisimin temel dgelerini su sekilde tanimlamamiz miimkiindiir. Kaynak: Iletiyi (mesaji)
gonderme davranisini sergileyerek, iletisim siirecini baglatan, verici niteligini tasiyan temel unsurdur.
Bu sebeple, iletisim davranisinin gerceklestirilebilmesi adina, alic1 niteligini haiz hedef kitleye en
etkin ve amacina en uygun iletisim ¢esidi ile ulagsmalidir. Bu sebeple kaynak, hedefe gonderecegi
mesajini en dogru algilanabilecek sekilde kodlamalidir.

Mesaj: lletisim siirecinin bagat unsurlarindan biri olan mesaj yani kanal tarafindan olusturulan ve hedef
olarak segilen aliciya iletilmek istenen bilgi, tecriibe, beceri, diisiince, duygu, istek, oneri, talep gibi
orneklerini cogaltmamizin miimkiin olabilecegi ileti olarak addedilen savdir. Sozsiiz, sozlii ve yazili
olmak iizere li¢ gruba ayrilmaktadir. Mesajin igerigi, yalinligi, iletim hiz1 ve boyutu (kisa veya
uzunlugu) iletinin anlasilirhig1 adina 6nem tagimaktadir.

Kod (Kodlama-Kod Agilim1): {letilerin ulasmas: itibariyla, agiklanmasi, yorumlanmasi ve anlamli bir
biitiinliik igerisinde algilanmasi olarak tarif edilen kod agma 6gesi, iletisime anlam kazandiran en
onemli 6gelerden biridir. Tletilmek istenen mesajin gonderim siirecinde iletinin kodlanmasi, mesajin
hedefe ulagsmasi durumunda da kodlarin agilmasi ve dogru okunmasi gereklidir. Kodlama, mesaj
olusturma faaliyetleri olarak addedilen konusma, yazma, beden dili de dahil olmak iizere simge ve
isaretler sistemi iken kod agma (agimlama) ise dinleme, okuma, gézlemleme ve algilama
faaliyetleridir.

Kanal: Kanal, iletiyi kaynaktan hedefe tagiyan bir arag¢ vazifesini iistlenirken, mesajlart miimkiin olan
en uygun sekilde ve iletiyi doniistiirmeden tasimasi beklenen telefon ve telgraf telleri (kablolari), 151k,
ses ve radyo dalgalari, kitaplar, gazeteler, dergiler, fotograflar gibi fiziksel ara¢ ve benzerleridir.
Alict: Iletinin / mesajin ulastirilmasimin hedeflendigi kisi, grup veya topluluktur. Alic1 iletisimin
siirecinin temel unsurlarindan biridir. Saglikli bir iletisim siirecinin gergeklestirilmesi i¢in alicinin
algilama konusunda bir kusurunun olmamasi gereklidir. Ayrica, iletisime istekli bir alicinin varlig1 da
onemli bir husustur. Iletisime kapali, iletisim siirecine dahil olma konusunda isteksiz bir bireyin
varligi, iletisim siirecini aksatacaktir. Alicinin 6n yargilardan arindirilmis, psikolojik engelleri
barindirmayan ve objektif bir tutum ile iletisim siirecine dahil olmasi, iletisimin basaris1 adina biiyiik
Onem tasimaktadir.

Geri Besleme (Bildirim): Bir tepki bi¢cimi olan geri bildirim (besleme), iletisim siirecinin de kontrol
araci olma gorevini iistlenmektedir. Ancak, her iletisim siirecinde geri besleme 6gesinin varligindan
s0z etmek miimkiin olamamaktadir. Zira, karsiliklilik esas1 ile (dogrudan iletigim) gergeklestirilen
iletisim siirecinde geri bildirim ile iletinin aktarim siireci kitle iletisim araciligi ile gerceklestirilen
iletisim siirecine oranla daha net tespit edilebilmektedir. Kitle iletisim araglar1 vasitasi ile
gerceklestirilen iletisim sirasinda, dinleyicinin, okuyucunun ya da izleyicinin tepkisini 6l¢ebilmek
sinirlilik arz etmektedir.

Giiriiltii: Kaynak tarafindan olusturulan mesajin, geri bildirimler sonucunda ulasan mesajin igeriginde
veya niteliginde degisime ugramasi ya da iletilen ve ulasan mesaj arasinda farkliliklara rastlanmasi,
iletisim kopukluklarina, aksakliklarina veya giivensizliklerine sebebiyet verebileceginden, giiriiltii de
iletisim olgusunun diger dgeleri arasinda dnem arz eden bir unsurdur. Iletisim siirecinin dogru ve etkin
islemesini gerektiren yapisini sekteye ugratan giiriiltii unsuru, alicinin mesaj1 farkli sekilde okumasina
ve yorumlamasina neden olacagindan, iletisim siirecinin istenmeyen 6gesi konumunda yer
edinmektedir.

ILETiSIM TURLERI

Farkli tasniflere tabi tutulmasina ve farkli 6lgiitler ile siniflandirilmasina ragmen iletisimin temelinin
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bilgi / mesaj aktarimi dl¢iitii ile degerlendirilmesi gerekliligi agiktir. Sozsiiz Iletisim Hayatta kalmak
adina miicadele eden birey, sozciikleri kullanmadan ve sesleri anlamlandirmaya baslamadan 6nce
viicut iletisimi olarak addedilen, jest ile mimikleri igeren beden dili ile s6zsiiz iletisim sistemini
gelistirmistir. S6zI1i iletisimin geligsmesi ile birlikte de sdzsiiz iletisim, sozlii iletisimi destekleyecek
nitelikte, bireyin ayrilmaz bir pargas1 olarak kullanilmaktadir. S6zsiiz iletisim bireyi ifade eden ve
bireyin ayrilmaz bir pargasi haline gelen temel bir unsurdur. Bireyin durusu, hareketleri, giyim tarzi,
yagsamsal alanlarinin dekoru, dekorun renkleri, kullandig1 aksesuar1 ve tiirevleri gibi 6rneklerini
¢ogaltmamizin miimkiin oldugu pek ¢ok unsur sozsiiz iletisimin kapsamindadir.

Sozsiiz iletigim ayn1 zamanda bir mesajin iletilmesi konusunda da kullanilan bir durumdur. S6zsiiz
iletisimi birtakim araglar1 kullanarak da uygulamak s6z konusu olabilmektedir. Belirli amblemleri,
rozetleri, aksesuarlar1 kullanarak, mesaj iletme yontemi de sessiz iletisim konusunun bir parcasidir.
Sézlii Iletisim Insanin yasamsal faaliyet gdsterdigi her alanda iletisim unsurunun varligindan séz etmek
miimkiindiir. Bireyin ¢evresini anlama ve kendini ifade etme olgusu olarak addedilen iletisim olgusu,
sozciiklerin aracilig ile gergeklestirildiginde, sozlii iletisim kapsamina girmektedir. Tletisim
faaliyetinde bulunan taraflarin birbirlerini anlayabilecekleri dil ile duygularini, diisiincelerini,
becerilerini, ihtiyag ve taleplerini sembollerden olusan dil aracilig: ile gergeklestirilmesi sozlii
iletisim ile miimkiin hale gelir. En etkili iletisim tarzi olan sozli iletisim, kullanilan sdzciiklerin
yapisi, sesin niteligi, sdzciiklerin vurgusu, ses tonu, sesin siddeti ve hizi ile biitlinliik arz etmektedir.
Sozli iletisimde, sOylenen sozciikler kadar ne sekilde sdylendikleri de 6nemli bir husustur.

Yazih Iletisim

Sozsiiz ve sozlii iletisimden farkli olarak, yiiz yiize olarak ger¢eklesmeyen, anlik olma durumunu
gerektirmeyen, tekrar okunma ve tekrar irdelenme ve dahi saklanabilme 6zelligine sahip bir iletigim
tiriidiir. Y azil1 iletisimin temeli, ilk insanlarin magara ve tapinak duvarlarina ¢izdikleri resimlerine
degin uzanmaktadir. Insanligin toplumsal evrim siirecinin kanit1 olma 6zelligini tasiyan yazi, birey ve
toplumlarin mekén, zaman ve giiven siirhiliklarini agmalar: konusunda fayda saglayan bir iletisim
cesididir. Iletilen mesajlarin kayit altina alinarak, kaybolmasini 6nleme niteligine sahiptir. Gérsel
[letisim Insanoglunun en énemli duyu organlarindan biri olan gérme duyusuna hitap eden gorsel
iletisim, bireylerin ve toplumlarin ¢evrelerinde siiregelen gelismeleri, olaylar1 ve degisimleri gérme
duyular1 aracilig1 ile anlamlandirmalarini saglamaktadir. Ik gérsel iletisim 6rneklerinin, ilk
insanlarin magara duvarlarina resmettikleri ¢izimler oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Gorsel
iletisim 6gesi ile olusturulan mesajlarin yapisi ile sdzsiiz, sdzel ve yazili iletilerin yapilar1 oldukca
farkliliklar gostermektedir.

ARAC KULLANIMI ACISINDAN iLETIiSiM CESIiTLERI

Yiiz Yiize (Dogrudan) letisim: Birey ve gruplarm ve dahi kitlelerin ayn1 zaman dilimi igerisinde, ayni
mekanda ve benzer amag ile bir araya gelerek, araci kullanmadan, dogrudan dogruya, her hangi bir arag
kullanmadan sozlii ve sozsiiz iletisim bigimleri vasitasi ile mesaj aligverisi i¢erisinde bulunmalari
seklidir. Kaynak ile hedefin karsilikli olma durumlari etkin iletisimi miimkiin kilar iken iletisimin
dogrulugu ve verimliligi geri bildirimler ile beslenebilmektedir. Iletisim iizerine gerceklestirilen
arastirmalar sonucunda, yiiz yiize iletisim seklinin en etkili iletisim ¢esidi oldugu kanisina varilmistir.
Aracili (Dolayl) Iletisim: Birey ve gruplar arasinda tesis edilecek olan iletisimin ayn1 mekén
dahilinde, ayn1 zaman diliminde igerisinde ger¢ceklesme zorunlulugu olmadan, bir ara¢ kullanimi
vasitasi ile ger¢eklestirilebilen iletisim seklidir. Teknoloji ve iiriinlerinin kullaniminin elzem oldugu
aracili iletisim, kaynak ile mesajin hedefi veya hedef kitlesinin birbirlerini gérme durumlari mevcut
degildir. Tletisime dahil olan kisilerin say1s1, yer aldiklar1 ortam, iletisim konusundaki amag ve diger
hedefler farklilik arz edebilir. Ayrica, telgraf, radyo, televizyon, sinema, telefon, faks, mektup gibi
araclar, teknoloji kullanimin1 da gerektirmektedir.

ILETiSIM OLGUSUNDA KARSILASILAN ENGELLER

Giivensiz bir kaynak tarafindan olusturulan bir ileti, iletisimin en temel engeli olarak sayilmaktadair.
Alicinin ihtiyaglarini karsilamaktan uzak, varlik gosterilen kiiltiirel yapidan farkl, birlikte yagam
alanlar1 dahilinde kaygi uyandirabilecek her bir mesajin, iletisim engeli ile karsilagsmas1 muhtemeldir.
Iletisimin bir amag dahilinde olusturuldugu savi diisiiniildiigiinde, iletisimin amacinin anlasilmamasi
veya yerine getirilmemesi iletisim engelidir. {letisim kalitesini etkileyen ve saglikli iletisim
kurulmasini engelleyen faktorleri su sekilde gruplandirilir;

Fiziksel ve Teknik Engeller

[ Mesaj ile ilgili engeller

[J Dil ile ilgili engeller

[0 Gurilti ile ilgili engeller

[ Kanal ve araglar ile ilgili engeller Psikolojik ve Sosyal Engeller

] Onyargilar

[] Sosyokiiltiirel farklar

"] Iletisim amacinin belirlenmemesi

'] letisim hedefinin belirlenmemesi
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[ Goriis farkliliklar

[J Tutum ve davraniglar

[ Algilama farkliliklar

"1 1letisime isteksiz veya kapali olma giidiisii

) Sahip olunan bilgi diizeyi

GORSEL ILETISIM

Gorsel iletisimin ge¢misi, resim ¢izebilme yetenegini kesfeden insanoglunun, magara, kaya ve tapinak
duvarlarina ¢izdigi gorsellere dayanir. Bu sebeple, ilk¢aglardan giiniimiize degin mesaj aktarim istegini
farkli yontemler ile gelistiren insanoglu, gérme duyusuna hitap eden ve gérme duyusu ile
gergeklestirilen iletisim ¢esidini yani gorsel iletisim tiiriinii de gelistirmistir. Cevresinde gozlemledigi
nesneleri gorsellestiren ve yorumlayan insanoglu, hayal giiciiniin yardimiyla farkli bir boyut kesfetmis,
goriinemeyen soyut kavramlari da gorsellestirerek, yeni sanat tiirleri yaratmistir. Goriintii 6gelerinin
igerisine ses unsurunun eklenmesi ile birlikte, iletilmek istenen mesaj1 etkili ve akilda kalic1 kilan
gorsel iletisim, ilkel ¢aglardaki magara resimlerinden giiniimiiziin kitle iletisim araglarina degin
uzanan ¢ok yonli bir iletisim tiiriidiir.

GORSEL ILETIiSiMiN DiGER iLETiSiM BiCIMLERINDEN FARKLARI

Diger iletigim tiirlerinde konusma, dinleme, beden dili ve tiirevleri olmak iizere yapilar 6nem tasir iken
gorsel iletisimde, gérme iglevinin baglamasi itibartyla gorsel iletisim siireci de baslamis olmaktadir.
Akilda kalma 6zelligi diger iletisim ¢esitlerine gore fazla olan gorsel iletisim, kalicilik 6zelligi
sebebi ile s0zsiiz ve sozlii iletisime gore daha etkin bir iletisim yontemidir. Ayn1 sekilde, s6zsiiz ve
sozlii iletisimde herhangi bir kayitlanma 6zelligi s6z konusu degildir. Ancak gorsel iletigim,
kayitlanma anlaminda diger iletigim tiirlerine gore daha avantajli bir yapiya sahiptir. Giincel yasam
pratikleri dahilinde sayisiz im, imge, isaret, simge ve semboller ile karsilasan birey, yasamini idame
ettirebilmek ve dahi iletisim kurabilmek adina, karsilagtig1 ve gordiigii gorselleri yasam deneyimleri
Ol¢iitiinde anlamlandirmak durumundadir.

GORSEL ILETIiSiM VE GOSTERGEBILIM

Gorsel iletisimin temelinde gosterge yer almaktadir. Gostergebilim ise isaretleri inceleyen bir
disiplindir. Sesleri, sdzciikleri, sembolleri, imgeleri ve goriintiileri bireylerin ne sekilde
anlamlandirdiklarini agiklamay1 hedefleyen gostergebilim, bir gdsteren ve gosterilen olmak iizere,
gosterge metaforunu merkezine alan bir bilim dalidir. Giinliik yasam pratikleri igerisinde, bireylerin
karsilastiklar1 her bir fotografik goriintii veya simge birer gostergeyi olusturmaktadir ve ilgili
gostergeler ile iletisim kurma davranis1 da gorsel iletisimin temelini olusturmaktadir. Gostergebilim
temelde {i¢ ana ¢alisma alanina odaklanmaktadir.

1. Gostergenin kendisi

2. I¢inde gostergelerin diizenlendigi kodlar (sistemler) 3. Kodlar ve gostergelerin icinde isledigi kiiltiir
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim
UNITE ADI Gérsel iletisim Tasarim Tarihi
UNITE NO 2

YAZAR  Prof.Dr. UFUK UGUR

ILETISIM

Insanligin var olusundan itibaren iletisim kurma ihtiyaci insanlarin birbiriyle ve dogayla iletisim
kurabilmek i¢in farkli yontemler denedigi goriilmektedir. Bu nedenle insanlar bir¢ok teknolojik
gelismeden faydalanarak yeni aygitlar liretmis ve giinlimiizde de bu cihazlardan iletisim kurabilmek
amaciyla yararlanilmaya devam edilmektedir. Tarihe bakildiginda en eski iletisim kurma yontemi
resmetme teknigi ile duvarlara ya da nesnelere ¢izilen figiirler karsimiza ¢ikmakta ve bununla ilgili
bilinen en eski teknikler ilkel insanlarin magara duvarlarina ¢izdigi hiyerogliflerden olugsmaktadir.
Duygu ve diislincelerin ya da bilginin aktarildigi bu resimlerde siklikla av sahneleri konu alinarak
aslan, mamut ve ren geyigi gibi hayvan figiirlerine yer verildigi goriilmektedir. Sonrasinda insanlarin
ufak gruplarinin ardindan genis kitleler haline doniismesiyle iletisim siire¢lerinde sorunlar ile
karsilagilmistir. Iletisim kavrami olarak degerlendirilmeye baslayan bu siirec insanlar ve toplum
arasindaki bilgi aligsveriginden dogan iletilerin etkilesimini barindirmaktadir.

Bu yiizden giinliik kullanim1 her gegen giin degisen iletisim araglarinda mesajlarin iletilmesi i¢in
kullanilan kanallarda degisim gosterdigi goriilmektedir. Tiirk Dil Kurumu’nun duygu ve diisiincelerin
akla yatkin bir gekilde aktarilmasi olarak tanimladig: iletisim, gazete okumak, televizyon izlemek ya
da kitap yazmak gibi bircok eylemi kapsamaktadir. Hiyeroglif, duman ve giivercin ile baglayan bu
siire¢ sanayi devrimiyle hiz kazanarak geliserek devam etmis ve yakin gecmiste telgraf, mektup gibi
araclarin ardindan televizyon, bilgisayar ve internet gibi gorsel iletisim aygitlariyla devam etmistir.
Sadece canli varliklarin arasinda var oldugu bilinen isitsel ve gorsel iletisim siklikla bilgi aligverisi
olarak yorumlanmaktadir.

Mesaj alma ve mesaj gonderme seklinde gergeklesen bu siire¢ insanlarin yagsami boyunca ayni dongii
igerisinde hareket etmis ve bilgi aktarimi nesiller boyu bu sekilde ilerlemistir. Zaman zaman iletilen
mesajlarin toplumlarin iizerinde alg1 ve davranis seklini degistirdigi goriilmiis ancak edinilen bilgiyi
paylasma ihtiyac1 degismemistir. Iletisim siirecinin asil amaci ise géndericinin sahip oldugu bilginin
alicida da yer edinmesini saglayarak somut eylemlere doniismesini saglamaktir. Giiniimiizde olusan bu
iletigim siireclerinde yer alan problemler ya da iletisim kanallarindaki sikintilar génderici ve alici
arasinda gesitli problemlerin ¢ikmasina neden olmustur.

GORSEL ILETISIiM

Insanin dogdugu andan itibaren etrafin1 gézlemlemesine yardimci olan goz iletisim siirecine katki
saglayan en onemli organlarindan bir tanesidir. Insanlarin nesneleri algilayarak iletisim kurabilmesi
sembolleri kullanarak ilk alfabeyi kullanmalar1 bile hiyerogliflerden 12.000 y1l sonra ger¢eklesmistir.
Giiniimiizde hala kullanilmaya devam eden yazi1 yontemi insanlar arasinda en akilda kalict ve
o0grenmesi kolay iletisim tiirlerinden bir tanesidir. Ancak yapi bakimindan kisitlidir. Bunun sebebi
diinya iizerinde binlerce toplulugun ve binlerce dilin var olmasidir. Duygu, diisiince ya da bilginin
gorsel semboller ile aktarilmasi olarak tanimlanan gorsel iletisim bu baglamda evrensel bir nitelige
sahiptir. Gorme yolu ile gergeklestirilen bu iletisim tiirii 20.

Yiizyil toplumuna bakildiginda hemen hemen giinliikk yasantimizin her yerinde kullanildigi
goriilmektedir. Bu gorsel anlatinin temeli ise ilkel insanlarin duvarlara ¢izdigi resimler ile atilmistir.
Bugiin bir sanat disiplinlerinden biri olarak bilinen resim sanati ilkel dénemde en giiglii iletisim aract
olarak kullanilmistir. Mamut, tavsan ya da ren geyigi gibi hayvanlar magara resimlerine konu olmus ve
insanlarla olan iliskileri betimlenmistir. Diinya {izerinde insanlarin bir¢ok farkli bir dili konusuluyor
olmasina ragmen tek bir gorsele bakildiginda ayni seyi diisiinmelerini saglayan kodlar ve semboller
evrensel bir dil olusturmaktadir. Siklikla kamusal ve askeri alanlarda goriilen bu kodlamalar hemen
hemen giindelik yasantimizin her yaninda karsimiza ¢ikmaktadir.

Trafik levhalarinda ya da yollarda yer alan billboardlarda goriilen semboller is hayatinda marka
logolarinda hatta iilke bayraklarinda da goriilmektedir. Siklikla reklam 6gesi olarak karsimiza ¢ikan
gorsel iletisim malzemeleri genellikle bulundugu toplumun giysileri ve yemekleri gibi kiiltiir 6gelerini
yansitmaktir. Ozetle gorsel iletisimin varlik sebebi bir {iriinii ya da bir konuyu 6ne ¢ikarmak ve bir
kitleye hitap edecek sekilde diizenlemektir. Insanlik tarihi yiizyillardir kendi kiiltiiriiniin kodlarini ve
yagsamini temsil eden sembolleri nesilden nesile bu sekilde aktarim saglamaktadir.

Soze gerek duymadan kendini igaretlerle ifade eden insanlar ise gorsel iletisimin evrensel niteligi ile
sinirliliklarindan kurtulmakta ve algilama siirecini hizlandirmaktadir. Insani, sanati ve bilgisayari bir
biitiin haline getiren gorsel iletisim kavrami oldukga genis bir alan1 kapsamaktadir. Miithendislik, insaat
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hatta tip gibi bir¢ok farkli alanlarda da kullanilan goérsel iletisim tasarimcilarin yaptigi ¢caligmalarla
sanat, insan ve bilgisayar arasindaki bag1 birbirine yakinlastirmistir. Renk ya da doku gibi dgelerin
diizenlenme ya da sekillendirilmesi gibi dgelerle kendini ortaya koyan gorsel iiriinler tasarimcilar
tarafindan yapilmakta ve insan zihninde canlandirilan diisiinceleri bir diizlem iizerine aktarmaktadir.
Bu siire¢ iletisimi daha etkili bir hale getirmistir.

GORSEL ILETIiSIM TASARIMI TARIHI

Gorsel iletisim tasarimi tarihinde endiistriyel ¢alismalar 1760’11 yillarda baslayan siireci icermektedir.
Bu siireg igerisinde yer alan teknik ve sanatsal tasarimlar desenleri ve ¢izgi gibi ifade bigimlerini
kapsamaktadir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte bu tipte iiretilen ¢alismalar giinliik yasam1
degistiren ve etkileyen 6geler haline gelmistir. Ilk olarak magara resimleri ile baslayan sonrasinda ise
matbaanin icadi ile kitap baskilariyla kendini gdsteren tasarim siireci metinlerin igerisinde yer alan
harf dizilimleri ile ilk 6rneklerini olusturmustur. Sanayilesmenin ¢ogalmasi ile ¢ikis noktasini
yakalayan tasarim tarihi modern yasama gegcis siireclerinde oldukga etkili bir bigimde kullanilarak
afis, baski, iiriin kataloglar1 gibi iiriinler vermeye baglamistir.

Baski tekniklerinin gelismesi ile tipografi 6nem kazanmigs ve grafik tasarim kendini resim dalindan
ayirmistir. Tasarim tarihine genel olarak bakildiginda iletisim tasarimi kavrami terminolojik
geligiminde ticari sanat kavramindan giiniimiize kadar grafik sanati, grafik tasarim, gorsel iletisim
tasarimi kavramlari birbirini tamamlayarak bir doniisiim geg¢irmistir. Bu baglamdan yola ¢ikarak
iletisim tasarimin alaninda ortaya ¢ikan iiriinler gorsel iletisim tasarimindan ¢ok daha genis kapsamli
oldugu goriilmektedir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel Okuryazarhk

UNITE NO 3

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi YAVUZ KUCUKALKAN

OKURYAZARLIK

Okuryazarlik, insanin hayatta kalmak i¢in bilgi edinmesi ve bu bilgiyi uygulamasinin en 6nemli
yollarindan biridir. Bilgi alma yollar1 gelistikge okuryazarlik da ¢esitlenmistir. Giiniimiizde
okuryazarlik sadece okuma-yazmay1 bilmeyi degil, iletisimsel sembolleri, kodlar1, yazili ve gorsel
simgeleri mesaj1 anlamak ve olusturmak i¢in kullanmay1 ifade etmektedir. Teknolojinin gelismesi ile
birlikte yeni okuryazarlik ¢esitlerinden biri olarak gorsel okuryazarlik ortaya ¢ikmistir. Gorsel
okuryazarligin 6nemi her gegen giin artmaktadir.

GORSEL OKURYAZARLIK

Elestirel diisiinceyi gerektirmektedir. Gorsel okuryazarlikta birgok disiplin etkin olarak
kullanilmaktadir. 1950 ve 1960’11 yillarda pedagojik ve televizyonun etkisi {izerine odaklanan
calismalarda kullanilmistir. Ik kullanan John L. Debes’tir. 1990’11 yillarda birgok alanda tartisilir
olmustur. Biitiin okuryazarlik ¢esitlerinde oldugu gibi gorsel okuryazarligin da egitim ve 6gretimle
iliskisi vardir. Gorsel okuryazarlik gérme, ¢6ziimleme, kodlama, degerlendirme, tasarimlama ve
kurgulama islemsel siireglerinden olusmaktadir. Gérme Insanin en 6nemli bilgi kaynag1 gérme
duyusudur. Gérmede algi, biling ve bilingalt1 etkin rol oynamaktadir. Beynin %65°i gérme duyusuyla
ilgilidir.

Gorme duyusu beyindeki enerjinin yaklasik yarisini kullanmaktadir. insan gozii odaklanilan nokta
cevresindeki 2 derecelik ¢ok dar bir alan1 net gérmektedir. Insan goriisii, “balikgdzii veya balon goriintii”
seklinde gerceklesmektedir.

Coziimleme Gorsel materyallere secici bir bakis s6z konusudur. Bilgiler arasinda iligkiler gelistirme,
hiyerarsi tesis etme, arastirma, pargalara ayirma ve biitiinleme, diisiinceler gelistirip uygulayabilme bu
siirecin geregidir. Kodlama Gorsel dil, gorsel kodlardan olugsmaktadir. Gorsel bir metni anlamanin yolu
gorsel kodlar1 ¢ozmekten gegmektedir. Gorsel kodlar baglamsal, kiiltiirel ve sanatsal olabilmektedir.
Degerlendirme Gorsel okuryazarin kendine ve okuma siirecine yonelik sorgulamasi, gorsel materyale
yonelik yargilamasi bu siiregtedir. Tasarimlama Hem gorseli lireten hem de okuyan diisiinsel olarak
zihninde eseri tasarimlamaktadir. Estetik, yaraticilik, teknoloji ve 6zgiinliik bu siirecte devrededir.
Kurgulama Neyin kurgusal neyin nesnel oldugunun ayrimi hem bireyler i¢cin hem de goérsel okuryazarlar
i¢in biiylik 6nem tagimaktadir.

GORSEL MATERYALLER

Fotograf Uzun bir tarihsel siirecin ve ¢esitli bilimsel ve teknik gelismelerin iiriinii olan fotograf
gergeklik ihtiyacina resimden daha fazla cevap vermekte, gerceklik yanilsamasi olusturmaktadir.
Fotograf teknolojik bir sanattir. Karanlik kutu, optik sistem ve 1s18a duyarli yilizey olmak iizere ii¢
unsurdan olusur. Fotografta temel belirleyici goz ve teknolojidir. Mekanik ¢ogaltmaya imkan tanidigi
i¢in diinyaya kolayca yayilmistir. Cok sayida ¢esitten s6z edilmekle birlikte, genel baslik olarak doga,
manzara, sanatsal, reklam, portre, su alti, mimari, belgesel ve makro fotografcilik tiirlerinden s6z
edilebilmektedir. Bir fotograf okuma betimleme ve yorumlama olmak iizere iki asamadan
olugsmaktadir. Betimlemede fotograf teknik diizeyde ve bi¢imsel olarak ortaya konmaktadir.
Yorumlamada hem fotografi ¢ekenin hem de okuyanin niyeti ve donanimi énemlidir. Sinema
Baslangicta hareketli fotograf olarak tanimlanmasina karsin kisa zamanda kendini yedinci sanat olarak
kabul ettirmistir. Sinema, goziin “ag tabaka izlenimi” sayesinde dogmustur. Lumiere Kardesler,
Yunanca “Kinema”(Hareket) ile “Graphein”(Yazmak) kelimelerinden olusan “Cinematographe” adli
aygit1 gelistirmistir. Lumiere Kardesler’in Tren’in Ciotat Gari’na Girisi filminin Grand Cafe’de
gosterimiyle 1895 yilinda sinemanin yolculugu baslamistir. Oykiilii sinemanin babas: illiizyonist
George Melies’tir. Cok sayida filme ve tiire karsilik cok sayida okuma yontemi geligsmistir. Teknik ve
estetik, karakter ve olay orgiisii incelendigi gibi, sosyolojik, ideolojik, tarihsel, feminist, auteur,
psikanalitik ve gostergebilimsel elestirel yaklasimlar da kullanilabilmektedir.

Televizyon Diinyada ilk televizyon yayini Ingiltere’de 1936’da, iilkemizde ise 1968’ de yapilmis ve kisa
siirede yayginlagmistir. Televizyon tecimsel, endiistriyel, kurumsal, teknolojik bir ara¢tir. Televizyon
kiiltiir tiretim, aktarim ve tiikketim ortamidir. Televizyon, genis hedef kitleye ve yiiksek etki diizeyine
sahip olma, duygulara tercimanlik, pargali ama kesintisiz yayn, hizli igerik tiiketimi gibi dzelliklere
sahiptir. Televizyon, bir 0ykii-anlatma ve mit-iiretme aracidir. Televizyon, canlilik, oradalik,
dogrudanlik ve anindalik olgularini kullanarak gergeklik yanilsamasi yaratmaktadir.

Televizyon, hem goze hem de kulaga hitap etmekte, ¢oklu duyusal ortam olusturmaktadir. Televizyonda
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haber, giincel, kiiltiir, egitim, gercek yasamlar, eglence, drama, ¢ocuk, ticari iletisim ve tanitim ve
diger iist basliklarinin altinda 55 tane program tiirii sayilmaktadir. Televizyonda, yiizeyde goriinen
parcgaliligin ve kesintili anlatimin derinlerinde durmadan akan imgeler/goriintiilerden olusan biiyiik bir
televizyon metninin oldugu goriilmektedir. Yeni Medya Yeni medya, dijital teknoloji eksenli ve
internet tabanli bir yapidadir. Bilgisayarlar, telefonlar, tabletler, interaktif televizyonlar, interaktif
platformlar basliklar1 altinda sayilan biitiin araclar yeni medyay1 olusturmaktadir. Yeni medyay1
geleneksel medyadan dijitallik, interaktiflik, sanallik, hiper-metinsellik, kitlesizlestirme ve
eszamansizlik 6zellikleri ayirmaktadir. Sosyal Medya 1990’larda ilk drnekleri goriilen sosyal medya,
2000’11 yillarin basindan itibaren hem platform hem de kullanici sayisindaki biiyiik artigla yolculuguna
devam etmektedir.

Yeni ve sosyal medya ile bilyiiyen yeni bir kusak olarak z kusag1 ortaya ¢ikmistir. Sosyal medyaya
gorsel okuryazar goziiyle bakildiginda sanal-ger¢ek ayrimi, duygusal ve diisiinsel etkileri, ulasabilirlik
ve ulagilabilirlik, mahremiyet algisi, hiyerarsisizlik ve dezenformasyon gibi bagliklar iizerinde
durulmalidir. Sosyal medya giiniimiizde hayatin her alanin1 etkilemekte, 6zellikle ticari ve siyasi
olarak kullanilmaktadir.

Basili Gorsel Iletisim Argiimanlar

Bildiri ve duyuru amaciyla afis ve benzeri materyaller tarih boyunca varliklarini siirdiirmiistiir. Afisler
politik, sosyal, kiiltlirel veya ticari olabilmektedir. Tanitim1 yapilan seyin ¢esitliligi arttik¢a afisler de
¢esitlenmistir. Sosyal, kiiltlirel ve ticari olmak tizere ii¢ ¢esit afig vardir. Afis ve benzeri basili ve
gorsel materyallerin okunmasinda ve yazilmasinda islemi yapanin bilgi birikimi ve deneyimi ¢ok
onemli bir yer tutmaktadir. Bu birikim hem kodlama hem de kod agma sirasinda devrededir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel iletisimde Algi ve Gorsel Kiiltiir
UNITE NO 4

YAZAR  Doc.Dr. SENA SENGIR AYDIN

GORSEL ILETISIMDE ALGI VE GORSEL KULTUR

Alg1 ve gorsel kiiltiir konusu, alanla ilgili arastirmalarin sinirlarini tanimladigi i¢in gorsel iletisim
arastirmacilar1 agisindan énemlidir.

GORSEL ILETISIM

fletisim Duygu, diisiince veya fikirlerimizin farkli yollarla bireylere anlatilmasina iletisim
denilmektedir. Birey, diinyay1 anlamak, deneyimlerden anlam ¢ikarmak ve kendisini ifade etmek i¢in
iletisim kurar. Iletisimin ilk basamag1 kaynak, diger bir adiyla géndericidir. Gondericinin yani
kaynagin, aliciya géondermek istedigi mesaj ise iletidir. Bu iletisim siirecinde kullanilan yola ise arag
ya da kanal denilmektedir. Baglam, iletisimin meydana geldigi ortamdir. Alic1, (okur, dinleyici)
mesajin gonderildigi kisidir. Geri bildirim ise alicinin mesaja verdigi tepki — doniittiir denilebilir.
Gorsel Iletisim Iletisimde gorselligin tarihi ¢ok eskidir.

Gorselligin bir dili vardir ki yazinin dili de gorsellikle temellenir. Ciinki harfler ve sdzciikler, gorsel
imajlardan olusmustur. Cevremizde karsilastigimiz ¢ogu mesaja baktigimizda aliciya daha kisa siirede
ulagan, daha giivenilir, daha anlasilir ve zahmetsiz oldugundan gorsel olarak sunulmakta oldugunu
goriiriiz. Bu nedenle gorsellik, iletisim de dnciillenmistir. Imajlardan olusan ve bilgi aligsverisini
saglayan bu iletigim tiiriine gorsel iletisim denir. Gorsel iletisim mecralart ve imajlar1 Gorsel iletisim
mecralar1 olan basili ve dijital gorsel medya, (internet ve televizyon basta olmak {izere) her tiirlii gorsel
ortam, gorsel iletisimi saglamak igin kullanilabilir. Iyi bir iletisim mesajin dogru bir sekilde
gorsellestirilmesine bagli oldugu kadar, alici tarafindan dogru yorumlanmasina da baglidir. Toplum
igerisinde ¢ogu bilgi; basili ve dijital medya araglariyla hedef kitleye aktarilir. Hedef kitleye sunulan
iirlinler, tizerlerinde gorsel ya da yazili ifadeler igerir. Bireyler bu sayede o iiriin hakkinda bilgi sahibi
olur. imajlarin, giinliik iletisimde bu kadar énemli bir rolii varken, bu imajlarin iletti§i mesajlar1 dogru
algilamak ¢ok 6nemlidir. Ancak bu sekilde saglikli bir gorsel iletigim siireci yasamis oluruz.
Karsilasilan her yeni gorsel aslinda, gorsel hafiza gegmisimizde elde ettigimiz bilgilerin zihnimizde
yeniden yorumlanmasi ve baglamsallastirilmasiyla ilgilidir.

Gorsel Iletisim Analizinde Metodoloji Gérsel iletisimde her bireyin, karsilastig1 gorsellerdeki kodlar
kendi kiiltiirel ge¢misinin yansilariyla analizi asamasinda bir metodoloji (yontem) belirlemesi
gerekirse, agagidaki sorularla analiz yapabilir;

* Gorselde var olan ve olmayan nedir?

*» Gorsel, izleyiciyi bir subje (6zne) olarak nasil konumlandirir?

» Farkli izleyiciler, gorselden hangi anlamlar1 ¢ikarabilir? Baskin gelen mesaj hangisidir?

* Gorsel, bireyin anlamlandirma siirecine nasil katkida bulunur?

» Gorselin vermek istedigi anlamlar nelerdir? (Baska bir deyisle, gorselde bulunan baskin ideoloji
(hegemonya) nedir?) » Gorselin kodlar1 incelendiginde: gergekei, sembolik ve ideolojik kodlar
nelerdir?

» Gorsel, izleyicilerinin hayatina dahil oldugunda hangi anlamlar igerir? Yeni anlamlar, kimlikler ve
bilgiler kazanabilir mi?

ALGI

Duyum- Algi- Algilama Iliskisi Bireyin bir uyarici tarafindan uyarilmasia duyum denilmektedir.
Duyumlar iglenerek algiya doniismektedir, bu islem bireyin zihni islemleriyle (yorumlama-secilme ve
diizenleme) gerceklesir. Once beyin uyarilar1 alir, tanimlar ve tepkisini belirler. Algi, bir siiregtir ve
bu siire¢ verilerin duyu organlarinca hissedilip beyne iletilmesi ve ardindan yorumlanmasiyla ilerler.
Algilama ise, bireyin yasantisinin anlamli olmasi i¢in bilgi alma, segcme ve anlamlandirma siirecidir.
Ayrica algilama, 6nceki hayatimiz, gelecekteki isteklerimizden ve hislerimizden etkilenen, kisiye
gore degisen bir olgudur. Algi bir 6rgiitleme olayidir.

Mesajlar toparlanip, organize edilerek anlamli hale getirilir. Gestalt'a gore bir goérseldeki biitiin, onu
olusturan pargalarin toplami degil, fazlasidir. Zihnimizde kii¢iik bosluklar mantiksal bir biitiin
olusturacak sekilde doldurulur. Béylece Gestalt, biitiinii pargalarina ayristirarak degil, biitiinliik icinde
algilar. Yani Gestalt, bireyin gorsel bilgiyi nasil anlaml1 bir biitiine doniistiirdiigiinii arastirir. Algisal
Orgiitleme Yasalar1 Nesne ve olaylar bir biitiinliik iginde anlam kazanmaktadir. Bu nedenle algi bir tiir
orgiitleme isidir ve gestaltla iligkilidir. Sekil —zemin iliskisi, yakinlik, benzerlik, tamamlama,
devamlilik ve basitlik, algisal drgiitleme yasalarini olusturur.

Algisal Siireci Etkileyen Etkenler
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Bireylerin algisal siirecini etkileyen bazi dis ve i¢ etmenler vardir. D1g etmenler, i¢inde bulundugumuz
cevrede etkilendigimiz uyaricilar1 kapsamaktadir. Bunlar; se¢ici dikkat, uyaricinin yinelemesi,
uyaricinin biiyiikliigii ve uyaricinin siddetidir. Ii¢ etmenlerse disaridan gelen verileri, zihnimizde isleyis
tarzimizla ilgili olan psikolojik siire¢lerdir. Bunlar; oriintii algilamasi ve derinlik algilamasidir.
Mekansal algi tiirleri Mekansal algi tiirleri bes duyumuza gore siniflandirilmigtir. Bunlar; gorsel,
boyutsal, igitsel, kokusal, dokunsal algilamadir.

GORSEL KULTUR

Goriintii, Gorsel ve Kiiltiir Iliskisi Insan goziiniin fiziksel olarak salt gordiigii kadar1 goriintii olarak
tanimlaniyorken; gorsel, goriintiiniin ¢esitli sekillerde yorumlanarak sunulmasi olarak tanimlanabilir.
Kiiltiir, bir toplumdaki yine toplumun olusturdugu siiregelen yasam tarzi, bireylerinin davranis sekilleri,
sosyal siire¢lerinin yansimasi ve degerleri olarak degisebilme ihtimali olan 6grenilmis davraniglar
biitiiniidiir. Gorsel i¢inde barindirdig kiiltiirellikle, farkli gérme bicimleri ve farkli yorum dogrultulari
icermektedir. Gorseller, iletisime gegerken iletmek istedikleri mesaj1 bazi alt metinlerle ortiik olarak
(alg1 olusturan gizli igeriklerle) verebilirler. Bu nedenle gorseller, sanildig1 kadar masum olmadigi
i¢in, gorselin okunmasi ve kiiltiirel yansilarinin tespiti 6nem tasimaktadir. Kitle iletisim araglarinda
kiiltiirler, kendini anlatabilecek gorsellerle temsil edilmektedir. Bu temsil mecralarindan biri ise
gorsel kiiltiirlin etkisinin en yogun oldugu medyadir. Gorsel kiiltiir; kiiltiiriin, gérsel 6gelerle olan
iligkisiyle ilgilidir. Imajlar Nasil {letisime Geger? Gorsel kiiltiir, giinliik yasam deneyimleri
igerisinde sosyal, politik, ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel dinamiklerle beslenen goérselligin
kiiltiiriidiir. Imgelerin bu bilesenleri bize yorum dogrultular1 sunacaktir. Mesela, insan gordiigiinii nasil
gormekte ve nasil yorumlamaktadir? Buna hangi etmenler 151k tutmaktadir? sorulart imgelerle
iletisimdeki kilit sorulardir.

Gorsel kiiltiirde bakmak ve gormek 6nemli iki kavramdir. Gorsel kiiltiirde bakmanin bir amaci vardir
yani; neye, nasil, kimle bakiyoruz? Gormek ise baktigimizin zihnimizdeki ¢iktisidir. Yorum
dogrultularimizdir. Gorsel kiiltiirde farkli gérme bicimleri — yonleri vardir. Ayn1 zamanda her gorselin
bir temsili vardir. Gorsel kiiltiir bir kiiltiirli biitiin olarak ele alir ve gorsel olarak kodlar kullanarak
gosterir. Gormek gii¢c barindirir. Neyi, nasil gdstermek isteyen iktidar gii¢lerini ve medya gii¢lerini
igerir. Gorsel kiiltiir imajlarini (gerek basili, gerek hareketli, gerekse yazili) anlamak, onlari dogru
okumaktan gecer bunun i¢in gorsele asagidaki sorulari sorabiliriz.

» Gosterilmekte olan nedir ve nasil organize edilmistir?

» izleyicinin dikkatini imajda ilk ne cekmektedir ve neden?

+ Imajim unsurlar1 arasindaki iligkiler nedir?

» Imaj1 kim, ne zaman ve nerede yapt1?

+ Imaj bir baskasi icin mi yapilmist1?

» Imajla ilgili kisilerin sosyal kimligi nedir?

+ Imajin tarzi, iireten kisilerin kimliklerini isaret ediyor mu?

+ Imajin iiretimi hangi teknolojiyle yapildi?

+ Imajin devami var midir ve ne mesaj verir?

» Imaj, elestirel midir? Gérsel Kiiltiir Imajlar1 Gorsel kiiltiir, kitle iletisim araglarinin imajlarini
igermektedir. Bireyin kimlik olusumuna katki saglayan, hayatina dokunan bu imajlari iki baglik altinda
toplayabiliriz. Bunlardan biri giizel sanatlar imajlari, digeri de popiiler kiiltiir imajlaridir. Giizel
sanatlar imajlari, sanatsal a¢idan estetik kaygisi olan, miizelerde yeri olan imajlardir.

Popiiler kiiltiir imajlari ise, icinde bulundugu dénem i¢in gecerli olup, hizl tiiketilen kiiltiirel
imajlardir. Gorsel kiiltiir, imgelerin yorumlanmasinin yani sira, yeni diisiinme yollar1 da sunar. Bu
farkli yollar araciligi ile gorsel; liretimden, tiiketime; tiiketimden, yeniden iiretime dogru bir yola girer.
Bir gorsel kiiltiir imajinin olugmas; iiretimdir. O imaja baktigimizda o imajin igerigini algilamamiz
tilketimdir. Imaj1 kendi fikirlerimizle harmanlayip yorumlamamiz o imajin yeniden iiretimidir.
Gergekligin iki yiizii Gorsel kiiltiiriin, gériiniir kilinmasina yardime1 gorsel teknolojilerden en
onemlileri; baski yapma, fotografcilik, sinema, televizyon ve internettir.

Internetin yani sanal alanlarin hayatimiza girmesiyle beraber, ger¢ek gerceklik ve sanal gergeklik
kavramlari yeni iletisim diinyamizda belirmistir. Gergek gerceklik, reel diinyadaki yasadigimiz olaylar
ve dokunup hissettigimiz durumlar olurken; Sanal ger¢eklik alani, ger¢ekte var olmayan, varmis gibi
hissettirilen simiile edilen yani; internetteki ilgili sohbet sitelerinde yasanan arkadagliklar, oyun
salonlari, yapay kisilikler ve gorsel sirketler gibi olusumlardir.

Gorsel gevre degigmektedir ve sanat anlayisimiz da bununla birlikte degismektedir. Imajlarm
yagamlarimizdaki etkisi gittik¢e artmaktadir. Gorsel kiiltiirde medya ve dolayisiyla reklam imajlari
her yerde oldugundan bireyler, gorsel kiiltiirii iyi anlamali ve bu imajlara sorgulayici gozle
bakmalidirlar.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel fletisimde Sembol ve Yazi
UNITE NO 5

YAZAR  Do¢.Dr. SERHAT YETIMOVA

GORSEL KULTUR VE iLETISIM

[letisim araclarini sicak ve soguk seklinde tanimlayan Mc Luhan'a gére sicak araglar: diisiik diizeyli
katilim1 6n goren; fotograf, film ve radyo gibi araclardir. Soguk araglar ise yiiksek diizeyli katilim1 6n
goren karikatiir, televizyon ve telefon gibi araglardir. internetin multimedya 6zelligi sayesinde olusan
gorselligi herkesi biiyiilerken yiiksek diizeyde katilim1 miimkiin hale getirdiginden hem sicak hem de
soguk iletisim aracidir denebilir. Internetin sundugu olanaklar sayesinde toplumsal kimlik ulus-
otesilikle iliskilendirilmekte; kimlikler, inanglar, degerler, objeler, renkler, bilgi ve estetik i¢ i¢e
gecmekte; kiiltiirleraras: hale gelmektedir. Yasadigimiz diinya dijital iletisim platformlarinin
gorselliginin sosyal yasama da yansidigi bir diinya 6zelligini gostermektedir.

Giinliimiiziin basat kiiltiirel sistemi olan post-modern kiiltiirde her sey eklektik (¢esitli sistem ve
kaynaklardan derlenmis) bir sekilde kendini gdsterirken insani, tarihi ve degerleri (adalet, sevgi,
kardeslik, giiven, dayanisma, inang vb.) nesnelestirerek (ticarilestirme) bireyin yagamina
aktarmaktadir. Post- modern kiiltiir, coklu dil ve kiiltiir yapilarina atifta bulunarak medya-iletisim
sistemlerinin gelisimine dayanmaktadir. Post-modern dénemin temel ¢alisma prensibinde hiz, haz,
harcama ve anlik yasama arzusu bulunmaktadir. Jean Baudrillard'in "simiilasyon" ve "hipergerc¢eklik"
diye tanimladigi; Mihail Bakthtin ve Julia Kristeva'nin ise "metinlerarasilik" diye ag¢ikladig1 post-
modern kiiltiir bilgisayar teknolojileri ile kiiltiiriin tilketim olgusunun merkezinde sekillendigi bir
yapiya isaret etmektedir. Post-modern kiiltliriin temel 6zelliklerini su sekilde maddelestirmek
miimkiindiir; Pastis, GOsteri ¢agi, Bireysellesme, Pargcaciklasma, Ani yasama.

Gorsel Kiiltiir Tamimlar1 ve Gorsel Kiiltiiriin Temel Ozellikleri

Gorsel kiiltiire yonelik konu basliklar

(1) kiilttirel ¢caligmalar,

(2) maddi kiiltiir ¢calismalar1 ve (3) ¢agdas, sanat uygulamalar1 olmak iizere ii¢ baglik altinda
siniflandirilmaktadir. Tarihsel ¢ikis noktasi dikkate alindiginda dilbilgisi, diyalektik ve retorik sozciik
sanatlariyla ilgilidir.

Platon'dan itibaren s6z ve yazinsal kiiltiire ¢ok 6nem atfedilmis olmasi okuryazar kisi sayisinin az
olmasiyla agiklanmaktadir. Fakat bugiin gelinen asamada dil ve yazi1 olduk¢a gelistiginden karmagik
anlamlar barindiran gorsellerin okunabilmesi arkalarindaki karmasik s6ylemlerin (dil ve yazi1)
okunmasini gerekli kilmaktadir. Yetigkinlerin resimlerinde oldugu gibi ¢ocuk resimlerinde de
sembollerle anlatimlarin yaygin olduguna tanik olunmaktadir. Bu sebeple ¢ocuklarla yetiskinler
arasinda resim s6z konusu oldugunda karsilikli uzun diyaloglar goze garpar. Gorsel kiiltiirlin
incelenmesinde bir diger kavramlastirma ¢abasi da gorsel okuryazarlik konusunda ortaya konmaktadir,
Gorsel okuryazarligin inceleme alanina “gorsel retorik”, “gorsellerin grameri”, “gorsel okuryazarlik”,
“gorsel metin” girmektedir.

Gorsel Kiiltiiriin Ozellikleri

Giliniimiiziin gorsel kiiltiirliniin 6zelliklerini maddeler halinde belirtmek gerekirse sdyle bir yol
izlenebilir:

» Goriilmek veya gosterilmek istenen seyler yeteneklerle ilgili olmaktan ¢ok sosyal tarihsel ve kiiltiirel
bir izdiisiimii amaci tasir.

* Yasadigimiz ¢ag gostermek ve goriinmek iizerine basat 6zellikler tasir, aragcken amaca doniigmiistiir.
» Gorsel kiiltiir sanat (felsefe) tarihini imgelerin tarihine indirger.

* Gorsel kiiltiir, yazili metin ile resim arasindaki farkliligi ortadan kaldirir; bir bakima sorun olmaktan
¢ikarir. Yazinin Gorselligi: Ideolojiler Yazinin icadi gorsel bir temsil olarak iletisim dilinin
dogmasina yol agmistir. Kitap ve gazeteler, kitabeler, ticarette yapilan anlagmalar, tabletlere yazilan
kanunlar, yazitlar, miihiirler, papiriislerdeki anlatilar, kemikler, kabuklara kazinmig kehanet yazilar1
amaclarina ve igeriklerine gore birbirinden farkli bir iletisim ortamina aracilik (medium/media)
ederler. Yazi sistemlerine bakildiginda insanin i¢inde var olan giizele ulagma istegini gérmek
miimkiindiir. Bu bakimdan Yunan sanatinin insan fizigine 6nem verdigi bilinmektedir.

Bunun sanat eserlerinde ve mimaride karsilig1 oldukea gesitlidir. Kaligrafi sanati bu giizellik
arayisinin somutlagsmasidir. Orta Cag Avrupa’sindaki kaligrafi ise agirlikli olarak dini degerlerin
(Hristiyanlik) yiiceltilmesine aracilik etmistir. Diger yandan Ronesans ile birlikte baglayan
Aydinlanma c¢aginda ise fiziksel diinyanin 3 boyutlu tasvirlerinin hakim olmaya basladigi
goriilmektedir. Bu yonelimin sonucu perspektif dogmustur. Ronesans resminde yazi da sanatin bir
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parcasi haline gelmistir. Islam sanatinda ise tasvirin yasak telakki edilmesi hiisnii Hat, minyatiir,
tezhip, ¢ini ve mimari gibi siisleme sanatlarinin gelismesine imkan tanimistir. Bu bakimdan Islam
sanatinda figiir ve gergeklik bulunmamaktadir. Islam'da yaz1 bizatihi resme doniismiis olup kutsal olani
yiiceltme amacindadir.

Giiniimiizde ise dilin (ya da yazinin) gorselligini anlatabilmek i¢in en iyi 6rnek reklamlardir.
Bunlardan bir tanesi 6rnegin Limonata reklamlaridir. Ash seker pancarina dayanan bu iiriin evde
iiretilirken, modern kiiltiirde fabrikalarda, post-modern kiiltiirde de metin araciligi ile reklamlarda
yeniden iretilir: "Anne eli degmis gibi". Reklamlardaki bu blokajlar, onun geleneksel olmayan
sagliksiz iiretim kosullarini kamufle etmektedir.

Yazili dilin ardinda ideolojiler vardir. Yazar ve sairlerin kullandig1 kelimelerin anlam1 metaforlarda
gizlidir. Metaforlar ise ideolojik bir bilinci yansitan sdylemlere dayanir. Bu bakimdan Tiirkge siirler
yazan Necip Fazil'da Islami, Nazim Hikmet'te ise sosyalist bir diinya goriisii hakimdir. Bu durum dilin
ideolojik bir ara¢ oldugunu gosterir ve kelimelerin igerdigi metaforik géndermelerin en somut
gostergesini olusturur. Giiniimiiz medya ortamlarindaki dil ise ideolojik sdylemin bir parcasi olarak
daha yogun kullanilmakta, kapitalizmin tiiketim ideolojisini yansitmaktadir. Tarihsel siirecte kavramin
ilk kullanildig1 zaman 18. yiizyildir. Napolyon demokrasi isteyenlere ideolog demistir.

Ona gore halk ancak iistiin insanlarla yonetilebilir, kendi kendini yonetemez durumdadir. Karl Marks
ise komiinist anlayigsa uymayan diisiincelere ideoloji (¢arpitilmis zihin) demis ve kapitalizm gibi insan1
somiiren her tiirli diisiinceyi ideoloji diye tanimlamistir. Gliniimiizde tek hakim ideoloji olan
kapitalizmin diinyasinda ise artik insanlarin bilincini yonlendiren seyler ideolojiler degil radyo
televizyon ve sinema gibi medya araglarinin iirettigi biling endiistrisinin Giriinleridir. Amerikali
sosyolog George Ritzer ise McDonald’sin hazir yiyecek hizmetlerine iliskin kurguladigi ekonomik
modelin kiiresel toplum ve kiiltiiriin olusumunda ¢ok ciddi etkilere sahip oldugunu vurgulamistir.
McDonald's tarzi tiiketim modeli medyadan modaya, mutfak kiiltiiriine ve yeme-igme aligkanliklarina,
calisma hayatindan mimariye, sagliktan egitime uzanan ¢ok genis bir yelpazede tiiketim
aligkanliklarimizi bi¢imlendirmektedir. Amag gorsel estetik, promosyon, kurgusal reklam
kampanyalari, oyunlastirmalar, mizah ve estetigin gorsel ve yazinsal dilinden yararlanip insanlarda "
yanlig biling (saglikli besleniyorum, en iyi hizmeti aliyorum yanilsamasi)"lerin olugsmasini
saglamaktir.

GORSEL KULTURDE SEMBOLLERIN ANLAMLARI

Mondadori'ye gore Gauguin, sanati, duygusal aktarim degil, diisiincelerin iletilmesi olarak gormektedir.
Renkler bu bakimdan ona goére simgesel bir giic tasimaktadir. “Hayal” ve “simgesel anlamlilik” gibi
kavramlarin ortaya ¢ikmasinin nedeni insanlarin inang diinyasi ve mitolojiyle siki iligkileri
oldugundandir. Gardner ise Goodman'in, Semboller Teorisi’ni ortaya atan arastirmacilardan biri
oldugunu belirtirken biligsellige vurgu yapmaktadir. Cagdas sanatta yazi da gorsel bir sembole
dontismiistiir. Barbara Kruger (d.1945)'in bu anlamda yaziy1 toplumsal cinsiyet esitsizligini, siddeti,
adaletsizligi ve ayrimcilig1 sembolize etmek icin eserlerinde kullandig: goriiliir. Erkek egemenligini
ima ederek stilli yazilarla bu durumu elestirir.

FARKLI MECRA VE KULTURLERDE YAZI iLE SEMBOLLERIN KULLANIMI

Sinemada Yazi1 ve Semboller Her iilkenin sinemada sembolleri ve kullandig1 bir dili vardir.
Amerika'da Hollywood, Fransa'da Yeni Dalga, Hindistan'da Bollywood, Rusya'da Sinema-Gergek,
Nijerya'da Nollywood, Latin Amerika'da 3. Sinema, Italya'da Yeni Gergekeilik, Almanya'da
Disavurumcu sinema, Tiirkiye'de de Yesilcam ardinda belli bir takim sosyal, kiiltiirel ve politik bir
yap1 barindirdigindan farkl: dillere ve sembollere gonderme yaparlar. Her akimin sembol filmleri,
oyunculari, konular1 ve iiretim kosullar1 vardir. Kirel (2006, s.62) iran ve Amerikan sinemasi iizerine
yaptig1 calismasinda iki lilke sinemasinin karakteristik 6zelliklerini karsilagtirmaktadir. Bunu diger
iilke sinemalar1 agisindan da yapmak miimkiindiir. 70-80-90, Masum, Kiistah, Fettan adl1 belgesel Tiirk
sinemasindaki (Yesilgam donemi) kadin karakterlerin nasil temsil edildiklerini ¢ok iyi anlatan bir
belgeseldir. 1970'lerde kadinlar masum, 1980'lere geldiginde kiistah, 1990'larla birlikte 6zgiirligiin
cinsel o6zglirlige evirilmesiyle fettandirlar. Bu doniisiimii sinemada sembolize eden dort kadin: Tiirkan
Soray, Hiilya Kogyigit, Fatma Girik ve Miijde Ar'dir. Tarihte Yazi1 ve Semboller Bat1 kiiltiiriiniin
tarihsel gelisimine bakildiginda Batinin gelismesinin en temel nedenini Ronesans kiiltiiriine; onun dil
ve sembollerine sahip olmasidir. Bu semboller, ulus-devlet, kent, matbaa (yazi) ile birlikte gelen laik
toplumsal diizen ile kapitalizmin dnciilii sayilabilecek kolonyalist ve ihracata dayali merkantilist
ekonomik sistemdir.

Ronesans’1in nitelikleri su sekilde 6zetlenmektedir:

* Yerylizii ilgi ¢ekici ve arastirilmaya deger bir yerdir. (Kolonyalizm)

» Insan giicliidiir ve bu giiciiyle biiyiik basarilar elde edebilir. (Hiimanizm)

» Insanin siirekli faal olmasi onurlu bir seydir. (Kapitalizm)

* Gergek giizeldir. (Realizm) Bugiiniin diinyasinda ise Ingiltere gibi kimi iilkelerde kralligin hakim
olmasinin temel nedeni demokratik degerlerin ve anayasal diizenin hamiligidir. Krali¢e veya Kraliyet
mistisizmi {ilkenin marka degerini arttirmakla birlikte turizm gelirlerinde de dnemli artiglara imkén
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saglamaktadir. Buradan anlasildigi iizere kraliyet, bu iilkelerde tarihi ve gelenegi sembolize ediyor;
siyasi giicten ¢ok ulusal ve kiiltiirel birligi vurguluyor. Benzer sekilde bugiiniin Tiirk medyasinda
Ozellikle Tiirk tarihindeki politik ve kiiltiirel kahramanlarin sembolik kiyafetlerle medyada sikca
goriildiigiine tanik olunmaktadir.

Ozellikle televizyon dizileri (Dirilis Ertugrul, Abdiilhamit, Yunus Emre vb.) ile birlikte ortaya ¢ikan
kiiltiirel temsillere siyasi partilerin se¢cim kampanyalarinda sik¢a yer vermesi, 15 Temmuz olaylari
sonrasinda sarsilan milli birlik ve suuru yeniden kazanmak i¢in sembolik anlamlar ifade etmektedir.
Edebiyatta Yazi1 ve Semboller Bati'nin Kilise'nin etkisinden kurtulduktan sonra iki limana sigindig1
goriillir. Bunlardan biri Pagan Yunan, digeri de laikliktir. Bu bakimdan edebiyatta, tarihte, bilimsel
kesiflerde, resim, heykel ve mimaride antik Yunan artik referans alinmaya baglanmistir. Bu yonelimin
sembol karakterleri Herkiil, Herakles ve Promete'dir.

Erasmus, Voltaire, Heine ve Nietzsche gibi modern Batili diisiiniirlerin temel amaci Kilise tarafindan
ideolojilestirilmis dinsel otoriteye baskaldirmak ve onun sembollerini elestirmektir. Elestiri, Ortagagi
yasatan ideolojilestirilmis Hristiyanliga karsidir. Sokrates’in Antik diinyanin gelenekgilige ve otoriteye
kars1 gelen bir sembole doniistiigii vurgulanir.

Sokrates’in savunusu aristokrasi tarafindan ezilen ve somiiriilen halk kitlelerine kars: dinsel ve siyasal
otoritenin sorgulanmasi {izerinedir. Sokrates’in bu amaca yonelik gelistirdigi metot "diyalog"tur. Bu
egilim (dinsel ¢agdan antik ¢aga dogru) Tanzimat Edeb1yat1 ile Osmanl aydinlarina da ge¢mistir.
Ornegin Ziya Gokalp bu yontemle Islamiyet 6ncesi doneme Gok Tanr1 dini ile ve Samanizm'e
gitmistir. Tevfik Fikret ise "yeni diinyanin kahramaninin Riistem'ler, Kéroglu'lar, Siyavus'lar yahut da
Fatih'ler, Yavuz'lar degil Promete’ler olacagina inanmistir. Reklamlarda Yazi ve Semboller "
Tiikendim Ben" adli reklama bakildiginda blokajlarin oldugu goriiliir. Levi-Strauss'a gore reklamlarin
arindaki mitler birer blokajdir. Bu kavramin anlam1 toplumsal veya kiiltiirel ortamda mevcut "tiirlii-
¢esitli, parca-buguk unsurlar1" bir araya getirerek yeni bir iiriin ortaya ¢ikarmaktir.

Tiirkcede "yaptakeilik" seklinde isimlendirilen bu kavram yukarida agiklanan post-modern kiiltiiriin
iirettigi kavramlardan biri olup sistemin (Twitter/sosyal medya) elestirisini de kendisi yaparak
kapitalist ideolojinin goriiniirliiglinii zayiflatmaktadir. Bu blokaj Coca-Cola'nin Rock’n Roll konseri
(Rock and Coke) vermesinin de goriilmektedir. Rock miizik hareketinin 1960 yillardaki dogus
hikayesine bakildiginda bu hareketin savas ve kiiresellesme karsiti; esitlik, 6zgiirliik ve insan
haklarindan yana bir tavirla dogdugunu ve dolayisiyla kiiresellesmeci sirketlerle barigik olamayacagini
sOylemek gerekir. Fakat bugiin gelinen noktada ne miizik severler, ne de miizik yapanlar Rock miizigin
felsefesini sorgulamaktadir. Arkasindaki ideolojik s6ylemin goriilebildigi bir reklam da Nike'a aittir.
Tiirkiye ve Rusya'da 2017 yilinda gosterime giren "Nike: Bizi boyle bilin" ile Rusya'da gosterime giren
""What are girls made of?" adl1 reklamlarda da geleneksel, milli, yoresel ev kiz1 tiplemesinden
fizigine 6nem veren, kariyer yapan, basarili, 6zgiir, cesur, hirsli ve bireysel metropoliten kadin
tiplemesine dogru bir gegis goriiliir. Giilen, eglenen, spor yapan bu "cesur" kadinlar Nike'n kiiltiirel
ideolojisi olan is yasaminin veya baska bir degisle tiikketim ekonomisinin modern kadinini sembolize
etmektedir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel iletisim ve Grafik Tasarim
UNITE NO 6

YAZAR Prof.Dr. ADEM YUCEL

[letisim teknolojilerinin degismesi ve gelismesi ile grafik tasarim, pek gok sanat ve tasarim
disiplinleri arasindaki sinirlar1 ortadan kaldirmis, yeniden yapilanmalar olusturmustur. Grafik tasarim,
artik bir gorsel iletisim disiplini olmaktan ¢ikip, ses, zaman ve hareketli goriintiilerle zenginleserek
iiriinlin kendisini olusturmaya baslamistir. Giiniimiizde sadece bu tip uygulamalar, iletisim tasariminda
anlatim dilinin bir parc¢asi haline gelmistir.

Sozii gegen gelismeler 1s181nda gorsel iletisim, gelisen iletisim teknolojilerinin etkisiyle degisen
grafik anlatim dilinin yeni yapisinin tanimlanmasidir. Bu iligki elektronik devrim ile degisen diinyanin
toplumsal, teknolojik, kiiltiirel etkileri g6z 6niinde bulundurularak degerlendirilmektedir. Afis, kitap,
dergi, brosiir, gazete, kurumsal kimlik gibi bir¢ok tasarim ile basili alanlar yaninda; telefon, internet,
televizyon, sinema gibi kitle iletisim araglar1 grafik tasarimin ¢alisma alanlaridir. Giiniimiizde
internette, televizyonda, telefonda, sokakta hemen hemen her yerde gorseller veya gorsel tasarimlarla
karsilasmaktayiz. Ozellikle ticari kaygisi olan kuruluslar, bu ortamlarda kendini gostermek ve tanitmak
i¢in uzman grafik tasarimcilarla ¢caligmaktadirlar.

GRAFIK TASARIM

Grafik sozciigii sanat ¢aligmalarinda ¢ok genis bir kullanima sahip oldugu i¢in sonuna "graf ' eklenen
tiim alanlar grafik sanatlarini tanimlar. Ornegin; fotograf, serigraf, litograf gibi... Giiniimiizde
uluslararasi anlatim dilinde grafik s6zciigii ortak bir ifade bi¢cimiyle herkesin ayni1 yorum ¢ikaracagi
sekliyle tanimlanmistir. Bu yorum; grafik s6zciiglinli yazmak, ¢izmek, goriintiilemek ve ¢ogaltmak,
anlamna geldigini ifade etmektedir. Sembol (Simge), Isaret ve Amblem-Logo Sozel ve yazili olarak
anlatamayacagimiz bir¢ok iletisimsel ihtiyacimizi gorsel anlatim sayesinde aktarabiliriz. Sembol,
isaret, logo gibi grafik tasarimin 6nemli unsurlari ile kisa siirede etkilesime gegilerek iletisim
kurulmaktadir. Bu simgesel goriintiiler, dil ve anlatimin gérsellesmesinde etkin ve uluslararasi
anlamlara sahip iletisim araglaridir. Sembol (Simge), bilincin kiiltiirel birikim dogrultusunda
algiladig1 somut sekil veya isaretlerden meydana gelmektedir. Insanlar isaretler, sekiller veya
sozciikler araciligiyla iletisim kurmaktadirlar. Semboller i¢in diisiincelerin, hislerin, goriintiilerin ve
bilgilerin gorsellestirilmis hali diyebiliriz. Semboller grafik tasarimin 6nemli bir par¢asidir.
Semboller sayesinde tasarimlarda dil farkliliina ragmen ortak bir anlam saglanmaktadir. Verilmek
istenen mesaj etkili ve hizli bir sekilde aliciya iletilmektedir. Piktogram, isaret, logogram ve
fonogramin temelinde semboller vardir. Isaret; sembol gibi farkli anlamlara sahip olmayan, genel
olarak ayn1 anlamlarda kabul gormiis gostergelerdir.

Isaret ile ilgili olarak anlamli imge, iz veya gdsterge diyebiliriz. Sesleri simgeleyen isaretlere
fonogram, nesne ve objeleri simgeleyen isaretlere ise logogram denir. Trafik, nota ve matematik
isaretleri, hastane ve havaalani gibi toplu alanlardaki yonlendirmeler isaretlere 6rnek olarak
verilebilir. Gorsel iletisimin ve grafik tasarimin iletisim kurmada énemli ve en etkili yollarindan biri
de amblem ve logodur. Logo, genel olarak kisi veya bir kurumu simgeleyen yazili ve gorsel dgelerin
biitliniine denilmektedir. Giiniimiizde amblem ve logotype ¢esitleri arttik¢a birbirinden ayirt edilemez
bir hale geldi.

Bu yiizden amblem, logotype ve tiirevleri “logo” olarak kabul edilmektedir. Logotype; bir yazi, harf ve
karakter lizerinden yapilan oynamalar veya bunlara eklemelerle olusturulan tipografik unsurlari i¢inde
barindirir. Bir markay1 ya da kurumu tanitmak i¢in isim ve simgesel yapinin biitiinciil olarak ele
alinmasiyla tasarlanir.

Amblem: Bir kurum ya da kurulusun marka kimligini yansitan simgelere amblem denir. Amblemler,
markanin imajini ve gorsel algiya hitap eden sembolik ifadelerin sekil veya harflerle olusturulmus
tasarimlaridir.

Amblem, soyut veya somut sekillerde, harf veya resim seklinde, illiistratif veya optik yapilarda
cesitlilik gdsteren tasarimsal g¢esitlilige sahiptir.

Yaz1 ve Tipografi Yazi; kagidin icadi ile birlikte ortaya ¢ikan yazi, baski teknolojilerinin de gelisimi
ile birlikte kendine 6zgii karakteristik 6zellik ve ¢esitlilikte ilerlemistir. Tipografik yazi unsurlari,
okur-yazarligin yayilmasini saglayarak kolaylastirirken ayni1 zamanda ¢ogaltma, kayit etme ve
belgeleme gibi dnemli alanlarin da dogmasina neden olur.

[k kez Johann Gutenberg (1398-1468) metal harfleri oyarak yiikseltiler olusturmus ve dénemin gotik
yazi karakteri olan "textura” fontunu baski yontemiyle kullanmistir. Harflerin tek tek dizilmesiyle
anlamli bir biitiin olarak kullanilan yazi bu goriiniimiiyle tipografi adin1 almistir. Tipografi; harflerin
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yan yana alt alta dizilmesiyle bir sayfa {izerinde olusturulan gorsel ve yazimsal diizenlemelerdir.
Tipografik karakterler genellikle hayali optik bir satir ¢izgisinde diizenlenir. Kiigiik harflerin
boyutlarini belirleyen alt ¢izgi ile satir ¢izgisi arasindaki uzakliga “X yiiksekligi” adi verilir. Bu
standart yapi kiiciik harflerin yiiksekliklerini belirler ve kii¢iik “x” harfi ile net bir sekilde 6l¢iiliir.
Grafik Tasarim Elemanlari

Grafik tasarim elemanlarini; nokta, ¢izgi, form, bi¢im, renk, doku, 6l¢ii ve tipografi olarak
siralayabiliriz. Bu 0geler grafik tasarimin gorsel giiciinii artiran ve tasarima onemli 6zellikler katan
araglardir. Nokta; Bir tasarimin en kii¢iik parcasi ve en kii¢iik birimi olarak tanimlanabilir. Bir
diizlemde veya kompozisyonda bir araya gelerek anlamli biitiinler olusturabilen nokta, bir tasarima
baslarken atilan ilk adim1 temsil eder. Cizgi; En basit tanimiyla, iki nokta arasindaki baglantiy1
birlestiren yoldur. Bir ¢izgi sonsuz nokta dizisinden olusur. Cizgiler goriiniir nesnelerin kenarlar1 ve
nerede birlestiklerini gdsteren ince hatlardir. Grafik olarak ¢izgi; Agirlik, incelik - kalinlik ve isaret
edilen nesnenin dis hatlarinin goérsel varligini belirler.

Form; tasarimi olusturan 6gelerin genel goriiniimii, bir mekan i¢inde kapladigi alanin hacimsel sinirlari
olarak tanimlanabilir. Tasarimdaki elemanlar1 biitiinsel bir hacim kiitle goriiniimiine ve algisina “form”
diyebiliriz. Bi¢im; forma gore daha hareketli sekillerdir. Bigimi form iizerinden tanimlayabiliriz:
Form; kontur ¢izgilerine sahip biitiinken, bi¢im; formun aldig1 pozisyon veya hareketin zihinde
canlandirdigi eylem seklidir. Renk; gorsel degerlerin olusum siirecinde temsili anlami olustururken
yapisal bir dinamik yaratan ifade aracidir. Grafik tasarimda renk; baski renkleri ve 151k renkleri olarak
farkli tasarim disiplinlerine sahiptir.

Baski renkleri; CMYK (mavi, macenta, sart ve siyah) renklerin bir araya gelmesiyle, 151k renkleri ise
RGB (kirmizi, yesil ve mavi) renklerinin bir araya gelmesiyle goriintiiyii olusturur. Doku; Bir nesnenin
dokunma duyusuyla algilanan yilizeyindeki girintili veya diiz hissidir. Tasarimda doku, iki boyutlu
diizlemde kalem, firca veya dijital olarak goziin algilamas1 yoluyla saglanmaktadir.

Olgii; Tasarimda kullanilan dgelerin kiigiik ve biiyiik seklinde kullanilmasi, farkindalik yaratmada ve
hiyerarsi olusturmada 6nemli bir aragtir. Yakinlik-uzaklik, biiyiikliik-kii¢iikliik, siklik-seyreklik gibi
diizenlemeler tasarimda kurgusal yapiy1 belirler. Tipografi; Tasarimi olusturan dgelerin diginda
birimlerin harf olarak ele alindigi, gérsel diizenlemelerin anlamli bir biitiin olusturmasidir. Yazi
araliklari, birbirine olan uzakligi, harf araliklar1 ve yiikseklikleri tipografik diizenleme kapsamindadir.
Grafik Tasarim Ilkeleri

Grafik tasarim ilkeleri, kompozisyon olusturmada ve tasarlamada en temel esaslari i¢cinde barindirir.
Tasarimcinin kendisini vermesi gereken odaklara dikkat ederek tasarimin dnemli yonlerini belirler.
Birlik; kompozisyonun biitiinciil olarak gorsel unsurlarinin birleserek bir araya getirme algisidir. Birlik
sekil, renk, ¢izgi 6zellikleri, yazi tipleri ve bir tasarimin diger yonlerinde ¢ok fazla ¢esitlilik ile tehdit
altindadir. Denge; Estetik agidan gdze hos gelen kompozisyonlar yaratabildigimiz bir tasarim
prensibidir. Fiziksel diinyadaki nesnelerin agirligini yargiladigimiz gibi, bir kompozisyondaki dgeler "
gorsel agirliga” sahip olarak algilanir.

Hiyerarsi; Gruplama ve vurgu ile yakindan iliskili olan bir tasarim prensibidir. Toplu olarak
tasarimdaki dgeler arasindaki mantiksal iligkilerin ortaya ¢ikmasinda biiyiik rol oynarlar. Oran ve
Olgek; Oran, boyut ve boyutlar arasindaki iliskiyi ifade eder. Biiyiik par¢anin kiigiik parcaya olan
benzerligi ve aralarindaki boyut iligkisi tasarimin énemli dlgiitlerindendir.

Vurgu; Gozlerimizin yazarin belirttigi kelime sirasini takip ettigi metnin aksine, grafik tasarimda sabit
bir yol yoktur. Bununla birlikte, tasarimcilar tasarimin belirli kisimlarini1 vurgulamayi ve bdylece
kullanicinin bakis agisi lizerinde bir miktar kontrol saglamay1 amaglarlar.

Basitlik /Sadelik; Seyircinin veya tiiketicinin gdrmesi gereken gorsel veri miktarini sinirlamak
anlamina gelir. Sadelik, tasarim ve kompozisyon i¢in bir¢ok fayda saglar. Ilk olarak, sadelik, estetik
¢ekiciligi saglamanin en giivenilir yollarindan biridir.

Benzerlik / Zitlik; Bir kompozisyonda biitiinliigii yakalamak i¢cin uyumlu ve benzer yapilarin tasarimsal
birligi gerekmektedir. Zitliklar tipk1 vurgu gibi tasarim iriiniiniin etkisini artirmaktadir. Biiytikliik-
kiigtikliik, siklik-seyreklik, kalinlik- incelik, dolu-bos gibi tasarim diizenlemeleri ve nokta, ¢izgi, sekil,
ton, renk gibi tasarim elemanlari ile benzer veya zit dengeler yakalamak miimkiindiir.

Grafik Tasarim Siiregleri Bir tasarimcinin daha iyi i ¢ikarmak i¢in hangi araglar1 kullanabilecegini
gosteren bir yol haritasinin olmasi gerekmektedir. Aslinda birgok basarili reklam ve tasarim
organizasyonu benzer siirecleri kullanir.

Tasarim siirecleri i¢in baz1 adimlar;

* Degerleri ve hedefleri tanimlayin

» Iliskilendirme yardimiyla duygulari ve metaforlar1 kesfedin

* Fikirler {iretin ve bir konsept belirleyin

* Gorsel bir dil olusturun

* Tasarlayin

1.Problemi tanimlamak; Bir tasarim probleminin ¢éziimiindeki ilk agsama, problemin ne oldugunu
tanimlamaktir. Verilen konunun ne oldugunu tam olarak anlama ve o konuyu benimseyebilmektir. Bir
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problemi tanimlarken, sinirlar1 zorlamak ve alisilmis diiglince sistemlerine takilip kalmamak gerekir. -
Neye ulagmak istiyorsunuz? - Mesajiniz kimi hedefliyor? - Ileteceginiz mesaj ne olacaktir? -
Mesajinizi nasil ileteceksiniz?

2. Arastirma ve Bilgi Toplama; Yapilacak tasarimda bir hareket noktasi bulabilmenin tek yolu,
problem hakkinda miimkiin oldukc¢a ¢ok bilgi toplaya bilmektir. Bilgi toplarken dikkat edilecek 6nemli
bir husus konumlandirmadir. Bu bilgisini topladiginiz {iriin, hizmet ya da marka hakkinda neler
bildiginizi veya neler bulabildiginizle ilgilidir.

3. Eskiz ve Layout (taslak); Tasarimci konu ile ilgili aragtirmalar yapip gerekli bilgi ve verileri
toplamigsa ve bunlar1 degerlendirebiliyorsa yaraticiliga ulasilabilir. Tasarimc1 kagida ilk eskizlerini
karaladiginda “disavurumculu yaraticilik” asamasindadir. Eskiz biraz daha ayrintili bir taslak haline
getirildiginde ise “liretken yaraticilik” asamasina gec¢ilmis olur.

4. Fikir Bulma ve Cozlimleme; Yaraticilik ve bulus siireci, problemin ortaya konmasi ve olasiliklarin
arastirilmasina yonelik ¢aligsmalari igerir. Fikir bulma ise bu olasiliklar hakkinda bir karara varilarak,
aragtirmanin sona erdirilmesidir.

5. Uygulama ve Sonuglandirma; Tiim agamalardan gegmis olan tasarimin hazir hdle getirilmesi ve
sonuc¢landirilmasi islemidir. Bask: dncesi veya yayinlama 6ncesi hazirliklarin tamamlanarak uygun
yazilim programlari ve gerekli kurgunun yapilmasi asamasina ge¢ilmistir. Grafik tasarimi
uygulanacak malzeme, ylizey veya iletisim araci ile ilgili hazirliklarin sonuca baglandigi asamadir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel iletisim Tasariminda Masaiistii Yaymecilik
UNITE NO 7

YAZAR Do¢.Dr. SERPIL KAPTAN

GORSEL ILETISIMDE MASAUSTU YAYIMCILIK

Iletisim iletiler aracilig1 ile gerceklestirilen, kisisel ve toplumsal bir etkilesimdir. Hayatimiz boyunca
ogrendigimiz ya da deneyim kazandigimiz her sey, duyular araciligi ile bilince yerlesmektedir. Bu
nedenle baz1 meslek gruplarinin duyu organlarmin dilini 6grenme zorunlulugu bulunmaktadir. Ozellikle
“Gorsel Iletisim Tasarimi, Grafik Tasarim, vb.” alanlar goriilen ve goriilenin ardinda yatan anlamlarin
olusturulmasi ile ilgilenmektedir.

GORSEL ILETISIM TASARIMI

Gorsel iletisim; gorsel gostergelerin iletisim 6gesi olarak kullanilmasiyla gergeklesen iletisim
bigemlerini kapsar. Rakamlar, fotograflar, resimler, davraniglar vb. gibi mesaj tasiyan her tiir anlam
yiiklii gorsel 6ge, bu baglamda degerlendirilebilir. Gorme duyumu ile algiladigimiz her sey gorsel
iletisim 6gesidir. Bilginin giderek ¢ogaldig, siirekli gelisen teknolojinin her gegen giin yeni iletisim
ortamlari yarattig1 gliniimiizde, gorsel iletisim tasarimi alaninda yapilan iiretimlerin daha hizli
paylasildig1 ve iletisim araci olarak gorsel iletisimin farkli bir boyuta tasindig1 gozlemlenmektedir.
Gorsel iletisimde amag; iletisim siirecinin gergeklestigi alici ve verici arasindaki ileti aligverisini
yani bildirisimi saglamaktir.

MASAUSTU YAYINCILIK

Masaiistii yayincilik, , afis, brosiir, kitap, dergi gibi yayinlar1 bilgisayar destekli olarak, baski ya da
dijital ortamlar i¢in yayina hazirlama isidir. "Masa basinda yayincilik" anlamina gelmesine ragmen
dilimiz de masaiistii yayincilik olarak kullanilmaktadir. Pek ¢ok disiplin gibi Gorsel iletisim Tasarimi
ve masaiistll yayincilik alanlar1 teknoloji ile oldukga ilintilidir. Teknoloji tasarimin iiretim seklini
tanimlamakta ve bilgisayar sistem ve yazilimlarina génderme yapmaktadir. Masaiistii yayimcilikta
teknoloji, liretim siireglerini basitlestirerek tasarimcilara yeni olanaklar ve araglar sunmaktadir.
Masaiistii yayincilik, bir tasarimin olusturulmasinda teknik bir agamadir. Tasarim siirecinin en 6nemli
asamasi anlamak ve tasarlamaktir.

Tasarlamak; zihinde var olan bir diislinceyi gorsellestirmektir. Tasarim bilgisi olmadan sadece
bilgisayar ve program yardimi ile basarili tasarimlar yapmak miimkiin degildir. Masaiistii yayincilik
araclar1 Gilinlimiizde masaiistii yayincilik uygulamalari; fotograf, tipografi vb. gorsel imgelerin
bilgisayar ortamina aktarilmasini saglayan programlar, yazilimlar araciligiyla daha kisa siirede
yapilabilmektedir. Masaiistii yayincilik i¢in gerekli araglar su sekilde siralanmaktadir; kisisel
bilgisayar, yazici (printer), tarayici (scanner), program/yazilim, veri nakil (depolama). Bilgisayar,
terimi Tiirk Dil Kurumu tarafindan su sekilde tanimlanmaktadir; “Cok sayida aritmetiksel veya
mantiksal islemlerden olusan bir isi, dnceden verilmis bir programa gore yapip sonuglandiran
elektronik arag, elektronik beyin.” Giiniimiiz diinyasinin dnemli bir pargasi haline gelen bilgisayarlar,
cok sayida veri ve dokiimanlar1 depolama ve bilgiyi hedeflenen kitleye iletme olanag: saglamaktadir.
Diziistii Bilgisayar, diziistii veya taginabilir bilgisayar, fiziksel olarak kii¢iik bilgisayarlardir.
Tarayici, goriintiileri, basili metinleri, el yazilarini veya bir nesneyi optik olarak tarayan ve dijital
goriintiiye doniistiiren bir cihazdir. Yazicilar, kagit veya asetat gibi fiziksel baski ortamlarinda,
elektronik bigimde depolanan belgelerin basili bir kopyasini iiretir. Y azicilar, yazici kablosu ile belge
kaynagi olarak gorev yapan bir bilgisayara baglanir. Veri Nakil depolama teknolojileri, masaiistii
yayincilik yazilimlari ile tasarlanmis dosyalar, resimler, belgeler vb. veriler depolama alanlarinda
oldukga fazla yer kaplamakta ve bu durum bilgisayarin yavaglamasina neden olmaktadir. Bu nedenle
belirli araliklarla dosyalarin Veri nakil alanlarina yedeklenmesi dogru olacaktir.

Masaiistii yayincilikta kullanilan programlar Isletim sistemi bilgisayarinizi galigtirirken, yazilim
programlari veya uygulamalar bilgisayarinizda {iretim yapmanizi olanakli kilar. Yazilim,
kullanicilarin bir elektronik tabloya veri girmesini, bir mektup yazmasini veya hatta bir oyun
oynamasini saglar. Isletim sistemi ¢ogunlukla gériinmez olmakla birlikte, bir kullanicinin aradig1 ve
bilgisayarda belgeler ve goriintiiler olusturmak i¢in kullandig1 yazilimlardir. Dijital masaiistii
yayinciligini ise kisa tarihinde miimkiin kilan da yazilimlardir. Masaiistii yayincilik yazilimlari,
Microsoft Word veya benzeri kelime igslem programlari veya 6zel masaiistii yayincilik programlari
olabilir. Microsoft Publisher, Adobe InDesign, Adobe Photoshop, Adobe Illusturator ve QuarkXPress
gibi programlar masaiistii yayincilikta kullanilmaktadir. Piksel (Raster, G6zek) tabanli programlar;
Adobe Photoshop ve Lightroom Pikse tabanli programlarin en bilinenleri arasindadir. Vektor tabanl
programlar; Corel, QuarkXPress, Adobe InDesign, Adobe Illustrator vektorel tabanli programlar olarak
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tanimlanir. Render (Olgunlagma) tabanli programlar: 3D MAX, Maya, CINEMA 4D render tabanl
programlar olarak tanimlanir. Masaiistli Yayincilikta Tasarim Siireci Masaiistii yayincilik; tiriiniiniin
tasarlanmasi gorsellestirilmesi asamasindaki teknik islemlerin yapildigi siiregtir. Teknik uygulamalar
agamasina ge¢ilmeden Once tasarlama siirecinin tamamlanmis olmasi gerekmektedir.

Bu nedenle tizerinde durulmasi gereken 6nemli agsamalardan biri de grafik tasarim asamasidir. Bu
stirecte izlenmesi gereken yol, tasarlanacak iiriin ile ilgili bilgi toplama (problemin tanimlanmasi),
yaraticilik (bulus siireci), ¢6ziim ve uygulama olmaktadir. Tasarim siireci olgunlasmadan bilgisayar
uygulamalarina gegilmesi dogru olmayacaktir. Tasarim yiizeyinde planlarin olusturulmasinda Gridler
ve cetvellerden faydalanilir.

Grid tasarimciya kolaylik saglayan kilavuz ¢izgilerdir. Kesim pay1, tasarima baglamadan 6nce
cetveller ve gridler aracilig1 ile tespit edilir. Tipografi (yaz1) Dijital teknolojinin gelisimi ile birlikte
kisisel bilgisayarlarin yayginlasmasi yazi karakteri tasarimi olanaklarini ¢ogaltmistir. Yazi karakterti;
harf, rakam, sembol ve diger isaretler toplamina verilen isimdir. Tipografi bir tasarima kimlik ve
anlam veren en etkili 6gelerden biridir. Yaz1 karakterlerinin siniflandirilmast harflerin fiziksel
bicimleri ile iliskilendirilir. Her yaz1 karakteri bir kimliktir. Kimi ciddi, kimi eglenceli, feminen
veya agir olabilmektedir. Roma, Gotik, el yazis1 vb. bunlardan birkagidir. Renk Renk; Gorsel iletigsim
tasariminda pek ¢ok farkli amag i¢in kullanilmaktadir. Renk gorsel bir 6ge olarak tasarimda farkli bir
yere sahiptir. Baski miirekkebinden ekrana dayali renklere, her birinin kendi 6zellikleri bulunmakta ve
renkleri birlestirmenin sonsuz yollar1 bulunmaktadir. Rengin benzersiz bir dili ve diger renkler ile
eslestirildiginde degisen anlamlar1 vardir. RGB Renk Modeli (toplamsal renk): Bu kavramlardan ilki
toplamsal renklerdir ve RGB (kirm1zi, yesil, mavi) olarak bilinen bu renkler birlestirildiginde beyaz
151k olusturur. CMYK Renk Modeli (¢ikarimsal renk): Basilmis renkli bir gorsel genellikle dort farkls
baski miirekkebi ile {iretilir. Siyan, macenta, sar1 ve siyah. Tasarime1 i¢in dogru renklerin bulunmasi
ve yonetilmesinin zor olarak goriilmesinin temel nedenlerinden biri, her cihazin farkli bir sekilde renk
iretmesidir.

BASKI ONCESIi iSLEMLER

Basili medya alaninda, baski iiretimi tasarim siirecindeki son asamadir. Ancak dikkatlice “tasarima”
odaklanan tasarimci tarafindan bu son agsama en biiyiik riski tasir. Bu nedenle projeyi dikkatlice
degerlendirilmeli; renkler, kagit stoklarini ve uygun islemleri se¢ilmelidir. Bu agsamada renk
orneklerinin kontrol edilmesi, tim fotograflarin satin alinmis / hazirlanmis olmasi, sayfa 6gelerinin
hizalanmasi ve diizenlenmesi ve yazim denetiminin tamamlanmas1 gerekir. Tasarim agamasindan
bitmis iirline kadar, planh bir is akis1 olusturmak, basarili bir sonu¢ alinmasina yardime1 olacaktir.
Temel dosya bigimleri: BMP, EPS, GIF, JPEG, PDF, RAW masaiistii yayincilikta kullanilan bazi
temel dosya bigimleridir. BMP en yaygin bitmapped goriintii tiirlerinden biri BMP (bitmap)
dosyalaridir. EPS (Kapsiillenmis Postscript), ayn1 goriintiide hem vektor goriintii verisine hem de ekran
On izlemesine sahip genel amacglh bir vektor dosyasi1 formatidir. JPEG veya JPG "Ortak Fotograf
Uzmanlar1 Grubu" tarafindan belirlenen dosya bir dosya bigimidir. “Kayipli” bir sikistirma formati
oldugundan, disk alanini korumak i¢in goriintii kalitesi feda edilir. RAW dosya formati arsivleme i¢in
en iyisidir ¢iinkii mevcut en saf degistirilmemis formattir (dijital bilgileri korur). Bazen dijital negatif
olarak da adlandirilir. Sikistirma uygulanmaz. PDF ¢esitli belgelerin olusturulmasinda kullanilan
uygulamadan bagimsiz olarak goriintiilenmesini ve yazdirilmasini saglamak i¢in kullanilir. BASKI
Basili medya alaninda, baski {iretimi tasarim siirecindeki son agamadir. Bu asama renk ayrimi, kalip,
klise gibi siirecleri kapsar.

Bu nedenle projeyi dikkatlice degerlendirilmeli; renkler, kagit stoklarini ve uygun islemleri
secilmelidir. Bask1 ve baski1 tekniklerinde uzmanlagmak basilmis isin amaglandigi gibi goriinmesini
ve hissedilmesini saglamak i¢in hayati 6neme sahiptir. Bu asamada renk 6rneklerinin kontrol edilmesi,
tim fotograflarin satin alinmis / hazirlanmis olmasi, sayfa 6gelerinin hizalanmasi ve diizenlenmesi ve
yazim denetiminin tamamlanmasi gerekir. Tasarim asamasindan bitmis liriine kadar olumlu bir is akis
olusturmak, her zaman bagarili bir sonug¢ alinmasina yardimei olacaktir. Ofset baski Ofset baski,
miirekkepli goriintiiniin bir plakadan kaucuk bir battaniyeye, sonra da baski yiizeyine aktarildigi (veya
ofset) yaygin olarak kullanilan bir baski teknigidir. Genellikle fleskoya kisaltilmis olan fleksografi
(ylizey baskis1 olarak da bilinir), paketleme i¢in en yaygin kullanilan baski yontemidir (Etiketler, Bant,
Cantalar, Kutular, Afigler). Bir kauguk veya polimer malzemede bir 3D kabartma olarak istenen
goriintiiniin yansitilmis bir ustasi olusturularak bir flekso baski elde edilir.

BASKI SONRASI iISLEMLER Kagit: Kagit kesinlikle tasarimlarin en son asamasindaki en 6nemli
parcadir ve Imgelerinizin canliligin1 artirabilir veya azaltabilir. Kagit stoklar1 ¢ok cesitli agirliklar,
renkler, dokular ve cilalar halinde iiretilir ve tasarimcinin {irettigi imgeye uygun iiriinii segmesi gerekir.
Kagit, preslenmis kdgit hamurundan, pamuktan veya geri doniistiiriilmiis kagittan iiretilmektedir ve Yedi
standart nitelikle karsimiza farkli 6zellikler ile ¢ikar. Ciltleme ve Kivrimlar Gevsek sayfalari,
katlanmis kagitlar1 veya baski isaretlerini bir araya getirmenin birgok estetik, maliyet ve dayaniklilik
hususlar1 bulunmaktadir. Mitkemmel bir ciltleme i¢in baski isaretleri (croplar) i¢ ice degil, bir yiginda
toplanir. Y1ginin omurga tarafi, katlanmis kenarlar1 ¢ikarmak i¢in 6giitiilir. Erimis yapiskan, sayfalarin
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omurga kenarlar1 boyunca uygulanir. Kapak, yapistirici sicakken ve kitap etrafina sariliyken uygulanir.
Kitap ii¢ bigakli bir diizeltici lizerinde diizeltilir.

Bask Yiizeyi

Farkli kagit nitelikleri, yazdirilan miirekkebin yogunlugunu etkiler; yazdirilan mat ve parlak yiizeyler
arasinda belirgin bir fark vardir. Miirekkep mat kagida yapisirsa, emilir ve parlamaz. Vernikler ve
koruyucu sivi kaplamalar Vernikler ve diger sivi kaplamalar, bir kdgidin miirekkepli ylizeyini korumak
veya yiizeye parlak bir son kat uygulayarak bir tasarimi gelistirmek i¢in uygulanmaktadir. Bu
uygulamada birgok koruma ve estetik se¢enek s6z konusudur. Her kaplama tiirii kendine 6zgii avantajlar
sunar.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gériintii isleme ve Fotograf
UNITE NO 8

YAZAR  Prof.Dr. ATA YAKUP KAPTAN

GORUNTU ISLEME VE FOTOGRAF

Gorsel iletisim tasariminin, gorsel okuryazarligin ve grafik tasarimin en dnemli araci siiphesiz ki
gorsellerdir. Yiizyilimizda sanal diinyanin ve iletisim araglarinin ¢ogu gérme ve gérmenin nesnesi
goriintii lizerinden islemektedir. Insanoglu tarihin ilk dénemlerinden bugiine, duygularmni, diisiincelerini,
heyecanlarini ifade etmek i¢in farkli yontemlere ihtiyag duymustur Gergekligin temsilinde, goriintii
araclarindan biri olan fotografin 150 yillik kimyasal ve fiziksel birikiminin 6nem tasidig1 biliniyor.
Hareketli goriintii ve grafik tasarimin da fotografla birlikte yeni bir ¢ag yasadigini gérmekteyiz. Bu
yenigagin gorsel iletisim ve tasarimi ciddi sekilde 6nemli kildigin1 ve bu alanin sektdrel olarak
gelecegin en 6nemli mesleklerinden olacagi goriilmektedir.

GORUNTU VE KAVRAMLAR

Giinlimiizde popiilerlesen gorsel iletisim kavrami bir hayatta kalma becerisini anlatmaktadir. Gorsel
bir iletisim deneyimi bizler i¢in her yerdedir. Gérme, anlama ve yorumlama siireglerinin oldugu her
yer gorsel iletisim deneyimleri yaratir. Gorsel kavrami genel bir kavram olarak gorsel iletisim ve
tasarimda pek cok alt tiirii tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Goriintii tanim1 Imgelere anlamlar eslik
eder. Bu anlamlarin ise insan bellegi ile dogrudan baglantisi1 vardir. Digeri ise insanlar tarafindan
tasarlanan ve belirlenmis anlamlari aktarmak i¢in olusturulan goriintiilerdir.

Bu goriintiileri de imge olarak tanimlamak miimkiindiir ancak insanlarin kendilerinin iirettikleri
imgelerle hazir olarak belirlenmis anlamlar1 tagiyan imgeleri birbirlerinden ayirma zorunlulugu
nedeniyle bu ikinci tiirdeki goriintiilere betimge demek daha dogru olacaktir. Goriintli kavrami ikinci
kullaniminda nesneler diinyasinin mercek ayna veya giinlimiizde teknolojik cihazlarla bir ylizeyde
yeniden olusturulmasini anlatir. Insan iiretimi, tasarlanmis gorselleri bu anlamda goriintii veya betimge
olarak tanimlamak da miimkiindiir. Bu tiir goriintiileri; resim, heykel, fotograf ve haraketli goriintii gibi
alt basliklarla diisiinmek gerekir. Goriintiiniin Kisa Tarihi Evrendeki nesneleri birer bilgi nesnesi olarak
tanimlamaya baslayan insanoglu i¢in bilgiye ulagmanin en 6nemli yolu tartismasiz gdrmedir.

Gorme ve bilgi arasindaki yogun iliski ilk ¢aglardan giiniimiize farklilasarak devam eder. Insanoglunun
anlam aktarimi ve 6zellikle dini mevzulari ifade etmek i¢in resim ve heykel sanatin1 yogun olarak
kullandig1 Ortagag sonrasinda Ronesans ile birlikte farkli bir evreye gecilir. Sanatin 6neminin arttig1
Ronesans’ta resim ve heykel gibi gorseller yine anlam aktarimi i¢in kullanilmistir. Fotografin gorsel
tiretiminde devreye girmesiyle birlikte hizlanan anlam iiretimi, baski teknolojilerinde yasanan
gelismeler, sinemanin icadi, televizyonlarin yayginlagsmasi birlikte bambasgka bir hal almistir.
Yirminci yiizyilin son ¢eyreginde ve yirmi birinci yiizyilda, elektronik ve bilgisayar teknolojisi
olaganiistii bir hizla ilerlemistir. Bu bas dondiiriicii hiz insan faaliyetlerinin bir¢ok alanini doniistiiriir ve
gelistirir. Gorsel iletisim alaninda bu baglamda dijital bilgisayar donanim1 ve yazilimi tarafindan geri
alinamaz bir sekilde degistirildi. Internetin patlayic1 bir etkiyle insan hayatin en énemli
pargalarindan birisi olmasi

SAYISAL GORUNTU VE TURLERI

Fiziki diinyanin sanal diinyaya (internet) aktarilmasinin tek yolu gercekligin sanal diinyanin diline
doniistiiriilmesi siirecine dayanmaktadir. Cegitli aktarim aracglari (scanner, sayisal fotograf makinesi
vs.) ve yazilimlar destegiyle sayisal ortama aktarilmis goriintiilere sayisal goriintii diyebiliriz. Piksel
(raster-gozek) Goriintii Pixel Tirkgemizde “gdzek” olarak da adlandirilir. Tasarim terminolojisinde ise
“piksel” olarak yerlesmis bir terimdir. Piksel goriintiiyii tanimlamadan 6nce “pixel” kavraminin
etimolojik (kelime kdken bilim) anlamini1 6grenmek de yarar vardir. Kisaca bir ekranda gosterilen
gdriintiiniin en kii¢iik birimine, parcacigina denir.

Satir/slitun mantigiyla dizilen ve bir televizyon ya da ekran goriintiisiiniin olugsmasinda diizenli bir
aydinlatma prensibine dayanan pargaciklardir. Her piksel kodlama prensibiyle elektronik beyinler
tarafindan kontrol edilir. Vektorel Goriintii Vektorel goriintiiler piksel tabanli goriintiilerden farkli bir
yontemle olusur. Vektorel goriintii i¢in ¢oziliniirliik kavrami pek fazla bir sey ifade etmez. Bu goriintii
tiirli bilgisayarin olusturdugu bir takim matematik kodlamayla olusan ve x-y koordinati {izerinde yeniden
boyutlandirila bilme prensibine dayanan bir tiirdiir.

Aktarimla yani tarayici, sayisal fotograf makinesi gibi araclarla bilgisayara gonderilen goriintiilerin
vektorele doniisme sans1 bire bir pek yoktur. Bu yazilimlar; Adobe Illustrator (.ai), Corel Draw (.cdr),
Macromedia Freehand (.fh (x)); Macromedia Freehand yazilimi daha sonra Adobe tarafindan satin
alinarak bir takim 6zellikleri Illustarator’e eklemlenmistir. Yine bu uzantilara nazaran ayni
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yazilimlarin iirettigi “.svg, .eps, .wmf” gibi dosya uzantilari da mevcuttur. Render goriintii Render
goriintii Tiirkgemizde “diizenlemek, sunmak, en olgun hale getirmek” kelimelerinin bir karsilig1 olarak
kullanilir. Render goriintiiler hareketli ve hareketsiz olmak iizere ikiye ayrilirlar. Hareketsiz goriintiiler
daha ¢ok 3D (3 boyutlu) yazilimlarla x-y-z koordinatlarinda ¢izilen ger¢ege yakin goriintiilerin daha
sonra 151k, renk ve doku anlaminda hesaplanarak hedeflenen gorselin elde edilmesiyle olusur.
GORUNTU ve HAREKETLI GORUNTU FORMATLARI VE ARACLARI

Dijital ortama aktarilan tiim goriintiiler sayisal veriler olarak kaydedilir. Ancak bu sayisal veriler kimi
zaman depolama kimi zaman igleme veya dosya agma gibi ihtiyaglardan dolay1 bir standartta olmalar1
gerekmektedir. Dosya tiirleri bilgisayara yiikledigimiz goriintiileri belirli standartlarda kullanima sunar
Gorinti (Grafik Ve Fotograf) Dosya Formatlar1 JPG, en ¢ok tercih edilen formattir ve bu format
sikigtirtlmis bir goriintli sundugu i¢in boyutlari kii¢iiktiir. JPEG 2000, daha esnek olmak amaciyla JPEG
komitesi tarafindan da gelistirilen daha yeni bir standardi saglar. TIFF goriintiileri sikistirilmamis
biiylik dosya boyutlar olusturur. Sikistirma isleminin olmamasi TIFF goriintii formatin1 kaydetmek i¢in
gereken siireyi JPG'ye gore daha uzun hale getirir. PSD formati, Adobe Photoshop’un 6zel proje dosya
bi¢imidir. Sikistirma iglemi olmadig1 i¢in veri kayb1 olmaz. Bu format farkli katmanlar ile calismaya
miisaade eder. Bu nedenle dosya boyutlari ¢ok biiylik olabilir ve tasarimcilar tarafindan bir ara format
olarak kullanilir. Profesyonel fotografcilar tarafindan kullanilan RAW dosya formati boyutu olarak
oldukea biiyiiktiir RAW'in sundugu avantaj ise 6zel goriintii doniistiirme yazilimiyla, fotografcinin
orijinal goriintiide 6nemli degisiklikler yapmasidir.

Hareketli Goriintii Formatlar: Ve Sikistirma

Video goriintiileri ham hallerde kullanildig1 gibi sikistirilmis formatlarda da kullanilmaktadir.
Sikistirma iglemi, bit hiz1 azaltma ve veri azaltma iglemleri ile ayni1 seyi ifade eder. Orijinal bilginin
bir izlenimi, daha kii¢iik bir miktar veya veri oranlar: sikistirma isleminde degistirilmektedir. Media
Exchange Format yani kisa ismiyle MXF veri aktarimi i¢in dosya sarma formati olarak
standardizasyonda onemli bir rol oynamistir. MXF ayni zamanda bir i¢erik formatidir. Sistemler
arasinda ve platformlar arasinda malzemenin degisimi i¢in tasarlanmis bir sarmalayic1 dosya
formatidir. Giliniimiizde en yaygin kullanilan video formalarinin baginda gelen MPEG standardini
Motion Picture Experts Group gelistirmistir ve bu dosya tiirii gurubun bir kisaltmasi ile anilir. MPEG
ayn1 zamanda cesitli video tiirlerinde bugiine kadar kullanilan en yaygin codec bilesenidir. Halen
kullanimda olan MPEG standardinin farkli ¢esitleri bulunmaktadir.

Sayisal Goriintii isleme Aktarim Araclar

Dijital goriintiilerin yaratilmast siirecinde 2 asamada farkli araglar karsimiza ¢ikmaktadir. ilk asama
goriintiiniin yakalanmasi amaciyla kullanilan araglar1 yani kamera, tarayici ve video capture cihazlari
kapsamaktadir. Tarayici Film veya kagittaki goriintiileri dijital verilere doniistiiren cihaza verilen isim
tarayici veya scannerdir. Tarayici, goriintii bilgisini diiz bir diizlemden dijital verilere doniistiiriir,
boylece belgenize orijinal resimleri yazi ve diger goriintiileri aktarabilirsiniz. Kameralar Dijital
kameralarla yiiksek kaliteli, yiiksek ¢oziiniirlikli goriintiileri aninda olusturmak kolaydir. Bu sebeple
sektorde filmli analog kameralarla calisan kisi sayisi oldukg¢a azalmistir. Video veya fotograf elde
etmek i¢in kullanilan dijital kameralarda goriintiiniin kalitesi ile goriintliniin mega piksel baglaminda
boyutu arasinda iliski vardir.

Bu nedenle tercih edilen kameralar yiiksek mega pikselli olmalidir. Video yakalama (capture)
cihazlar1 Resimlerin taranmasina benzer sekilde, analog videolarda bir sayisallastirici araciligiyla
dijital bilgi olarak bilgisayar ortamina aktarilip, kaydedilebilir. Dijital video kameralarda, bilgiler
kamerada zaten dijital bir formatta saklanmakta oldugundan islem daha da kolaylastirilmigtir. Sayisal
goriintii islemede kullanilan yazilimlar

Bilgisayar ortam1 aktarilan ham goriintiiler bir gorsel iletisim tasarim unsuruna doniistiiriilmek i¢in bir
takim iglemlerden gegmektedir. Bu islemler genel olarak tasarimlarin olusturulmasi i¢in kullanilan
yazilimlar ve goriintiilerin ham hallerine miidahaleler yapmak iizere kullanilan yazilimlardan olusur.
Oncelikle bahsedilen yazilimlari grafik-fotograf ve video isleme basliklar1 altinda toplayalim. Grafik
ve fotograf i¢in kullanabileceginiz yazilimlardan bazilar1 sdyledir: Adobe Photoshop, Adobe
Lightroom, Adobe Illustrator, Coreldraw, InDesign’dir. Video isleme ve kurgu islemleri i¢inse en ¢ok
Edius, Adobe Premier, Final Cut gibi programlar 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica video goriintiilerine
efekt eklemek, 151k, renk ve bazi bigimsel degisiklikler i¢in kullanilan Adobe After Effect ve Da Vinci
gibi yazilimlarda sektdrde kullanilmaktadir. Fotograf isleme baglaminda karsimiza ¢ikan en 6nemli
mobil uygulamalar; Affiniti Pro, Visco, Snapseed, Photoshop Express, Afterlight, Picsplay, Prizma
gibidir. 3D yazi, modelleme ve ¢esitli goriintiileri iretmek i¢inse; Cinema 4D, Maya ve Sketchup gibi
programlar tercih edilmektedir.

GORSEL iLETiSiM TASARIMINDA FOTOGRAF

Camera obscura'dan giiniimiize fotograf sanatinin kullanimlar1 sektorel ihtiyaca ve donemin sartlarina
gore siirekli degismistir. Ik fotograflar uzun siireli pozlamalarla olusturulan manzara ve portrelerden
olusurken bu giin fotografin 6zellikle dijital teknolojilerin de gelisimi ile farkl: alt tiirlere boliindiigl ve
branslastig1 goriilmektedir. Basin fotograf¢iligi Bir haber konusunda o konuyu temsil edecek
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fotograflarin liretilmesi ve gerek basili materyallerde gerekse giinlimiizde internet gazeteciliginde
kullanim1 oldukc¢a yaygindir. Basin fotograflar1 bir yandan da belge niteligi tasiyan fotograflardir.
Belgesel fotografciligi Belgesel fotograflar bir konuyla ilgili belge yaratmak amagli kullanilan
fotograflardir. Nasil ki belgesel filmlerde izleyiciyi bilgilendirmek amaglaniyorsa bu fotograflarin da
temel amac1 konuyla ilgili bilgi aktarimini saglamaktir.

Reklam fotograf¢iligi Gorsel iletisim tasarim alaninin 6nemli alt alanlarindan birisi de reklamdir.
Ozellikle giiniimiizde rekabet kosullarinin sertlesmesi nedeniyle firmalar ve bu firmalara gorsel
tasarimlar iireten ajanslar i¢in reklam fotografciligi oldukca 6zel bir alana doniismiistiir. Reklam
fotograf¢iligini ise alt basliklar halinde ifade etmek miimkiindiir. Stiidyo iiriin fotograf¢iligi, moda
fotograf¢iligi, endiistri fotograf¢iligi, mimari fotografeilik, gida fotografciligi ve turizm fotografeiligi
alt bagliklardir Stok (depo) fotografciligi Gorsel iletisim tasarim alanindaki fotograf ihtiyacinin
karsilanmas1 adina son yillarda baslatilan stok fotografciligi 6nemli bir faaliyet alan1 yaratmistir. Buna
gore web, kitap, dergi, gazete ve reklamcilik alanindaki diger tasarim unsurlari i¢in ihtiya¢ duyulan
fotograflar stok fotograf hizmeti veren internet sitelerinden satin alinabilmektedir.

8. Unite - Gériintii isleme ve Fotograf 21



DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim
UNITE ADI Reklameilik ve iletisim

UNITE NO 9

YAZAR  Prof.Dr. MUSTAFA KARACA

REKLAM VE ILETIiSIM

fletisim Tanimi Iletisimin tarihi insanlik tarihi kadar eskidir. Insanlar var oldugundan beri karsilikl
olarak iletisim kurma ihtiyaci igerisine girmistir. Belirli bir mesaj1 karsi tarafa aktarabilmek i¢in pek
cok farkli yonteme bagvurmustur. Bu siiregte kimi zaman sesini, kimi zaman beden dilini, kimi zaman
da bir arac yoluyla mesajin1 aktarmaya ¢alismistir. Iletisim, bilgi diisiince veya duygularmn herhangi bir
ydntem veya aractan yararlanilarak baskalaria aktarilmasini ifade etmektedir. iletisim, insanlar
arasinda siirekli gerceklesen bilgi aligverisi olarak tanimlanmaktadir. Iletisim siirecine belirli bir
kaynaktan ileti olusturulmakta ve kars1 tarafa aktarilmaktadir.

Alici olarak adlandirilan karsi taraf iletiyi alarak, kaynagin vermek istedigi mesaji algilamaktadir. 21.
yiizyilda iletisim alaninda yasanan en dnemli gelisme ise internet tabanli sosyal medya platformlarinin
ortaya ¢ikmasi olmustur. Sosyal medya platformlari ile insanlar igerik alan boyuttan, icerik iireten
boyuta gegmistir. Iletisim Temel Ogeleri letisim temel 6geleri, kaynak, alic1, mesaj, kanal ve geri
bildirim olmak {izere bes baslik altinda toplanmaktadir.

Kaynak (Verici) Kaynak, iletisim siirecinde iletinin ¢iktig1 yeri ifade etmektedir. Kaynagin amaci,
kodlanan ileti ile alic1 iizerinde bir etki olugturmaktir (Sariyer, 2018: 17). Alic1 (Hedef) Alic1, kaynak
tarafindan kodlanan iletiyi alan ve kodu acan unsuru ifade etmektedir. Mesaj (ileti-Haber) Mesaj,
kaynak ve alic1 arasindaki iliskiyi olusturan temel unsuru ifade etmektedir. Kanal Kanal, kaynagin
mesajinin alictya gitmesini saglayan yolu agiklamaktadir. Geri Bildirim Alic1 tarafindan kaynaga
yanit olarak gonderilen ileti, geri bildirim olarak adlandirilmaktadir. Reklam Reklam kavrami en basit
tanimiyla belirli bir mal veya hizmetin, belirli bir ticret karsiliginda kitle iletisim araglari
kullanilarak kitlelere tanitilmasini ve Kkitlelerin iiriin ve hizmeti satin alabilmesine yonelik ikna
edilmesini amaglayan iletigim siirecini ifade etmektedir. Reklam kavraminin belli bash 6zellikleri su
sekilde siralanmaktadir;

» Reklam, bireyden ¢ok kitlelere hitap etmektedir.

» Reklam, kaynaktan aliciya tek yonlii iletisimi kullanmaktadir.

* Reklam i¢in belli bir iicret ddenmektedir.

* Reklam bir pazarlama faaliyetidir.

* Reklam, farkli iletisim tiirleri ile i¢ igedir.

* Reklam insanlara belirli vaatlerde bulunmaktadir.

* Reklam, ikna odakli bir iletigim tiirtidiir.

* Reklam faaliyetinde bulunan kisi veya kurumun bellidir.

» Reklamin basarisi satis odakli olarak belirlenmektedir. Reklam ve Halkla iliskiler Halkla iliskiler
kavrami, bir kurum ile hedef kitlesi arasinda ¢ift yonlii iletisim kurarak, giiven boyutunda bag kurmay1
amagclayan bir iletisim yontemidir.

Reklam ve halkla iligkiler kavrami, benzer 6zellikler tasidig1 gibi birbiriyle pek ¢ok farkli yonlere de
sahiptir. Bunlar su sekilde siralanabilmektedir;

* Halkla iligkiler uzun vadede sonug elde etmeyi amaglarken, reklam kisa siirede amacina ulagmaya
¢aligmaktadir.

* Halkla iligkiler calismalarinda medya ile iliskilerde herhangi bir {icret s6z konusu olmazken, reklam
caligmalarinda basin ile iliskilerde {icret 6denmektedir.

» Halkla iliskilerde mesajlar oldugu gibi kitlelere iletilirken, reklamda daha ¢ok olumlu yonlerde
aktarilmaktadir.

» Halkla iliskiler ¢alismalar1 kesintisiz olarak siirdiiriiliirken, reklam ¢alismalar1 bir donemi
kapsamakta ve kesintili olarak gergeklestirilmektedir.

+ Halkla iliskilerde hedef kitle tiim kamuoyunu kapsarken, reklamda hedef kitle yalnizca hitap ettigi
tiiketiciler olmaktadir.

» Halkla iliskiler giiven odakli iletisim kurmaya calisirken, reklam satis odakli ikna etmeye
calismaktadir. « Halkla iliskilerde kurumun tanitilmasi 6n planda iken, reklamda iiriin veya hizmetin
tanitilmasi 6n planda olmaktadir.

» Halkla iligkilerin biitgesi sinirli, reklamin biitcesi ise oldukc¢a genistir.

 Halkla iligkiler abartiya yer vermez, reklam gerektiginde abartidan yararlanabilmektedir.

» Halkla iliskiler ¢ift yonlii iletisim kullanirken, reklamda tek yonlii iletisim hakim olmaktadir.
Reklam ve Propaganda Reklam kavrami, halkla iligskilerde oldugu gibi propaganda kavramai ile de
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karigtirilmaktadir. Propaganda belirli bir fikrin, diisiincenin veya ideolojinin ikna odakli olarak kitle
iletigim araglarindan yararlanilarak kitlelere aktarilmasi ve benimsetilmesini amaglayan kaynaktan
aliciya tek yonlii bir iletigim tiiriidiir. Her iki kavram arasinda benzerligin yaninda énemli farkliliklar
da su sekilde siralanabilmektedir; « Propaganda belirli bir ideolojiyi veya fikri kabul ettirmeye
¢alismaktadir, reklam ise tiiketicilerin belirli bir iiriin veya hizmeti satin almasina ¢alismaktadir.

* Propaganda kimi zaman yalana bagvurabilmekte, reklam ise yalandan ziyade abartiy1
kullanabilmektedir.

* Propaganda kimi zaman tehditten yararlanirken, reklam ise yasal olmayan hi¢ bir eyleme
yonelmemektedir.

* Propaganda medyay1 kontrol altina almaya ¢alismakta, reklam ise medyadan yer satin alarak
faaliyetini yliriitmektedir.

* Propagandada hedef kitle genel olarak se¢menler olurken, reklam da hedef kitle tiiketiciler
olmaktadir. Reklam Aracglar1 Reklam faaliyetlerinde kullanilan kitle iletisim araglari, basili reklam
araglari, elektronik reklam araglari1 ve internet ve sosyal medya olmak tizere ii¢ baslik altinda
siniflandirilabilmektedir. Basili Reklam Araglar1 Kurumlar tarafindan kullanilan pek ¢ok basili
reklam araci bulunmaktadir. Buna karsin basili reklam araglari igerisinden gazete ve dergi 6n plana
¢ikmaktadir. Gazete Son donemde gazetelerin online ortamda yayinlanmaya baglamasi gazete
reklamlarinin etki alaninin daha genislemesine yol agmistir.

Dergi

Dergi reklamlar1 da gazete reklamlar1 gibi kurumlar i¢in olduk¢a maliyetli bir reklam tiiriini
olusturmaktadir. Elektronik Reklam Araglari Basili reklam araglarinda oldugu gibi kurumlar, pek ¢ok
farkli elektronik reklam aracini kullanmaktadir. Elektronik reklam araclari igerisinde de 6zellikle
radyo ve televizyon 6n plana ¢ikmaktadir. Radyo 1920'li yillardan itibaren radyo diinya ¢apinda yaygin
olarak kullanilmaya baslamistir.

Radyo, kurumlarin reklam faaliyetlerinde 6nemli bir arag olarak hizmet etmektedir. Televizyon 20.
ylizyilin ikinci yarisindan itibaren televizyonun diinya genelinde yaygin bir kullanim olanagi elde
etmeye baglamasiyla birlikte kurumlar televizyon lizerinden reklam faaliyetlerini yiiriitmeye
baslamistir. Internet ve Sosyal Medya Internetin yaygin kullanimi, insanlara bilgi aktarimi1 konusunda
da yeni olanaklar tanimigtir. Sosyal medya platformlarinin, insanlar tarafindan etkin bir sekilde
kullanilmaya baglanmasi, kurumlarin pazarlama amagli sosyal medya platformlarina yonelmesine yol
agmigtir. Kurumlarin sosyal medya platformlarinda reklam faaliyetine girismesinin altinda pek ¢ok
farkli neden bulunmaktadir.

Bunlar ana hatlariyla su sekilde siralanabilmektedir;

* Ucuz maliyeti.

* Hizla giincellenebilme 6zelligi

* Cift yonlii iletisim imkan1 sunmasi

* Yaygin kullanima sahip olmasi.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel iletisim Tasarimi Uygulamalari
UNITE NO 10

YAZAR  Prof.Dr. KADER SURMELI

GORSEL ILETIiSIM TASARIMI UYGULAMALARI

Gorsel Iletisim Tasarimy, iletisim problemlerine gorsel ¢dziimler iiretmek, bir mesaj iletmek ya da bir
{iriinii veya hizmeti tanitmak gibi islevlere sahiptir. Disiplinleraras: bir alan olan Gérsel Iletisim
Tasarimi, oldukg¢a genis bir uygulama alanina sahiptir. Bu {initede; bu uygulamalardan tipografi, grafik
simgeler, illiistrasyon, afig, ambalaj tasarimi, kurumsal kimlik tasarimi, sayfa tasarimi, web sitesi
tasarim1 ve reklamciligin ne oldugu ve tasarimlarda dikkat edilmesi gereken noktalar ele alinmistir.
TIPOGRAFI

Ilk olarak, 1450 yilinda matbaa devrimi ile taninan Johannes Gutenberg’in metal harflerini tanimlamak
i¢in kullanilan tipografi terimi, gliniimiizde, yaz1 ve noktalama isaretlerinin sanatsal ve tasarima dayal
ozellikleri ile tiretim teknolojilerini ele alan bir uzmanlik alan1 haline gelmistir. Tipografik
Tasarimlarda Dikkat Edilecek Noktalar Tasarimei, tipografik dili iyi tanimali ve kullanmalidir. Bir
tasarimda kullanilan tipografik karakterlerin se¢imi, okurun ve tasarimin gereksinimlerine gore
yapilmalidir. Tipografik mesajin, okuyucu tarafindan en az ¢aba ile algilanabilmesi, yazilari1 okunur
kilan niteliklerin bir arada olmasi ile saglanabilir. Cok kisa satirlar gézii dikey yonde harekete
zorlamakta; uzun satirlar ise goziin bir alttaki satir1 bulmasini gii¢lestirmektedir. Metinde, kiigiik
harflerin alt ve iist uzantilariyla olusan degisken yap1 okunaklilig: arttirirken; biiyiik harflerin esit
yiksekliklerdeki yapist duragan bir hat olugsturmakta ve algilama siiresini uzatarak okunaklilig1 azaltir.
Yazilarin karmagik dokulu zeminlere yerlestirilmesi veya renk kontrastliginin yetersizligi,
okunaklilig1 olumsuz etkiler. Serifli karakterler, uzun metinlerde daha rahat okunmaktadir. Bosluklar
(espas) da okunurlukta 6nemlidir. Bunlar; 1. Harf aralarindaki bosluklar: Bir s6zciigii olugturan harfler
arasindaki bosluk miktaridir. 2. S6zciik aralarindaki bosluklar: Bir ciimleyi olusturan sdzciikler
arasindaki bosluk miktaridir. 3. Satir aralarindaki bosluklar: Paragraflari olusturan satirlar arasindaki
bosluk miktaridir.

GRAFIK SIMGELER

Yazili ve sozli dilin disinda, bilgi aktarmak i¢in kullanilan, belirli bir anlama sahip, algilanabilir
gorsel figiirler grafik simgeler olarak adlandirilir. Piktogram, ideogram ve Fonogram Piktogramlar, bir
kavram veya fikri gorsel hale doniistiirmek i¢in yalin, resimsel bir dil kullanilarak tasarlanmis
simgesel isaretlerdir. Resimlerin kavramsal anlamlar tasimasiyla ortaya ¢ikan ideogramlarin, zamanla
yeni nesne ve diisiincelerin anlatiminda yetersiz kalmasiyla, sesleri simgeleyen fonogram ad1 verilen
igsaretler olusmustur. Amblem ve Logo Amblem; {iriin veya hizmet iireten kisi, kurum ve kuruluslara
kimlik kazandiran, onlar1 temsil eden, sozciik 6zelligi géstermeyen, soyut veya somut sekillerle ya da
harflerle olusturulan simgelerdir. Logo ise; iki ya da daha fazla tipografik karakterin s6zciik halinde
okunacak bi¢imde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir {iriin, hizmet, kisi, kurum veya kurulusu
tanitan marka 6zelligi tagiyan simgelerdir.

Amblem ve Logo Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar

Hedef kitle tarafindan kolay algilanabilir, okunabilir olmalidir. Kurumun, hizmetin ya da {iriiniin
niteligini, kimligini yansitmalidir. Yalin, 6zgiin, estetik ve dikkat ¢ekici olmalidir. Her tiir yiizeyde ve
iletisim aracinda kullanilabilir, okunabilir ve uygulanabilir olmalidir. Boyutlar1 degigse de, 6zelligini
kaybetmemelidir.

ILLUSTRASYON

Bir iiriinii, mesaj1 ya da metin gibi sdzel unsurlar1 betimleyen, agiklayan veya yorumlayan gorsellere
illiistrasyon (resimleme) ad1 verilir. Cesitli teknik ve stillerde yapilan illiistrasyonlar, tanitim ve
reklam medyalarinda gorsel ¢oziimler lireten dnemli unsurlardan biridir. Hedef kitle ile gorsel iletisim
kurarak; konu, kavram ve eylemlerin kolayca kavranmasinda etkilidirler. Illiistrasyon Tiirleri Yayim
Mliistrasyonlar1, Kent Illiistrasyonlari, Reklam Illiistrasyonlar1, Moda ve Tekstil Illiistrasyonlar,
Bilimsel Illiistrasyonlar, Yeni Medya Illiistrasyonlari.

AFIS Bir iiriin, hizmet, fikir veya etkinligi vb. duyurmak veya tanitmak igin tasarlanan ve genis
kitlelerce goriilebilecek dis ve i¢c mekanlara asilan grafik iriinlerdir. Afisler i¢eriklerine gore ii¢ gruba
ayrilmaktadir. Bunlar; bir {iriin ya da hizmeti tanitan reklam afisleri; sanat, kiiltiir ve spor etkinliklerini
tanitan kiiltiirel afisler; saglik, ¢cevre, egitim, trafik, siyaset gibi konularda egitici ve uyarici 6zellikteki
bir fikri tanitan sosyal afislerdir.

Afis Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar Kolay algilanabilmeli, mesaj1 aliciya hizli ve etkili
sekilde aktarabilmelidir. Dikkat ¢ekmek, fark edilmek, bilgilendirmek gibi 6zellikleri bulunan
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afislerde, kisa ve etkili bir slogan tercih edilmelidir. Afisler toplumun sosyokiiltiirel, bireylerin
psikolojik 6zellikleri ve sergilendigi ¢evre sartlar1 dikkate alinmalidir. Afis, en yalin sekilde
tasarlanmalidir. Mesaj; fotograf, illiistrasyon, tipografik 6geler yoluyla iletilebilir. Tasarimci, konuya
gore bu 6gelerden hangilerini kullanacagini, mesaj-imge biitlinliigli ¢ergevesinde se¢melidir. Miimkiin
oldugunca birden ¢ok imge kullanimi tercih edilmemeli, dikkat dagitilmamalidir. Sozciikler kisa,
anlasilir ve okunakli olmalidir. Dekoratif yazilar yerine okunakli yazi karakterleri kullanilmalidir.
AMBALAJ TASARIMI

Ambalaj, bir {iriiniin korunmasinda, saklanmasinda, tiiketiciye sunulmasinda ve satin alinmasinda
onemli bir yere sahiptir. Bir {irliniin, benzerleri arasindan tercih edilmesinde, ambalaj tasariminin
katkis1 biiyiiktiir. Ambalaj tasariminin iki temel islevi bulunmaktadir. Ambalajin fiziksel islevi;
Ambalajlanmis iirlinler, tiiketiciye ulagana dek bir¢ok defa yiikleme, bosaltma ve tagima islemine
maruz kalirlar. Bu yiizden ambalajin, iiriinii olumsuz etkilerden (nem, sok, titresim, oksitlenme, asir1
1s1 degisimi vb.) korumasi gerekmektedir. Ambalajda iletisim islevi ise; iiriiniin satin alinmasi
agamasinda baslamakla birlikte, i¢erisindeki {iriin hakkinda genel bilgilerden, kullanim kosullarina,
uyarilara ve hatta kurum kimlik bilgilerine kadar genis bir yelpazede yer almaktadir.

Uretici ve tiiketici arasinda koprii olugturan ambalajlarda, iiretici firmanin imaj1 da sunulmaktadir.
Giinlimiizde ambalajin 6nemi daha da iyi kavranmis; basli basina bir iletigsim araci oldugu
anlasilmistir. Ambalaj Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar Ambalaj, iirliniin 6zelliklerine gore,
fiziksel (darbe) ve kimyasal (151k, oksidasyon) tehlikelerden koruyucu ve dayanikli 6zellikte
tasarlanmalidir. Uriinii temiz tutmalidir. Kolay tagmabilmelidir. Ambalaj, sekil, bilyiikliik ve agirhik
yoniinden, {iriine uygun tasarlanmalidir. {lgi ¢ekici olmalidir. Ug boyutlu nesne olan ambalajlarin
tasariminda, yiizeyler arasinda gorsel devamlilik ve biitiinliik saglanmaly, iiriiniin 6zellikleri tiim
yiizeylere yansitilmali, fakat temel mesaj dnylizde yer almalidir. Ambalaj tasariminda hedef kitlenin
yasi, cinsiyeti, 6grenim durumu, gelir diizeyi gibi 6zellikler dikkate alinmalidir. Ayrica, her marka ve
irliniin tasidig1 karakter 6zelliklerine uygun ambalaj tasarimlar1 yapilmalidir.

KURUMSAL KIiMLiK TASARIMI

Bir kurumun kendisini temsil etme bigimleri, o kurumun kimligini olusturur. Kurumsal kimlik
tasarimi, kurumun kendisini temsil ederken nasil algilanacagini belirleyen etkinliklerin timiidiir.
Kurumsal kimlik tasarimi, amblem, logo, antetli kagit, zarf, dosya, kartvizit, davetiye, sertifika, fatura
gibi ticari kagitlara, basin ilanlarina, ambalaj tasarimlarina, i¢ ve dis mimari mekanlara, tasitlara ve
ig Onliikleri gibi, kurum kimliginin gézle algilanan yonlerine uyulmasi zorunlu bigimsel standartlar
getirmeyi amaclar. Kurumsal kimlik, tiim bu gorsel unsurlar1 igeren bir kurumsal tasarimin yaninda,
kurumun degerleri, felsefesi, durusu ve yonetim bigimini de ortaya koymaktadir.

Kurumsal Kimlik Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar

Tiim veriler eksiksiz sekilde ortaya konmalidir. Kurumsal kimlik tasariminda yer alan tiim 6geler,
ortak bir tasarim diline sahip olmalidir. Cagdas bir tasarim anlayisiyla, estetik kaygi giidiilerek
tasarlanmalidir. Kurumu hatirlatmalidir. Ozgiin ve yalin olmalidir. Ulasilabilirlik saglamalidir.
SAYFA TASARIMI

Sayfa tasarimi, kitap, dergi, gazete gibi basili materyallerde bilginin aktarilmasinda 6nemli bir role
sahiptir. Sayfa tasarimi dendiginde ilk akla gelen, bilginin kagit iizerindeki diizenlenmis sekli olsa da,
gliniimiizde web sayfalar1 ve etkilesimli tasarimlarin temelinde de sayfa tasariminda kullanilan ilkeler
gegerlidir. Grid; S6zciik anlami olarak 1zgara, izlek, belirli bir hat demektir. Gridler, sayfa
tasariminda kullanilan yaz1 ve gorsellerin diizenlenmesinde kullanilan yatay ve dikey ¢izgilerden
olusan kilavuzlardir. Sayfa Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar

Basil1 yayinlar, yazinsal igerigi ve gorsel tasariminin kalitesi ile bir biitiindiir. Tyi bir yayinda, her
ikisine de gereken 6zen gosterilmelidir. Basili yayinlari tasarlamaya baslamadan once; hedef kitlenin
profili, fiyat marj1 (en diisiik ve en yliksek), piyasadaki benzerlerinin satig durumlari ve fiyatlari,
kullanilacak kagit tiirli ve baski 6zellikleri, ciltleme yontemi, gorseller i¢in ayrilan biitce
saptanmalidir. Kitap ve dergi ilk olarak kapak tasarimiyla okuyucuyla bulusur. Dikkat ¢ekici bir kapak
tasarimi, digerlerinin arasindan se¢ilmesini saglayabilir. Kapak tasarimi, igerigi dogru yansitmali ve
diger boliimlerle uyumlu olmalidir. Gorsel unsurlar; hedef kitleye uygun, dogru, anlasilir, estetik, metni
agiklayici, destekleyici nitelikte olmali, ilgili metinle ayni sayfada yer almalidir. Koyu tonlardan ya
da yogun renklerden olusan iki gorsel unsur, ayni yapraga arkali 6nlii basildiginda, birbirlerinin gorsel
etkisini bozabilecegi dikkate alinmalidir. Sayfa kenarlarinda marj ad1 verilen bosluklar bulunmalidir.
Sayfa kenar1 ve yazi alaniyla gorsel unsur arasinda kalan bosluklarin, her sayfada ayni standartlarda
tutulmasi, biitlinliikk saglamada 6nemli bir etmendir.

WEB TASARIMI

Bir web sitesinin niteligini belirleyen iki ana unsur bulunmaktadir: Ilki, islevsellige, bilginin etkin
sunumuna ve verimlilige odaklanan kullanilabilirlik unsuru; ikincisi de, web sitesinin gorsel
tasariminin kalitesi ve estetigidir. Kullanilabilirlik; Kullanicilarin, bir web sitesi veya mobil
uygulamayi, belirli bir kullanim ¢er¢evesinde, belirli amaglar1 gergeklestirmek lizere etkin, verimli ve
tatmin edici bir sekilde kullanabilmesidir.
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Ogrenilebilirlik, Hatirlanabilirlik, Verimlilik, Etkililik ve Kullanict Memnuniyeti; kullanilabilirligin
temel bilesenleridir.

Web Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar Web sitesinde mesajlarin dogru iletilebilmesi ve
anlasilabilmesi i¢in hedef kitlenin 6zellikleri iyi bilinmelidir. Tasarim 6ge ve ilkelerine uygun,
nitelikli bir web sitesinin gorsel tasarimi; estetik 6zelliginin yaninda, bilgiyi diizenler, kullanicilarin
ilgisini ¢eker, onlar1 yonlendirir, duygusal etki ve baglanma saglar. Web sitesinin gorsel tasarimi
kullaniciy1 desteklemeli ve mesajin iletilmesini saglamalidir. Web sitesinin basarili olmasi igin
kullanicilarin kolay ve hizli etkilesim kurabilecekleri tasarimlar sunulmalidir. Giiniimiizde web
sitelerinin mobil uyumlu tasarlanmasi olduk¢a dnemlidir. Farkli boyutlarda olan masaiistii ve mobil
cihaz (tablet, mobil telefon) ekranlarina uyum saglayabilmesi ve sorunsuz goriintiilenebilmesi igin,
mobil (m-dot), uyarlamali (adaptive) ve duyarl (responsive) web tasarim teknolojileri gibi gelistirme
yontemleri kullanilmaktadir. REKLAMCILIK

Bir {iriiniin ya da hizmetin, belirli bir bedel ddenerek, kitle iletisim araglarinda kamuoyuna olumlu bir
bigimde duyurulup tanitilmasina yonelik faaliyetlere reklam denir. Reklamlar; dikkat ¢cekme, ilgi
uyandirma, satin alma giidiisii yaratma ve ikna etme, iirlin veya hizmetin nasil ve nereden
edinilebilecegi hakkinda bilgilendirme, satiglar1 arttirma, marka bagimlilig1 yaratma, markanin
taninmislik ve itibarini arttirma, rakiplere olan istiinliigiinii vurgulama gibi iglevlere sahiptir. Baglik
Y azilari, Metin, Sloganlar, Gorsel Unsurlar, Amblem/Logo; reklamin temel unsurlaridir. Reklam
Tiirleri Hikdye Anlatan Reklamlar, Tanik Gosteren Reklamlar, Uzman Kisilerce Desteklenen
Reklamlar, Unlii Karakterin Kullanildig1 Reklamlar, Miizikli ve Sarkili Reklamlar, Karsilastirmali
Reklamlar. Storyboard Tasarimi Storyboardlar; yazarin kaleme aldig1 hikayenin kareler igerisinde
gorsellestirildigi ve her goriintiiye ait kamera, miizik, ses efektleri ve diyaloglarindan olusan
agiklamalarin yer aldig1 bir anlatim bi¢imidir. Storyboardlarda her hareket, kareler igerisinde siiresi
ile birlikte yer alir. Kaginci saniyede hangi sahnenin ¢ekilecegi storyboard iizerinde belirlenerek,
reklam filminin ¢ekiminde zaman, emek ve para tasarrufu saglanir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Hareketli Goriintii Uretim Teknikleri ve Kurgu
UNITE NO 11

YAZAR  Prof.Dr. SERKAN OZTURK

HAREKETIN KAYDEDILMESI VE AGTABAKA iZLENIMi

Hareketin kaydedilmesine iliskin tiim ¢alismalarin dayanak noktasi, agtabaka izlenimidir. Roget,
birbirinin devami niteligindeki ardigik goriintiilerin hizla gosterilmesi halinde bunun gézde hareket
hissine neden oldugunu ortaya koymustur. Bu 6nemli gelismenin ardindan sinemada kare say1s1 kavrami
belirmis ve dnceleri 16 sonrasinda ise giinlimiize dek kullanilan 24 kare sayis1 ortaya ¢ikmistir.
Fotografik Imge (Sinematografi) Yunanca Kine (hareket) ve Graphos (yaz1) kelimelerinden olusan
sinematografi, en yalin bicimde hareketle yazmak anlamina gelir. Varligini 1513a borg¢lu olan bu
eylem, her y1l yilizlerce filmin gosterime girdigi sinema sanati1 agisindan vazgegilmezdir. Cergeve
Oranlar1 Cergeve orani, sinema ya da fotografta frame’in en ve boy oranini niteler. {lk baslarda 4:3
oraninda yapilan ¢ekimler, hemen hemen kare goriinlimiindeydi. Ancak kamera denen teknik aletin
giderek insan goziinii ve duyularini taklit etmeye caligmasi sonucu giliniimiize dek kullanilan 16:9 ¢ekim
formati ortaya ¢ikmistir. Insan, giindelik yasamindaki gorsel duyumlarini 4:3 oranmin aksine 16:9
cerceve oranina yakin bir oranda gerceklestirir. Bir nesneye baktigimizda, onu neredeyse 180 derecelik
bir agiyla kavrariz ve bu durum sinemada ¢okga tercih edilen 16:9 oranina oldukga yakindir.

CEKIM ACI VE OLCEKLERI

Hareketli goriintii iiretiminde 6nemli bir yer tutan ¢ekim a¢1 ve 6lg¢ekleri, anlamin olusmasinda oldukga
etkindir. Edebiyatta metnin olusmasinda oldukca dnemli olan harf, sozciik, cimle ve paragraf
yapilarinin hareketli goriintiideki karsiligi plan, sahne ve sekanstir. Cekim Acilar1 Cekim agisi;
kameranin, alicinin objeye ya da nesneye nereden baktigini niteler. Alt ag1t Gérkem, ihtisam, giig,
otorite, iktidar gibi soyut kavramlarin ifadesinde anlatimi giiclendirmek amaciyla kameranin, kisiyi ya
da nesneyi alttan goriintiilemesidir. Ust ag1 Alt a1 cekimin tam tersi etkiye sahiptir. Karsidan ag1 (g6z
hizas1) Sektorde daha ¢cok g6z hizasi olarak adlandirilan karsidan aci, isminden de anlasilacag tizere
kameranin, ¢gekimini yaptigi unsurla ayni hizada oldugunu niteler. Amors Kameranin, oyuncunun
omzunun arkasindan diger oyuncuyu goriintiileyebilecegi sekilde konumlandirilmasiyla elde edilen
¢ekim agisidir. Egik a¢1 Bir filmde yolunda gitmeyen durumlarin anlatiminda en ¢ok basvurulan agidir.
Cekim Olgegi Cekim dlgegi; kameranin, objenin ya da kisinin ne kadarlik kismini ¢ektigini ya da
cerceveledigini niteler. Boy ¢ekim Cekimi yapilan kiginin tiimden goriintiilenmesiyle elde edilir. Bu
¢ekimde genel olarak goriintiiye alinan kisi hakkinda gesitli bilgiler aktarilabilir izleyiciye. Diz ¢ekim
Amerikan plan olarak da adlandirilan diz ¢ekimde 6lgeklendirme, dizin hemen altindan baslayarak bas
bosluguna kadar devam eder. Bel ¢ekim Medium shot olarak da adlandirilan bu ¢ekim 6lgeginde
insanin kemer hizasinin hemen altindan ya da iizerinden 6l¢eklendirme baglar ve bas bosluguna kadar
devam eder. Gogiis ¢ekim Bu ¢ekimde beden, gogiisten yukarisini goriintiileyecek bi¢cimde gergeveye
alinir. Omuz ¢ekim

Omuz eklemlerinin hemen altindan baslayip bas bosluguna kadar devam eden ¢ekim 6lgegidir. Bas
¢ekim Boyundan yukarisinin kadraja alindigi ¢ekim 6lgegidir. Detay ¢ekim Extreme close up olarak da
adlandirilan bu ¢ekim 6l¢egi, isminden de anlasilacagi lizere detaylara odaklanir. Genel ¢ekim
Hareketli goriintii ¢ekiminde kullanilan en 6nemli planlardandir. Bu ¢ekim 6lgegi, olayin nerede
gectigi ve oyuncularin nerede bulunduklarina dair 6nemli bilgiler verir. Uzak ¢ekim Establishing
(kurulum) ¢ekim olarak da adlandirilan uzak ¢ekimler, filmin ¢ekildigi sahnenin tamamina iligskin
bilgi verme agisindan 6nemlidir.

Ac1 ve Olcek Farkhilig

Ac1 ve Olgekler aciklanirken ifade edildigi iizere kamera agis1, kameranin objeye nereden baktigiyla
ilgiliyken, objektif acis1 kameranin objenin ne kadarlik kismini ¢ektigine odaklanir. Kameranin
Govdesiyle Yaptig1 Hareketler Kameranin govdesiyle yaptigi hareketleri iice ayirmak miimkiindiir:
Panoramik (Pan-yatay ¢cevrinme), tilt (dikey ¢evrinme), diyagonal. Panoramik (pan-yatay ¢evrinme)
Kisaca pan olarak ifade edilen bu hareket, kameranin yatay ekseni iizerinde saga ve sola ¢evrinmesiyle
elde edilir. Tilt (dikey ¢evrinme) Kameranin dikey eksende asag1 ve yukar1 yonlii hareketidir.
Diyagonal Pan ve tilt hareketinin birlesiminden ortaya ¢ikar.

Objektife Bagli Hareketler

Optik hareketler olarak da nitelenen objektife bagli hareketler, zoom in (i¢e kaydirma) ve zoom out
(disa kaydirma) hareketleridir. Yer Degisikligine Bagli Hareketler Yer degisikligine bagl hareketler,
kameranin bir tasiyictya monte edilmesiyle yapilan hareketlerden olusur. Saryo Tren rayina benzeyen
diizenek yardimiyla yatay eksende kusursuz hareket etme olanagi saglar.
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Pedestal Eski tip agir stiidyo kameralarinin kullanildigi donemlerde, genellikle stiidyo i¢i ¢ekimlerde
kameranin asagi-yukar1 yonli hareket etmesinin yani sira, tekerlek takilmasi halinde ileri-geri dogru
hareket etmesine de imkén saglar. Dolly Birgok ¢esidi olan dolly, lastik tekerleklere sahiptir ve
kameranin ¢ok yonlii hareket etmesine olanak saglayan bir diizenektir. Jimmy jip Film ¢ekimlerinde
¢okea tercih edilen Jimmy jip, stiidyo ve mag ¢ekimlerinde de yaygin olarak kullanilir. Slider Saryonun
kiiciigii gibi diisiiniilebilir. Steadicam Insan viicuduna uygun bicimde tasarlanan diizenek, hareketli takip
sahnelerinde kusursuz etkiyi amaglar.

Drone Insansiz hava araglar1 teknolojilerinin gelisimi ve sonrasinda ucuzlamas: ile pahali helikopter
cekimlerinin yerini almistir. Kurgunun Ortaya Cikis1 Kurgunun ortaya ¢ikist hem rastlantisal hem de
ihtiyaca bindendir. Thtiyactir ¢iinkii kurgu sinemaya eklenene kadar insanlar, giindelik hayatta
kargilagtiklarinin bir benzerini siirekli perdede izlemeye baglamislardir. George Melies, Paris
sokaklarinda ¢ekimler yaparken bir anda kameras1 sikismis ve bir miiddet sonra tekrar ¢aligmaya
basladiginda kamera 6niindeki nesne ve kisilerin degistigini deneyimlemistir. Bu deneyim, giiniimiizde
hala en ¢ok tercih edilen kurgu tiplerinden olan “kesme” kurguyu ortaya ¢ikarmistir. Olgiimlii (metrik)
kurgu Goriintiilerin art arda siralanmasi esasina dayanir. Birbiri ardina siralanan goriintiilerin temel
farki, adindan da anlagilacagi gibi uzunluklaridir. Dizemsel (ritmik) kurgu Metrik kurgunun aksine
goriintiilerin uzunluklar degil, igeriklerinin 6n planda tutuldugu kurgu tipidir. Titremsel (tonal) kurgu
Titremsel kurguda duygu 6n plandadir.

Duyguya gére ton diizenlemesi yapilir. Birbirine yakin tonlar, ard1 ardina siralanir. Usttitremsel
(overtonal) kurgu Eisenstein’in en gii¢liilerin toplam1 olarak nitelendirdigi temel frekans yaninda ¢ok
sayida tonun bir araya gelmesiyle olusan ve miizik yogunlugunun yiiksek oldugu kurgu tipidir. Anliksal
(intellectual) kurgu Goriintiilerde yer alan entelektiiel ¢ekiciligi ortaya ¢ikarmayi amaglayan ve bu
sayede izleyicinin duygu diinyasini uyaran kurgu tipidir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel iletisim ve Yeni Medya

UNITE NO 12

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi BURCU AKKAYA TELCI

Kisaca iletisimin ne olduguna ve medyanin iletisimdeki 6nemine deginmek faydali olacaktir. Birden
fazla insanin oldugu yerde mutlaka bir iletisim vardir. Insanlar tarih boyunca, var olduklari giinlerden
bugiine kadar anlagsmak ve kendilerini anlatmak i¢in ¢ok farkli yollar denemistir. Kimi zaman duman
gibi isaretleri kullanmis, kimi zaman ise magara duvarlarina resimler yapmislardir. Gelecege
kendilerine dair bilgi ve belgeler birakmak igin ¢ivi yazilarini kullanarak tas tabletlere kaziyarak
yazilar yazmiglardir. Her donemin cografi ve fiziksel dinamikleri o dénemin iletisim yontemlerini
sekillendirir. Ozellikle 20.yy’dan itibaren teknolojinin gelismesi ve internetin icad1 haberlesmeye,
medyaya ya da basgka bir deyisle “tasarimlanmis profesyonel iletisime” yepyeni bir boyut getirmistir.
Bu baglamda, ge¢misteki iletisim bicimleri ile kiyaslandiginda; iletisim son derece hizlanmistir.
Teknolojik gelismelerle birlikte iletisimde gorsellerin ve hareketli goriintiilerin 6nemi artmistir.
Eskiden derin bilgiye ulagsmak icin ansiklopediler vardi giiniimiizde ise Google, Yandex gibi arama
motorlari sayesinde kii¢iiciik bir telefon ekranindan uzak diyarlarin bilgilerine ulagsmak miimkiindiir. Bu
noktada 6nemli olan sey; kisinin dogru ve etik kaynaga nasil ulasabilecegini bilmesi gerekliliginin
dogmus olmasidir. Giiniimiiz medyasinin zorlugu eskiden oldugu gibi bilgiye ulasmakta degil ancak
giivenilir kaynaklara ulasma konusundadir. Bu boliimde iletisimin bilesenleri ve yeni medyanin yapisi
anlatilmaktadir.

ILETISIMIN BILESENLERI

[letisim kelimesinin, ortaklik ve paylagsmak gibi anlamlara geldigi diisiiniilmektedir. Bu sayede
insanlar arasinda bilgi ve diisiinceler de paylasiimaktadir. Iletisimin olabilmesi i¢in bir ileti ya da
iletilerin bir canlidan diger bir canliya ya da canlilara ulasmasi gerekir. Iletisimin 5 bileseni (8gesi)
bulunmaktadir. Bunlar sirasiyla; kaynak, mesaj (ileti), kanal, hedef kitle (alic1) ve iletisim dongiisiiniin
tamamlanmasini saglayan geri bildirim 6geleridir. Kaynak: Bir fikir, diisiince ya da bilgiyi iletilebilir
ve anlagilabilir hale getirerek ileten kisi ya da kurumlara kaynak denir. Kaynak iletmek istedigi mesaji
kodlayarak sececegi bir kanal araciligiyla alicinin hizmetine ve bilgisine sunar. Haberlesmeyi
baglatan taraftir. Mesaj (ileti): Kaynak tarafindan hedef kitleye ulastirilmak iizere tasarlanan, kodlanan,
bilgi, fikir ve diisiincelerdir. Mesajlarin, tagidiklari igeriklerin en iyi tasarlanmis versiyonu oldugu
varsayilir. Kanal: Tasarlanan mesajlarin iletim yoluna kanal denir.

Bu kanal kimi zaman mektup, faks, e-posta, kitap gibi yazili mesajlari, kimi zaman da sesi ileten
radyo, telefon gibi kanallardir. Hedef Kitle (Alic1): Kaynaktan gelen iletilerin; ulagsmasinin
planlandigi, kisi, kurum ve kuruluslara hedef kitle denmektedir. Alicinin gelen bir mesaj1 algilamasina
iletisimde kod ¢6zme denmektedir. Medya planlamasinda ve tasarimda hedef kitle nemli bir
belirleyici unsur olmaktadir. Hedef kitlede algilama engelleri, i¢sel faktorler olabilecegi gibi dig
kaynakli faktorler de olabilir. Thtiyaglar ve tecriibeler; igsel faktorler, ortamda giiriiltii, dikkat dagitic
yogunluk, asir1 sicak ve nem ya da alicinin soguk bir ortamda {isiiyor olmasi gibi fiziki kosullar digsal
faktorler olarak sayilabilir. Geri Bildirim (feedback): Geri bildirim, alicidan kaynaga yonelen bilgi
akisidir.

Kaynak, mesajinin yerine ulasip ulagsmadigini ve alici tarafindan anlasilip anlasilmadigini geri
bildirim yolu ile test eder. Geri bildirimin olmadig: iletisim tek yonli ve ¢izgiseldir. Geri bildirim
bileseninin bulundugu iletisim bigimleri ise ¢ift yonlii yani dongiisel iletisim olarak tanimlanir.

Kitle iletisimi ve Yeni Medya Kavrami

Medya tarihi incelendiginde, kitle iletisimi konusunda her ¢agin teknolojisinin ya da kesiflerinin o
donem kullanilan araglar1 bigimlendirdigini gérmek miimkiindiir. Yeni medya; bilgisayarlar ve
internetten yararlanan dijital (1 ve 0 ile ifade edilen sayisal) teknolojilerin bir sonucu olarak bilgi veya
eglence saglayan {iriin ve hizmetleri kapsamaktadir.

Cevrimici haber yayinlari, sosyal medya, bloglar ve video oyunlar1 da yeni medya kapsamina
girmektedir. Yeni medya “etkilesimli, iki yonlii iletisim i¢eren ve bir tiir bilgi islem i¢eren dijital
medya” anlamina gelir. Yeni medya, “ kolay islenen, depolanan (arsivlenen), doniistiiriilen, baglantilar
eklenebilen ve 6nemlisi de kolayca aranan ve erisilebilir” olan igerikleri tanimlamaktadir.

Eskiden radyo, televizyon ve gazete ayr1 ayri araclar iken, giiniimiizde biitiin bu araglar tek bir mecrada
bir arada bulunabilmekte ve asenkron olarak da kullanilabilmektedir. Asenkron olma 6zelligi bireylere
uygun gordiikleri zamanda mesaj alma ve gonderme olanaginin saglanmakta olmasidir. Dijital
teknolojiler daha 6nce manuel yapilan pek ¢ok seyi kolaylagtirmistir.

Ornegin habercilik alaninda geleneksel medyada eskiden fotograf ve yazilar posta ile bazen saatler ya
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da giinler siiren yolculuklar ile gonderilirken giinlimiizde aninda merkez yayincilara ulastirilabilmekte,
medya ¢alisanlari ¢ok sayida takipciye tek basina canli yayin yapabilmektedir. Yeni medya kavrami
iletigim sistemlerinin ve alt yapisinin kiiresellesmesini de ifade etmektedir. Kiiresellesme, farkli
toplumsal kiiltiirlerin kargilikli olarak birbirlerini tanimasz, iilkeler ve kitalar arasindaki iliskilerin
yayginlagmasi ve artmasi olarak tanimlanabilir. Ayn1 zamanda ¢esitli mal ve hizmetlerin diinyanin her
yerinde bulanabilir olmas1 olarak da tanimlanabilir.

Bu hizmetlere haberlesme araclarini katmak da miimkiindiir. Gliniimiizde yaygin olarak kullanilan yeni
iletisim teknolojileri, iletisim alaninda biiyiik bir degisim yaratmakta bunun sonugclar1 da kiiresellesme
olarak ifade edilmektedir. Iletisim kuramcilarindan Marshall McLuhan, ortaya attig1 Global Koy
teorisi ile iletisim alaninin en ¢ok konusulan teorisyenlerinden birisi olarak kabul edilmektedir.
McLuhan yeni iletisim teknolojileri sayesinde diinyanin kiiresel bir kdy haline geldigini iddia eder.
Bilgi Cag / Bilgi Toplumunda iletisim

Bilgi ¢ag1 tanimi1 dijital teknolojilerle oriilii bir toplumu tanimlamaktadir. Bilgi toplumu; bilgisayar
teknolojileri ve uydu teknolojilerindeki ilerlemelerinin kesigim noktasindaki toplumsal yapiyi anlatir.
Bilgi ¢cagi, en uzak mesafelere en kisa siirede ulagimi saglayan uydu teknolojileri ile kiiresel iletisimin
miimkiin ve karsilikli olabildigi bir ortam1 anlatmaktadir. Bilgisayarlar, dijital uygulamalar, uydu
teknolojileri ve fiber optik teknolojileri 1990’11 yillardan itibaren ¢agimizin toplumsal yapisini
bi¢imlendirmistir. Baglangi¢ta kurumsal kullanimlarin oldugu internet uygulamasi 1990’lara
gelindiginde evlerde kullanilarak yayginlasmaya baslamistir. Internetin en iyi bilinen
uygulamalarindan birisi, www (World Wide Web) dir.

Giiniimiizde bilgisayarlar kiiciilmiistiir. 1k ¢ikt1g1 yallarda bilgisayarlar agir ve biiyiik boyutlu aletlerdi.
[lk zamanlar &zellikle hesap makinesi olarak da kullaniliyordu. Zamanla ise iletisimin en énemli
araci haline geldi. Dijital kelimesi bilgisayar dilini ifade etmektedir. Gootfried Willhelm tarafindan
gelistirilen dijital dil 1 ve O rakamlarindan olusan aritmetik bir yazilimdir. Bu dilde her harf ve
sembol bir koda karsilik gelir. Dijital teknoloji sayesinde artik diinyanin her yerinde televizyon
goriintiileri ayn1 kalitede izlenebilmektedir. Eskiden antenlerle saglanan bu goriintiiler, hava kosullari
gibi fiziksel olaylardan etkilenebilmekteydi.

Dijital teknolojilerin gelisimi bu tiir sorunlar1 azaltmistir. Uydularin ardindan fiber optik
teknolojisinde gelismeler olmustur. Yeni medya teknolojilerinin 6zellikleri Yeni medya, kitle
iletisimini tek bir ortamda toplayabilmesi 6zelligi ile geleneksel haberlesme yontemleri karsisinda
ticari bir iistlinliik saglamaktadir. Yeni medya igerik iiretiminde ve dagitiminda maliyeti
diisiirmektedir. Kullanicilara kullanim kolaylig1 saglamaktadir. Yerel medyaya bile ulusal olma
yolunda bir alan agmaktadir.

Giinlimiizde yerel bir gazete ya da dergi internet iizerinden yaptig1 yayinla, yerellikten ¢ikip ulusal hatta
bir anlamda dil sinirlilig1 disinda diisiiniildiigiinde kiiresel olabilmektedir. Ornegin Japonya’da yasayan
bir yabanci, isterse kendi memleketinin, ilgesinin gazete veya dergisini diinyanin baska bir kitasinda
olmasina ragmen es zamanli olarak takip etme olanagina sahip olmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri
ve yeni medya; kullanicilarina ¢ok ¢esitli olanaklar saglamaktadir. Bunlari su bagliklar altinda
siralamak miimkiindiir:

» {letisim olanaklarinin toplumun daha biiyiik kesimleri tarafindan ulasilabilir olmas1

» Tletisim kanallarinin birbirine baglanabilir olmas1

* Eski sistemlere gore daha ekonomik olmasi Yeni medya kullanicilar (okurlar, dinleyiciler,
izleyiciler) ile igerik iireticiler arasindaki mesafeyi kisaltmistir. Ayn1 zamanda diinyanin pek ¢ok
yerindeki insanlarin birbirleri ile de etkilesimde olmasini saglayabilmektedir. Yeni medyanin en
onemli 6zelliklerinden birisi interaktif olmasidir. Diger bir 6zelligi ise, zaman kisitlamasi
olmamasidir. Sik araliklarla giincellenebilmektedir. Yeni medya sagladigi olanaklar yaninda siklikla
ii¢ 6zelligi ile elestirilerin hedefi olmaktadir. Bunlar; kaynakta giivenilirlik sorunlari, igerikte 6zgiinliik
sorunlari ve dogruluk tartismalaridir. (Elektronik / Dijital Yayincilikta) internet Gazeteciliginin
Ozellikleri Internet gazeteciligi internet {izerindeki yaymciliktir. Internet gazeteciliginin geleneksel
gazetelerin satisin1 ve okunma oranlarmi diisiirdiigii diisiiniilmektedir. Internet yayimlarinda icerikler
hizl1 bir sekilde giincellenebilmektedir.

Geleneksel gazete ve dergilerde igerikler sayfalara yerlestirildikten sonra gazete veya dergi baski
asamasina gitmekte ve ¢cogu zaman ancak ertesi giin basilmis olmaktadir. O nedenle baski asamasinda
yasanan gelismelerin geleneksel gazete iceriklerine eklenmesi miimkiin olamamaktadir. Internet
gazeteleri ise deprem, yangin, sel gibi son dakika olaylarini aninda yayinlarina alarak eskiyen haberler
iizerinde giincelleme ve degisiklik yapabilmektedir. Geleneksel gazetecilikte haber, yaz1 ve fotograflar
i¢in ayrilan alanlar kagit 6lgiileri ile sinirhdir.

Internet yayinciliginda ise genellikle alan sikintis1 olmamakta, yazi fotograf ve haberlere daha genis
yer verilebilmekte ayrica benzer igeriklere baglanti saglanabilmektedir. Geleneksel gazetecilikte
yayinlarin baski adedine tiraj denir ve okur sayist tiraj ile dlgiiliirken, internet gazetelerinde okur
sayilar1 tiklanma sayist ile iligskilendirilmektedir.

Yeni medya ortamlar1 hem geleneksel gazetelerde yazan gazetecileri hem de gazeteleri, sosyal medya
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olarak da ifade edilen sosyal paylasim sitelerine de tasimistir. Ornegin bir gazetecinin ya da gazetenin
Facebook, Instagram ya da Twitter’daki takipg¢i sayilar: da glinlimiizde tirajin bir karsilig1 olarak
distiniilebilmektedir.

Geleneksel medyada her is tanimai icin farkl: bir personel calistirmak gerekirken, yeni medya birkag
kiginin bir araya gelerek yapabilecegi isleri, neredeyse tek bir ¢alisanin yapabilecegi hale getirmistir.
Yeni araglarin kullanici dostu olmasi sayesinde; haberi, yazan, seslendiren, kurgulayan ve yayinlayan
ayni kisi olabilmektedir. Pavlik yeni medyada haberciligin dort temel agidan degistigini sdyler. Bunlar
kisaca soyle siralanabilir:

1. Igerikte karsilasilan degisimler

2. Habercilerin is yapma bicimlerinde meydana gelen degisimler

3. Yazi isleri ve haberciligin gegirdigi degisimler

4. Haber kaynaklari, izleyiciler, reklamcilar agisindan yasanan degisimler Yeni medya, ¢ok seslilik
ortami yaratarak haberlesmeyi medya profesyonellerinden halka, bireye indirmistir. WhatsApp
iizerinden bireyi kimi zaman haber kaynagi olarak degerlendiren medya, ayn1 zamanda bireylerin
cektigi videolar1 yayinlayarak onlara yaymlarinda yer verebilmektedir. Ornegin bir sel, tsunami
felaketinde vatandas gazeteciligi bolgede bulunan ve yasayan vatandaslarin mobil telefonlari ile
topladiklar1 goriintiiler sayesinde 6n plana ¢ikabilmektedir. Yeni medya diizeninde bireylerin kendi
bloglarini, sitelerini ya da YouTube kanallarin1 agcarak haber vermeleri yani yurttas gazeteciligi de
yaygindir. Bunun diginda sosyal medya aplikasyonlarinda da insanlar haberleri paylasarak dagitim
aginin dnemli bir parcasi olabilmektedir. Bir bakima haberin kaynagi ve dagiticis1 arasindaki ¢izgiler
netligini yitirebilmektedir. Gazete ve Dergi Yayinciliginda Gorsel Tasarim (Mizanpaj) Mizanpajin
kelime anlami diizenlemedir. Tasarim iginin kagit izerinde yapilan halidir. Yazi, resim, fotograf ve
grafiklerin kagit lizerinde ¢izilen bir alanda diizenlenmesidir. Basilacak bir malzemenin hazirlik
agsamasinda gereken unsurlar; tipograf/yazi, gorseller ve kagittir. Tasarim yapacak kisinin yaraticilik
6zelliginin kullanmasi yaptig1 isin daha estetik olmasini saglar.

Gazete, dergi ve kitap disinda; brosiir, afis, kartvizit ve billboardlar da tasarim gerektiren islerdir.
Sayfa tasarimcisi, diizenleme asamasinda sayfaya yerlestirdigi metinlerin anlasilir olmasindan ve
okunma rahatliginin saglanmasindan sorumludur. Gorsellerin yerlesiminin de gdze hitap etmesi yapilan
isin kalitesini artirir. Mizanpaj okurlarin yayinlari karsilastirmasinda ve karar vermesinde 6nemli bir
Olciittiir. Farkli ve okunakli tasarimlar okuru ¢ekerken, iyi bir igerik kotii tasarim nedeniyle okur
kaybettirebilir. Eskiden yalnizca basilacak materyaller i¢in yapilan mizanpaj artik internete koyulacak
yayinlarda da kullanilmaktadir. Sayfa tasariminda kullanilan modern programlar, Indesign, Illustrator,
Publisher, Corel Draw olarak sayilabilir. Sayfalarin gorsel tasariminda; denge, uyum, bazen zitlik,
oran, sadelik, biitiinliik ve renkler 6nem tasir. Sayfa tasarimlar1 genellikle yayn tiirline uygun olarak
belirlenmis 6zel kurallar biitiinii i¢inde yapilir. Gazete tasarimlarinda bos alanlar miimkiin oldugunca
etkin kullanilirken, dergi gibi siireli yayinlarda; kagidin ekonomik kullanimindan 6te, tasarim ve estetik
On plana ¢ikar. Gorsellere daha biiyiik ve fazla yer verilerek bir ¢ekicilik yaratilir. Dergilerde gorsel
zenginlik ve estetik en az haber degeri kadar 6nemlidir.

Tasarimda haberler yerlestirilirken; iist baslik, ana baslik ve ara bagliklarin goriiniir olmas1 6nemsenir.
Haberin 6zetinin yer aldigi spotlar da dikkat ¢ekmek i¢in farkli bir tipografi ile 6n plana ¢ikarilabilir.
Yeni medya iceriklerinde gorsellik ve tasarim neredeyse i¢erik kadar dnemli hale gelmistir. Yeni
medyada hazir tasarimlar ve uygulamalar kullanilabilecegi gibi, sifirdan tamamen 6zgiin tasarimlar
yapmak da miimkiindiir.

Yeni Medya ve Haber Uzerine Genel Degerlendirme

Teknoloji kelimesinin de gazetecilik kelimesinin de 17. yiizyildan itibaren kullanildig1 diisiiniiliiyor.
fletisim olanaklar: arttikga medyanin haber verme ve kamuoyunun da haber alma hiz1 artti. Haberlerin
teknik yapilar1 da yazi ve sesten, fotograf ve hareketli goriintiiye dogru degisti. Teknolojik ilerlemeler,
medyanin teknolojik hiza ayak uydurmasini sagladi. Artik pek ¢cok konuda insanlar, olayin olus seklini
sadece okumuyor ya da eski giinlerdeki gibi sadece radyodan dinlemiyor ayni zamanda direkt olarak
canli videolari, televizyon ve masa iistii bilgisayarlarin yaninda mobil araglar olarak tanimlanan cep
telefonlarindan da izleyebiliyor. Ayrica bu oldukg¢a kisa bir zaman diliminde gergeklesebiliyor. Eski
nesiller, giinliik bilgileri edinme agisindan basili gazetelere giivenirdi.

Ancak haberlere daha ge¢ ulasirdi. Ardindan radyo ve televizyon geldi. Yeni nesil ise dogrudan internet
diinyasi ile bulusarak teknolojik iistiinliigii elinde bulunduran yeni medya ile karsilasiyor. Ancak
teknolojik iistiinliik her zaman dogru bilgiye ulasmak anlamina gelmiyor. Ornegin reklam ve haber
kolaylikla birbirine karisabiliyor. Haber kelimesinin Ingilizce karsilig1 olan ‘news’ kelimesinin
harflerinin her yonden gelen bilgileri temsil ettigi sdylenir. North-Kuzey, East- Dogu, West-Bati, South
-Giiney’den gelen bilgiler anlamindadir. Yeni medyanin gelisimi, geleneksel Kitle iletisim araglarina
gore, bu her yonden gelen bilgilere internette cok daha kolay ve hizli erisimi saglamistir. Sosyal medya
caginda igerikler en hizli sekilde yayilabilmektedir. Her kullanict ayni1 zamanda igerik {ireticisi ve
dagiticisi olabildiginden, s6z konusu iceriklerin dogru olup olmadiklar1 konusu siklikla
tartisilmaktadir. Bu nedenle yeni medyada bireylere diisen sey, tek kaynaktan bilgilenmek ve
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karsilastigi igeriklere oldugu gibi inanmak yerine; pek ¢ok farkli kategoride, ¢esitli kaynaga bakarak
medya okur-yazari olmaktir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Gérsel iletisimde interaktif Tasarim Uygulamalar
UNITE NO 13

YAZAR  Prof.Dr. HATICE OZ PEKTAS

GORSEL ILETiISIMDE INTERAKTIF TASARIM UYGULAMALARI

Bir iletisim terimi olarak interaktivite, karsilikli olarak birbirini etkileme bigimiyle iletisime
gecmektir. Interaktif tasarim, insan kullanim1 odakl1 iiriin, servis ve ¢evre yaratma pratigidir. interaktif
tasarim siireci i¢erisinde tasarimcinin, kavram gelistirme, dijital animasyon, dijital video, dijital ses,
dijital imaj, dijital fotograf gelistirme, etkilesim tasarlama, programlama yapma, ¢oklu ortam projesi
gelistirme gibi gok yonlii kimlikleri olmas1 gerekir. Interaktif tasarim siireci; analiz, tasarlama,
gelistirme, uygulama ve degerlendirme asamalarindan olugsmaktadir.

INTERAKTIF MEDYA UYGULAMALARINDA GORSEL TASARIM

Interaktif medya tasarim siirecinde gorsel tasarimin etkililigini belirleyen tasarim 6geleri
kompozisyon, renk, doku, goriintii, yonlendirmeler, hareketli goriintiiler ve ses olarak siralanabilir.
Gorsel tasarim silirecindeki tasarim ilkeleri ise bosluk, denge, yon, oranti, vurgulama, hiyerarsi,
biitiinliik ve devamlilik olarak siralanabilir. interaktif Medyada Gérsel Tasarim Ogeleri Interaktif
medya tasarim siirecinde gorsel tasarim, kullaniciya aktarilmasi istenen iletiyi etkin bir gorsel iletigim
siireciyle cekici hale getirmeyi amaglar. Interaktif tasarim siirecinde gorsel tasarimin biitiinliigii ve
etkililigini, belirleyen tasarim 6geleri; kompozisyon, renk, tipografik 6geler, gorsel imajlar, doku,
yonlendirmeler, hareketli goriintiiler ve seslerdir. Kompozisyon Interaktif medya tasariminda
kompozisyon, bir ekran tasarimindaki biitiin tasarim dgelerinin birbirleriyle ve arka plan ile
olusturduklari iliskidir. Renk Interaktif medya tasariminda renk kullanimini belirleyen temel etmenler
hedef kitleye uygunluk ve ekran dahilinde kullanilan renklerin birbiriyle uyumudur.

Tipografi

Tipografi; fikir, bilgi ve iletileri, anlasilir bir form ile gorsel bir dil ve farkli bir imge olarak ortaya
koyan bir tasarim unsurudur.

Doku

Doku, tasarim dgelerinin biitiin olarak (¢izgi, bi¢im, yon, renk, ton, doku gibi) olusturdugu etki ya da
tasarim dgelerinin tek baslarina sahip olduklar1 gorsel etki olarak tanimlanabilir. Goriintii Interaktif
medya tasarimlarinda goriintii 6gesi olarak resimler, grafikler, fotograflar ve hareketli goriintiiler
kullanilir. Yonlendirmeler Interaktif medyada sayfalar arasi gegis ve gezinimler, etkilesim
yonlendirme amagli tasarim dgeleri araciligiyla gergeklestirilir. Hareketli goriintiiler Hareketli
goriintiiler; gergek goriintiilere dayali videolar, ¢izgi filmler, canlandirmalar, sanal gergeklik
uygulamalar1 ve simiilasyonlar gibi farkli uygulamalari kapsar. Ses Ses, yazi veya goriintiiyii
destekleyen, sesli anlatima ihtiya¢ duyulan durumlarda kullanilan bir tasarim dgesidir.

interaktif Medyada Gorsel Tasarim Tlkeleri

Interaktif medya tasariminda dikkate alinmasi1 gereken tasarim ilkeleri yon, bosluk, denge, oranti,
hiyerarsi, vurgulama, devamlilik ve biitiinliik seklinde siralanabilir. Yon Yon, gorsel tasarim dgelerinin
biitiinsel veya ayr1 ayri olusturdugu yatay, dikey, egrisel ya da diagonal algisal etkilerdir. Bosluk
(Espas) Bosluk, bir kompozisyon i¢inde beyaz alan veya arka plan seklinde nitelenen alandir.

Denge Tasarim dgeleri simetrik denge, asimetrik denge gibi farkli denge olusturma alternatifleri ile bir
araya getirilebilir.

Oranti

Tasarim Ogelerinin dlgiileri, tasarim icerisindeki boyutlar1 ve birbirleriyle olan iliskileri orantiy1
olusturur. Hiyerarsi Hiyerarsi, tasarimda vurgulanmak istenen d6geye yonelik bir boyutlandirma, renk
kullanimi ya da bigimsel nitelik katmadir. Vurgulama Vurgulama, vurgulanmak istenen 6genin
boyutunu biiyiitme, canli renkler kullanma ya da kompozisyonu vurguyu artiracak sekilde diizenleme ile
olabilir. Devamlilik Interaktif medya tasariminda devamlilik, tasarim yiizeyindeki dgeler arasinda
kesintisiz bir akis anlamindadir. Biitiinliik interaktif medya tasariminda biitiinliik, kompozisyondaki
tasarim 6gelerinin tasarim igerisinde daginik bir izlenim birakmadan bir araya gelmesidir.
INTERAKTIF TASARIM UYGULAMALARINDA KULLANICI DENETIMI

Interaktif tasarim uygulamalarinin kullanicilar tarafindan kolay kullanilabilen, esnek ve etkilesimli bir
araylize sahip olmasi gerekir. Etkilesim Etkilesim, kaynaktan aliciya gonderilen iletinin hedeflenen
alic1 tarafindan kabul edilmesi ve bu ileti baglaminda alicida davranis, tutum veya bilgi yoniinden
degisiklik olugmasi anlamini tasir. Grafik arayiiz tasarimi1 Arayiiz kavrami, insan makine
etkilesiminde arac1 vazifesinde olan ve bu iletisimi saglayan yazilim uygulamasi veya pargasidir.
Kullanici Denetimleri ve Denetim Yontemleri Kullanicilar ile interaktif medya uygulamasi arasinda
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mendiiler, butonlar ve kaydirma ¢ubuklar1 gibi denetim araglar1 vasitasiyla karsilikli bir etkilesim
olusturulur. Meniiler Menil, bilgisayar veya iletisim sistemi olarak sunulan komutlar listesidir.
Diigmeler

Ekranlar arasinda dolagma, kullanici islemlerini uygulanma, video ve ses gibi denetimleri kullanilma,
meni olusturma ve kullanici-bilgisayar etkilesimi gibi amaglar i¢in kullanilir. Ara¢ ¢ubuklari
Kullanicilarin yazilim denetimi ve ¢esitli islemler sirasinda gereksinim duyduklari ara¢ gubuklart;
gorsel isletim sistemleri iizerinde calistirilmak iizere gelistirilen uygulamalarda kullanilir. Onay
kutular1 ve secenek diigmeleri Interaktif medya uygulamalarinda kullanicilarin belirli durumlarda
secim yapmasini gerektiren islemler, formlar, onay kutular1 ve secenek diigmelerine 6rnektir. Tus
komutlar1 Meniiler, diigmeler ve diger gorsel kullanici denetimleri ile daha uzun ve fazla adimda
gerceklestirilecek islev ve komutlarin uygulanabilmesi i¢in kullanicilara zaman kazandirir. Kaydirma
¢ubuklar1 Pencere igerisindeki igerigin yukari/agagi veya sag/sol yonlerinde hareket ettirilerek
tamaminin goriintiilenmesini saglar. Veri girisi ve geri bildirim Uygulamalar, kendilerinden istenen
bazi iglemleri yerine getirebilmek adina kullanici tarafindan veri ve komut girisine ihtiya¢ duyarlar.
INTERAKTIF MEDYA ICERIKLERININ TASARIMI

Interaktif medya uygulamalarinda igerik; fotograflardan, semalardan, resimlerden, gizimlerden olusan
iki boyutlu gorsel dgeler; bilgisayar destekli ii¢ boyutlu gorsel dgeler; video, animasyon, film gibi
hareketli 6geler; efektler, miizikler, insan sesleri ve anlatici sesleri gibi isitsel 6geler ve metin temelli
icerigin olusturuldugu yazili 6gelerden olusur. 2 ve 3 Boyutlu Gérsellerin Tasarimi Interaktif medya
uygulamalarinda gorsel dgeler; zor anlasilan kavramlar1 sadelestirir, bilginin sekiller yoluyla
alinmasini ve diizenlenmesini kolaylastirir. 2 ve 3 Boyutlu Gorsellerin Diizenlenmesi Gorsel 6geler
iizerinde yeniden bi¢imlendirme, renk diizenleme ve 6l¢eklendirme gibi diizenlemeler yapilir.
Hareketli Gorsellerin Tasarimi Hareket, bir nesnenin belirli bir zaman diliminde, bulundugu bir
koordinattan bagka bir koordinata ge¢mesi veya seklinde, boyutunda gézlemlenebilecek degisikliklerin
yagsanmasidir. Gorsel efekt Ozellikle metin ve duragan gorsellerin kullaniminda tercih edilen bir
hareket tiiriidiir. Film Belirli bir konunun anlatimini1 gorsel olarak betimlemek, bir duruma dair gorsel
algi olusturma ve anlatima 6rnek gdstermek icin kullanilir. Cizgi film Cogunlukla kiigiik yas
grubundaki hedef kitle i¢in gelistirilen interaktif medya uygulamalarinda kullanilir. Hareketli gif
Cogunlukla siireklilik arz eden eylemleri gostermek i¢in kullanilir. Flash animasyon Adobe Flash
yazilimi kullanilarak gelistirilen vektorel hareketlerdir. Hareketli gorsellerin diizenlenmesi Hareketli
gorseller olarak ifade edilen gruptaki filmler i¢in yaygin olarak MOV, AVI, MPG, MP4, MKV
uzantili dosyalar kullanilir. Isitsel Gorsellerin Tasarimi Isitsel efektler, miizikler, insan sesleri ve
anlatic1 sesleri igitsel 6ge olarak kullanilir.

Isitsel efektler Tiklama, se¢me, hareket ettirme gibi kullanici denetiminde olan eylemlerde hareketi
pekistirme amaclh kullanilir. Miizikler Miizikler; genellikle uygulamanin kisa animasyonlarla
desteklenmis boliimlerinde fon miizigi olarak kullanilir. Insan sesleri insan sesleri; Kullaniciya bir
soru sorulup cevaplamasi beklendiginde, kullaniciy1 yonlendirme amagli ya da verilen cevaplara geri
bildirim amaclh kullanilirlar. Anlatici sesi Anlatici sesi; interaktif medya uygulamasini seslendiren,
yonergeler veren, kullanicinin uygulamadaki ilerleyisini agiklayan rehber konumundadir. Isitsel
Gorsellerin Diizenlenmesi Interaktif medya uygulamalarinda efektler, miizikler, insan sesleri ve
anlatic1 sesleri olmak tizere farkl: tipteki sesler ayri olarak veya bazen bir arada kullanilir.

Yazih Ogelerin Tasarim

Interaktif medya uygulamalarinda kullanicinin bilgisayar ekranini okuma amagli minimum diizeyde
kullanmasini saglayacak metin yogunlugu 6nerilir. Yazili Ogelerin Diizenlenmesi Yazili 6geleri
diizenlerken metinlerde font, punto, sayfa diizeni, satir araliklari, biiyiik-kiiciik harf kullanima,
vurgulama ve metin zemin iliskisi ve hizalama gibi faktorler etkili olur. Font Font, elektronik
cihazlarin kullandig1 yazi karakterleridir. Ekrandan okumay1 gerektiren durumlarda ekrandan daha iyi
okunduklari i¢in tirnaksiz fontlar daha ¢ok tercih edilirler.

Punto Kullanicilarin bilgisayar ekranlarini yaklasik 30-50 cm mesafeden izledikleri diisiiniildiigiinde
okunabilir biiyiikliikteki bir punto ekran tasarimi i¢in idealdir. Satir aralig1 Satirlarin birbirlerine fazla
yakin olmasi veya birbirinden ¢ok uzak konumlanmasi metinlerin okunurlugunu olumsuz yonde etkiler.
Sayfa yerlesimi Bilimsel ¢caligmalar ve goz hareketleri incelendiginde gdziin ekranin sol iist
kosesinden ekranin sag alt kosesine dogru sarmal hareketlerle takip ettigi goriiliir. Metin hizalama
Metinlerin birbirlerine ve tasarim alanina gore hizalanmasi gorsel algi a¢isindan 6nemlidir. Sola
hizalama yodntemi, satirlarin baglangi¢c noktalarini standart hale getirdigi i¢in hizalamada tercih
edilmelidir. Biiyiik-kii¢iik harf kullanim1 Biiyiik harfler uzun siireli okumaya pek uygun olmadiklarindan
genellikle basliklarda kullanilirlar. Kii¢iik harfler ise okuma eylemi i¢in daha uygundur. Vurgulama
Metinlerde punto biiyiitme, biiyiik harfle yazma, kalinlagtirma, altin1 ¢izme, rengini veya zeminini
degistirme gibi yontemlerle vurgulama yapilir. Metin-zemin iligkisi Metin ve zemin arasinda obje ve
fon iligkisi bulunur.

INTERAKTIF MEDYA UYGULAMALARINDA KULLANILABILIRLIK

Kullanilabilirligin, iiretkenligi artirmak, kullanim i¢in gereken zaman ve bakim maliyetlerini
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azaltmak gibi yararlar1 vardir. Kullanilabilirlik Kavrami Kullanilabilirlik kavrami interaktif medya
uygulamalar1 agisindan, belirli amaglar dogrultusundaki islevlerin etkili, verimli ve memnuniyet
uyandirici bir sekilde yerine getirilme derecesi olarak tanimlanabilir. Kullanilabilirligi
Degerlendirme Teknikleri Kullanilabilirligin degerlendirilmesi, bir uygulamanin kullaniciy1 amacina
ne derece etkili, verimli ve memnun bir gekilde ulagtirdiginin tespit edilmesidir. Kart siralama
Interaktif tasarim uygulamasimin igerdigi bdliimlerin yazili oldugu kartlar uygulamanin hedef kitlesini
olusturan katilimcilardan olugmus bir gruba teslim edilir ve kendilerinden bu kartlar1 gruplamalar1
istenir.

Igeriksel goriismeler Kullanici veya katilimcilarla gériisme ilkesine dayanan bu teknikte amag
kullanicilarla bir veya birden fazla oturumda onlardan veri toplamaktir. Odak grup toplantilari
Olusturulan prototiplerin kullanilabilirliginin belirlenmesi ve iyilestirilmesi i¢in gereken verileri
saglama amaciyla yapilan 4-12 kisilik grup toplantilaridir. Bulussal degerlendirme Bulugsal
degerlendirme, interaktif tasarim uygulamalar1 baglaminda kullanilabilirlik mevzusu iizerine
uzmanlig1 bulunan kii¢iik dlgekte bir grubun gelistirilen uygulamay1 kullanilabilirlik kriterleri
cergevesinde incelemesi seklinde gerceklestirilmektedir Bireysel goriismeler Bireysel goriisme,
Onceden belirlenen sorularla ciddi bir amac dahilinde yapilan ve soru-cevap ilkesine dayanan,
etkilesimli bir iletisim siirecidir Paralel tasarimlar Paralel tasarimlar teknigi, bir¢ok gelistirici veya
gelistirici grubunun bir interaktif tasarim uygulamasi {izerinde ¢alisabilecegi durumlarda kullanilir.
Sanal kisiler Sanal kisiler nitelikleriyle hedef kitleyi olusturan kullanicilarin ¢ogunlugunu temsil eden
hayali karakterlerdir. Prototip olusturma Prototipler interaktif medya uygulamalarinda var olan bir
tasarimin tamamlanmasini beklemeden denenip degerlendirilmesi olanagi saglar. Anketler Anket
kullanimiyla kullanicilar hakkindaki demografik bilgiler, kullanicilarin gelistirilen interaktif tasarim
uygulamasini gelistirmeye yonelik oneri ve fikirlere ulasilabilir. Gorev analizi Goérev analizi
gelistirilen interaktif tasarim uygulamalarinin kullanilabilirliklerine iliskin yanlislar1 belirlemek i¢in
kullanilan bir tekniktir. Kullanilabilirlik Verilerinin Analizi Veri toplama ydntemleri sonucunda elde
edilen kullanilabilirlige iligkin veriler, tiirlerine gore nicel veya nitel yontemlerle analiz edilebilirler.
INTERAKTIF MEDYADA SANAL, GENISLETILMIS VE KARMA GERCEKLIK
UYGULAMALARI

Sanal Gergeklik Sanal gergeklik kavrami, kisilere orada olma hissini deneyimleten bilgisayar destekli
ii¢ boyutlu ortamlar i¢in kullanilir. Artirilmis Gergeklik (AR) Artirillmis gergeklik i¢inde yasadigimiz
diinyadaki bilgilerin bir ara¢ vasitasiyla elde edilen goriintii ve bilgilerle bir araya getirilerek
zenginlestirilmesidir. Karma Gergeklik (MR) Karma Gergeklik, sanal ve artirilmis olarak tanimlanan
gergekliklere ait 6zelliklerin en iyilerini bir araya getirme amacini tagir. Genisletilmis Gergeklik
(XR) Gergek ve sanal diinya ile insan-makine etkilesiminin birlesimi olan genisletilmis gergeklik,
artirilmis gergeklik (AR), sanal gergeklik (VR), karma gerceklik (MR) gibi teknolojileri igerir. Dijital
Oyunlar Dijital oyunlar kullanicilarin aktif katilimli olduklar1 bir interaktif tasarim platformudur.
Oyunlastirma/Gamification Oyunlastirma kullanici eylemlerini kayit altina alan, kullanict tutum ve
davraniglar1 odakli igerik gelistirmeye olanak taniyan bir interaktif tasarim uygulamasidir.
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DERS ADI Gérsel Tletisim Tasarim

UNITE ADI Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku
UNITE NO 14

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi KONUR ALP KOZ

FIKIR VE SANAT ESERLERI

Fikir ve Sanat Eserleri Hukukunun Gelisimi 1540 yilinda matbaanin icadi ve yayginlagmasi ile
oncelikle yayimecilarin, ardindan eser sahiplerinin emek ve yatirimlarindan dogan haklarinin oldugu ve
bunlarin gézetilmesi gerektigi fikri ortaya ¢ikmistir. Diinyada eser sahiplerinin haklarini koruyan ilk
telif yasas1 1709 tarihli Act Anne Kanunu, {ilkemizde ise 1850 tarihli Enciimen-i Danis
Nizamnamesidir. Fikri miilkiyetin tarihsel gelisimine bakildiginda farkli alanlarda pek ¢ok
uluslararasi sozlesmenin yapildig1 goriilmektedir. 1883 yilinda imzalanan Paris S6zlesmesi; ticari
milkiyet haklar1 konusunda ortaya ¢ikan ilk uluslararasi s6zlesmedir. 1886 yilinda Edebi ve Sanatsal
Eserlerin Korunmas1 Hakkindaki Bern S6zlesmesi Tiirkiye dahil 168 iilkenin taraf olmasiyla
imzalanmistir. Ardindan bu iki sézlesmenin yiiriitiilebilmesi igin Isvi¢re’nin Bern sehrinde 1893
yilinda Fikri Miilkiyetin Korunmasi i¢in Birlesik Uluslararas1 Biiro (BIRPI) kurulmustur. 1961 yilinda
“Icrac1 Sanatcilar, Fonogram Ureticileri ve Yayin Kuruluslarinin Korunmas: Hakkindaki Roma
Sozlesmesi” imzalanmistir. 1967 yilinda ise WIPO Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (World Intellectual
Property Organization) kurulmustur. Tiirkiye’nin de 1976’dan itibaren iiye oldugu ve 192 tiye iilkesi
bulunan 6rgiit, Birlesmis Milletler’in uzman kuruluslarindan biridir. 1995 yilinda Diinya Ticaret Orgiitii
Kurulus Anlagsmasi ve eki Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagsmasi (TRIPS) yiiriirliige
girmistir. 2001 yilinda ise 26 Nisan giiniiniin, her y1l “Diinya Fikri Miilkiyet Giinii” olarak kutlanmas1
kararlastirilmistir. Ulkemizde 1952 yilinda yiiriirliige giren 5846 Sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu
ile fikir ve sanat eserleri ile bunlarin hak sahiplerinin mali ve manevi haklar1 koruma altina alinmigtir.
Tiirkiye, ayn1 zamanda uluslararasi pek ¢ok orgiit ve sozlesmenin de tarafi olarak fikri miilkiyetin
korunmasina uluslararasi diizeyde katki saglamaktadir. Alt1 boliimden olusan 5846 Sayili Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu; fikir ve sanat eserlerini, eser sahipligini, eser sahiplerinin mali ve manevi haklarini,
meslek birliklerinin kurulma sartlarini ve fikri miilkiyet haklarinin hukuki ve cezai unsurlarini
tanimlamakta ve diizenlemektedir. Fikri Miilkiyette Temel Kavramlar 5846 Sayil1 Fikir ve Sanat
Eserleri Kanununda tarif edilen kavramlardan bazilar1 sdyledir;

* Eser: Sahibinin hususiyetini tagiyan ve ilim ve edebiyat, musiki, giizel sanatlar veya sinema eserleri
olarak sayilan her nevi fikir ve sanat mahsullerini,

* Eser sahibi: Eseri meydana getiren kisiyi,

» Islenme eser: Diger bir eserden istifade suretiyle viicuda getirilip de bu esere nispetle miistakil
olmayan ve isleyenin hususiyetini tasiyan fikir ve sanat mahsullerini,

* Derleme eser: Ozgiin eser iizerindeki haklar sakli kalmak kaydiyla, ansiklopediler ve antolojiler gibi
muhtevasi segme ve diizenlemelerden olusan ve bir diisiince yaraticiligi sonucu olan eseri,

* Tespit: Seslerin veya ses temsillerinin veya ses ve goriintiilerin anlagilabilecek, ¢cogaltilabilecek veya
iletilebilecek sekilde bir araca kaydedilmesi islemini ifade etmektedir.

» Fonogram: Sinema eseri gibi gorsel-isitsel eserler i¢cindeki ses tespitleri hari¢ olmak tizere, bir icrada
yer alan seslerin veya diger seslerin veya ses temsillerinin tespit edildigi ses tagiyicisi fiziki ortami
olarak tarif edilmistir. Kanun kapsaminda pek ¢ok farkli bilim ve sanat alaninda ortaya ¢ikarilan
irlinler eser olarak sayilmistir. Bunlar ilim ve edebiyat eserleri, musiki eserleri, giizel sanatlar
eserleri, sinema eserleri, islemeler ve derlemelerdir.

Yine kanuna gore; bir eserin sahibi, onu meydana getirendir. Ayrica eser sahiplerinin manevi ve mali
haklar1 da kanunla koruma altina alinmigtir. Eser sahibinin manevi haklari umuma arz salahiyeti, adin
belirtilmesi salahiyeti, eserde degisiklik yapilmasini men etmek ve zilyet ve malike kars1 haklar
olarak siralanmaktadir. Eser sahibinin mali haklari ise isleme, cogaltma, yayma ve temsil hakki ile
isaret, ses ve/veya goriintli nakline yarayan araglarla umuma iletim hakki olarak tanimlanmistir. Fikir
ve sanat eserlerinde sucun olusabilmesi i¢in eser sahibinin (ya da hak sahibinin veya vekilinin)
rizasinin yoklugu gerekmektedir.

Riza ise her zaman yazili izin olarak alinmak durumundadir, s6zli izin gecersizdir. Kanuna gore eser
sahibinin mali haklarinin korunmasi belirli bir siire ile sinirli tutulmustur; dolayisiyla bu siirenin
dolmasi halinde artik su¢ olugsmayacaktir. Madde 27’ye gore, mali haklarda koruma siiresi eser sahibi
yasadig siirece ve oldiikten sonra 70 yildir. Fikri miilkiyet ihlal ve suglarinda ihtisas mahkemesi olarak
Fikri ve Sinai Haklar Ceza Mahkemeleri kurulmus olup bunlar kanunda diizenlenen suglarda yetkili
mahkemelerdir. Eser sahiplerinin, hak sahiplerinin ve yapimeilarin hak ve ¢ikarlarini korumak
amaciyla 6846 Sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanununun 42. Maddesi uyarinca ¢esitli alanlarda faaliyet
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gostermek lizere meslek birlikleri kurulmasina imkan taninmigtir. Meslek birlikleri, faaliyet
gosterdikleri alanlarda iiretilen eserlerin kullanimi, ¢ogaltim1 veya iletiminden dogan mali haklarin
O0demelerine iligkin tarifeleri her yilin Eyliil ayinda ilan etmekle ylikiimliidiir. Ayn1 sektorlerde faaliyet
gosteren meslek birlikleri, bir araya gelerek protokol kapsaminda ortak tarifeler belirleyebilirler.
Umuma ag¢ik mahaller ve ticari isletmeler, fikir ve sanat eserlerini kullanabilmek i¢in meslek
birlikleri ile irtibata gecerek sézlesme iizerine mali hak 6demelerini yapmakla yiikiimlidiir. Bunun
yani1 sira; hesaplarini yeminli mali miisavire onaylatmak zorunda olan meslek birlikleri temsil ettikleri
iiyeler ve eserlerine iligkin bilgileri de Bakanliga bildirmek ve her ii¢ ayda bir bunlar1 giincellemek
durumundadir.

Ulkemizde bir yayimc1 meslek birlikleri federasyonu, on sinema meslek birligi, altt miizik meslek
birligi, sekiz ilim — edebiyat meslek birligi, bir radyo — televizyon meslek birligi, bir giizel sanatlar
meslek birligi ve bir de tiyatro meslek birligi Kiiltiir ve Turizm Bakanligina kayitl olarak faaliyet
gostermektedir. Baslica meslek birlikleri Tiirkiye Musiki Eserleri Sahipleri Meslek Birligi (MESAM),
Tiirkiye Sinema Eseri Sahipleri Meslek Birligi (SESAM), Tiirkiye ilim ve Edebiyat Eserleri Sahipleri
Meslek Birligi ILESAM) ve Tiirkiye Giizel Sanat Eserleri Sahipleri Meslek Birligi (GESAM) olarak
siralanmaktadir.

Giiniimiizde Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku Diinya ¢apindaki kesifler, ticari faaliyetler, bilimsel ve
teknolojik atilimlar ile iletisimin yayilmas1 gibi gelismeler; fikir ve sanat eserlerinin uluslar iistii
diizenlemelerle koruma altina alinmasi gerekliligini dogurmustur. 1700’1i yillardan baslayan fikri
miilkiyet haklar1 kavrami ve bu haklarin korunmasina dair diizenlemeler bugiin artik diinya ¢capinda
uluslararast anlagsmalar ve kuruluslar tarafindan yiiriitilmektedir. Fikri miilkiyetin korunmast; eser
sahiplerine ve icraci, yapimci, yayinci gibi baglantili hak sahiplerine belli baglt mali ve manevi
haklarinin teslim edilmesi anlamina gelmektedir.

Fikir ve sanat eserlerinin koruma altina alinmasi ile hem bireysel hem de toplumsal anlamda pek ¢ok
fayda saglanmaktadir. Bireysel acidan bakildiginda hak sahipleri emeklerinin maddi ve manevi yonden
karsiligini alabilmekte, bu sayede entelektiiel iretimlerini devam ettirmektedir. Toplumsal agidan
bakildiginda ise ifade 6zgiirliigli, demokrasi, yaraticilik, inovasyon gibi pek ¢cok unsurun desteklenmesi
ve kiiltiirel zenginligin ¢ogalmasi ile liretim ve istihdamin artmasi vesilesiyle ekonomik yonden de
gelismenin saglanmasi s6z konusudur. Dolayisiyla fikir ve sanat eserlerinin korunmasi sadece hak
sahiplerini degil tiim toplumu ilgilendiren bir meseledir. Hem ulusal hem de uluslararasi diizlemde,
fikri miilkiyetin korunmasi oldukca kat1 hiikiimlerle giivence altina alinmistir.

Bu kat1 hiikiimlerin kimi zaman ¢esitli 6zgiirliiklere ket vurdugu ya da kiiltiirel zenginlesmeyi
engelledigi yoniinde tartismalar mevcuttur. Bu tartismalarin 1181inda fikri miilkiyeti sinirlandirmak
tizere iki 6nemli diisiince 6ne ¢ikmaktadir. Diiriist kullanim diislincesine gore; herhangi bir eserin,
sahibinin rizasi olmaksizin haber, egitim, yorum, elestiri ve arastirma amagli kullanimi1 sug teskil
etmemelidir. Kullanic1 herhangi bir sekilde ticari fayda elde etmedigi siirece eserleri diledigi gibi
kullanmakta 6zgiir olmalidir. Diger dnemli diisiince akimi ise giiniimiiz teknolojisinin 151g1nda
sekillenmigtir. Bir eser, internet sayfasi gibi kamusal bir alan vasitasiyla umuma arz edilen ve iletilen
eserler, aksi belirtilmedigi takdirde, herkesin kullanimina a¢ik olmalidir ve hak sahipleri bu
kullanimlarin sug teskil etmeyecegine dair zzmnen onay vermis sayilmalidir. Bilgisayar ve Internetin
yaygin olarak kullanilmaya baslamasiyla, fikrf haklarin korunmasinda, yeni yontemlere ihtiyag
duyulmus; 90’11 yillardan itibaren dijital ortamlara yonelik pek ¢ok uluslararasi sézlesme ve
diizenleme yapilmaistir.

Internetin yayilim1 ve hiz1 gibi, dogasindan kaynaklanan sebeplerle fikri miilkiyetin ve hak ihlallerinin
takip edilmesi oldukga zordur. Ote yandan ifade 6zgiirliigii noktasinda da internetin smirlandirilmasi
dogru bir yaklasim olmamaktadir. Dijital mecralar bugiiniin diinyasinin énemli degerleri olan
yaraticilik ve ozgiirliikleri destekler nitelikte olsa da; hak sahipleri bakimindan mali ve manevi
kazanimlar1 noktasinda gesitli dezavantajlar1 da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla; Internetin
evrenselligi de gbz 6niine alinarak, fikri miilkiyet ve dijital mecralarin birlikteligi uluslar iistii bir
diizlemde sekillendirilmelidir.
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