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YAZAR  Prof.Dr. AL MUHAMMET BAYRAKTAROGLU

FOTOGRAF NEDIR?

Sinir tanimaz bir sekilde gelisen/degisen teknolojinin getirileri dogrultusunda fotografin ne oldugu
(tipk1 gegmiste de oldugu gibi) giiniimiizde de oldukea tartigma gotiirmektedir. Nedense fotografa “sanat
” dememek icin yillarca farkli bir o kadar da gereksiz ¢ekigsmelerin s6z konusu oldugu bilinmektedir. *
Deklangore basar basmaz o kadar kisa siirede sanat m1 olur?”’; “Fotograf olsa olsa resim sanatinin
yardimcist olabilir”; “Sanat olmasi i¢in siire gerekmektedir” seklinde ge¢cmiste goriilen tartismalar
dijital fotografin ortaya ¢ikmasi ile “Dijital fotograf midir?”’; “Dijital fotograf sanat midir?” seklinde
tartismalara doniismustiir.

Giinlimiizde ise goriintii isleme programlarini, filtreleri i¢sellestirmis sosyal medya programlarinda
kullanilan fotograflar sanat midir? seklinde tartisma baglam degistirmeksizin donemin teknolojisine
uyarlanarak ne yazik ki devam etmektedir. Fotograf kadar sanat disiplinleri arasinda darbe alan baska
bir sanat var midir bilemiyoruz ama bilinen bir ger¢ek var o da fotografin ister bireysel kaygilarin
ifadesi, ister haber-belge degeri, ister ispat gostergesi ya da kimlik belgesi amaciyla ne maksatla
kullanilirsa kullanilsin hayatimizin i¢erisinde olduk¢a 6nemli bir yer tutmakta oldugudur. Fotograf
(ister devingen ister duragan gdoriintiiler baglaminda kullanilsin), yasantimizda o kadar ¢ok siklikta yer
almaktadir ki adeta temel insani degerlerden birine haline gelmistir. An’in yasanmasi ortadan kalkmig
An’1in kaydedilmesi yasam felsefesi olmustur.

En basit haliyle bir 6rnek verecek olursak gecmiste ¢ocugunun mezuniyetinde cosku dolu duygularla
taniklik edilen anlar giinlimiizde akilli iletisim aracglariyla kaydedilir olmaktadir. Dolayisiyla bu kadar
hayatimizin merkezinde yer alan fotografa baglarken onun ne oldugunu bilmek, dogru bir sekilde onu
kavramak i¢in kendimize “benim i¢in fotograf nedir?” sorusunu sorarak fotografa baglamak; hangi
marka fotograf makinasini almaliyim diye sorgulamaktan daha 6nemlidir. Bir baska deyisle fotografin
“ne” oldugunun oncelikli olarak kavranmasini gerektirdigi gibi fotograf ¢6ziimlenmesi ve/veya
tecimsel icerikli fotograflar baglaminda gorsel mesajlar1 gerek kodlanmak gerekse okuyabilmek
acgisindan oldukg¢a dnemlidir. Fotografi dogru bir sekilde anlamak, bu dogrultuda teknik becerileri
gelistirmek, iyi fotografi bilmek ve se¢mek, yazi ve fotograf iligkisinin fotografin anlamina olan
etkisini kavramak, fotograflanan {iriin ya da figiir olsun bunun bir anlam/mesaj igerigine sahip olduguna
iliskin salt fotograftan reklam fotograf¢iligina olan gelisim siirecini 6grenmek temel kazanimlar
acisindan elzemdir. Aksi durumlarda her deklansdre basildiginda fotografin “ne olduguna” iliskin
gereksiz “i¢sel ve/veya digsal” polemikler ile karsimiza ¢ikabilecektir. Isik ve yazi sdzciiklerinin
birlesiminden ortaya ¢ikan bir kelime olan fotografin anlamsal olarak dogru bicimde kavranabilmesi
i¢in “Fotograf nedir?” sorusunu bigimsel ve i¢eriksel olarak nasil tanimlandigini kavramamiz
gerekmektedir.

BiCIMSEL OLARAK FOTOGRAF NEDiR?

Fotograf: Gormektir. Fotografik goriis optik yanilsamaya dayanir. Dolayisiyla normal goriisten farklidir.
Bi¢imlendirilebilen, 6grenilen ve gelistirilen bir gérme bi¢imidir. Fotograf: Hissetmektir. Olaylarin
gelisimi sirasinda “en etkili goriintiiniin” nereden elde edilecegini hissetmektir. Fotograf: Karar
vermektir. Anlik gelisen yasamsal olaylara “tam zamaninda” karar verip, deklangdre basmaktir.
Fotograf: Isig1 gormek, yorumlamak ve kullanmaktir. Isik fotografin omurgasidir. Fotograf¢inin dili
hatta tislubudur. Fotograf: Cergevenin i¢ini diizenlemektir. Fotografik ¢ergeve i¢inin dogru bir sekilde
diizenlenmesi fotografin anlagilirligini, begenilirligini ve estetik ifade bi¢imini gii¢clendirir.

Fotograf: Bakis acis1 gelistirmektir. Onemli olan farkli bir bakis agis1 ile bir konuya herkesten farkli
bakabilmektir. Boylece bireysel bir ayirt edici 6zellik ortaya ¢ikar. Fotograf: Kaydetmektir. Teknolojik
gelismeler fotografciligi kolaylastirdigi kadar (negatifin ortadan kalkmasiyla) geri doniilmez sonuglara
da sebebiyet verebilmektedir. Dolayisiyla goriintiileri kaydetmek hatta birden fazla yedek alanlara
depolamak olduk¢a 6nemlidir.

Fotograf: Anilar1 biriktirmektir. Giiniimiizde yasam, kameralar oniinde (tanikliginda) gerceklestigi i¢in
fotograflari biriktirmek bir 6l¢iide de anilar1 biriktirmek anlamina gelmektedir.

Fotograf: Goriintii iglemektir. Hayatimizi kolaylagtiran yazilim programlari araciliiyla
istemedigimiz, gereksiz gordiigiimiiz ya da goriintiimiiziin daha giizel gériinecegini diisiindiigiimiiz
birtakim “gereksiz” ayrintilar1 silmek; renklerini canlandirmak, 1s181n1 degistirmek, filtre atmak, hatta
renkli bir goriintliyll siyah beyaz bir goriintiiye ¢evirmek, kismi renklendirmeler yapip fotografimizi
daha dikkat ¢ekici bir goriintii haline de getirmeye yonelik ¢alismalar bugiin i¢in rutin uygulamalar
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héline gelmistir. Fotograf yaymlamaktir. Gegmiste fotograf sanatcilarinin ya da haber-belge
fotograf¢ilarinin en biiylik sikintis1 fotograflarini nerede yayinlayabilecekleridir. Giliniimiizde alternatif
sosyal medya organlarinin artmasi kaydedilen goriintiilerin kolay bir sekilde paylasilirliginin da oniinii
agmistir.

ICERIKSEL OLARAK FOTOGRAF NEDIR?

Fotograf: Sanattir. Bireysel duygu ve diisiincelerin kimi zaman estetik bir anlayisla kimi zaman da
elestirel bir tavirla bir konu {izerinde kullanilip, onu bir “degere” doniistiirdiiglinde fotograf sanattir.
Fotograf: Haberdir. Yasamimizda dogrudan ya da dolayl1 olarak bizi etkileyen olagan ya da olagan dis1
olaylarin gorsellestirilerek bize sunulmasi baglaminda kullanildiginda fotograf haber degeri tasir.
Fotograf: Belgedir. Goriintiiler bir kiginin bir yerde varliginin ya da bir olayin nasil olustugunun
belgesini temsil etmektedir. Yasam belgeler iizerinden anlatildiginda “goérece” daha dogru, agik ve
anlasilir olmaktadir.

Fotograf: Cagdas bir tarih anlaticisidir. Giinlimiizde yasanan her olay adeta kameralarin 6niinde
ger¢eklesmektedir. Bu baglamda fotograf, yiizlerce kelimelerden olusan metinlerden daha basit daha
anlasilir bir gostergedir. Fotograf: Propagandadir. Toplumlarin ikna edilmesinde en etkili kullanilan
malzemelerden biri fotograftir. Biling yonlendiricileri kimi zaman mesajlar vermek, kimi zaman bir
konu iizerinde kitleleri ikna etmek, kimi zaman da goriisleri bi¢imlendirip, yonlendirmek igin
fotograftan yararlanirlar.

Fotograf: Tanitim nesnesidir. Piyasaya ¢ikan herhangi bir iirliniin tiiketimine yonelik olarak gelistirilen
pazarlama stratejilerinin merkezinde fotograf yer alir. Bir iirliniin bilgilendirici, tanitict ve dzendirici
amaglarla nasil kullanilacag illiistratif goriintiilerden ¢ok daha ger¢ek¢i olmasi agisindan fotograflarla
gosterilir.

Fotograf: Tiiketimi 6zendiricidir. Glinlimiizde yasanan “sinirsiz/limitsiz” internet ¢ilginliginda zihin
yonlendiricileri toplumun tiikketim aligkanliklarini1 diizenleme konusunda tanitim kataloglarindan akilli
iletisim araglarina, cep telefonlarina ya da online web sayfalar1 iizerinden daha hizli ve daha pratik bir
tilketim bi¢imine yonelmislerdir. Dolayisiyla reklam igerikli fotograflarla toplumun giiniimiizde daha “
entegre” ve daha “online” bir iletisim siirecinde oldugu goriilmektedir.

Reklam Fotograf¢iligi: Tiiketim stratejisidir. Uriin fotograflarinin oldugundan daha giizel goriinmesi,
daha gergekei ve albenisi yiiksek olmasi, sayesinde adeta bir yasam bigimleri pazarlanmaktadir. Bu
dogrultuda teknolojinin de destegi ile reklam fotograflar1 araciligiyla kurulan “goriineni gercekliginden
daha ger¢ek; oldugundan daha giizel” gosteren bir yanilsama stratejisi sunulmaktadir.

Fotograf: Sosyal iletisim ve paylasim nesnesidir. Akilli telefon uygulamalar: aracilifiyla anlik olarak
tiiketilen yasamlar igerisinde begeniler, mutluluklar, ¢eligkiler, acilar, hiiziinler, vb. pek ¢cok yasama
iliskin insani durumlar sosyal medya iizerinden fotograflar aracilifiyla paylasilabilmektedir. Ozetle
fotograf anlamini kullanicisindan ve kullanildigi tagiyici ylizeyden alan bir disiplindir. Bizler kullanim
amacimiza gore fotografin anlaminin olugsmasina yon verebiliriz.
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Fotograf, teknolojiyi merkeze alan, 6grenilen ve gelistirilebilen bir sanat disiplinidir. Ogrenme edimi
teknolojik agidan sahip olunan kameray1, goriintii isleme ve sunma programlarini, 6zde fotografin 6zgiin
dilini genelde ise sanatin evrensel dilinin 6grenilmesini icermektedir. “Fotograf nedir?” sorusundan
baslayarak, “Elimde tuttugum fotograf makinasi nedir?, Nasil kullanilir?, Ne tiir ¢iktilari/sonuclari
vardir?, Ne tiir etkiler elde edilebilir?, Nasil bir aractir?, bu arag ile neler yapabilirim? Sinirlarim
nedir?” vb. sorularin ¢ogaltilmasi miimkiindiir. Fotograf 6grenildik¢e yerine sigamayan bir degerdir.
Stirekli daha fazlasini kendiliginden getirir.

Isik, kompozisyon, zamanlama, bakis agis1, ¢ekim dlgegi, ¢ekim ve sunum teknigi gibi pek ¢ok
parametre 0grenilir. Bununla beraber kamera-objektifler sorgulanmaya baslanir. Daha fazla ne
yapabilirim? seklindeki sorgulamalar ayn1 zamanda da kisinin sanatsal vizyonunun gelismesine katki
saglar. Operatorliikten sanat¢iliga giden siirecin igerisinde bu sorgulamalarin olduk¢a 6nemli bir yeri
vardir. Deneyimlemelerin zamana yayilmasi bu siiregte yapilan sergiler — gosteriler sonrasinda
gerceklesen kazanimlar oldukga degerlidir. Nitekim, fotografcinin iislubu bu siiregte yerlesir.

En etkili 6grenme yerinde, yaparak, yasayarak ve uygulayarak yapilan 6grenmedir. Ister bireysel estetik
duygu ve kaygilarimizdan yola ¢ikarak sanatsal agidan fotograf iiretin; ister stiidyoda iiriin —model
fotografi ¢ekin; ister 1ss1z bir dagin basinda yildiz pozlamasi yapin; isterseniz mimari amacgh ¢gekim
yapin, neticede benzer fotograf makinalarini, diyafram — enstantane kombinasyonlarini kullanacaksiniz.
Bugiin i¢in cep telefonlar1 bile iyi bir goriintii kayit aracidir. Fotograf makinam yok diye
hayiflanmaktansa elindeki malzemeyi degerlendirmek daha islevsel bir yaklasim olacaktir. Daha da
onemlisi toplumda yaygin olan “lyi fotograf ¢ekmek igin ¢ok pahali ekipmana ihtiyag¢ vardir.” kanisi
hem eksik hem de yanlistir. Fotograf makinas1 bir aragtir. Onemli olan elinizdeki araci tanimak ve
onunla neler yapabileceginizi iyi bilmektir. Fotograf bilginizi gelistiremezseniz ya da kendinizi
gelistiremezseniz sadece pahali fotograf ekipmanina sahip bireyler olmaktan 6teye gidemezsiniz.
Insanoglu dogas1 geregi bilgiye ve 6grenmeye agtir. Ogrendigi bilgileri, sahip oldugu ekipmanla farkl
uygulamalara tasimak suretiyle her gegen giin kendini gelistirir. Oyle bir an gelir ki kulland1g1
objektiften, yaptigi ¢ergevelerden ya da 15181 yorumlamasindan kendine 6zgii bir iisluba ya da dile sahip
olur. Bir bagka deyisle 6grenilenleri bir deger olarak bilgiye doniistiiriildiigiinde bilgi 151k, fotograf
makinasi ve ¢gekim teknigi baglaminda estetize edilerek hem gorsel bir dile hem de onun somut araci
olan fotografa doniigiir. Bilgi ve sanat paylastike¢a bilyiir. Cektiginiz fotograflar paylastiginizda
fotografiniza iligskin yapilan iyi niyetli degerlendirmeler fotografta neyin eksik ya da fazla; neyin yanlig
oldugunu tanimlar ve nasil diizeltilmesi gerektigini de belirtir.

FOTOGRAFCILIK TEKNIiGi

Fotografcilik teknigi agisindan tarihe baktigimizda ilk ayirdedici 6zellik onun kopyalanip ¢ogaltilabilir
olma 6zelligi olmustur. Daguerretype’larin kirilgan, kolay yipranabilir 6zelligi karsisinda keskin
olmamasina karsin ¢ogaltilabilen Talbotype’lar fotograf adina daha islevsel olmustur. Fotografin
merkezinde teknoloji oldugunun bir kez daha altini ¢izelim. Teknolojiye bagl olarak gelismis,
bliyiimiis ve gliniimiizde sinirlar1 zorlamaktadir. Bu siirecte fizik ve kimya alanlarindaki gelismeler
fotografciligin miithis bir ivme kazanmasina sebep olmustur. Yakin donemde ortaya ¢ikan akilli
iletisim araglar ise fotografa iliskin yeni tartismalarin habercisi konumundadir.

FOTOGRAF MAKINASI

Fotograf makinasi, fotografin icadindan beri (teknik gelismeler haricinde) hemen hemen hi¢ degisiklik
gecirmemistir. En basit sekliyle fotograf makinasinin parcalarini sayacak olursak bir gévde (karanlik
kutu), objektif, diafram, enstantane, netleme sistemi, baka¢ ve deklangérden olustugu goriilmektedir.
Gelisen teknoloji sonrasinda fotograf makinasi iizerindeki objektiften ya da govdeden kumanda edilen
diyafram — enstantane ve iso ayarlar1 gdvdenin arka yiizeyindeki LCD ekrana bakilarak, yanina
yerlestirilmis tuslara basilarak yapilabilmekte; renk 1s1 derecesi de ayarlanabilmektedir. Dahasi tek
objektifli refleks fotograf makinalar1 (SLR) icerisinde yer alan film yerini dijital sensore birakmaistir.
Ayrica giinimiizde fotograf makinelerinin aynali sistemli kameralardan aynasiz ve sarsint1 onleyicili;
sadece duragan goriintiileri kaydetmeyen ayni1 zamanda da hareketli goriintiileri de kaydedip anlik olarak
bluetooth vb teknolojiler yardimiyla paylasabilen bir yapiya evrildigi goriilmektedir. Fotograf
teknolojisi iireten girketlerin her ge¢en giin daha hafif daha kolay kullanima ve daha hizli erisime sahip
teknolojiler lizerine yogunlastig1 da bilinmektedir. Gorece agir — hantal aynali reflex fotograf
makinalarinin tipki film iiretiminin sonlandig1 gibi sona yaklasip yaklagsmadigi; yeni teknolojilerin
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hangi yonde seyredecegi merak uyandirmaktadir.

OBJEKTIFLER

Konudan yansiyarak gelen iginlari toplayarak duyarli yiizey (emiilsiyon taban — sensor) iizerine
getirerek orada net bir goriintii olugturmaya yarayan, i¢ biikey — dis bitkkey mercekler topluluguna
objektif denir. Bir bagka deyisle objektif mercekler toplulugundan olusan optik bir sistemdir. Objektif
kalitesi milimetrekareye diisen 151k miktari ile 6lgiiliir. Sensdr lizerine diisen 151k miktar1 arttikca
objektif kalitesi artar. En fazla 151k geciren ve odak noktasina diisiiren objektif en kalitelili
objektiflerdir. Objektiflerin keskinlik derecesi fotograf kalitesini dogrudan etkiledigi i¢in ¢ogu zaman
kaliteli objektiflerin ficreti fotograf makinasindan daha pahali olabilmektedir. Objektiflerin iizerinde
bulunan elemanlar sunlardir: Netleme halkas1 (metraj 6l¢egi): Objektiflerin tizerinde goriintiilenecek
olan konunun net bir sekilde kaydedilebilmesi i¢cin manuel ya da otomatik ayarlanabilir netleme
halkas1 yer almaktaydi. Uzerinde metre cinsinden mesafe miktarlarin1 da gosteren netleme halkalar
gilinlimiiz gelisen teknolojileri dogrultusunda, vizor iginden gdziin baktig1 yere gore noktasal, kismi ve
toplam alana goére otomatik olarak (auto-focus) netleme ve 151k 6lgiimil yapabilen mekanizmalar haline
doniigmiistiir.

Diyafram gostergesi: Uzerinde diyafram degerlerinin yazili oldugu ve degerleri uluslararasi lgiilerle
belirlenmis bir gostergedir. Diyafram ¢izelgesini olusturan rakamlarin her biri durak ya da stop olarak
anilir ve f ile ifade edilir. Bu degerler 1.1; 1.4; 2; 2.8; 4; 5.6; 8; 11; 16; 22; 32; 64 seklindedir. Titresim
azaltma diigmesi: Cekim sirasinda fotografi ¢eken kisiden ya da dogal etkenlerden kaynaklanan
titremeler sonucu netsiz goriintii elde etmeyi engelleyen islevsel bir diigmedir. Gelisen teknolojilerle
hareketli goriintiilerin de kaydedilebilir olmasi sonucunda fotograf makinalari agisindan olduk¢a dnemli
bir par¢a haline gemistir.

Alan derinligi 6l¢egi: Netleme yapildiktan sonra ne kadar mesafenin alan derinligi kapsaminda oldugu
bu 6lcegin tusuna basilmasi sonrasinda kararan alandan anlagilir. Enstantene 6l¢egi: Gegmis
donemlerde kullanilan mercek sayisi az olan bazi 35 mm makinalarda tipki diyafram ayar1 gibi
enstantane ayari objektif iizerinden yapilabilmekteydi. 35 mm fotograf makinalarda bu 6zellik
giinimiizde kullanilmamasina karsin halen bazi orta format ve biiyiik boy (kortiklii) fotograf
makinalarinda kullanilmaya devam edildigi goriilmektedir. Odak uzakligi: Objektif ile duyarli ylizey-
sensOr arasindaki uzakliga odak uzaklig: denir.

Odak uzakligi, Latince ‘focus-odak noktas1’ kelimesinden gelmektedir ve f harfi ile ifade edilir. f
harfinden sonra gelen rakam ise milimetre cinsinden uzaklig1 ifade etmektedir. Objektifler, odak
uzunluklaria gore normal, kisa ve uzun, degisken, kaymali1 ve katadioptik; yapilarina gore de sabit ve
degisken olmak {izere amaglarina gore kullanim kategorilerine ayrilirlar.

Objektifin odak uzakligs;

* Film ylizeyindeki goriintiiniin biiyiikligiinii belirler. Bilyiitme orani ile goriintiiniin niteligine etki eder.
Goriis agis1 daraldikg¢a, nesneler daha biiyiik goriiniir.

* Fotografi ¢ekilen konuya hangi agiyla bakilacagini belirler. Odak uzakliklar1 kisaldikca, objektiflerin
gorme agilar1 genigler; odak uzakliklar1 uzadikga, gorme agilar1 daralir.

Objetifleri bir birinden ayiran 6zellikler sunlardir:

a-) Odak uzunluklar

b-) Goriis agilari

c-) Yakinlagsma mesafeleri

d-) Ayristirma (resolution) gii¢leri

e-) Isik gegirgenlikleri (luminosity)

Giiniimiizde en popiiler kullanimda bulunan kompakt ya da 35mm (SLR) fotograf makinalari i¢in
objektifler:

1. Normal Acili (Standart) Objektifler: Goriis agis1 45 ile 55 mm arasinda olan ya da net goriintii
dairesi ¢ap1 (format kosegeni) odak uzunlugu kadar olan objektiflerdir. 35mm fotograf makinalari i¢in
normal objektiflerin diyafram agikliklar1 rakamsal agidan 1°e ne kadar yakinsa o kadar kaliteli
objektiftir. F:1.1.2. gibi kaliteli bir normal objektifle 1.2 diyaframla miithis keskin goriintii elde
edilebilir. Hemen hemen her 151k sartinda, 151k gegirgenligi fazla oldugu i¢in kaliteli — keskin goriintii
elde edilebilebilir. Objektiflerin gordiigii maximum alanin goriintiisiine goriis acis1 denir. Goriis acis1
ile odak uzunluguna iligskin degerler birbirleriyle ters orantilidir.

2. Genis Agil1 Objektifler (Kisa Odak Uzaklikl1): Odak uzunlugu 50 mm’den kii¢iik olan objektiflere
genis acili objektifler denir. Bu tiir objektifler 6zellikle dar alanlarda yapilacak olan ¢ekimler i¢in
adeta cankurtaran gorevi yaparlar. Alan derinligi, kullanilan objektifin agis1 genigledik¢e artacagi i¢in
bu tiir objektiflerin kullaniminda dikkatli olunmas1 gerekir. Bu tiir objektifleri kullanirken dikkat
edilmesi geren en 6nemli 6zellik ise yakin plan ¢ekimlerde bigim bozulmasi (distorsion)
olusacagindan el ve ayaklarin olagandan biiyiik gériinmesidir. Genis a¢ili objektiflerin kullaniminda
ortaya ¢ikan bir diger sorun ise ovallesmedir. Odak uzunlugu 35 mm’nin altina indiginde koselerde
kararma ve nesnelerde biikiilme ortaya ¢ikar.

3. Dar Ag¢ili Objektifler - Tele Objektifler (Uzun Odak Uzaklikli): Bu tiir objektiflerle konuya
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yaklagsmadan biiylik boyutta goriintiiler elde edilebilir. Biiylitme miktar1 odak uzunluguna gore degisir.
Odak uzunlugu arttik¢a biiyiitme orani artar. Teleobjektiflerin yakinlastirma mesafesi arttik¢a goriintii
keskinligi konusunda sorun yagama ihtimali (hava sartlarina bagl olarak sis — pus — nem — buhar)
ortaya ¢ikar. Bu tiir objektiflerin kullaniminda dikkat edilmesi gereken en 6nemli 6zellik gercekte uzak
mesafeler arasinda bulunan nesnelerin fotografta adeta bir birine yapisikmis — ¢ok yakinmis gibi
gdrlinmesi sonucu ortaya ¢ikan yapigsma/yigilma etkisidir.

4. Zoom Objektifler (Degisken Odak Uzakligina Sahip Objektifler): Birden fazla objektifi yaninda
tasty1p konu geregi siirekli objektif degistirmektense, tek objektifle cok amacli gekimler yapmaya
olanak veren bu tiir objektifler, i¢inde bulunan mercek sistemlerinin hareket etmesi dogrultusunda
calisirlar. Bir bagka deyisle iizerinde bulunan zoom halkasinin saga-sola ¢evrilmesi ya da ileri-geri
itilmesi/cekilmesi yardimiyla goriis acisin1 ve biiylitme katsayisini degistirebilen objektiflerdir.
5.0zel Amacli Objektifler 5.1. Makro Objektifler: Makro sdzciigii biiyiitmeyi, yakinlagmay1 ifade eder.
Dolayistyla bu tiir objektiflerin yakin ¢ekim amaciyla tasarlanmis olduklarini séylememiz
miimkiindiir. Diger objektiflere gore daha yakina netlik yapabilme ve daha fazla biiyiitme olanagi
verirler. Makro objektifler yardimiyla olduk¢a yakindan nesneler net olarak goriintiilenebilir. 5.2. Balik
Gozii Objektifler: Balik gozii objektifler 6 - 16 mm arasinda, en genis goriis acisina ve en fazla alan
derinligine sahip olan objektiflerdir. En dar alanlarda bile goriintii alabilme olanagi saglayan bu tiir
objektifler ya 6zel amacli ya da 6zel bir iislup olusturmak i¢in kullanilirlar. 5.3. Aynali (Catodioptric)
Objektifler: Kelime kdkenine gore tanimlayacak olursak catoptrick (yansima) ve kirilma (dioptric)
kelimelerinin birlesimiyel ortaya ¢ikmistir. Yaygin olarak bilinen adiyla Aynali Objektifler
yapilarinda yer alan ayna sistemi sayesinde daha kii¢iik bir hacimde yiiksek odak uzunlugu saglayan
objektiflerdir. 5.4. Kaymali (Shift) Objektifler: Mimari ¢ekimlerde 35mm makinalarda kullanilan
objektiflerde karsilasilan ag1 biikiilmesi (barrel distortion) hatasini ortadan kaldirmak i¢in tasarlanan
shift 6zellikli objektifler olduk¢a pahalidir. Diyafram/Alan Derinligi Diyafram: Isik kontrol
elemanlarindan biri olan diyafram, konudan yansiyarak gelen 15131n duyar ylizey/sensor lizerine “ne
miktarda” gegecegini belirler.

Enstantane hiz1 ile ters orantili olarak ¢aligir. Diyafram’in 6grenilmesi ve bilingli bir bigimde
kullanilmasi sonucunda oldukga etkili fotograflarin liretilmesi miimkiindiir. Temel 151k kontrol
elemanlarindan biri olan diyafram, objektifteki mercekler grubunun arasinda ya da arkasinda yer alir.
Konudan yansiyarak gelen 15181 ne miktarda duyar kat/ylizey iizerine gecegegini diyafram ayar1
belirler. Agilan ve daraltilan metal yaprakgiklari andiran diyafram, tipki insan gozii gibi isler. Nasil ki
cok parlak ve fazla miktarda 151kl1 ortamlara girdigimizde gozlimiizii kisip az 1s1kl1 ortamlarda daha
¢ok aciyorsak diyafram da ayni prensiple ¢aligir. Alan Derinligi: Fotograf ¢ekimi sirasinda netlenen
objenin Oniinde ve arkasinda netlikte azalma goriiliir. Bu baglamda netlenen objenin dniinde ve
arkasinda olusan mesafede net kabul edilen alana alan derinligi denir.

Alan derinligini etkileyen faktorler:

1. Diyafram kisildik¢a alan derinligi artar buna karsin diyafram agildikga alan derinligi azalir.

2. Netleme yapilan mesafedeki nesne ne kadar uzak olursa alan derinligi artar.

3. Kullanilan objektifin odak uzaklig1 biiyiidiikce alan derinligi daralmasina karsin; odak uzaklig:
kiiciildiikge alan derinligi artar.

Enstantane: En basit sekilde ifade edecek olursak “aynanin/perdenin” a¢ilip kapanma hizidir. Bir bagka
deyisle duyarli ylizeye girecek olan 15181n siiresini enstantene belirler. Diyafram i¢in yapmis
oldugumuz goz bebegi benzetmesinin bir benzerini de enstantane i¢in yapmamiz miimkiindiir.
Enstantane gdz kapagina benzer. Iyi bir fotograf ¢ekebilmek icin yeterli miktarda 15181n gerekli oldugu
kadar siire ile filme ulagsmas1 gerekmektedir. Bu dogrultuda 15181n film/sensor iizerine diistiigii siireyi
belirtmek i¢in obtiirator, enstantene, shutter, perde, ortiicii gibi isimlerden herhangi biri kullanilabilir.
Yakin donemde piyasaya siiriilen degisken objektifli aynasiz fotograf makinalarini da diisiindiigiimiizde
dogru tanimlamanin pozlama siiresi seklinde olmasi gerektigi anlagilir. SLR fotograf makinalarinda
yer alan ve 45 derece ile konumlandirilmis olan ayna araciligiyla vizore ulasan goriintii ayni1 zamanda
da aynanin deklansore basildiginda agilip kapanmasi ile ortiicli vazifesi gormektedir. Buna karsin
aynasiz fotograf makinalarinda obtiiratdr/enstantene olarak ayna mekanizmasi kaldirilmis ve elekronik
enstantane gelmistir. Ortiicii hizlar1 da diyafram agikliklarinda oldugu gibi belirli ve standart bir dizide
toplanmistir. Bunlar 1, 1/2, 1/4, 1/8, 1/15 1/30, 1/60, 1/125, 1/250, 1/500, 1/1000, 1/2000, 1/4000, ...
Enstantane hizi perdeni/aynanin ag¢ilip kapanma hizidir. 1 enstantene demek 1 tam saniye demektir. 1
tam saniyeden baslayip kesirli bir sekilde yukar1 yonde 1/2: saniyenin yaris1; 1/4 saniyenin dortte biri,
1/125 saniyenin yiizyirmibeste biri, 1/1000 saniyenin binde biri seklinde tanimlandig gibi tam tersi
asag1” yonde de hareket edebilmektedir. Bu dogrultuda enstantene degerleri 2, 4, 8, 15, 30 tam saniyenin
yani sira B ( deklansore basili oldugu siirece pozlama islemi devam eder) ve T (ilk kez deklansore
basildiginda pozlama islemi baslar ikinci ve kez deklangore basildiginda ise pozlama siiresi
tamamlanir) konumlar1 da yer almaktadir. Enstantane degerlerinin her adimda 2 katina ¢ikmasi fotograf
¢ekene 1g1iklandirma siiresini ayarlayabilme olanagini vermektedir.

Ozellikle ¢ekim sirasinda kullanilan diisiik enstantene degerleri gekime hareket izlenimli verebildigi
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gibi yiiksek enstantene degerlerinin kullanildigi ¢ekimlerde hareket aninin yakalanmasi
saglanabilmektedir. Enstantane hiz1 asagida belirtilen maddeler dogrultusunda degiskenlik gegirir.

1- Diyafram agiklig1 ya da kisikligi

2- Objenin hareketliligi

3- Fotograf makinasinin hareketi

4- Objektif boyutu

5- Isik sartlar

6- Ug ayak ile cekim yapilip yapilmadig:

7- Efekt ya da filtre kullanim1

8- Iso ISO: Diyafram ve enstatane ile birlikte fotograf ¢ekimini etkileyen bir diger faktor de iso
degeridir.

Iso kisaca 1s18a olan duyarlhiligin fotograf literatiiriindeki ifadesidir. ISO, fotografcilar i¢in giiniimiizde
olduk¢a 6nemli kolayliklar getirdigi gibi ayn1 zamanda da sorunlara sebebiyet verebilmektedir.
Nitekim ISO degeri unutularak tiim fotograflar ¢ekildiginde 151k sartlari arasindaki farkliliklar
fotografa noise (giiriiltii-gren ya da kizarma) seklinde yansimaktadir. Noise, fotografta istenmeyen bir
durumdur. Fotograflarimizin keskin, dogru renklerde ve temiz olmasi i¢in noise faktdriinii dikkate
alarak ISO degerini belirlemeniz gerekmektedir. Fotograf iiretimi a¢isindan dogru olan konuya uygun
degerlerde fotograf cekmektir. Dolayisiyla ISO konusunu tipk1 diyafram ve enstantene gibi dogru
kavrayip kullanmak gerekmektedir. Boylece teknik olarak daha kaliteli fotograflar cekmek miimkiin
hale gelecektir.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri
UNITE NO 3

YAZAR Prof.Dr. OSMAN URPER

FOTOGRAFTA KOMPOZISYON VE OGELERI

Kompozisyon, gorsel sanatlarin timiinde anlatimi belirleyen 6nemli kavramlardan biri olarak kabul
edilmektedir. Goriintiiniin bi¢imi kadar igeriginin de etkili bir sekilde olusturulmasinda ve
sunulmasinda 6nem arz etmektedir. Gorsel sanat disiplinleri igerisinde kompozisyon kurallar1 olarak
kabul edilen bazi ilkeler, temelde resim sanatinda yiizyillardir uygulanmis ve etkinligi kabul edilmis
bigimsel 6zelliklere dayanmaktadir. Bu iinitede bicim ve igerik agisindan dogru ve etkileyici
fotograflar elde edebilmek igin kompozisyon kurallari olarak kabul edilen bazi kavramlar agiklanmakta
ve bu kurallarin daha iyi anlagilabilmesi i¢in 6rnek gorsellerle de anlatim desteklenmektedir.
Fotografin izleyicisine etkide bulunabilmesi, gerek bi¢cimsel, gerekse igerik olarak duygu ya da
diistinceleri harekete gegirebilmesine baglidir. Bir anlatim ve ifade araci olarak fotografin bunu
saglayabilmesi, gorsel dilin kurallarinin ne 6lgiide kullanildigina baghdir. Kompozisyon kurallarina
uymak her zaman i¢in sart degildir. Ancak bilinmesi ve gerektigi durumlarda kullanilmas1 anlatim1
daha etkili ve anlasilir hdle getirecegi gibi, géze hos gelen estetik bir etki yaratmay1 da saglayabilir.
Fotograf¢inin kisa yoldan teknik olarak daha kullanisli ve kabul edilebilir fotograflar elde etmesini
saglayabilir.

FOTOGRAFTA KOMPOZiSYON VE ANLAM

Her fotograf bir géorme bi¢imiyle ortaya ¢ikar. Fotografi ¢eken kiginin sosyal, kiiltiirel ve politik
gorlislinilin yani sira, cekim yapilan konunun 6zel sartlar1 da fotografin anlam olusumuna etkide
bulunabilmektedir. Fotograf¢inin {islubu, konuya yaklasim tarzi, 6zgiin bakis agisi, hissettigi duygulari,
empati yetenegi, fikirleri, zekasi, diinya goriisii gibi etkenler kuskusuz fotografta basari ¢izgisinin
belirleyici gostergeleridir. Gorsel kompozisyon diizenlemelerinde anlami olusturan sadece imgelerin
konumlar1 ve biiyiikliikleri degildir. Izleyen (alic1) da anlam olusumuna katkida bulunur. izleyenlerin
algi diizeyi, kiiltiirel altyapisi, inanglar1 ve yorum yetenegini de anlamin olusturulmasini saglayan
tamamlayici unsurlar olarak kabul edebiliriz.

Fotografin anlam ve estetik yapisini olusturan asagida siralanan degiskenlere yonelik tercihler
kompozisyon diizenlemelerinde sonucu belirler:

 Kullanilacak objektifin odak uzakliginin (farkl: optik etkiler géz dniinde bulundurularak) tercih
edilmesi

* Konuyla aradaki mesafe

* Bakis agis1 ve bakis yliksekligi « Anlami olusturan ideal ‘kritik an’in tespit edilerek uygun
zamanlamanin yapilmasi

*» Gorsel kayit tiirli (siyah beyaz ya da renkli, pozitif ya da negatif, sayisal ya da kimyasal) ya da
formatinin (kare, dikdortgen, yatay, dikey) se¢imi

* Konunun anlam ve dramatik yapisina uygun 151k kosularinin beklenmesi ya da yeniden olusturulmas:
* Estetik kaygilarla ¢ergeve icerisinde bulunan nesnelerin yerlerine ve konumlarina yapilan degisikler
ya da miidahaleler

KOMPOZiSYON OGELERI

Fotografta da diger gorsel sanatlarda gecgerli olan kompozisyon kurallar1 kullanilmaktadir. Bununla
birlikte fotografin kendi teknik olanaklar1 ve yapisi bazi farkliliklar1 da saglamaktadir.

CEKIM OLCEKLERI

Cerceve ya da kadraj da denilen bu siirli alanin igerisine hangi obje, nesne ya da konular girecek,
hangileri disinda kalacaktir. izleyicinin neyi goriip neyi gdrmemesi gerektigine karar verilecektir.
Cercevenin sinirlarinin belirlenmesinde, fotografcinin tercihine ve konuyla arasindaki fiziki ya da
sosyal engellerin olup olmamasina bagli olarak tercih yapmasi gerekir. Konuya yaklasip uzaklasarak
ya da objektifinin odak uzakligin1 degistirerek ¢ergevenin sinirlarini belirleyebilir. Cekim 6lcegi ifade
edilirken, gergeve iginde gosterilen nesnenin ¢ergeveye orantisal biiytikligii vurgulanmaktadir. Konu ya
da nesnelerin bityiikliigline gore 6l¢eklerin ifadesi degisebilir. Standart ¢ekim dlgeklerinde genelden
detaya dogru anlatilmak istenen konunun biitiindi, ¢evresiyle iligkisi, bagka nesnelerle iliskisi, konunun
belirli bir detayin1 gosteren farkli sinirlandirmalar s6z konusudur.

BAKIS NOKTASI

Fotograf ¢ekerken ve kompozisyonumuzu belirlerken anlami olusturmada en etkili olacak tercihlerden
biri de konuya hangi noktadan bakmamiz gerektigidir. Bakis noktas1 degistikce konunun goriiniimii de
oldukc¢a degigsmektedir. Fotografcilar, bu bilingle konuya yaklasip inceledikten sonra en dogru bakis
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noktasini bulmaya calisirlar. Bakis noktasini belirleyen ii¢ temel degisken bulunmaktadir. Bakis agisi,
bakis yiiksekligi ve bakis mesafesidir. Bakis agis1: Bakis agis1 teknik olarak konuya hangi agidan
kameranin dogrultulacaginin belirlendigi ve anlatimdaki vurgunun 6nemli 6l¢iide etkilendigi bir
degiskendir. Fotografci anlatmak ve gostermek istedigine gore cepheden, yandan ya da arkadan bir yon
tercihinde bulunur. Bazen bir konunun tek bir dogru bakis agis1 olabilecegi gibi, farkli bakis agilarini
denemek de yaratici ve ilging sonuglar verebilir.

Bakis Mesafesi: Fotografci, anlatiminda yaratacag etki ve vurguya bagl olarak ¢ergevesinin
sinirlarini belirlerken konu ile arasindaki uzakligini belirlemelidir. Konuya yaklastikca ve
uzaklastikca nesnelerin goriiniimleri, birbirleriyle aralarindaki iligkiler ve ¢erceve igerisinde
kapladiklari alanlar da degisecektir. Bakis Yiiksekligi: Bakis noktasinda anlami ve etkiyi belirleyen en
temel degiskenlerden biri de bakis yiiksekligidir. Bakis yiiksekligi kameranin konuyu gordiigii
yuksekliktir. Bakis yiikseklikleri de tipki ¢ekim 6lgekleri gibi insan bedenine gore tanimlanmaktadir.
Bakis yiikseklikleri, fotografi ¢cekilen nesnelerin fiziki goriiniimlerinde farkliliklar yarattigi (daha
biiyiik ya da kiiciik) i¢in anlatim1 ve vurguyu dogrudan etkilemektedir. BELIRGINLIK: Hangi amacla
iiretilmis olursa olsun her fotografin belli bir mesaj1 vardir. Bu mesaj izleyicilerin alg1 yetisi ve
kiiltiirel diizeyine bagl olarak anlamda sapmalara ugrasa da belli bir oranda dogru anlagilmalidir. Aksi
takdirde anlatim basarisiz olarak kabul edilir. Anlatimin bagaris1 dnemli oranda belirginlige baglidir.
Belirginligin 6l¢iisiinil belirleyen iki anlatim bi¢imi vardir.

» Anlatimda Aciklik: Anlatilmak istenen konu ve verilmek istenen mesaj ¢ok acik bir bigimde
izleyiciye sunulur. En basit okuma ile bile, mesaj hi¢bir sapma olmadan anlasilabilir olmalidir.

* Anlatimda Kapalilik: Konu ve mesaj, izleyiciye daha iistii kapali bir bi¢imde verilmeye ¢alisilir.
Izleyici bunu anlamaya ve ¢dzmeye calisir. Bunu becerebildigi dlgiide eserden daha keyif alir. Ancak
anlatim gereginden fazla kapaliysa anlasilmama riskini tasir. SADELIK: Bulundugumuz noktadan
gbOzlimiizii veya bagimizi hafif¢e ¢evirsek bile etrafimizda bir¢ok konu gorebiliriz. Ancak bunlarin pek
az1 ilgi c¢ekici bir fotografa konu olabilir. Bu nedenle basarili bir anlatim i¢in sadelestirme ¢ok
onemlidir. Bunu anlatan meshur bir s6zii hi¢ unutmamak gerekir. “Az, Coktur”. Fotograf ne kadar az
sey sOylerse, karmasadan uzak olursa o kadar etkili bir anlatim saglanmis olur.

Fotograf ¢ekerken asagidaki hususlara dikkat edilmesi sadelesmis kompozisyonlar elde etmeyi
saglayacaktir:

* Bakis noktasini degistirmek

* Hareketli konularda dogru zamanlama

* Perspektiften yararlanilarak nesnelerin ¢ergeve icindeki agirliklarini (biiytikliiklerini) degistirmek

* Alan derinliginden yararlanmak

* Bakis yiiksekligini degistirmek

* Fonu temizlemek

* Fonu golgede birakan yar ters 151k kullanmak

ORANLAR

Genel olarak giizelin dayanagi olarak diisiiniilen oran dendiginde ¢ergeve igerisinde yer alan figiirlerin
yerleri ve biiyiikliikleri, birbirleriyle iliskileri ve kapladiklar1 alan anlasilmaktadir. Cergeve icerisinde
goriilen nesnelerin biiyiikliikleri, izleyiciye referans bilgileri saglamasi nedeniyle de ¢ok dnemlidir.
Bilindigi gibi bakis yiiksekligi ve kullanilan objektifin optik 6zelliklerinden dolay1 nesneleri
normalinden daha biiyiik ya da kiigiik gostererek izleyici yaniltilabilmektedir. Figiirlerin ¢ergeve
igerisindeki konumlariin ve kaplayacaklar1 alanin belirlenmesinde ve estetik bigimi en ¢ok etkileyen
“altin kesit” olarak kabul edilen oran diizenlemelerinde, ¢er¢eve yatayda ve dikeyde iki ayr1 ¢izgiyle
ii¢ esit parcaya boliinmektedir. Fotografta yer alan nesneler, bu ¢izgilere ya da ¢izgilerce boliinmiis
alanlara gore yerlestirilir.

UYUM (ARMONI)

Goriintii dlizenlemelerinde iki ya da daha fazla figiiriin birbirini tamamlayarak anlam olusumuna
katkida bulunmalari uyum ya da armoni olarak ifade edilir. Bir baska deyisle, ¢cercevede yer alan
nesnelerin birbirleriyle renk, ton, bi¢im, bilyiikliik, hareket, yon bakimindan birbirine benzerligiyle
biitiinii olusturmalaridir.

ZITLIK (KONTRAST)

Zitlik anlam olusumun saglayan en gii¢lii kompozisyon dgelerinden biridir. Ayni ¢ergeve igerisinde
zitlik iligkisi i¢erisinde bulunan nesneler, izleyenin dikkatini ¢gekmede ve dinamik bir anlatim
saglamada hem bicimi destekler hem de igerigin daha kolay algilanmasini saglarlar.

HIZ VE HAREKET IZLENIMI

Fotograf tekniginde hareketli nesnelerin, bu eylemlerini vurgulayan anlatimi zordur. Bu zorlugun
temelinde hareket algisinin goz ve fotografik goriintii agisindan farkliligidir. Hareketli nesnelerin hiz
ve hareketinin ifadesi teknik bilgi ve deneyimin yani sira bir ¢ok degiskene baglidir. Hareketin hizi,
yonil, enstantane degeri, zamanlama, bakis yliksekligi, mesafe ve bosluklar hareket algisinin
yaratilmasinda etkili olmaktadir. Kimi zaman uzun, kimi zamansa kisa bir siire¢ icinde devam eden
bir hareketin hangi aninda deklansore basilmalidir, bunun kararini fotografci dnceden vermelidir. Kritik
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an olarak ifade edilen hareket noktasi ¢ok iyi se¢ilmelidir.

DERINLIK/PERSPEKTIF

Insan gozii gevresini ii¢ boyutlu olarak gérmesine ragmen gorsel sanatlarda iki boyutlu bir gérme bigimi
vardir. Ancak etrafimizi normalde ii¢ boyutlu algiladigimiz i¢in fotografta da bu etkiyi gormek isteriz.
Fiziki olarak olmasa da hayali olarak bu etkiyi yaratabilmek miimkiindiir. Derinlik etkisi, belli bir
boyuttaki nesnelerin kameraya yakinlastik¢ca daha biiyiik, uzaklastik¢a daha kiigiik goériinmesinden
kaynaklanmaktadir.

RITM

Ritm i¢imizdeki en temel duygulardan biri olmasi nedeniyle anlatimda duygulari harekete gegirmede,
heyecan ve cosku yaratmada, ¢okluk ve zenginlik etkisi yaratmada kullanilan bir kompozisyon
kavramidir. Ritm ayrica izleyene dogrultu ve yon bilgisi vermede de katk: saglar.

ZAMAN VE UZAM

Bir goriintliyii izleyenin anlamlandirmasinda kullanacagi degiskenler arasinda o goriintiiniin zaman ve
uzam boyutu da yer almaktadir. Giinliik yasamimizda zaman tek boyutlu olarak gegmisten gelecege
dogru ilerler. Oysa fotografta zaman geriye dogru da isleyebilmektedir. Ciinkii fotograf, dogas1 geregi
belli bir anda dondurulmus zaman birimi gibi degerlendirilir. Is1g1n miktari, yonii ya da tiirii goriintiide
izleyenin zaman algisini bigimlendirir. Is1gin yaninda, goriintii i¢erisinde yer alan bazi nesnelere
yonelik kiiltiirel bilgiler ya da kodlar (iiretim ve kullanimlarinin tarihsel dénemleri, moda vb.) yine o
goriintiiniin zaman boyutu hakkinda bilgiler tasiyabilir. Bir fotograftaki uzami, fotograf¢inin gérme
bi¢imi ve sinirlarini belirledigi ¢ergeve diizenlemesi olusturur. Cergeve igerisinde goriinen nesneler ve
bosluklar pozitif uzami olustururken, kimi zaman ¢er¢eve disinda da devam eden konularsa negatif
uzami olusturur.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi
UNITE ADI Dijital Fotografciik
UNITE NO 4

YAZAR  Prof.Dr. OKTAY COLAK

DiJITAL FOTOGRAFCILIK

Giintimiizde bilim ve teknolojinin bas dondiiriicii sekilde gelisim gdstermesi, birgok sektorde oldugu
gibi iki asirlik dmre heniiz ulasmamis fotografcilikta da biiyiik yeniliklere yol agmistir. Ozellikle,
bilgisayar teknolojisinin gelismesi ile yeni bir dijital dlinyanin temelleri atilmis, toplumlarin yeni
yagam bic¢imleri olugurken ayni zamanda algilar da degisime ugramistir. Dijital sistemin bas
dondiiriicti hiza ulagmasi, tiikketim endiistrisinde de gdzle goriiliir nitelikte bir ilerlemeye yol agmustir.
Gorsellerin, internet yardimi ile mesafelerin 6nemi olmaksizin, kolaylikla diinyanin her noktasina
aninda ulasiyor olmasi, yeni bir dijital diinya diizeninin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bir yandan her
seyden daha kolay haberdar olan ve iiriin hakkindaki bilgiye daha rahat ulasarak bilinglenen tiiketici,
diger yandan da daha fazla tiiketme egilimi géstermeye baslamistir.

DIJITAL FOTOGRAFCILIGIN ORTAYA CIKISI

20. yiizyilin baglarindan itibaren elektronik ve bilgisayar teknolojisi hizli bir gelisme kaydetmeye
baslarken, 1950’1 yillara gelindiginde dijital fotografin temellerinin atilmaya baslandig1 goriiliir.
Gorsellerin tarayici yardimi ile bilgisayar ortamina transferi i¢in, ilk kez bir tarayici tasarlanirken,
farkinda olmadan aslinda dijital fotograf makinesinin de temelleri atiliyordu. {1k iiretilen dijital
fotograf makineleri hantal, govdeleri biiyiik, agir, yavas ¢alisan ve diisiik ¢oziiniirlikkte idi. Gliniimiizde
ise daha ergonomik, daha kii¢iik, daha hafif ve daha hizl dijital makineler iiretilmeye baglandi. Dijital
fotografin gelismeye bagladigi bu yillara kadar, fotograf kelimesi, sistemi kapsayacak nitelikte, tek
basina yeterli olur iken daha sonralar1 eski yontem; “Analog Fotograf” , yeni yontem ise “Dijital
Fotograf” olarak iki ayr1 adla anilir oldu. Giiniimiizde, baz1 kaynaklarda “Dijital Fotograf” yerine; *
Sayisal Fotograf” sdzciigiiniin sik¢a kullanildigi da bilinmektedir. Dijital Fotograf, elektronik ve
bilgisayar teknolojisi kullanilarak fotograf ¢ekmek ve elde edilen gorseli, sayisal dosya halinde
saklama sistemi olarak tanimlanir.

Dijital fotografcilik, temel olarak ii¢ agamadan olusur:

» Fotografi elde etme amach yapilan veri kaydi (giris)

* Elde edilen bu goriintiiniin iglenmesi

* Baskisinin (¢1kis) alinmasi

Goriintli Algilayicilar (Sensorler): Basitge tanimlamak gerekirse; analog fotograf makinelerinde film
ne ise dijital fotograf makinelerinde bulunan sensorler de o gdrevi goriirler. Sensorler silikon yapil
¢iplerdir ve biinyelerinde milyonlarca 1s18a duyarli diyotlar barindirirlar. Bu diyotlar, dijital
teknolojide “piksel” olarak adlandirilir. Giiniimiizde, dijital fotografe¢ilikta {i¢ temel tip goriintii
algilayici kullanilmaktadir. CCD Algilayici (Charge-Coupled Device): CCD sensorleri, 151k
kaynagindan gelen 1s1k 1s1nlarin1 yakalayarak ¢alisan bir sisteme sahiptirler. Yakalanan bu 1sinlar,
fotoelektrik etkilesimi sonucunda fotoelektronlari olustururlar ve bir hiicrede toplarlar. CMOS
Algilayict (Complementary Metal Oxide Semiconductor): CMOS sensorler binlerce transistorden
meydana gelmektedir ve her bir piksel kendi voltaj akim ¢evirisine sahiptir. Ayrica, CMOS sensorlerde
amplifikator, kirlilik 6nleme ve dijitalize etme devreleri de bulunur. Boylece, CMOS sensorler ¢iktiy1
dijital olarak verirler. Foveon X3 Algilayict: Cok kullanilan diger sensor tiplerine rakip olarak
gelistirilmis bu yeni algilayici tipi, mozaik sensor teknolojisinin tersine, sensor lizerindeki pikseller
ana renklerin iigiine de duyarl: imal edilmiglerdir.

Sensor Kalitesine Etki Eden Faktorler Sensor Boyutlari: Biiyiik ebatli bir sensor lizerinde daha fazla
alan oldugundan kullanilacak elektronik elemanlarin say1 ve kapasitelerinin artisi ile verimi de o
oranda etkili bir sekilde ayarlanmasina imkan taniyacagindan énemlidir.

Piksel Sayisi: Piksel sdzciigii, Ingilizcede resim unsuru anlamina gelen “picture element” sézciigiiniin
kisaltilmas ile elde edilmistir. Dijital gériintiiler, gozle ¢ok zor algilanacak nitelikte noktaciklar
seklinde, milyonlarca piksellerden olusur. Mega Piksel: Dijital fotograf makinelerinden
konusuldugunda, genellikle ilk sorulan soru ka¢ mega piksel olduklaridir. Mega pikselleri kisaca
sensoriin ¢oziiniirligii olarak adlandirmak miimkiindiir. Bilgisayar ekranlarinin ¢oziiniirligi gibi
sensorler de bir ¢oziiniirliige sahiptirler ve bu ¢oziiniirlitk mega piksel olarak 6l¢iiliir.

DiJITAL MAKINELER VE OZELLIKLER]

Tarihsel olarak fotograf makineleri incelendiginde, icat edildikleri ilk yillardan baslayarak giinlimiize
kadar biiyiik bir degisime ugramadiklarini sdylemek yanlis olmaz. Karanlik bir kutu, 15183a duyarl
malzeme ve objektifler yerini heniiz bagka bir seye devretmemistir. Temelde fotograf makinelerinin
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yapist degismemis olsa da dijital fotograf makineleri, analog fotograf makinelerinden daha farkl
calisan bir yapiya sahiptirler. Dijital makinelerin, daha ¢ok tarayicilar ile benzerlik gosterdikleri
soylenebilir. Dijital SLR makineler baslangig, orta ve ileri seviye fotograf¢ilara yonelik ii¢ degisik
tiirde liretilmektedir.

Dijital Fotograf Makineleri Cesitleri

* Basit Kompakt Dijital Fotograf Makineleri

* Gelismis Kompakt Dijital Fotograf Makineleri

» Kompakt Refleks Dijital Fotograf Makineleri

* Objektifi Degisebilir Refleks Dijital Fotograf Makineleri

Dijital Makineler Arasindaki Farklar Goriintiiyli Kaydetme Siiresi: Dijital makine kullanilarak yapilan
¢ekimlerde, cekimden hemen sonra ¢ekilen fotografin kaydedilebilmesi igin bir siireye ihtiya¢ vardir.
Bu siire ne kadar az ve yazma islemi ne kadar hizli ise, tiiketicinin o modeli tercih etme sebebi de o
oranda artacaktir.

Saniyede Cekilebilen Fotograf Sayist ve Cekim Hizi: Dijital makinelerin arasinda goriilen en énemli
farklardan biri de saniyede ¢ektikleri fotograf karesi sayisidir. Cekim hizi ise deklangoére bastiktan
sonra ¢cekim anina kadar gecen siire olarak bilinir ve hizli olmas1 tercih edilir.

AF (Netleme) Nokta Sayisi: Dijital makine tipine gore netleme nokta sayisinda degisiklik en bilinen
fark olarak karsimiza ¢ikar ve ne kadar ¢cok olursa o kadar iyi olur diisiincesi ile iiretici firmalar
tarafindan artirilmalar1 yoniinde bir egilim vardir. Azami Enstantane Hizi: Cok hizli hareket eden
objelerin ¢ekimi yapilacaksa azami enstantane hizi yiiksek bir dijital makineye ihtiya¢ duyulur.
Dijital Makinelerin Govde Yapisi: Asirl soguk ve yiiksek derecede sicak ortamlara karsi dayaniklilik,
toza ve suya karsi yalitim ve ergonomik yap1 dijital makineler arasindaki 6nemli farklardandir.
Coziintirliik: Bir dijital goriintiiniin kalitesi ¢esitli faktorlere bagli olarak degisim gosterir. Bu
faktorlerden biri piksel degeridir. Genel olarak mega piksel olarak ifade edilir ki bu da bir milyon
piksel anlamina gelir.

Carpan Faktorii: Dijital SLR fotograf makinelerinde, sensor boyutuna gore belirlenen ¢arpan oranina “
carpan faktorii” denir. Bu faktor, dijital fotograf makine {ireten firmalara gore de farklilik arz eder.
Likit Kristal Ekran: Fotograf makinelerinin arkasina monte edilmis olan likit ekranlar, ¢ekilen
fotografi gormeyi saglar ve daha ¢cekim aninda yapilan hatalar1 gosterip telafi etmeye imkan tanir.
Beyaz Ayar1 (White Balance): Dijital fotograf makineleri analog makineler ile kiyaslandiginda da en
onemli fark olarak goriilen beyaz ayar1 ayn1 zamanda dijital makinelerde de verdikleri sonuglara bagh
olarak degisim gosterirler. Isik 1s1nlar1 aydinlattiklar konuya kendi rengini verir. Isletim Sistemi:
Dijital fotograf makinesi ile elde edilen ham goriintiiniin; dogru yogunlukta ve ger¢cege yakin renklerde,
dengeli bir sekilde kayit edilmesi hedeflenir. Bellek Kartlari: Giiniimiizde hemen hemen tiim dijital
fotograf makinelerinde dahili ya da taginabilir (harici) kaydedici (flas) bellek kullanilmaktadir. Elde
edilen goriintiiler bu belleklere kaydedilir ve dijital makineler kullandiklar1 belleklere gore birtakim
farkliliklar gosterirler. Goriintii Kaydetme Formati: Dijital fotograf makinelerinde birkag degisik kayit
format1 vardir. Formatlarin kayit esnasinda yaptiklari sikigtirma ve dosya boyutlari ile birbirlerinde
ayrilirlar.

JPEG Format (Joint Photographers Expert Group): Kullanimi ¢ok kolay oldugu i¢in her dijital fotograf
makinesinde uygulamasi olan yaygin bir formattir. Fotograflarda ¢okca sikistirma yaptigi i¢in ¢ekim
sonrast miidahaleye az imkén tanir.

RAW Format: Dijital fotograf makinelerinin algilayicilari sayesinde ham goriintii verilerini
yakalamaya imkan taniyan formattir.

Uretici firmalar her ne kadar islenmemis goriintii diye pazarlama yapsalar da, dijital teknolojide,
teknik olarak tamamen ham goriintiiniin elde edilmesi s6z konusu degildir. TIFF Format (Tagged Image
File): Yiiksek kalitede goriintii barindirmasi ve birgok program tarafindan okunabiliyor olmasi tercih
edilme nedenlerinin basinda gelir. Dijital Fotografcilik ile Analog Fotografciligin Karsilastirilmasi:
Goriintii Kaydi: Analog sistemde, 151k 151nlar1 segilen diyafram degerinden gegerken belirlenen
enstantane siiresi boyunca film yiizeyindeki 1s13a duyarl giimiis bromiirleri etkiler. Boylece gizli
goriintii denilen pozlama islemi gergeklesmis olur. Dijital makinelerde ise belirlenen diyafram degeri
ile objektiften gegen 151k 1s1nlari, segilen enstantane degeri siiresince sensor iizerine diiser ve sayisal
islemciler yardimi ile gdriintiiyii olusturur.

Hizlilik: Analog yontem ile elde ¢ekilen fotografi gérebilmek i¢in filmin banyo edilerek goriintiiniin
gozle goriilebilir noktaya gelmesini beklemek gerekirken, dijital goriintiiye deklangdre basar basmaz
likit kristal ekrandan hemen ulagilir. ISO: Dijital kameralarin gelismesi ile birlikte diisiik 151k
ortamlari ile degisken 151k ortamlarinda ¢ekim yapabilme olasilig1 da artt1.

Analog sistemle, diisiik 151k ortamlarinda ancak yiliksek ASA film kullanarak dogru pozlanmis fotograf
elde edilebilirken, dijital makinelerde bir tusa dokunarak ISO degerinin degistirme opsiyonunun varligi
fotografin daha genis kitleler tarafindan kullanilmasina zemin olusturmustur. Saglik: Kimyasal
atiklarin ¢evreye verecegi zarar goz oniinde bulunduruldugunda, dijital sistemin daha saglikli bir yap1
igerdigi kolaylikla goriilmektedir. Film yikamak ve baski1 yapmak i¢in kullanilan karanlik odalar kii¢iik
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alanlar ve havalandirma sistemi iyi olmayan yerlerdi. Uzun siire bu ortamda ¢alisan insanlarin
sagliklar tehdit altinda iken dijital teknolojinin gelismesi daha saglikli ortamlara gecisi saglamis
oldu. Cekim Maliyeti: Analog fotograf¢ilik sistemde, her deklans6re basmak bir film karesini
harcamak anlamina gelirken, ayn1 zamanda parasal bir karsilik ayirmay1 zorunlu kiliyordu.

Dijital fotografc¢ilikta, deklansore basip elde edilen basarisiz fotografin silinerek yeniden ¢ekilmesine
imkan tanimasi ¢ok daha diigiik maliyetlere fotograf iiretmeyi saglamis oldu. Tasima Kolayligt:
Filmlerin ve banyolarin; 1s1, nem, giines gibi dis etkenlerden kolayca etkilendikleri ger¢egi analog
sistemin dezavantajlar1 olarak goriiliirken dijital sistemi daha avantajli hale getirmis ve dijital
sistemin kullanilmasini, tercih edilmesini de saglamistir. Hatalarin Telafisi: Dijital sistem ile
¢ekilen fotograflarin aninda goriiniiyor olmasi, ¢ekilen fotografin istenilen etkide elde edildigini kontrol
etmek ve yapilan hatayi telafi etmeye, diizeltmeye imkan vermektedir.

Farkli Isik Sartlarinda Calisma Esnekligi: Dijital makineler ile farkli 1s1k kaynaklarinda ¢ekim
yapmak, analog makinelere kiyasla ¢ok daha kolaydir. Filmli ¢ekimlerde 15181n Kelvin degerinin
belirlenip, beyaz 11k degerini verecek oranda filtreler ile diizeltilmesi gerekirken, dijital ¢cekimlerde
beyaz ayari kolay ve hizl bir sekilde elde edilir.

Cekim Sonras1t Miidahale imkani: Her ne kadar karanlik oda yetisi iyi olan fotografgilarm, analog
sistemde bask1 yonteminde harikalar yarattiklar1 sdylense de dijital sayesinde bilgisayar ortaminda,
fotografin istenilen her noktasina lokal miidahaleye imkan tanimasi analog ile dijitali kiyaslamayacak
derecede bir noktaya tagimistir.

Veri Transferi: Dijital fotograflar: bir kaynaktan baska bir kaynaga kaydetmek, yani goriintiileri
yedeklemek esnasinda, bir kayip olmazken, film karelerinde yapilacak ¢ogaltim icin her kayitta en az
%15 oraninda bir deger kaybi s6z konusudur. Aktarimlarin bir ¢ok kez yapildig: diisiiniildiglinde de iki
sistem arasindaki veri kaybi1 farkinin 6nemli oldugu kolaylikla goriiliir. Yukarida siralanan farklar
kadar etkili olmasa da baska analog ve dijital sistemlerin aralarindaki farklarin daha fazla oldugundan
s6z etmek miimkiindiir: Analog olarak film iizerine kaydedilen goriintiiler, basilmis ya da film olarak
saklandiklarinda belli bir siire sonra renk kaybina ugrayarak kalite kayb1 yasarken dijitalde boyle bir
olumsuzluk ile karsilasilmaz. Dijital fotograflar dogrudan bilgisayara aktarilirken, film iizerindeki
goriintiiniin bilgisayara aktariminda bir tarayiciya ihtiya¢ duyulmaktadir.

Dijital makineler bir¢ok ¢ekim bilgisini depolamaya imkan tanir. Fotografin ¢ekildigi tarih, ¢ekildigi
saat, hangi kamera ile ¢ekildigi, objektifin odak uzakligi, flag kullanilip kullanilmadig: gibi bilgilere
sonrasinda her an ulasilirken analog i¢in bdyle bir uygulama miimkiin degildir. Dijital fotograf
makineleri ile cekim yapilirken, ayn1 anda yiiksek kapasiteli ve tek bir depolama aygit1 kullanilarak,
yiizlerce fotograf ¢ekilebilir. Analog fotograf makinelerde ise boyle bir opsiyondan bahsedilemez.
Dijital ekipmanlarin analog sisteme kiyasla daha kirilgan bir yap1 arz ediyor olmalar1 yaninda, toza,
neme ve rutubete karg1 da hassasiyetleri fazladir. Analog makineler, dijital makineler ile
kiyaslandiginda daha az batar1 kullandiklar1 goriiliir. Dijital sistem, yapis1 geregi ¢cok daha fazla
bataryaya ihtiyag¢ duyar.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Reklam Fotografciliginin Gelisimi

UNITE NO 5

YAZAR  Prof.Dr. AL MUHAMMET BAYRAKTAROGLU

REKLAM FOTOGRAFCILIGININ GELiSiMi

Giinlimiizde hayatimizin hemen her evresinde temel ihtiyaclarimizin karsilanmasindan bilgilenmeye;
iiretim seklinden tiiketim bi¢imine; inandigimiz, 6rnek aldigimiz ve soéziine giivendigimiz insanlarin
kimler olduguna kadar pek ¢ok kararimizi etkileyen ve bizi ikna eden goriintiiler, yasadigimiz evreni
goriintiiler toplumu” haline gelmesine zemin olusturmustur. Bu baglamda bellegimizde sarth
reflekslerin olugmasina sebep olusturan sihirli mermiler olarak “reklam fotograflar1” kullailmaktadir.
Oyle ki bu reklam fotograflar1 bizlere ideal, 6zdes ve fantastik dykiilerin aktdrii olma iliizyonu sunarlar.
Gorsel belleklere sartlanmasina sebep olan goriintiiler/reklam fotograflar: topluma adeta “gdriinenden
fazlasin1” sunmakta ve yasami goriintiiler izerinden yeniden tanimlamaktadir. Bu da toplumumuzun “
gercek ile kurmaca” arasinda ayrim yapayacak kadar goriintiilere olan bagimliligini ortaya ¢ikan
sartlanmanin en basit gostergesidir. Nitekim film ile gercek yasam arasinda ayrim yapamayacak kadar
toplumu sirazesinden ¢ikaran tepkilerin merkezinde gorsel sartlanma vardir. Bunun bilincide olan
toplum miihendisleri, bilyiik-kii¢iik sirketler, iireticiler vb., reklama oldukca dnem vermekte; tiikketim
aliskanliklarin1 degistirmek, gelistirmek ve yonlendirmek i¢in de goriintiilerden olabildigince
yararlanmaktadirlar. Bu dogrultuda televizyon, radyo, internet, gazete ve dergilerde goriintiiler
iizerinden olusturulan reklam sdylemi hayatimizin igerisinde dnemli bir yer kaplamaktadir. Bu
baglamda inandiriciligin bas aktorii durumunda olan fotograf; reklam fotografi formatinda toplumun
tiiketim aligkanliklarini dogrudan etkileyebilme giiciline sahip bir gosterge durumundadir. Bu durumun
farkinda olan zihin yonlendiricileri basili materyallerde fotografi yazi ile birlikte kullanirken
renklerden destek almigslar ve bu sayede daha giiclii reklam kampanyalarini toplumsal hafizaya
yerlestirebilmisglerdir.

Ote yandan sinema ve televizyon gibi hareketli goriintiilerin quadrophonic sesler araciligiyla topluma
sunuldugunda ya da tematik cingillar araciligiyla kullanildiklarinda "istenilen tutumlarin"
gelisitirebildigi hatta istenilen yonde tiiketim aligkanliklarinin gelistirilebildigini; bunu yaparken de
bilingaltina génderilen gizli mesajlarin oldukga etkili oldugunu kavramiglardir. Sonugta her sey bizlere
bir malin basarili bir bigimde satilabilmesi i¢in gerekli satig stratejisi oyunun bir pargasidir. Bu
dogrultuda reklam fotograflar1 bugiin i¢in teknolojinin tiim olanaklarin1 da arkasina alarak bizlere daha
fazla tiiketme aligkanligini kazandirma goreviyle hayatimizin i¢erisinde bulunmaktadirlar. Reklam
ajanslarinin her seyi bir arada yapip miisteriye paket hizmet verdigi giiniimiiz toplumlarinda tasarim en
biiyiik ordu; tasarimin pargalar1 olan gorsel, imaj, tipografi ve renk de en biiyiik silah durumundadir.
REKLAM: AMACI VE HEDEFLERI

Reklam, tiiketici kitlesi lizerinde belirli bir uyarict etki yaratmak, tiiketicilerin tiiketim aligkanliklarini
sorgulamak, etkilemek ya da degistirmek i¢in tiiketiciyi satin almaya yonlendirmek amaciyla iiretici
firmanin tanmirligini ve karhligini arttirmay1 amacglayan bir kavramdir. Bir baska deyisle reklam,
iiriiniin (ne olursa olsun) satigin1 arttirmak, kurumsal olarak markalasip evrensel boyutta taninmak
amaciyla iireticiden hedef kitle olan tiiketiciye gdnderilen mesajlarin icinde bulundugu satis
stratejisidir.

Bu baglamda reklamin amaglar1 soyle siralanabilir:

1. Ikna etmek (inandiricilik)

2. Ozde satis saglamak genelde satislar1 artirmak (kisa ve uzun vadeli satis stratejileri olusturmak, bu
dogrultuda satig donemlerini belirlemek ve bunu miimkiin olduk¢a genis bir siirece “12 ay — her giin”
yaymak

3. Oncelikle markalagmak, sonrasinda markaya bir bagimlilik yaratmak

4. Paranin dongiisiinii saglamak amaciyla mal veya hizmete kars1 bir talep yaratmak

5. Yeni iirlin veya hizmetlerin tanitimini yapmak, eski iiriinler ile yeni iirinlerin degisimini saglayacak
ekonomik ve teknolojik doniisiim “zorunlulugunu” saglamak

6. Miitesebbislerin o markaya iligkin isyeri taleplerini artirmak

7. Piyasada rekabeti canlandirmak, kurumsal piyasa payini artirmak

8. Imaj yaratmak ve giiven olusturmak

9. Tiiketim alisgkanliklarini yonlendirmek/degistirmek

Bu amagclar dogrultusunda basarili bir reklam i¢in asagidaki sartlarin yerine getirilmesi gerekmektedir.
a) Ilgi ¢ekici ses/miizik, yazi (tipografi ve slogan) ve goriintiiye sahip olmalidir.

b) Dikkat ¢ekmelidir.
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¢) Ayirt edilebilir olmalidir.

d) Ikna edici olmalidir.

e) Akilda kalic1 olmalidir.

f) Genis bir tiiketici yelpazesini kapsayacak nitelikte olmalidir.

Genel olarak degerlendirdigimizde reklam hayatimizin 6nemli bir parcasi olmakla beraber bizim i¢in
(tiiketim aligkanliklarimizi diizenleyen) 6nemli bir gereksinim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
reklamlar sayesinde bazi {irlin adlar1 ile markalar 6zdeslesmistir. Bir baska deyisle markanin adi1 adeta
iirliniin ad1 haline gelmistir. Satig stratejisi agisindan oldukg¢a 6nemli bir tanitim kampanyasi ile
birlikte alaninda ilk olmas1 bunun en 6nemli gerekliliklerinden biri olmustur.

REKLAMIN GORSEL VE TIPOGRAFiK OGELERI

Reklam, gilinlimiizde tanitim amacli olarak en yogun kullanilan bir gdstergedir. Bu gosterge karsimiza
kitle iletisim araglarindan gazete ve dergilerde renkli/siyah beyaz yazili ve goriintiilii (fotograf ya da
illistrasyon); radyoda miizikli ve seslendirmeli (bir iist ses tarafindan slogani ile tanitilarak);
televizyonda isitsel ve gorsel; internette isitsel, gorsel ve yazili olarak karsimiza ¢ikarken ayni
zamanda da billbordlarda ya da agik hava reklamlarinda da yazili, goriintiilii kimi zaman da sesli
olarak da karsimiza c¢ikabilmektedir. Reklamin gorsel dgeleri illiistrasyon ve duragan ya da hareketli
goriintiilerden olusurken yazili kismi ise tipografik karakterlerden olugsmaktadir. Bir reklamdaki gorsel
ve tipografik 6geleri anlayabilmek icin 6nce onlar1 gormek ve algilamak gerekmektedir. Gormek ve
Algilamak Hayatimizin her evresinde bize sunulan reklamlar araciligiyla gorsel bir bombardumana
tutulmaktay1z.

Bu bombardimandan kagabilmemiz ancak bilincimizi yitirdigimizde miimkiin olabilmektedir.
Zihnimize ekilen mesajlar bilincimize iligkin kontroliimiizii yitirdigimizde, uyudugumuzda mutluluk
ya da kabus formunda riiyalarimiza girebilmektedir. Bu biling dogrultusunda hareket eden zihin
yonlendiricileri 6zellikle filmlerde, dizilerde, gazete ve dergi reklamlarinda, bilboard afislerinde ve
radyo programlarinda da bilingalt1 mesajlar1 uygular. Boylece bazi iiriinleri filmleri izledikten sonra
icimizden tiiketme istegi dogamasini hedeflerler. En basit anlamda bilingalt1 mesaj1 kelimeler,
imgeler ve seslerin televizyon ve radyo reklamlarinda, televizyon dizilerinde, sinema filmlerinde,
kamu spotlarinda, basili materyallerde ve miizik kayitlarinda gizlenerek hafizaya ekilmesi seklinde
tanimlanabilir. Bu baglamda reklamlar, i¢erisinde mesaj olusturan birtakim gorsellerdir. Goriildiigii
anda algiy1 harekete geciren ve kurumlara/markalara ¢cagrisim yapan bir diger faktor olarak renktir.
Renk: Renkler reklamlarda agirlikli olarak birtakim kurum veya iiriinlere vurgu yaparlar. Rengin
bilingli bir sekilde reklamlarda kullanilmasinin temelinde renk=marka 6zdeslesmesi vardir.
Tiiketicinin bu renklerlerden herhangi birini gordiigiinde o markay1 animsamasi hedeflenir. Renk ve
marka 6zdeslesmesine verilecek olan 6rnekler arasinda Coca Cola kirmizisi; Parlement (sigara)
mavisi, Kodak sarisi, Fuji yesili, Kipa yesili, Migros turuncusu, Burger king ve Macdonalds her
ikisinde de sar1 ve kirmizi renklerin kullanimi vb. gelir. Renkler sadece reklam amagli olarak
kullanilmaz siipermaketlerde yiyecek i¢cecek raflarinin diizenlenmesinden tutun da bir lider yaratmak
i¢cin yapilan kampanyalara kadar pek ¢ok alanda kullanilir. Renk ayrica igerisinde sekli, hareketi,
boslugu, hacmi de barindirir.

Tipografi: Reklamda kullanilan yazi karakterlerinin ayirt edici ve kurumsal yapiy1 ¢agristirict olmasi
gerekmektedir. Eski Yunancada “typo” form/sekil ve “graphie” yazi kelime koklerinden gelir.
Tipografinin temelinde yaziy1 belirlenen amag dogrultusunda istenilen yere yerlestirme istegi gelir. Bu
dogrultuda okunabilirlik ya da seg¢ilebilirlik kavrami 6n plana ¢ikar. Okunabilirligin ger¢eklesmesi
i¢in yazi tipi, punto biiyiikliigii, satir uzunlugu ve satir arasi boslugun islevsel ve dogru bir bigimde
tipografide kullanilmasi gerekmektedir. Reklamlarda tipografi mesajin dogru bir sekilde tiiketiciye
kodlanmas1 gorsellerdeki yaraticilifa dayanmaktadir. Her ne kadar reklamlarda kullanilan fotograflar
gercek hayattan ¢ok farkli bir karsiliga sahip olsalarda, tiiketici agisindan bir malin satin alinip
alinmayacagina iligkin en dnemli gosterge o iirliniin gorseldir. Gorseller: Reklam fotograflar1 verilmek
istenen mesaji igeren tipografik dgeler ile tanitilan iirliniin ne oldugunu gosteren gorsellerin
birlikteliginden olusmaktadir. Kullanilan goriintiilere uygun tipografik karakterlerin se¢ilmesi
sonucunda basarili reklam goriintiileri ortaya ¢ikmaktadir.

MARKA SAVASLARI

Gorsellerin ‘markalar’ tarafindan etkili bigcimde kullanilmas1 konusunda kimi zaman mizah kimi
zaman ise asagilamaya varan gondermeler icermesi diinya ¢apinda ‘markalar savagi’nin ilgiyle takip
edilmesine sebep olmaktadir. Nitekim firmalar, kendi iiriinlerinin 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmak i¢in
diger markalarin 6zelliklerine gondermeler yapabiliyor. Kimine gore tatli sakalasmalar; kimine gore
bel alt1 vuruglar olarak nitelendirilse de yasal anlamda sorun olmayan reklamlara sanal ortamda
ulagmak, izlemek miimkiindiir. Marka savaglarina iliskin olarak Samsung S5, iPhone’un pil 6mriiniin
kisaligiyla; Nokia, Apple telefonun su gegirgenligiyle; Blackberry, Apple ile diinyanin ilk dokunmatik
ekranli akilli telefonuna sahip olma 6zelligiyle; KFC, diger fast food satan firmalarin gercek tiriin
satmadiklari, tiriinlerinin igerisinde pek ¢ok katki malzemesi bulundurduklar: ve sadece KFC’nin
gercek tavuk gdgiis satma 6zelligine sahip oldugunu vurgulamasuyla; Biz fotografin igerisindeki tiim
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yiizleri yakalariz diyen Nikon’a karsi hamile bir kadinin karnina odaklama yapan Panasonik Luminox
ile karsilik verdigi goriilmektedir. Markalarin gorseller araciliyla yarattigi ‘reklam savaglarinda’ asil
ilging rekabet; satagsma/atigmalar araba firmalar1 arasinda yasanmaktadir. BMW goriince kagan Jaguar;
Audi’nin, Alfa Romeo, Mecedes, Volvo ve BMW ye sizin her birinizde teker teker olan 6zelliklerin
tamami bende, ben tek siz hepiniz satagsmasiyla; 7 Mart 2016 tarihinde Mercedes’in 100’iinci kurulug
y1ldéniimii igin gazeteye vermis oldugu ilanda 100 yillik rekabet igin tesekkiirler. ilk 30 yil ¢ok
sikictydr’” diyerek BMW firmasindan 30 yi1l daha koklii, daha eski bir firma olduguna vurgulama
yapmistir. Boylece ayni cografyaya ait markalar arasindaki rekabete mizah ekleyerek topluma
yansitilmistir. Gazete ilanlarinda, billboardlarda ya da totemlerde reklam fotograflarinin kullanimiyla
baslayan siireg; televizyon reklamlari, 6zellikle de Amerika’da Siiper Kupa futbol miisabakasi finali
devre arasindaki hareketli goriintiilerle zirveye ¢ikmigtir. Nitekim, 2019 yilinda Amerika’da oynanan
siiper kupa finalinde 30 saniyelik bir reklam i¢in 5.3 milyon dolara ulasan fiyatlandirmalar s6z konusu
olmustur.

REKLAM FOTOGRAFCILIGININ ORTAYA CIKISI VE TARIHSEL GELIiSiMi
Toplumlarin gorsellere olan bagimlilig1 sonucunda olusan “goérdiigiine inanma” kanis1 goriintii
tilketimine iligkin talebin artarak diinden bugiine gelmesine sebep olusturmustur. Dolayisiyla gorsel
belleklere sartlamay1 yerlestiren reklam fotograflari, topluma goriinenden fazlasini sunmakta ve
toplumu idealize edilmis {itopik goriintiiler iizerinden yeniden tanimlamaktadir. Reklam fotografciligi,
bir mal veya hizmeti kamuya duyurmak, tanitmak, tiriine iliskin bilgi vermek, 6vmek veya {iriiniin
satigin1 artirmak icin kullanilacak olan gdrsel materyallerin, profesyonel ve/veya profesyonel olmayan
kisiler tarafindan iiretilmesini ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir. Bir baska deyisle reklam
fotograflar1 ‘toplumun begenilerine gore’ ve “lireticinin gostermek istedigi haliyle’ iiriin ve/veya
objelerin topluma sunulma stratejisidir.

Reklam fotograf¢iligl agisindan 6nemli tarihsel kilometre tagilarindan biri Amerikan baskanlik
se¢imleri sirasindan Abraham Lincoln’iin Mahew Brady’e poz vermesidir. Brady tarafindan ¢ekilen 6
fotograf baskanlik se¢im kampanyasinda kullanilmistir. 1888 yilinda Kodak tarafindan piyasaya siiriilen
ilk elde tutulup kolayca kullanilabilen hafif fotograf makinasinin tanitimi “Siz deklangdre basin
gerisini biz halledelim” sloganiyla yapilmistir. Tanitimda kameranin elde taginirligi ve hafifligi
kullanilan el kesitindeki fotograf makinasiyla yapilirken; Kodak Kiz1 olarak bilinen Kitty Kramer’e ait
kadin figiirli tanitim fotografi piyasaya siirliilmiistiir. Fotografta kadin figiiriiniin neden kullanildigina
iliskin sorgulama yaptigimizda aslinda verilmek istenen mesajin ‘fotograf makinasinin hafif, kolay
tagiabilir olduguna’ ayni1 zamanda da ‘fotograf ¢cekmenin basitligine’ vurgulama yapmay1
amagladigini séylememiz miimkiindiir.

1906 yilinda J.P. Morgan’in 3000 dolarlik finansman destegiyle Edward Curtis’in Kuzey Amerika
yerlilerini fotograflamak iizere destek almasi, fotografa 6zel sektoriin ilk sponsor destegi olarak ifade
edilebilir. Bundan sonraki en 6nemli ve en kapsamli destek ise FSA (devlet destekli ¢iftei giivenlik
oOrgiitil) tarafindan 1935 — 1944 yillar1 arasinda gergeklestigi bilinmektedir. 1911 yilinda Edward
Steichen, Art et Decoration i¢in reklam fotograflar1 ¢ekmeye baglamasiyla beraber reklam
fotograf¢ilig {iriin tanitimi seriiveni baslamistir. Edward Steichen ile baslayan moda, tanitim, reklam
fotograflarinin kullanimi giiniimiizde yogun bir sekilde devam etmektedir. Reklam fotografciligi
gliniimiiziin 6nemli sektdrlerinden biridir. 1960’11 yillardan itibaren popiilerligi tiim diinyada artmigtir.
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REKLAM FOTOGRAFCILIGININ YAPIM SURECI

Matbaanin ardindan fotografin bulunusu ile séze dayali ¢igirtkanliklardan yazili metinlere; graviir,
illiistrasyon derken fotografla tanitimi yapilan iiriinlere bir ge¢is s6z konusu olmustur. Teknolojinin bag
dondiiriicli gelisimi dogrultusunda ses ve goriintii birlikteligiyle kullanilan hareketli goriintiiler sinema
ve televizyonlarda yogun bir sekilde kullanilmis; giiniimiizde internet ekseninde sosyal medyaya
yansimistir. Reklam latince ¢agirmak anlamina gelmektedir. Kisilerin, kurumlarin, mal, iiriin ve
hizmetlerin kitlelere tanitilarak satin almaya ikna etme yontemidir. Bu dogrultuda iiriin ya da obje
hakkinda bilgilendirmek, tanitmak, o iirline tliketicinin ihtiyaci oldugunu kaniksatmak i¢in kurgulanmis
bir satis stratejisidir. Eski Misir, Babil, Yunan ve Roma donemlerinde ¢igirtkanlik yapilarak satisa
Ozendirilen toplum yine Eski Misir doneminde kullanilan papiriisler iizerinden yazili olarak da reklam
yapildigina taniklik etmistir. Onemli olan sinirli sayida kitleye, kendisiyle rekabet eden diger kisilerde
de bulunan benzer iiriinlerden, daha fazla satma konusunda strateji gelistirmektir. Dolayisiyla reklam
satis1 arttiran 6nemli bir faktordiir.

Ciplak ses ile yapilan ¢igritkanliklar zamanla sesin seviyesini arttiracak ekipmanlar araciligiyla daha
yiksek seviyelerden daha genis alanlara hitap etmeyi olanakli kilmistir. Megafondan radyoya, radyodan
sinema ve televizyona geg¢is siirecinde ses ve goriintii birlikteligi hareketli goriintiiler araciligtyla
kurulurken; papiriislerden, lifletlere, gazete ve dergilerden, billboardlara, totemlere kadar da duragan
goriintlilerden faydalanilmistir. Gliniimiizde sosyal medya hareketli ya da hareketsiz goriintiilerin en
yogun paylagim alan1 olarak yerini almistir. Matbaanin bulunusu ile baslayan siireg, graviirden fotografa
evrilmistir. Fotograf teknolojisinin gelismesiyle de sanat, haber ve reklam fotografciligi toplumun
iginde yerini almistir. Bu baglamda reklam fotograf¢iligi “teknolojik gelismeler ekseninde degisen
geligen tiikketim ve begeni anlayiglar1 dogrultusunda” her gecen dénem kendini “yeniden” sorgulayan bir
yapiya blirlinmiistiir. Nitekim reklam fotograflarinin tiiketiminde degisen stratejiler benzer bir sekilde
iiretim asamasinda da kendini gdstermektedir. Oyle ki gelisen teknolojinin her gegen giin daha hafif
daha kolay kullanilabilen kameralara olanak saglamasi, stildyo ekipmanlarinin niteliginin
sorgulanmasina; gelistirilen yazilim programlari da reklam fotograf¢iligina destek saglayan ek is
kollarinin kapanmasina ya da farkli bir boyuta ge¢cmesinin 6niinii agmaktadir.

Bu baglamda giinlimiizde bilgisayar destekli yazilim programlari sayesinde artik koriiklii makinalara
gerek duyulmadan ¢ekimler yapilabilmekte, perspektif bozulmasi dahil pek ¢ok fotografik hata
bilgisayar {izerinden diizeltilebilmektedir. Dahas1 daha dnceleri stiidyo ¢ekimlerinde kullanilan dia
filmlerin ortadan kalkmasi sonucunda bu filmleri yikayan ve renk ayrimcilig1 yaparak sektore destek
olan alanlar ortadan kalkmistir. Dolayistyla giiniimiizde reklam fotografcilar: “salt tanitim igerikli”
fotograf ¢ceken bir kimlik olmaktan ¢ikip, tasarim ajanslar1 seklinde kendilerini yenilemislerdir. Bu
baglamda modern reklam fotograf¢isinin kimligi; iyi bir tasarim bilgisine sahip, alandaki yeniliklere
son derece hakim, miisteri beklentilerine kendi biinyesinde tam karsilik verebilen, kiiltiirlii, dil bilen ve
boylece alandaki yenilikleri diinya ¢apinda takip edebilen, evrensel boyutta diisiinen ve iletisim
kurabilen, igini yerel degil ulusal hatta uluslararasi 6lgekte siirdiirebilen, miigteri beklentileri
dogrultusunda tanitmasi gereken iiriiniin modeli i¢in ajanlarla iletisim igerisinde olabilen, yeri
geldiginde diinyanin farkli cografyalarinda ¢ekim yapabilen, mobilize ve olduk¢a komplike bir yapiya
sahip alan uzmani olmay1 gerektirmektedir. Teknolojinin ucuzlamastyla sektdrde genisleyen
fotografci yelpazesi” sadece tanitim fotografi ¢ekenleri degil, tasarim bilgisi dogrultusunda ¢ekim
yapip, ¢ektigini igleyip satabilenlerin varligini1 gerektirmektedir.

REKLAM FOTOGRAFCILIGINDA AKTORLER VE KURUMLAR

Uretilen ve/veya kullanilan ister reklam ister haber fotografi olsun, isin temelinde “iyi fotograf” bilgisi
vardir. Bu bilginin yaraticilikla birlesmesi ve yogun bir is giicii ile yogrulmasina fotograf¢i sansi ve
pazarlama bilgisi de eklenince fotografcilar digerlerinden kendilerini farkli farklilagsabilmektedirler.
Bu baglamda reklam fotografciliginda hangi aktorlerin ve hangi kurumlarin nasil bir caligma seklinde
olduklarinin bilinmesi, sektdrel anlamda yapilanma ya da mevcut durumu degerlendirmek agisindan
onemli bir kazanim olabilir. Miisteri Giinlimiizde miisteri olarak bir hizmet i¢in talepte bulunan kisiler
farkl1 karakteristik yapilara sahiptirler. Onemli olan miisterinin ne istedigini dogru bir bigimde
algilamak ve ona alternatif tasarimlari bir taslak ile dogru bir bi¢imde sunabilmektir. Dikkat edilmesi
gereken bir diger konu da miisterinin talebi dogrultusunda is yiikiiniin dogru bir sekilde hesaplanmasi ve
bu dogrultuda yapilacak olan ¢alismanin ne kadar siire i¢erisinde miisteriye teslim edilecegidir. Bu
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konuda bir zaman ¢izelgesi yapilmasi gerekmektedir. Ulagim Ulagim sorununun ¢dziilmesi sadece
modeller i¢in degil, ayn1 zamanda ¢ekim i¢in gidilecek olan cografyaya/mekana fotograf ekipmanlari
ile personelin de nasil gotiiriileceginin halledilmesi agisindan 6nemlidir. Reklam fotograf¢iligr ekip
isidir. Ekibin ig yiikiinii dogru bir sekilde paylagsmasi ve siireci dogru bir sekilde yonetmesi gerekir.
Bu asamada reklam fotografciliginin isleyis siirecine madde madde bir gdz atalim.

1. Zaman ¢izelgesi (¢ekim Oncesi, ¢ekim ve ¢gekim sonrasinin planlanmasi)

2. Cekim yerinin ve varsa kullanilacak olan modellerin belirlenmesi, model ajanslari ile diyaloga
gecilmesi

3. Toplam maliyetin ¢ikarilmasi ve konunun projelendirilmesi

. Taslak ¢izimlerin miisteriye sunulmasi ve son goriismelerin yapilmasi

. Cekimlerin yapilmasi/tamamlanmasi

. Goriintiilerin segilmesi

. Secilen goriintiilerin islenmesi

. Islenen gériintiilerin tasarimda kullanilmas1

. Projeye iliskin son riituglarin yapilmasi

. Tamamlanan projenin teslimati

Ajans Reklam fotograthanelerinin her gegen giin birer tasarim ajansina doniistiigii giinlimiizde ajans
olmanin avantajlar1 da eskisine nazaran daha da iyilesmistir. Ajans olmak yukarida da belirtildigi gibi
ekip olmak demektir. Iyi bir ekip iyi bir sinerji ile calistiginda yaptiklari is kalitesi her zaman yiiksek
olur.

Bu baglamda ideal bir ajans yapisi sdyle olmalidir:

1. Sekreter

2. Prodiiksiiyon yardimcisi/miisteri iliskileri temsilcisi

3. Tasarim Ekibi (Creatif Direktor, Sanat Y&netmeni, Yapimci, Metin Yazar(lar)i, Grafik
Tasarimecilari)

4. Cekim Ekibi (Reklam fotograf¢isi, Cekim asistani, Isik¢1, Makyoz, Kostiim tasarimcisi)

5. Goriintii isleme ekibi (Photoshop teknisyenleri/uzmanlari)

6. Muhasebe Sekreter Kurumsal yapinin vitrin yiiziidiir. Misteri ile ilk diyalogu sekreter saglar.
Sekreter ne kadar isine hakim ise baglantilarin kurulmasi ve gerekli yonlendirmelerin yapilmasi o
derece hizli olur. Diizgiin, akici, ar1 bir Tiirk¢e konusmasi, s6ylediklerinin anlasilir olmasi, en az bir
yabanci dili iyi derece bilmesi (okuma — yazma — konusma) sekreterin niteligini artirir. Miisteri ile
saglikli diyaloglarin kurulmasinda sekreterin etkisi yiiksektir.

Prodiiksiyon Yardimcisy/Miisteri iliskileri Temsilcisi Ajansin amirali Creative director ise
prodiiksiiyon yardimcisi da ajansin beynidir. Hemen her konuya ¢6ziim bulur.

Prodiiksiiyon yardimcisi/miisteri temsilcisinin ajansin isleyisine olan katkilar1 asagidaki gibidir:

1. Ajansin yaptig1 anlagmalari takip eden ve anlagma ekseninde yerine getirilmesi gerekenleri organize
eder.

2. Proje kapsaminda hazirlanan taslak ¢izimleri miisteriye sunan, miisteri beklentilerini creative
director’e, grafik tasarimcisina ve reklam fotografcisina aktarir.

3. Cekim ve tasarim siirecinde ortaya ¢ikmasi muhtemel problemleri ortadan kaldiran, problem
olustugunda onu ¢oziim liretir.

4. Piyasanin her gec¢en giin daha fazla vahsilesen rekabet ortaminda miisteri kazanmak ve kazanilan
miigterileri de kaybetmeyecek stratejileri gelistirir.

5. Prodiiksiiyonun her anlamda sorunsuz islemesi i¢in olmasi muhtemel tiim sorunlar1 ¢ézer.

6. Uriin tanitim1 igin gelen miisterinin o {iriin tanitim1 i¢in ne tiir beklentilere sahip oldugunu 6grenip
ekibe aktarir.

7. Kurumsal agidan farklilasma saglamak, vizyon gelistirmek; sektordeki benzer firmalarla yasanan
rekabette fark yaratacak pazarlama stratejilerini arastirmak, maliyet hesaplar1 yapmak, miisteri ile
uyumlu ¢alismay1 saglamak da prodiiksiiyon yardimcisi/miisteri temsilcisinin gorevleri arasinda
sayilabilir.

Kreatif Direktor/Yaratict Yonetmen Kreatif yonetmen alaninda olduk¢a uzman ve yaratici tasarimlar
olusturabilen kisidir. Kreatif Direktér ¢cekimden tasarima, bagtan sona tiim siireci kontrol eden ve
yonlendirmelerde bulunarak, benzer iiriinlerden farkli yaratici bir tasarimin ortaya ¢ikmasini saglayip
biitiin ekibe hilkmeden kisidir. Sanat Yonetmeni Cekim dncesi gereksinimleri belirleyen ve en ideal
cekim sartlarina yonelik Oneriler ortaya koyan kisidir. Kamera arkasindan tek bir noktaya degil,
gorselligin gergeklestigi tiim alan1 denetler. Yapimci Mali konular1 kontrol eden kimsedir. Biitgeyi
yapimct belirler.

Cekim maliyetini hesaplar. Farkli cografyalarda yapilacak olan ¢ekimlerde maddi sorunlarin
olugsmamasi i¢in finansal destek saglar. Reklam Metin Yazar1i Reklam metin yazari olmak demek
miithis derin bir kiiltiirel birikime ve toplumu gézlem yetenegine sahip olmak demektir. Diinyaca
taninan bir yazar olmak bagka bir seydir, reklam metin yazari1 olmak bagka bir seydir. Tarihte bilinen
en basarili metin yazar1 olarak Benjamin Franklin’i gdstermemiz miimkiindiir. Grafik Tasarimci1
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Giintimiizde grafik tasarimcilari bilgisayar teknolojilerinin onlara sagladiklari sinirsiz destekle kendi
yeteneklerini birlestirmek suretiyle olaganiistii calismalara imza atabilmektedirler. Grafik tasarimci
tipografi ile imaj1 basarili bir bigimde kompoze eden kigidir. Daha da 6nemlisi grafik tasarimci usta
bir program kullanicisi (operatdr) degildir. Aksine programlara hakimdir ve onu bir ara¢ olarak
kullanir.

Tasarimcilik yaraticilikla bagsa bag giden bir niteliktir. Reklam Fotograf¢isi Reklam fotografcisi
kendisine sunulan sozel (teorik) gostergeleri ulusal ve/veya uluslararasi anlasilirliga sahip bir dil ile
estetize ederek topluma “albenisi yiiksek, begendirici ve ikna edici, tiikketimi arzulatan gorsel hikayeler
” anlatan kisidir. Bir bagka deyisle reklam fotografcisi deyisle diisiinceyi somuta doniistiiren ve sozle
anlatilmasi gii¢ ya da zor olan “seyleri” tek bir fotografla anlatan kisidir. Cekim Asistan1 Cekim
asistan1 ¢ekim sirasinda modelin iizerine diisen 1s1klari, pozlama degerlerini, kontrol eden, ¢ekimi
koordine eden ve yeri geldiginde ¢ekim yapan kisidir.

Ozetle reklam fotografcisinin eli ayagidir. Bir baska deyisle ¢ekimleri monitdrden kontrol eden ve
olusan hatalar1 reklam fotograf¢isina bidiren kisi ¢ekim asistanidir. Isik¢1 Isikginin gérevi modelli
cekimlerde ya da iiriin tanitimlarinda dogru ve kusursuz 15181 reklam fotografcisi icin saglamaktir. sini
iyi yapan bir 151k¢1 reklam fotografcisina oldukca kullanigh bir zaman kazandirir. Maky6z Giiniimiizde
ozellikle modelli ¢ekimlerde profesyonel makydzler gorev almaktadir. Dogal 151k, suni 151k ya da
karisik 151k, ne tiir 151k kullanilirsa kullanilsin may6z model ile ilgili kusurlar1 kapatmak ya da hatlar
keskinlestirmek i¢in hizli bir sekilde ¢ekime katki saglamak durumundadir. Kostiim Tasarimcisi
Ozellikle modelli gekimlerde, modellerin giyecegi kiyafetlerin temini, gekim sirasinda kiyafetlerde
olusacak sorunlarin giderilmesi, kiyafet ve taki/aksesuar uyumunun saglanmasi vb. konularda makydzle
uyum igerisinde ¢alisir.

Goriintii Isleme Ekibi Cekim sirasinda karsilasilan problemlerden tutun da goriintii i¢in kusur
sayilabilecek her seyin giderilmesi, goriintiiniin daha canli, daha giizel, daha kaliteli gériinmesi i¢in
goriintii isleme programlari araciliiyla fotograflar islenmektedir. Goriintii isleme ekibi teknik olarak
iist diizey bilgiye ve hiza sahip kisilerden olusur. Halk arasinda “fotosopgular” olarak da bilinirler.
Raw formatta reklam fotografcisi tarafindan ¢ekilen goriintiiler arasinda yer alan kusurlar goriintii
isleme ekibi tarafindan ortadan kaldirilmaktadir. Muhasebe Devlete verilecek vergilerin diizenlenmesi,
maliyet hesaplarinin yapilmasi ve hesap tahsilati ile giderlerle beraber personel masraflarinin
O0denmesi islemi muhasebe tarafindan gergeklestirilmektedir.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Reklam Fotografciiginda Isik
UNITE NO 7

YAZAR  Prof.Dr. OKTAY COLAK

REKLAM FOTOGRAFCILIGINDA ISIK

Fotografin en basit tanimi 1g1kla boyamak olarak bilinir. Bu tanim, fotografi elde edebilmek icin ilk
argiimanin 11k oldugunu vurgular. Etkili bir fotograf elde edebilmek i¢in konunun gdériiniiyor olmasi
yetmez. Ayni zamanda, fotografcinin anlatmak istedigi ana temay1 destekleyecek nitelikte ve okunakli
kilan bir aydinlatmaya sahip olmas1 gerekir. Isik, yapisina bagli olarak aydinlattigi cisimlerin
renklerini degistirme giiciine sahiptir. Reklam Fotografciligi ele alindiginda, bir¢ok alt baslhig: icerdigi
kolaylikla gériiliir. Uriin fotografi, yiyecek fotografi, mimari fotograf, endiistri fotografi, moda ve portre
fotografi bu basliklardan sadece birkagini olusturur. Reklam fotograf¢iliginda 1s1g1n kullanimi, bir
yoniiyle ¢ekilecek objeye bagh iken diger yoniiyle de reklam igeriginde ve fotografta nasil bir konsept
belirlendigine bagl olarak degisim gosterir. Is181 denetlemek ve yonetmek, bir yandan fotografeilar
i¢cin 6zgilin alan sunup yaraticiliklarini diga vurmalarina imkan tanirken, 6te yandan siradan bir reklam
fotograf¢isi olama tehlikesini ortadan kaldirir ve hak ettikleri yere ulagsmalarina imkan tanir. Isik
konuyu aydinlatirken her bolgede ayni1 siddette olmaz. Isigin bu farkli aydinlatma durumu fotograf igin
Oonem tasiyan bir bagka konu olan “kontrast” kavramini ortaya ¢ikartir. Kontrastin en basit tanimi1; konu
iizerinde olusan en aydinlik bolge ile en karanlik bolge arasindaki fark olarak bilinir. Fotografta, glines
15181 aydinlatmalari “dogal 151k” olarak adlandirilirken giines disinda olan biitiin aydinlatmalar “yapay
151k” aydinlatmalar1 olarak bilinir. Fotografi ¢cekilecek cisimler genellikle ya dogal ya da yapay 151k
ile aydinlanir. Isik ister dogal isterse yapay olsun konuyu ii¢ halde aydinlatir.

Bu héller, dogrudan aydinlatma, yansiyarak aydinlatma ve siiziilerek aydinlatma olarak adlandirilir.
Yapay ya da dogal 151k, konuyu aydinlatirken kaynagindan konuya ulasana kadar, hi¢cbir engele
takilmadan geliyor ise renginde bir degisiklik olmaz ve kaynagindaki rengi konu {izerine tasir. Isik,
konuya dogrudan gelmiyor ve bir ylizeyden yansiyarak konuyu aydinlatiyor ise kaynagindaki rengi konu
lizerine tastyamaz ve yansidigi yiizeyin rengi alarak konuyu aydinlatir. Isik, saydam ya da yar1 saydam
bir objeden siiziilerek konuyu aydinlatiyorsa, siiziilerek gectigi objenin rengini alarak konuyu aydinlatir.
Biitiin filtreler bu mantikla ¢aligir. Reklam fotografinda basariya ulasmak; konunun etkili 1s1kla
aydinlatilmasinin yaninda, fotografin anlatim dilinin bilinmesi ve etkili bir sekilde kurgulanmasindan
geger. Tek Isikli Aydinlatma ve Isigin Yonleri Is1gin konuyu hangi yonden aydinlattigini anlamak i¢in
nesnelerin gélgesine bakmak gerekir. Konu, gélgenin tam aksi yoniinden aydinlaniyor demektir.

Bir obje iizerinde, tek 1s1kl1 aydinlatmanin degisik yonlerini kullanarak objenin farkli form ve
goriintiilerine ulasilabilir. Tek 151k aydinlatmasindan s6z ederken konu ya dogal ya da yapay 1sikla
aydinlaniyor demektir. Karma bir aydinlatmadan sz edilirken birden fazla 1s1ik kaynaginin konuyu
aydinlatmasi gerekir. Tek 151k aydinlatmalarinin en bilyiik problemi; 15181n siddetinin yiiksek oldugu
bolgelerde olusan kontrast yapiy1 ¢oziimleyebilmektir.

Cephe Isig1: Isik kaynaginin, makine-konu diizlemi iizerinden objeyi aydinlatmasi sonucu elde edilen
151k yoniidiir. Golgesiz ve oldukg¢a diiz bir aydinlatma seklidir.

Tepe Is181: Makine ile 90 dereceye yakin bir ag1 yaparak, konuyu tam tist boliimden gelecek sekilde
aydinlatan 151k tiiriidiir. Isik kaynagi 6ne, makineye dogru geldik¢e obje lizerindeki aydinlik alan
artacaktir. Isik tam tersi istikamette arkaya dogru gotiiriildiiglinde ise aydinlik alan daha da azalacaktir.
Tepe 15181 tek aydinlatmali 151k kaynagi olarak fotografta pek kullanilmaz.

Alttan Aydinlatma: Tepe 15181n1n tam karsi konumundan, kamera ile 90 derecelik a¢1 yapacak sekilde
konuyu aydinlatan 151k yoniidiir. Alttan aydinlatma da tepe aydinlatmasi gibi fotografta genellikle tek
bagina bir aydinlatma tiirii olarak kullanilmaz.

Ters Isik: Isik kaynagi, makine konu diizlemi {izerinde olup konuyu makinenin bulundugu noktaya gore
konunun tam arkasinda aydinlatan 151k yoniidiir. Siluet etkili fotograflar elde etmek i¢in reklam
fotografciliginda sikg¢a kullanilan 151k tiiriidiir. Kontrast1 oldukga yiiksek bir aydinlatmadir.

Yanal Isik: Cephe, tepe, ters ve alt yonlerden gelen aydinlatmalarin diginda kalan noktalardan gelen
aydinlatmadir. Isik, bahsedilen bu noktalara yakin oldugunda; tepe yanal, cephe yanal, alt yanal ve ters
yanal gibi adlarla anilir. Bir reklam fotografgisi, yapacagi ¢ekim i¢in kendisine; neyi, neden, nasil,
nerede, ne zaman ve kim i¢in ¢cekecegi sorularini sorarak belirledigi cevaplara gore yoluna devam
etmelidir. Bu sorularin cevabina bagli olarak, olusturulacak icerigi gorsele doniistiiriirken de nasil bir
aydinlatma kullanacagina karar vermesi gerekir. Bazi durumlarda tek 151k kaynagi ile konunun hangi
yonden aydinlatilacagina karar vermek yeterli olur iken bazi1 durumlarda da tek 151k kaynagi yeterli
olmaz ve birden fazla 11k kullanilmasi zorunlu hal alir.
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Iki Isikl1 Aydinlatma Iki 151kl aydinlatmada anahtar ya da diger ad1 ile ana 151k ve dolgu ya da
yardimeci 151k olarak da alinan iki 151k kullanir.

Anahtar (ana) Isik: Konuyu siddeti yiiksek oranda belirgin kilan ve anlatilmak istenen ana temay1
okunakl1 hale getirmek i¢in kullanilan 151k tiirdiir. Cekim igin belirlenen poz degeri ana 151k dl¢iimii
temel alinarak yapilir ve enstantane, diyafram degeri ona gore belirlenir.

Dolgu (yardima) Isik: Bir fotografta ana 1s1kla konunun bir boliimii aydinlanirken diger boliimiinde
kullanilan ve ana 1518a oranla daha diisiik siddette olan 151k tiiriidiir. Bir 151k kaynagindan gelebilecegi
gibi ana 15181n yansitilmasi sonucu da elde edilebilir. Hem dogal hem de yapay 1siklar yardima ile iki
1s1kl1 aydinlanma kullanilabilir. Ug Isikli Aydinlatma Uglii 151k aydinlatmasi stiidyo ¢cekimlerinde
kullanilan en yaygin 1siklandirmadir ve {i¢ 151k kaynagi kullanildigi i¢in bu isimle anilir. Basit bir
vesikalik portre cekimlerinde de en azindan iiglii 151k aydinlatmasi kullanilir. Ug 151kl1 aydinlatmada
ana 151k, yardimci 151k ve arka (fon) 151k isimleri ile bilinen ¢ ayr1 151k yardimi ile konu
aydinlatilarak fotograf ¢ekilir. Uglii aydinlatma ile calisan fotografei, tek ve iki 151kli aydinlatmalara
kiyasla cekecegi fotografta aydinlatma ve anlam degisikligini daha kolay yapabilir. Arka Isik: Ug
151kl1 aydinlatmanin buraya kadar olan boliimiinde anlattigimiz gibi iki 1s1kl1 aydinlatma ig¢in
sOylenebilen durumlar benzer olmasina ragmen ikisi arasindaki fark: ise arka ya da fon 15131 olarak da
anilan bir G¢iincii 151k kullanimi olusturur.

Bas rolii almis objenin bir b6liimii anahtar 1s1kla aydinlanirken diger boliimii de yardime1 151k ile
aydinlatilir, bir ti¢lincii 151k da nesnelerin 6niinde bulundugu ve ¢ekim yapildiginda fon olarak
adlandirabilecegimiz arka plana yapilir. Coklu Isikla Aydinlatma Ug 151k aydinlatmasi kadar tercih
edilen bir diger aydinlatma tiirii de dort 1s1kla yapilan aydilatmalardir. Ug 151kl aydinlatmadan farkli
olarak, fotografi ¢cekilecek nesne ya da nesnelere bir de vurgu 15181 ile ilave bir aydinlatma yapilir.
Dordiincii 151k kullaniminda en belirgin amag, objenin {i¢lincii boyut etkisini artirarak hacimsel etkisini
daha belirgin bir noktaya tagimak ve konuyu fondan ayirip daha etkili bir sekilde 6ne ¢ikarmaktir.
Coklu aydinlatma ya da kisaca dortlii aydinlatma; ana (anahtar) 151k, yardimci (dolgu) 151k, fon 15181 ve
tepe (sa¢) 15181 olarak adlandirilan dort degisik 1s1ktan olusur. Aslinda tek 1sikta, ikili 151k ve t¢lii
aydinlatmaya ilave bir veya birden fazla yapilan aydinlatmayla ¢oklu 151ga ulasildigi kolayca
soylenebilir. Tlgili basliklar altinda anahtar 151k, yardime1 151k ve fon 15181 anlatildig1 icin burada
sadece ilave olan tepe (sa¢) 1s181n1 agiklamak tekrara diigmeyi onleyecektir. Tepe (Sag) Is181: Stiidyo
ortaminda konu belirlendikten ve kurgulandiktan sonra tek 11k olan anahtar 151k, ikili 1s1kta ilave gelen
dolgu 15181 ve {iclil 1s1kta kullanilan fon 15181na ilaveten ¢oklu aydinlatmalarda degisik sayida 11k
kullanilir.

Bunlardan ey yaygin olarak kullanilan1 tepeden verilen 1s1ktir. Ozellikle gelin damat ve iiriin
¢ekimlerinde model kullanildiginda, ¢ekimlerin stiidyo ortaminda yapildigi zamanlarda en sik
yararlanilan 1g1k tiirlidiir. Tepe 151g1n1n asil amaci {i¢iincii 151k olarak fona verilerek, kisi ya da
cisimleri fondan koparmak ve derinlik izlenimini daha da artirmaktir.

Ozel Isik Aydinlatma Cesitleri High Key Aydinlatma Cok 151k sayesinde elde edilen bir 151k tiiriidiir.
Fazla 151k gerektirdiginden giiniin her saatinde ve dis mekanda yapay 1s1k yardimi ile kolayca yapilir ve
karanlik bir ortama ihtiya¢ duymaz. Dezavantaji ise, konu iginde bir¢cok boliim fazla 151k ile yok
edildigi i¢in doku beyaza doniisiir ve dramatik yapidan uzaklagilir. Bunun yaninda, fotografta anlatim
i¢in kullanilacak alan da daralir ve daha az belirgin alan ile konunun ana fikri olusturulmaya caligilir.
Diger yandan ise beyazin saflik, temizlik, el degmemis gibi anlamlar1 bolca kullanilarak fotografa
anlamsal zenginlik katilarak icerik bambagka bir diizleme taginmis olur.

Low Key Aydinlatma Low Key aydinlatmada, fotograf karesi i¢inde yalnizca objenin kii¢iik bir boliimii
aydinlik, geri kalan alanlar ise karanlikta kalacak sekilde ayarlanir. Sinema ve televizyon sektoriiniin
ilk yillarinda diisiik teknoloji yiizlinden sik¢a kullanilan bir 11k tiirii olmasina ragmen ilerleyen
yillarda yapay 1s181n daha etkili kullanimi ile daha az kullanilir olmustur. Daha ¢ok kontrast1 artirmak
ve anlatim1 dramatize etmek istenildiginde kullanildig: gériilmektedir. High Key aydinlatmada en az
ii¢ 151k kullanilirken, Low Key aydinlatmada ise ¢ogu zaman tek 151k kullanilir. Istisnai durumlarda,
istege bagli olarak reflektor yardimi ile belli bélgelerin biraz daha yumusatilmasi istenebilir ama
boyle bir yola ¢ok siklikla gidilmez. Bunun nedeni olusacak orta tonlarin konuyu Low Key den
uzaklastiracag1 gercegidir.

Rembrandt Aydinlatma Teknigi Hollandali iinlii ressam Rembrandt’in ¢izdigi portrelerde uyguladig: bir
151k tiirli olarak literatiirdeki yerini almistir. Heniiz fotografin icat edilmedigi yillara denk gelen bu
caligmalar, fotografin icad: ile yaygin halde kullanilmaya baslar. Fotografin ilk yillarinda, portre resmi
yaparak para kazanan bazi ressamlar basta olmak iizere, bir ¢ok kisi portre fotografciligini meslek
haline getirip fotograftan para kazanmaya baslarlar. Portre fotograf¢ilig ile ugrasan bu ilk grup daha o
yillarda, Rembrandt tarafindan kullanilan aydinlatma teknigini portrelerinde uygulamaya baglarlar.
Rembrandt aydinlatmasi; dar acili 151k veren aydinlatma kaynagi ile gergeklestirilen segici bir
aydinlatma tiiridiir. Kadraj alan1 iginde, konunun belli bdlgeleri aydinlatilirken diger bolgeler tamamen
ya da azaltilmis oranda karanliktir. Rembrandt aydinlatma tekniginde 151k, yiliziin bir boliimiini 45
dereceden aydinlatirken, yiiziin diger bdliimiinde elmacik kemigini olarak bilinen bdliimde, goziin
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altinda ters bir licgen seklini alarak modeli aydinlatir.
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UNITE ADI Reklam Fotografciiginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi
UNITE NO 8

YAZAR  Prof.Dr. AL MUHAMMET BAYRAKTAROGLU

Fotografciligin aktarma, uyarma, temsiliyet, anlamlandirma ve bilgilendirme gibi geleneksel
islevlerinin yetersiz kaldig1 noktalarda alternatif teknikler devreye girer. Gorsel sanatlar siirekli bir
sorgulamay1 merkeze alan bir yapiya sahip olduklar1 i¢in kendi i¢inde elestiriyi gelistir. Bu baglamda
fotografin icerisinde yer alan alternatif teknikler gerek sanatsal ifade baglaminda gerekse reklam
fotografciligi baglaminda yeni ve farkli bir bakis agis1 geligtirilmesine imkan tanimaktadir.

Alternatif teknikler, Cyonatype, Platinum/Palladium, Van Dyke, Gumb Bichromat baski, Tintype, Islak
levha, Giimis Jelatin bask1 fotograf tarihi igerisinde teknolojinin gelismesiyle fizik ve kimyasal
ilerlemeler sonucunda hayata ge¢mis tekniklerdir. Siyah beyaz ya da renkli fotograf filmlerini ya da
kartlarin bulunma zorluklar1 fotograf¢ilar: bu {iretim tekniklerinden neredeyse tamamen kendilerini
soyutlamalaria sebebiyet vermektedir.

Bu baglamda fotograf severler kendileri i¢in yeni iiretim teknikleri aragtirmaktadir. Iste bu asamada
teknoloji “yeniden” devreye girmektedir. Gegmiste uzun ve zahmetli karanlik oda siiregleri giiniimiizde
bilgisayarda kullanilan fotograf isleme programlarina oradan da akilli iletisim araglarinda kullanilan
yazilimlara ge¢mistir. Karanlik oda siirecinde kimyasallarin akcigerlere vermis oldugu zararh etkiler;
aydinlik oda siirecinde bilgisayar baginda goriintii isleme siirecinde durus ve géz bozukluklari seklinde
bir donlisiim geg¢irmistir. Buna karsin siire¢ kisalmis. Gorseller iizerindeki kontrol kullanilan filtreler
sayesinde artmistir. Alternatif teknikler, fotograf sanati ile ugraganlar i¢in teknolojinin gelismesine
karsin fotograf sanati ile ugrasanlar i¢in estetik sorgulamalari temsil etmekte; bireysel farklilik
arayislarini ifade bi¢gimine doniistiirmek amaglanmaktaydi.

Bu durum sanatin 6zgiin yapisina uygun bir olusumu temsil etmektedir. Fotografin sanatsal bir ifade
bi¢imi olarak kullanim1 yerine tanitim ve ikna stratejisi olarak kullanildigi reklam fotograflarinda da
alternatif teknikler gecmis donemlerde kullanilmis, gazete ve dergilerde bu tekniklerle ¢ekilen tanitim
fotograflarina yer verilmistir.

Onemli olan dikkat gekmek ve fark yaratmaktir. Bu teknikler aracilifiyla iiretilen fotograflara reklam-
tanitim ¢aligmalarinda yer verilmesi de bu farkliligin bir parcasidir. Fotograf¢ilarin kullandiklar
farkli teknikler, mesajlarin hedef kitlelerin 6zelliklerine gore kurgulanmasini ve sunulmasini
kolaylagmaktadir. Giiniimiizde teknolojinin getirdigi kolayliklar dogrultusunda alternatif fotograf¢ilik
teknikleri Polaroid, Solargrafi, HDR, Lomografi basliklar1 altinda 6zellikle de sosyal medya
platformlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Polaroid: Ingilizce “polarizes light and reduces glare”
sozciiklerinin kisaltilmasindan gelen ve fotograf ¢ekiminden baski asamasina degin gegen siireci ¢ok
kisaltarak tek bir makineye sigdiran teknolojidir. Ayn1 zamanda iiretici firmanin tescilli markas1 olan
Polaroid, baski hizi, kullanim kolaylig1 ve basit teknolojisiyle bir donemin tercih edilen fotografegilik
teknigi olmustur.

Glinlimiizde Polaroid’in yan1 Kodak ve Fuji Film’de anlik goriintii veren kameralar {iretimine
baslamistir. Solargrafi: Solargrafi (solargraphy) yer yiiziindeki 1s1g1n temel kaynagi olan giinegin
izlerini kaydetmede kullanilan bir fotografcilik teknigidir. Solargrafi fotograflarda giinesin izleri ve
klimatolojik degisim (iklimsel 6zellikler) kayit altina alinmaktadir. HDR (High Dynamic Range):
HDR, bir fotograf teknigidir. Ozellikle tarihi yapilarda ve dogada albenisi yiiksek fotograflarin
olusmasina katki saglar. Aydinlatmanin zayif oldugu mimari fotograflara konu olan tarihi yapilarin
ozellikle ic mekan ¢ekimlerinde HDR c¢ok biiyiik kolayliklar saglamaktadir.

HDR islemi sonrasinda ise her ayrint1 teker teker en ince detayina kadar goriiliir hale gelir. HDR i¢in
en az Ui¢ adet ¢ekilmis ayni kadraja ait farkli pozlanmig fotograflarin bilgisayar yazilimi sayesinde
karanlik ve aydinlik yerleri belli bir mantik dahilinde yeniden degerlendirilerek doérdiincii bir fotograf
olusturma islemidir. Lomografi: 1980’1i yillarda {iretilen ancak yeterince taninirliga sahip olmayan
Lomo tipi fotograf makinalari, 1991 yilinda bir grup Avusturyali amator fotografcilik 6grencisinin Prag’
a yaptiklari turistlik gezi sirasinda Rusya’da iiretilmis Lomo markali eski bir fotograf makinesiyle
tanigmalar1 baslamistir.

Lomografi akimini baglatan LC-A (Lomo Compact Automat) modeli, SSCB déneminde Japon Cosina
CX-1 marka fotograf makinelerine alternatif olarak 1984 yilinda kitlesel 6lgekte iiretilmeye
baslamistir. SSCB’nin dagilmasini takip eden siirecte ise makine diinya 6lgeginde sOhrete kavusmustur.
LC-A ile segtikleri fotograflari birbirleriyle paylasan bir grup amator fotografc1 1991 yilinda St.
Petersburg’da ‘Uluslararas1i Lomografi Toplulugu (ULT) nu kurmuslardir. Baglangicta Lomo LC-A
model fotograf makinesinin lensindeki farkliliktan dolay1 fotograflar banyo edildiginde kontrol
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edilemeyen goriintii bozulmalar1 ve renk sapmalarinin agiga ¢iktigi tespit edilmis; giiniimiizde ise 1
milyonu bulan takipgiye sahip bir sanatsal ve deneysel fotograf¢ilik akimina doniismiistiir.
FOTOGRAFCILIKTA ALTERNATIF ORTAMLAR

Reklam fotografciligi, gorsel bakimdan planlanmis ve kurgulanmis ¢aligmalar biitliniidiir. Reklam
mesajlarinda gorsel 6ge kullanimi araciligiyla hedef kitlenin zihninde ¢esitli ¢agrigimlarin
olusturulmasi amaglanmaktadir. Reklamin basarili olabilmesi i¢in dncelikle igerisinde yer alan vaat
ve uyaranlarinin kullanilan fotograflarla pekistirilmesi gerekmektedir. Mesajin igerigi kadar 6nemli
olan bir diger unsur ise mesajin paylasildig1 ortamdir. Paylagim ortamlari1 gorselligin kodlanmasini,
belgesellesmesini ve depolanmasini saglamaktadir. Alternatif platformlarda, fotografin formal
glizelligi ile paylasimin gegici niteligi arasindaki gerilim biitliniiyle a¢iga ¢ikmakta ve fotografin ticari
niteligine olan vurgu artmaktadir. Bu baglamda, fotograf, ne kadar ¢ok sayida paylasim ortami bulursa,
caligmalarin anlagilma bigimleri o derece ¢esitlenmekte ve goriintiilerin ‘6gretici’, ‘kanitlayict’, ‘bilgi
tasiyici’ ya da ‘yargilayici’ 6zelliklerinden bir veya birkagi fotograf {izerinden 6n plana ¢ikmaktadir.
Tiirkiye’de internetin ucuzlamasi, adil kota kullanim1 uygulamasinin ortadan kalkmasi ve kamusal
alanlarda bedava internet kullaniminin yayginlagsmasi sonucunda sosyal medya platformlar1 cazipligini
arttirmigtir. Instagram: Instagram, Ingilizce ‘Instant’ kelimesinden tiiretilmis ve “anlik olarak fotograf
¢ekmeye olanak saglayan cihaz” anlamini ¢agristiran bir sozciiktiir.

Instagram, 5 Ekim 2010 tarihinde IOS ig¢in {icretsiz bir uygulama olarak Kevin Systrom ve Mike
Krieger tarafindan kuruldugu bilinmektedir. 2011 yilindan itibaren popiiler olmaya baslayan ve
baglangicta sadece iPhone cep telefonlarina 6zel olarak tasarlanmis, ancak 2012 Nisan’in da Facebook
tarafindan satin alinmasindan sonra Android isletim sistemine sahip farkli cep telefonlarindan da
paylasima olanak tantyan bir fotograf platformu olan Instagram’t diger fotograf paylasim sitelerinden
ayiran en Onemli 6zelligi, iPhone uygulamalariyla tiimlesik bir yapida olmasi; anlik olarak fotograf
paylasimina, fotograflar filtreleyerek efektler verilmesine olanak taniyan bir uygulamay1
kullanmasidir.

Dolayisiyla kullanicilar ¢ektikleri fotograflar takipgileriyle anlik olarak paylasabilir, “Like”
yollayabilir/alabilir ya da yorum yazabilirler. Flickr: Fotograf ya da videolarin yiiklendigi ve
goriintiilerin istenildigi zaman internet ortaminda paylasilabildigi, yahoo sirketinin fotograf paylasim
sitesidir. Site, Subat 2004 yilinda Ludicorp tarafindan gelistirilmis ve hizmet vermeye baslamistir.
Flickr’a erisim i¢in tek sart bir Yahoo mail hesabina sahip olmaktir. Bir goriintii paylasim sitesi olarak
‘Flickr’in yaygin kullanilmasinin ve popiilerliginin nedeni blogger'larin fotograf deposu olmasindandir.
Picasa Web Albums (Picasa Web Albiimleri): Internet ortaminda uzun siireli fotograf saklamaya
yarayan Picasa Web Albums, “Google” sirketi tarafindan bilgisayardaki gorselleri (fotograf — resim)
internet ortamina aktarma amaciyla kurulmustur. Google sirketi 1 Mayis 2016 yilinda sayfasindan
yapmis oldugu, “Mobil ortamda ve web’de sorunsuz ¢alisan yeni ve daha akilli bir fotograf uygulamasi
olan Google Fotograflar’da tek bir fotograf hizmetine odaklanmak icin Picasa’y1 kullanimdan
kaldirmaya karar verdik. Bir Picasa Web Albiimiin’nde fotograflariniz veya videolariniz varsa bu
igerigin bityiik bir boliimiine erismeye, bunlarda degisiklik yapmaya ve bunlari paylagmaya devam
etmenin en kolay yolu Google Fotograflar’a giris yapmaktir.”, agiklamayla kullanicilarini madur
etmeyecegini hatta onlara daha iyi hizmet verebilecegini ifade etmistir. iStockphoto: Fotograf bankasi
olarak faaliyet gosteren Getty Images sirketi tarafindan 2006 yilinda satin alinan iStockphoto.com,
halen diinya genelinde yogun talep géren multimedia kaynaklarindan birisidir.

Kullanicilarina telif hakki olmadan hizmet veren iStockphoto’nun merkezi Kanada Calgary’de olup; 10
ayr1 dilde (Tirkge dahil) hizmet vermektedir. Kullanicilar siteden, fotograf, illiistrasyon, video, ses ve
flash dosyalar satin alabilmektedirler. Fotograf paylagim platformu saglayan sirketler giincel talepler
ve ihtiyaglar dogrultusunda kendi iglerinde giincellemelere gitmektedirler. Ayrica fotograf paylagim
platformlar1 sadece yukaridaki yazilanlardan ibaret degildir. 1X.com ve web.500.com gibi sadece
fotograf iizerine olan siteler de bulunmaktadir. 1X.com, her biri profesyonel olan 7 fotograf editorii
tarafindan yénetilen bir sitedir. Ote yandan Oleg Gutsol ve Evgeny Tchebotarev ortakliginda kurulan
web.500.com (500px), Merkezi Toronto’da bulunan bir fotograf sitesi olup; sadece fotograf sanatina
odaklanmaktadir.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Reklam Fotografciiginda Dijital Teknikler ve Goriintii Isleme Uygulamalar
UNITE NO 9

YAZAR  Prof.Dr. OSMAN URPER

Giinlimiiz reklam fotografciliginda prodiiksiyon siire¢ bir hayli degismistir. Reklam fotograflar1 artik
film iizerinde degil, bilgisayar ortaminda islenebilecek sekilde dijital olarak iiretilmektedir. Bu
nedenle dijital kamera ve bilgisayar gibi araglarin kullanilmasi mesleki bir sart haline gelmistir.
Dijital fotograf icin gelistirilen yazilimlar sayesinde ¢ekim esnasinda yapilan kimi hatalar sonradan
diizeltilebilmekte, ya da farkli gorsel etkiler yaratilabilmektedir. Cekim sonrasinda, post prodiiksiyon
agamasi olarak kabul edilen bu islemlerin, reklam fotograf¢iliginda ¢ekim asamasi kadar 6nemli hale
geldigi sdylenebilir.

REKLAM FOTOGRAFCILIGINDA GORUNTU iSLEME UYGULAMALARI

Dijital Goriintii isleme Dijital teknolojinin giinliik hayatimizi sarip sarmaladig1 giiniimiizde, bu
durumdan en ¢ok etkilenen alanlardan biri de fotograf meslegi ve uygulamalaridir. Dijital teknolojinin
bu alana sundugu yenilikler, bazi teknik uygulamalarin daha hatasiz ve daha siiratli bir bigimde
uygulanabilmesini ve yeni teknik uygulamalarin da ortaya ¢ikmasini saglamigtir. Goriintii isleme
uygulamalarinda salt yazilim bilgisi yeterli olmamakta, bilgi, beceri ve yaraticiligin, yapilan islerin
basarisinda en 6nemli faktorler oldugu her zaman g6z oniinde bulundurulmalidir. Kimyasal ya da dijital
yollarla elde edilmis bir goriintliniin bilgisayar ortamina aktarilarak, yazilimlar araciligiyla,
goriintliniin bir kismina ya da biitiiniine yapilan miidahale ve degisikliklere goriintii isleme
denilmektedir. Dijital Goriintii Isleme I¢in Gerekli Donanim ve Yazilimlar Giiniimiizde bir
fotografcinin kamera ve objektif gibi goriintii olusturmada kullandig1 temel araglarina bilgisayar
yazilim ve donanimlar1 da eklenmistir. Goriintiiniin olugturulmasi kadar, islenmesi, paylasimi ve
depolanmasi gibi degisik asamalarda ¢esitli donanim ve yazilimlar kullanilmaktadir.

Dijital Fotograf Donanimlari

* Kamera: Glinlimiizde cep telefonlarindan, orta format kamera seviyesine kadar farkli standart ve
biiyiikliiklerde dijital goriintii elde eden kameralar bulunmaktadir. Reklam fotograf¢iliginda ise
cogunlukla DSLR ve orta format kameralar kullanilmaktadir.

* Bellek: Dijital goriintiilerin kaydedildigi ve saklandigi araglardir. Hafiza kartlari, kamera i¢inde
¢ekilen goriintiileri kart okuyucular araciligiyla kaydedilmesini ve bilgisayar ortamina aktarilmasini
saglamada kullanilir. Veri aktarma hizlar1 ve saklama kapasiteleri onem kazanmaktadir.

» Bilgisayar: i¢inde bulunan gesitli donanim ve yazilimlar aracihigiyla dijital goriintiilerin islenmesi,
saklanmasi ve paylasilmasinda temel igleve sahip bir aragtir. Fotografcilar, yiiksek boyutlu dosyalarla
islem yapmak zorunda olduklar1 i¢in monitor boyutu, ekran karti, islemci, ram, harddisk gibi bilgisayar
donanimlarinin normal bir ofis kullanicisinin ihtiyaglarina gore ¢ok daha hizli islem yapabiliyor
olmas1 gerekir.

Monitor: Dijital teknolojinin gelisimiyle birlikte fotografin gerek ¢ekim, gerekse ¢ekim sonrasi (post
prodiiksiyon) agsamasinda en sik kullandig1 teknik donanimlardan biri de monitorlerdir. Monitdrlerin
fiziksel biiyiikliikleri kadar hizli olmas1 ve renkleri dogru bir bigimde goriintiilemesi 6nemsenen teknik
ozellikleridir.

Dijital Fotograf Yazilimlar

» Gorlintii isleme yazilimlari: Fotograf i¢in 6zel olarak gelistirilmis birgok yazilim sayesinde
bilgisayar ortamina aktarilmis dijital gériintii iizerinde ¢esitli islemler yapilabilmektedir. Bu
yazilimlar arasinda RAW (ham) dosyalar1 islemede kullanilan ve kameralarla birlikte verilen
CaptureOne, Phocus, LeafCapture, NikonCapture NX, CanonDigital Photo Pro gibi yazilimlarin yani
sira Photoshop programi CameraRaw eklentisiyle pozlama, kontrastlik, doygunluk orani, beyaz dengesi,
renk diizeltme ve yeniden cerceveleme gibi temel ayarlarin kayipsiz bir bigimde yapilmasini saglarlar.
Photoshop yazilimi araciligiyla goriintii iizerinde, diger yazilimlarda olmadigi kadar ¢ok degisiklik
islemi yapilabilmektedir. Isik, ton, renk vb. degerlerin diizenlenmesinin yani sira ekleme, ¢ikarma,
silme, birlestirme vb. islemler araciligiyla fotograf¢inin anlatimini destekleyecek, teknik agidan
kusursuz manipiilatif uygulamalarin da yapilabilmesine olanak saglamaktadir. Goriintii islemede
Photoshop haricinde farkli amaglar i¢in irili ufakli pek ¢ok yazilimdan da yararlanilabilmektedir.
HDR fotograflar i¢cin Photomatix, Panoramik fotograf elde etmek i¢in Auto Stich, Panorama Maker,
Photo Stich, otomobil ¢ekimlerinde hiz efekti uygulamak i¢in Virtual Rig, fotograflarin boyutlarini
daha kayipsiz bir bi¢imde biiyilitmek i¢in Perfect Resize,renk diizenlemelerinde ColorEfex, 1s1k
efektlerinde Knoll Light Factory gibi yazilimlar da kullanilmaktadar.

* Argivleme, izleme ve yazilimlari: Cekilen ve islenen fotograflarin izlenmesi, saklanmasi ve ihtiyag
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duyuldugunda bulunabilmesi i¢in gelistirilen Bridge vb. yazilimlar gelismis dosyalama ve etiketleme
sistematigi ile Jpeg, Tif, Raw gibi farkli formatlardaki dosyalarin hem izlenmesi hem de
arsivlenmesinde kullanilmaktadir.

* Veri kurtarma ve koruma yazilimlar1: Dijital fotografin en dezavantajli yonlerinden biri de veri kayb1
riskinin yliksek olmasidir. Dijital dosyalar zaman zaman bozulabilmekte ve hatta kaybolabilmektedir.
Bu nedenle ¢alismalarin farkli medyalara ya da belleklere yedeklenmesi sarttir. Yedekleme
yapilmayan fotograflarin kayb1 biiyiik bir risk tasimaktadir.

DIJITAL GORUNTU iSLEME UYGULAMALARI

Giinlimiizde {iretilen fotograflarin neredeyse tamamai dijital islemden ge¢mektedir. Bu iglemler, teknik
nedenlerin yaninda, fotografi ¢eken kisinin kisisel anlatimin1 desteklemeye yonelik tercihlerinden
dolay1 da yapilmaktadir. Goriintii isleme, temelde goriintii iyilestirme, filtreleme, yapisal diizenleme
gibi degisik amaclara yoneliktir.

Goriintil isleme gerekgelerini basitge siniflandiracak olursak:

* Objektiften kaynaklanan bozulmalari diizeltmek

* Pozlama ve aydinlatma nedeniyle ortaya ¢ikan 1s1k problemlerini diizeltmek, parlaklik, tonlama ve
renk degerlerini diizenlemek

* Sensor’den kaynaklanan giiriiltiileri (noise) kaldirmak veya azaltmak,

* Sikistirma islemi ya da dosya boyutu problemlerini diizeltmek

* Netlik ve keskinlik problemlerini diizeltmek

* Birden fazla fotografi ya da fotograflarin icindeki ayr1 nesneleri birlestirmek

* Fotografin kendi boyutunu degistirmek, i¢cinde yer alan nesneleri biiyiitmek, kiigiiltmek, yonlerini
degistirmek, yeniden gergevelemek

» Fotografta goriilmesi istenmeyen nesneleri ¢ikarmak ve silmek « Anlatim1 destekleyecek 6zel efekt ve
filtre uygulamalar1 kullanmak Diizeltme Cekimde kullanilan kamera ve objektiflerin teknik
ozelliklerinden ya da ¢ekim kosullarindan kaynakli, ham fotograflarda olusan teknik hatalarin
giderilmesi ve fotografin kullanilabilecek duruma getirilmesi i¢in diizeltme islemleri yapilir.

Renk, 151k, kontrastlik, doygunluk, ton degerlerinin diizenlenmesi, sensor ya da yiiksek ISO
degerlerinden kaynaklanan giiriiltiiniin (noise) azaltilmasi ya da yok edilmesi, kadraj hatalarinin
diizeltilerek yeniden yapilmasi (crop), objektif hatalarinin diizeltilmesi, perspektif hatalarinin
diizeltilmesi gibi islemler bu grup igerisinde degerlendirilir. Ekleme-Cikarma Goriintii isleme
yazilimlarinin fotografcilara sagladigi en biiyiik kolayliklardan biri rétus yapma olanaklarinin
kolaylagsmasidir. Fotografta gériinen nesneler lizerinde bulunan toz ve ¢iziklerin giderilmesi, fotografta
istenmeyen objelerin bulundugu alanlar, modelli ¢ekimlerde ciltte bulunan sivilce, ben, kirigiklik vb.
pliriizler bagka bolgelerden ya da fotograflardan doku tagima (klonlama) yontemiyle ortadan
kaldirilabilmektedir.

Boyut ve Derinlik Degistirme Fotografta yer alan herhangi bir nesne, se¢gme araglar1 araciligiyla dis
hatlarini belirleyen sinir ¢izgileri lizerinden segilerek kesme, kopyalama ve yapistirma islemleri ile
baska bir fotograf ya da yiizey {izerine yerlestirilip olusturulacak kompozisyon diizenlemesine gore daha
biiylik ya da kiiciik hale getirilebilir.

Birlestirme Isik Degerine Gore Birlestirme Cekim esnasinda gergeve igerisinde yer alan nesnelerin,
15181 farkli yansitma 6zellikleri nedeniyle nesnelerin her biri i¢in farkli pozlama yapmak
gerekebilmektedir. S6z konusu hassas aydinlatmalari ayarlayabilmek uzun zaman alirken, aydinlatmay1
parcalara ayirarak ¢cekmek ve sonrada bunlari1 yazilimla birlestirmek daha pratik bir ¢6ziim
olabilmektedir. Panoramik Birlestirme Ayr1 ayri ¢ekilmis fotograflar iist {iste getirilerek
birlestirilebildigi gibi yan yana getirilerek de birlestirilebilmektedir. Ozellikle dar alandaki mimari
cekimlerde onemli bir kolaylik saglayan bu yontem, ayni zamanda panoramik goriintiiler elde etmek
icin de kullanilabilmektedir. Katman Birlestirme Katmanlar (layer) birden fazla fotografi {ist {iste
getirme ya da tek bir fotografin farkli bolgelerinde farkli islemler yapilmasi gerektiginde
kullanilmaktadir. Olusturulan her bir katmana farkli islemler ve etkiler uygulanabilmektedir.

Bir fotografta, ihtiyaca bagli olarak ¢ok sayida katman kullanilabilir ve bu katmanlardan olusacak
kolaj, dogal ve tek bir fotografmis gibi gosterilebilir. Montajlanmis fotograflarin dogal gériinebilmesi
icin devamlilik 6nemli bir etkendir. Vektorel veya Modelleme Gorselleriyle Birlestirme Yazilimlarin
ozellikleri gelistik¢e ve birbirleriyle biitiinlesik olarak kullanilabilme olanagi sunmalariyla birlikte,
reklam sektoriinde fotografin, vektorel ¢izimlerin yani sira ii¢c boyutlu modellemelerle de birlikte
kullanilmaya baslandig:1 goriilmektedir. Reklam sektoriinde kullanilmaya baslanan bu uygulamalar
sayesinde ¢ekim esnasinda olusturulamayan bazi gorsel etkileri yaratmak ya da olmayan bir mekani
yeniden olusturmak miimkiin hile gelmektedir. Keskinlik Degistirme Dijital fotograf makineleriyle
iiretilen fotograflarin en 6nemli dezavantajlarindan biri, keskinligin az olmasidir. Bu nedenle ¢ekilen
fotograflara, yazilimlar araciligiyla renk ve 151k degerlerinin diizeltilmesi islemi yapilmasi kadar
keskinlik artirma iglemi yapilmasi da, en sik yapilan diizenlemeler arasinda yer almaktadir. Bazi 6zel
durumlarda da bunun tam tersi olarak keskinligin azaltilmas1 da istenebilmektedir.

Renk Diizenlemeleri Renk, gorsel algiy1 etkileyen onemli bir gorsel 6gedir. Anlatimda belirli bir
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rengin yaratacagi psikolojik etkisinden yararlanilmasinin yaninda, teknik agidan ton, doygunluk ve
kontrastlik degerleri de 6nem tasimaktadir. Goriintii isleme yazilimlariyla, fotografin tamaminin renk
degerleri degistirilebilecegi gibi kismi renklendirme uygulamalari ile de belirli bir objenin renk
vurgusunu artirmak miimkiindiir. Ozel Efekt Uygulamalar1 Photoshop yazilimi, sira dig1 goriiniimler
elde etmek i¢in genis olanaklar sunmaktadir. Sanatsal ve yaratict bir etki yaratabilmek i¢in fotografin
tamaminda ya da secilmis bir bolgesinde, deformasyonlar olusturma ya da simetrisini bozma,
geometrik doniisiimler elde etme, farkli fotograflardan alinmis boliimleri bir araya getirip birlestirme
ya da eksiltmeler yapabilmeyi saglamaktadir.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Reklam Fotografciliginda Uzmanlagma
UNITE NO 10

YAZAR  Prof.Dr. OSMAN URPER

Reklam Fotografcihiginda Uzmanlhik Alanlar:

» Reklam fotograf¢iligi endiistrinin hemen her alaninda tanitim ve reklam ¢aligmalarinda yogun bir
bigimde kullanilmaktadir. Bu nedenle de reklam fotograflarinin genis bir kullanim alani
bulunmaktadir.

Reklam fotograflarinin bicimsel ve teknik olarak islevselliginin yani sira icerik olarak da amaca
hizmet etmesi gerekmektedir.

* Her bir endiistriyel uygulama alaninin kendi i¢inde 6nemli ayrintilari bulunmaktadir. Fotograf¢inin da
caligmalarinda, bu ayrintilar1 dogru olarak yansitabilmesi i¢in fotograf bilgisinin yan1 sira bu alanlara
0zgii kurallar1 bilmesi, mesleki yeterlilik agisindan 6nem kazanmaktadir.

* Fotograf¢ilarin birgogu miisteri portfoylerine bagli olarak belirli alanlarda uzmanlasarak o alanin
gerekliliklerini daha kolay yerine getirmekte ve belirli bir alanda uzmanlagmis olmalari, yaptiklar
caligmalarda virtiioziteye ulagmalarini saglamaktadir.

* Reklam fotografciliginin igerisinde portre, mimari, moda, endiistri, turizm, stok fotografi vb. bir¢ok
uygulama alanlar1 bulunmaktadir. Kuskusuz her bir alanin kendine 6zgii kurallar1 , o alanda ¢alisan ve
hizmet veren fotograf¢ilarin bilgi ve deneyimi dnemlidir.

* Reklam sektorii icerisinde genis bir uygulama alani olarak reklam fotografciligi calismalarinin da
birbirinden oldukga farkli mal ve iiriin ¢esitliligine bagli olarak degisen dinamikleri bulunmaktadir. Bu
durumda reklam fotograf¢iligi uygulamalar {iriin ve hizmet gruplarina gére siniflandirilmakta ve her
bir alan kendine gore uzmanlasma gerektirmektedir.

* Reklam fotografciligi meslegi i¢in yukarida sayilan alanlara yonelik uzmanlagmanin pratikte
sagladigi bazi avantajlar1 bulunmaktadir. Belli bir sektére gére uzmanlasan fotografci, o alanin
inceliklerini daha yakindan bilir ve ¢alismalarinda bu bilgi ve deneyiminden yararlanarak daha basarili
sonuglar elde edecektir. Uzmanlastig1 sektorle daha yakin is iliskileri kurarak kendine bir piyasa
olusturup miisteri portfoyiinii gelistirebilir.

Portre Fotografciligi

* Portrefotograflar1 reklam fotografcilig icerisindeki birgok alanda yaygin bir bigimde
kullanilmaktadir. Endiistri fotograflarinda genel miidiir ya da caligan portrelerinden moda
fotograf¢iligina, turizm fotograflarindaki temsili otel miigterisinden igecek fotograflarindaki modellere
degin bircok caligmada insan unsuru, mesaj iletmede temel araglardan biri olarak kullanilmaktadir.

* Reklam ¢alismalarinda kimi zaman gergek kisilerin portreleri; 6rnegin bir fabrikanin iiretim hattinda
calisan bir ig¢inin ¢calisma anini gosteren fotograflarin yani sira, kimi zaman toplum tarafindan taninan
ve sevilen sanatgi, sporcu, gazeteci vb. popiiler simalarin model olarak iiriin, hizmet ya da markalara
iliskin kullanici, miisteri, calisan gibi farkli pozisyonlarda portreleri kullanilmaktadir.

* Reklamda verilmek isten mesaj, hedef kitlenin yasam tarzi, reklamda temsil edilen kisiye uygun
fiziki ve karakteristik 6zellikleri tasiyan model ve oyuncularin se¢imi Cast ajanslarda bulunan daha
onceden ¢ekilmis fotograflar arasindan yapilmaktadir. Moda Fotograf¢iligi Moda, toplumun tiikketim
aligkanliklarini belirleyen anlayis, diigiince ve davranislar olarak tanimlanmaktadir. Modanin bir diger
anlami da, belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, birseye kars1 gosterilen asir1 diiskiinliiktiir.
Moda sektoriindeki yenilik ve tarzlarin hedef kitleye ulastirilabilmesinde fotograf, en yaygin kullanilan
araclardan biridir.

* Moda fotograflarinda 6zde sergilenen kilik ve kiyafetlerdir. Bu iiriinlerin hangi tarzda ve baglamda
sergilenecekleri fotograflarin olusumunda belirleyicidir. Bu nedenle moda fotograflarinin belirli bir
konsepte gore ¢ekilmesi onlari ilgi ¢ekici hdle gelmesinde 6nem kazanmaktadir.

 Her kiyafetin farkli iglevlerinin olmasinin yaninda, sahip olduklari tarzlar ve hatta moda
tasarimcisinin felsefesi, bu konseptin olusturulmasinda belirleyicidir.

* Moda fotograflarinda kilik kiyafetler kadar tiiketiciye sunulan yasam tarzlari ve ideal fiziksel
ozelliklere sahip modellerin kullanilarak, tiiketicilerin ilgi ve istekleri uyandirilmaya calisilir. Moda
fotograflarinda, reklam fotograf¢iliginin diger alanlarina gére model kullanimi daha fazladir.
Modeller, tanitim1 yapilan kiyafetlerin gorselligi ve dikkat ¢ekiciligini artirmada 6nemli bir bilesen
olarak kabul edilmektedir.

Endiistri Fotografcihig:

* Endiistri fotografcilig: dendigi zaman giinimiizde daha ¢ok orta ve biiyiik 6l¢ekli mal ve hizmet
iireten, satan sanayi kuruluslarinin fotograf ihtiyaglarini gidermek igin yapilan fotograf caligmalar1 akla
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gelmektedir. Endiistriyel fotograf ¢calismalari, kuruluslarin iirettikleri iirliin ve hizmetler, operasyonel
birimler, tiretim hatlari, laboratuarlar, depolar, kullanilan makine ve cihazlar, teknolojik altyapilari,
mekanlarinin i¢ ve dig mimari 6zellikleri, ¢alisanlar, yoneticiler, kurumsal aktiviteler, sosyal tesisler
vb. konulari i¢cerebilmektedir.

* Endiistriyel kuruluslar icin ¢ekilen fotograflarin dnemli bir 6zelligi de fotograflarin gergekgi
olmasidir. Bilindigi iizere reklam fotografciliginda gerceklik iliskisi pek aranmaz. ilgi ve dikkat
cekmek i¢in gergek olmayan imgeler yaratilir ve kullanilir. Ancak endiistri fotograflari i¢in ise durum
farklidir. Bu kuruluslar i¢in ¢ekilen fotograflar, nesnelerin kendi yerine gectigi i¢in daha gercekei
(realistik) olmalar1 ve ayn1 zamanda bakanda iyi bir etki yaratmalar1 gerekir.

Mimari Fotografcihigi

* Mimari fotografinin konu ve ¢aligma alanini temel olarak bina, otel, aligveris merkezi, kdpri,
fabrika, okul, ibadet alanlari vb. her tiirlii mimari yapilarin i¢ ve dig goriiniimleri, mimari 6zellikleri,
detaylari, islevsel ve bigcimsel 6zellikleri olusturur. Mimari fotograflar, belge, bilgi, reklam ve
sergilemek amaciyla gazete, brosiir, katalog, dergi ve kitaplarda yayimlamak i¢in yapilmaktadirlar.

* Mimari fotografcilarin temel gorevleri {ic boyutlu mimari konulari, iki boyutlu fotografta gergekei ve
etkileyici bir bicimde sunmaktir.

» Mimari fotograflarin islevselligi acisindan ¢ekimlerde iki farkli yaklasim bulunmaktadir. Oncelikle
cekime konu olan yapinin mimari teknigine iliskin 6zellik ve islevleri belgelenir. Ikinci olarak kendi
Ozgiin bakis acis1 ve deneyimleri dogrultusunda fotografci verecegi kararlarda fotograf tekniklerini de
g0z Oniine alarak mimari yapinin gorselligine degisik bir bakis acis1 kazandirabilir.

» Mimari fotograf teknigi a¢isindan ¢ekimi yapilan yapinin perspektif ve ii¢lincii boyut etkisinin dogru
bir bicimde fotografa yansitilmasina dikkat edilmesi gerekmektedir.

Turizm Fotografcihigi

* Turizm fotograflari turizmi artirmaya yonelik olarak yapilan her tiirlii tanitim, reklam ve pazarlama
faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Cekilen fotograflar {ilke turizminin tarihi, dogal ve kiiltiirel
degerlerini belgeleme tanitma amacinin yani sira otel, tatil kdyti, restorant vb. turistik isletmelerin
tesislerini, alt yapilarin1 ve hizmetlerini géstermek ig¢inde kullanilmaktadir. Turistik bolge ve
aktivitelerde ¢ekilmis turizm fotograflarinin ¢ogu tiiketicilerin tatil dncesi segeneklerini
belirlemesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

* Turizm fotograflarinin uygulama alanlarini iki gruba ayirmak miimkiindiir. Bunlarin ilki turistik
acidan onemli bolge, alan ve yapilari tanitma amacli olarak ¢ekilen fotograflardir. Tarihi ve turistik
o6nem sahip kentler ve bolgelerde yer alan miizeler ile oren yerleri, arkeolojik alanlar, deniz, plaj,
nehir, selale, gol, dag vb. dogal giizellikler ve tabiat alanlarin1 kapsayan bu fotograflar daha ¢ok turizm
bakanlig1, valilikler ve il turizm miidirliikleri gibi resmi kurum ve kuruluglar tarafindan talep
edilmektedir.

* Turizm fotografciliginin ikinci uygulama alanini ise otel, tatil koyii vb. turistik tesislerin tanitimi
amactyla yapilan cekimler olusturmaktadir. Ozellikle tatil kdyii vb. biiyiik turizm tesislerinin tanitim1
i¢in yapilan fotograf calismalarinda, fotograf¢inin farkli alanlarda uzmanlagmis olmasi gerekmektedir.
Ciinkii boyle bir ¢alisma icerisinde mimari, hava, yemek, aktivite, iiriin, stillife, yasam tarzi gibi
fotografin farkli teknik uygulama alanlarinda islevsel fotograflar elde etme zorunlulugu bulunmaktadir.
Stok Fotografcihig:

* Stok Fotograflari reklam ajanslari ya da firmalarin, reklam ve tanitim ¢aligmalarinda goriintii
ihtiyaclarini kargiladiklari, 6nceden ¢ekilmis hazir fotograflardan olugsmaktadir. Arsivlerinde bulunan
fotograf, video, ses ve vektorel ¢izimleri pazarladiklari i¢in bu hizmeti saglayan kuruluslara stok
ajanslar1 da denilmektedir.

* Stok fotograflari, prodiiksiyon giderlerini ortadan kaldirmasiyla ekonomik yonden, goriintiilerin
kullanima hazir bir bigimde kiralanmasiyla da zamandan tasarruf saglamaktadir. Ancak bu goriintiiler
kiralik olduklar i¢in daha 6nce kullanilmis ya da daha sonra bagkalarinca kullanilma potansiyellerinin
bulundugu da unutulmamalidir.

* Stok fotografcilar1 cagdas yasamin trendlerine uygun farkli konu ve kavramlari géz oniine alarak
tasarladiklar1 kompozisyonlardan, satis potansiyelini de goz oniine alarak fotograflarini
olusturmaktadirlar.

* Stok fotograflarin en temel 6zelligi, global girket kiiltiiriinii yansitacak sekilde olusturulmalaridir. Bu
kapsamda fotograflarin pek cogunun arka plan1 belli bir mekan ya da zamana yonelik bilgiler
tasimamaktadir. Boylelikle farkli tiiketiciler bu fotograflar: farkli baglamlarda kullanabileceklerdir.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Stiidyo ve Still Life Fotograf Teknikleri
UNITE NO 11

YAZAR  Prof.Dr. OSMAN URPER

Giliniimiizde iiretilen endiistriyel tirlinlerin ¢ogunun islevsel 6zelliklerinin yaninda, gorsel yapisini
olusturan bi¢imsel 6zellikleri de iiretim Ooncesinde hesaba katilmaktadir. Ancak tiiketici kararlarini
etkileyen sadece triinlerin kendi gorsellikleri degil ayn1 zamanda tiiketiciye ulasana kadar
reklamlarinda, brosiir, kitapg¢ik, ambalaj ve etiketlerinde kullanilan {irline yonelik imajlardir. Bu
imajlar da ¢ogunlukla fotograf araciligiyla olusturulur.

STUDYO VE STILL LIFE FOTOGRAFCILIGI

Endiistriyel bir iirline yonelik olarak yapilan reklam fotograflarinin bir¢ogu fotograf stiidyolarinda
¢ekilmektedir. Bu nedenle mesleki literatiirde stiidyo-iiriin- still life fotografi kavramlarinin ig ige
gecmis oldugunu ifade edebiliriz. Ancak pratikte bu fotograflara daha ¢ok still life fotografi
denilmektedir. Still life fotograf tekniginin temeli, resim sanatinin en énemli uygulama alanlarindan
biri olan natiirmort (6liildoga) teknigine dayanmaktadir. Kelime anlami olarak duragan yasam anlamina
gelen still life fotograflarinda, her ne kadar duragan, cansiz nesnelerin fotografik goriintiileri
olusturulmus olsa da, olduk¢a canli ve dikkat ¢ekici gorseller oldugunu ifade edebiliriz. Still life,
reklam fotograf¢iliginin birgok alaninda kozmetik {iriinlerden yiyecek fotograflarina; endiistri
fotograf¢iligindan turizm fotografgiligina genis bir yelpazede uygulama alanlarina sahiptir.

Teknik Donanim ve Olanaklar Stiidyo Still life fotograflari, uygulama olarak genelde fotograf
stildyolarinda ya da stiidyoya doniistiiriilmiis mekanlarda ¢ekilmektedir. Fotograf stiidyolarinin en temel
ozelligi 1siktan yalitilmis olmalaridir. Bunun nedeni stiidyoda olusturulacak olan fotograflarda,
aydinlatma araciligiyla 6zel bir etkinin yaratilma gerekliligidir. Fotograf stiidyolari, boyut olarak
cekim yapilan triinlerin fiziki biliyiikliigline bagl olarak degisebilmektedir. Fotograf stiidyolarinin
mekan ve donanim 6zellikleri, ¢ekim yapilan {iriin gruplarina gore farkliliklar géstermektedir. Kimi
zaman oldukega biiylik mekanlar gerektirirken kimi zaman bir still life masas1 yeterli olmaktadir.
Sonsuz Fon Fotograf stiidyolarinin fiziki kosul olarak dnemli bir 6zelligi de ¢ekimlerin yapilabilecegi
diiz bir yiizeye ve tek bir renge sahip fon bulunmasidir.

Fotograf stiidyolarinda gesitli (kirmizi, mavi, yesil, siyah)renklerde rulo kartonlardan olusan ve zincirli
aski sistemiyle yukaridan asagiya dogru uzayabilen degisebilir fonlarin yani sira sabit bir fon da
bulunabilmektedir. Uygulamada fonun degisik islevleri bulunmaktadir. Fonun diiz, temiz ve tek renkten
olmasi ilginin iiriine toplanmasini saglayabilecegi gibi iirlinle kontrast renkte olmasi bu ilgiyi daha da
artiracaktir. Fonun tek renk ve diiz olmasi, ayrica iiriiniin se¢ilip fondan ayrilarak (dekupe) baska bir fon
iizerine yerlestirme isleminin daha kolay yapilmasina da olanak saglar. Aydinlatma Kaynaklar1 ve
Aksesuarlar Fotograf stiidyolarinin en temel donanimlar1 aydinlatma kaynaklaridir. Fotograf
stiidyolarinda, 1sikla istenen etkinin yaratilabilmesi i¢in yeteri sayida, giigte ve farkli 6zelliklere sahip
aydinlatma kaynaklarinin bulunmasi da gerekmektedir. Aydinlatma kaynaklarinin ayn1 zamanda ag,
yon, yiikseklik ve siddetinin ayarlanabilir olmas1 6nemlidir. Fotograf stiidyolarinda, ¢cogunlukla paraflas
olarak ifade edilen ve elektrikle ¢alisan anlik 151k kaynaklar1 kullanilmaktadir.

Paraflaslarin yan1 sira 15181n karakterini ve 6zelligini degistiren (softbox, petek, reflektdr vb.) aparat ve
yardimci araglar da kullanilmaktadir. Bu yardimci araglar 151k kaynaklarinin dniine kolayca takilip
sOkiilebilme 6zelligine sahiptir. Still Life Cekim Uygulamalar:1 Stiidyo ortaminda yapay kosullarda
olusturulan still life fotograflarinda, stiidyo, teknik ve teknolojik altyapisindan daha da 6nemli olan ise;
fotograf¢inin teknik bilgi diizeyi ve yaraticiligidir. Fotografcinin teknik bilgisi kadar yaratici bir
kisilige sahip olmas1 da ayr1 onem kazanmaktadir. Ciinkii stiidyo fotograf¢ciliginda her biri degisik
bi¢im, ylizey ve renklere sahip iiriinleri ¢ekebilmek ya da benzer iirlinlerin goriiniimlerini
farklilastirabilmek icin fotograf¢inin bulacag: teknik ¢dziimlerin yani sira yaraticilik vasfina sahip
olmas1 da 6nemli bir 6zellik haline gelmektedir.

Stiidyo ¢ekimlerinde fotografcinin, cekim 6ncesinde iyi bir 6n hazirlik yapmasi gerekir. Cekimi
yapilacak tiriiniin gorsel potansiyelinin en etkili bigimde ortaya ¢ikarilabilmesi i¢in bi¢im, form, renk,
doku, 151k gegirgenligi gibi fiziksel 6zelliklerinin incelenmesi, kullanilacak aydinlatma bigimi,
aksesuarlar, reklamda kullanilacak logo, metin vb. diger unsurlar hesaba katilmalidir. Stiidyo ve
Aydinlatma Teknikleri ve Pozlama Stiidyo'da yapilan ¢ekimlerde fotografci, liriiniin gorsel potansiyeli,
malzemenin teknik 6zellikleri ve 1s1kla etkilesimi ve verilmek istenen etkiye bagl olarak bir
aydinlatma tasarimi yapmaktadir.

Her duruma ve degiskene gore de aydinlatma tasarimi degisiklik gosterebilir. Aydinlatma, fotografi
¢ekilen bir nesnenin var olan 151k kosullarinin degistirilerek, fotograf¢inin elde etmek istedigi gorsel
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etkiye bagli olarak istekleri dogrultusunda 1s1k kosullarinin yeniden yapilmasi ya da ¢esitli yontemlerle
miidahale edilmesidir. Pozlama Aydinlatma yontemi konusunda karar verdikten sonra bir bagka kritik
nokta ise pozlamanin dogru bir bi¢imde yapilmasidir. Cekimlerde ¢ogunlukla birden fazla 151k kaynagi
kullanilir ve her bir 151k kaynaginin yaydig1 151k siddeti farkli oldugu gibi 6nlerine konulan 151k
aksesuarlartyla da 15181n karakteristigi de degiseceginden istenilen sonuca ulasabilmek igin
pozlamanin dogru yapilmasi ve dengelenmesi gerekmektedir. Dogru pozlama, her zaman 6dl¢iilen
degerin uygulanmasi degildir. Isik kaynaklarinin giigleri de higbir zaman esit siddette ve degerde
olmaz. Her bir agidan gelen 151k degerleri farkli olmalidir ki boyut ve hacim etkisi verilsin. Dogru
pozlamanin mantig1, fotografta gdsterilmesi gereken ayrintilarin ve belirginligin, pozlama nedeniyle
kaybolmamasidir.

Aydinlatma Teknikleri Fotograf¢i aydinlatma yontemi konusunda karar verirken, {iriiniin 6zelliklerini
inceleyerek ulasmak istedigi sonuca gore hangi 6zelliklerinin ve islevlerinin vurgulanacagini géz
oniine almaktadir. Uriiniin rengi, yiizeyi, maddesi, formu, hacmi gibi 6zelliklerden fotografik olarak
hangisinin 6n plana ¢ikarilacagina karar verilir. Still life fotograf ¢ekimlerinde, iirlinlerin dig
ylizeylerinde sahip oldugu madde ve bunlarin 1518a tepkimelerine gore nasil bir aydinlatma tekniginin
uygulanacagi ve 151k kaynaklarinin yon, siddet ve karakteristigi asagi yukari belli olmaktadir. Sert 151k
m1, yumusak 1g1k mi, difiiz 151k m1, dogrudan aydinlatma mi, sektirmeli aydinlatma mi, yansitmali
aydinlatma mi, noktasal aydinlatma m1, fon aydinlatmasi m1? Buna bagli olarak kullanilacak 11k
aksesuarlar1 da belirlenmis olur. Uriinlerin sahip olduklar1 yiizeyler, 1s18a yansitma ve gecirgenlik
acisindan farkli tepki vermektedirler.

Uriinler, bu 6zelliklerine gore siiflandirildiginda:

» Saydam Uriinler

* Yar1 saydam Uriinler

» Istk Gegirmeyen (Opak) Uriinler

[ Is1g1 yansitan Uriinler

[J Is1g1 absorbe eden liriinler seklinde siralama yapailabilir.

+ Saydam Uriinler Kaynaktan gelen 15181 oldugu gibi gegiren maddelere saydam maddeler
denilmektedir. Endiistriyel {irlin gruplari i¢erisinde cam malzeme kullanilarak iiretilenleri bu baglik
altinda siiflandirabiliriz. Cam nesneler de metal yiizeyli nesneler gibi 15181 yansitmalar1 nedeniyle
Ozel bir aydinlatma gerektirir. Cam iirlinlerin formunu ortaya ¢ikarmak i¢in fondan yansitilarak
aydinlatma yapilmaktadir. Cam iiriinlerin fotografi ¢ekilirken {iriiniin yilizeyinde yansimalar olugabilir.
Bu yansimalar1 6nlemede genelde difiiz aydinlatma yontemi kullanilir. Cam ¢ekimlerinde 6zellikle i¢i
s1vi dolu olan {iriinlerin ¢ekiminde, sivinin renginin vurgulanmasi da dikkat edilmesi gereken bir
husustur. Bu durumda 151k kaynaklarindan birinin alttan ya da arkadan aydinlatacak sekilde
konumlandirilmasi yaygin olarak tercih edilmektedir.

Yart Saydam Uriinler Isigin bir kismini gegirip bir kismin1 emen (absorbe eden) maddelerden elde
edilen driinleri yar1 saydam grubu i¢inde degerlendirmek miimkiindiir. Bu tiirdeki tiriinlerin
aydinlatmasinda, tipki saydam iiriinlerde oldugu gibi {iriiniin tam arkasindan (ters 151k) aydinlatma
yapilmalidir. Ancak saydam iiriinlerde oldugu gibi fondan yansitarak aydinlatma yontemi pek
kullanilmaz. Bunun nedeni, 1s181n bir kisminin nesne tarafindan da absorbe edilerek yogunlugunun
azalmasidir. Bu nedenle 151k, yar1 gecirgen {iriiniin tam arkasindan ve dogrudan yonlendirilerek
aydinlatma yapacak sekilde kullanilir.

Isik Gegirmeyen (Opak) Uriinler Endiistriyel iiriinlerin birgogunun yiizeyi farkli maddeler kullanilarak
imal edilmektedir. Metal, karton, ahsap, kumas, deri vb. maddelerden olusan yiizeylerin her birinin
1518a tepkimesi farkli olmakla birlikte hepsinin ortak 6zelligi 15181 ge¢irmemeleridir. Is181 gegirmeyen
(opak) tirlinlerin aydinlatmasinda ortak nokta ise; aydinlatmanin saydam ve yar1 saydam iiriinlerin
tersine On ylizeyinden aydinlatilmalaridir. Opak iiriinlerin ¢ekimlerinde 1siklarin agilar ayarlanirken
genelde 6n-yanal aydinlatma tercih edilir. Cephe 15181, hacim etkisini azalttig1 i¢in pek tercih edilmez.
Opak triinlerin ¢gekimlerinde 15181n agilar1 kadar 6nemli olan bir diger nokta ise 15181n siddetinin (sert,
yumusak, dagiik vb.) ve buna bagl olarak da aydinlatma aksesuarlarinin (softbox, reflektor, petek vb.)
hangisinin kullanilacaginin belirlenmesidir. Parlak Yiizeyli (Is1g1 Yansitan) Uriinler Opak
malzemelerin bir kism1 ayna, metal ve cilal1 yiizeylere sahip olup 15181 geri yansitma 6zelligine
sahiptirler. Bunlar arasinda 6zellikle metal yiizeye sahip iiriinler, fotografi ¢ekilmesi en zor konularin
basinda gelmektedir. Bunun en 6nemli nedeni, metalin 15181 tipki bir ayna gibi geri yansitma
6zelligidir. Bu nedenle 6zel bir aydinlatma yapmay1 zorunlu kilar. Isigin gelis acis1 ve siddetinin
belirlenmesi, hem pozlama agisindan hem de stiidyoda bulunan 151k kaynagi, kamera veya diger
nesnelerin {iriin iizerine diisen yansimalarinin 6nlenmesinde dnemlidir.

Uriin iizerine diisen yansimalari ortadan kaldirmak i¢in ¢ogunlukla bu tip ¢ekimler igin 6zel olarak
hazirlanmis ¢ekim ¢adirlar1 kullanilmaktadir.

Mat Yiizeyli (Is181 Yansitmayan) Uriinler Mat yiizeyli iiriinlerin fotograflarin1 cekmek digerlerine gore
daha basittir. Bunun nedeni, herhangi bir yansimaya neden olmamalaridir. Ancak bu iiriinlerin
fotograflar ¢ekilirken formu, dokusu ve hacmini vurgulamak icin 6zel bir aydinlatma yapilmalidir.
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Bunu yapabilmenin en kolay yolu, iiriiniin degisik yiizeyleri arasinda 1sikla yaratilacak ton farkliliginin
elde edilmesidir. Formun ve hacim etkisinin ortaya ¢ikarilmasi i¢in yanal aydinlatma tercih edilir. Isik
ve golgeler, nesnenin formunun ortaya ¢ikarilmasini saglar. Ac¢ik-koyu farkliligini yansitmanin bir
baska yontemi ise; fon tercihinde kontrast bir rengin tercih edilmesidir.
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DERS ADI Reklam Fotografcihigi

UNITE ADI Reklam Fotografciiginda Mesaj ve Stratejiler
UNITE NO 12

YAZAR  Prof.Dr. AL MUHAMMET BAYRAKTAROGLU

Reklam ve reklameilik son yillarda dnemli gelisimlere sahne olan giiniimiiziin vazgegilmezleri
arasinda yer almaktadir. Reklamciligin tiim siirecleri, hedeflenen kitlelere daha etkin bigimde
ulasilabilmesi ¢cabasini sergilemektedir. Reklam, “biitiinlesik pazarlama iletisimi” olarak adlandirilan
ve karmagiklasan iiretici-tliketici iligkilerini yoneten siirecin en dnemli pargasini olusturmaktadir.
Reklam salt satig amacina hizmet etmemekte; ayn1 zamanda kurum ve iiriin hakkinda bilgi verme,
hatirlatma, “neyin, neden, hangi kosullarda, nerede, kime, ni¢in” iiretildigini hedef kitleye
aktarmaktadir. Bu baglamda reklam mesaj1 olusturulurken gergeklestirilen grafik ¢alismalarinda
fotograf, resim ve illiistrasyon gibi gorsellerin yani1 sira baslik, slogan, logo, metin gibi 6gelerin de
nasil kullanilacagina iliskin diizenlemeler yapilir.

Giinlimiiz reklam iletisiminde, diinyada ve iilkemizde ¢esitli ikna edici reklam stratejilerine
basvurulmaktadir. Reklam, hos gelen imgeler yaratmak i¢in hem goriintli hem de giizel s6z araglarini
kullanarak biiyiisiini ger¢eklestiren bir etkinliktir. Dolayisiyla reklam iletilerinde “ikna edicilik” ve
etkililik” en dnemli hareket noktalaridir. Verdigi mesaj ne olursa olsun dikkat ¢ekmeyen, goze hitap
etmeyen hi¢bir reklam basarili olamaz. Reklam metninin tasariminda “az”, “goktur”. Bu baglamda
tasarimin pargast olarak bosluklar, tiim dgelerin belirginlesmesini, dikkatin yonlendirilmesini ve
istenilen mesajin verilmesini saglar.

Bir baska deyisle reklamcilikta hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve istenilen davranigi gergeklestirmek
iizere ikna etmek olduk¢a zordur. Bu nedenle reklamcilik titiz arastirmalar1 ve yaratici ¢aligsmalari
gerektirir. Hedef kitlenin degisken yapis1 yaratici stratejilerin gelistirilmesini gii¢lestirmektedir.
Fotograf, reklamcilikta yaratic1 stratejinin énemli bir unsurudur. imajlar gaginda yasadigimiz
diigliniilecek olursa, fotografin insan zihninde gii¢lii imajlar agiga ¢ikarabilecegi gergegi 6ne ¢ikar.
Reklamecilik dili oldukg¢a zengindir. Reklamcilar dili ve sézciikleri ¢ok farkli bigimlerde kullanirlar.
Reklamda s6z, yazi, grafiksel tasarim gibi birgok unsur bir arada bulunur ve bu birliktelikten bir anlam
acgiga cikar. Aslinda reklamin genel goriiniisii bir biitiin olarak “goriintii” (layout) sunar. Baslik, slogan,
metin, logo, fotograf ve bosluk bir arada bir goriintii sunar. Reklam fotograflari, reklamin nesneleri
degil de iliskileri amaglamasindan hareketle bagkalarinin goziiyle goriilmesi gereken, kiskanilmaya
agik bir “mutluluk” sunar. Reklamlar bir bakima tiiketicilerde “kendilerini gérme”, “kendine ayna”
veya “kendilik aynas1” olusturmay1 hedefler. Birey, reklam fotografinda sunulan gostergeler ve
simgeler araciligiyla tiiketime yonlendirilir. Reklamlar araciligiyla ya bilgi iletilir ya da cesitli
duygular agiga ¢ikarilir. Bilgi, akil ve mantig1 uyarirken; duygulara hitap eden mesajlar hayallerle i¢
i¢e sunulur. Reklamlarda kullanilan tiim unsurlar bilingli bir tercihin sonucudur.

Mesaj agikca ifade edilebilecegi gibi dolayli yollarla, merak uyandirarak da aktarilabilir. Bu
baglamda gostergeler 6n plana ¢ikar. Bu baglamda “Mesaj”, belirli bir hedef kitlede istendik diigiince
ve davranislar gelistirilebilmesi ¢ercevesinde reklamcilik agisindan en dnemli unsurdur. Mesaj, hedef
kitlenin 6zelliklerine gore reklamlarda kurgulanir ve sunulur. Reklamlarin hedef kitle lizerinde etkili
olabilmesinde goriintli unsurunun dogru kullanilmasi énem tasir. Reklamlarda gorsel kullanimi,
iletilmek istenen mesajin kolaylikla anlasilmasini saglar. Goriintii 6geleri tiikketicide “satin alma
istekliligi” uyandirir.

Gorsel unsurlar, tiiketicinin ilgisini ve dikkatini ¢ekerek, metnin okunmasini saglar.
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Fotograf, kesfinden sondaki ilk yillarda insanoglunun kendi gdriintiilerine sahip olma tutkusundan 6tiirti
gelisiminde portre fotograflar1 6nemli bir kullanim alan1 olarak goriilmekteyken; ilerleyen siirecte
teknolojinin de vermis oldugu destekle aile albiimlerinden sanatsal bir ifade aracina, oradan da kitle
iletisim araclarinda kullanim evrelerini gergeklestirmistir. Glinlimiizde adeta diinyay1, yasami, olay ve
olgular1 “tanima” ve “tanimlama” araci haline gelmistir. Bir¢ok fotografik ¢alisma, bireyle iletisime
girip onu harekete gecirme, belirli davranislar sergilemeye yonlendirme, kisacasi orgiitleme arayisina
girmektedir. Degerler, fikirler, politik goriigler, kisacasi birey ve orgiitlii toplum hakkindaki her sey
fotograf araciligiyla sunulabilmektedir. Her gegen yil fotografcilik disiplini gelismekte, kurallarinda
dontisiimler olmakta, fotografin kullanim yollar1 ve bigimleri degismektedir. Cagdas toplumun yasam
alaniin her yerinde yer alan fotograf, zaman, mekan ve baglamsal acilardan anlamsal diiniigiimler
yasamaktadir. Fotografik gorseller, glindelik yasamda ¢ogu zaman parca ve kesitler halinde tiiketim
nesnelerine doniigmekte, tiikketimin bir parcasi hdline gelmektedir. Fotografik parcalar, insanlarin bakis
agilaria ve davranis bigimlerine sekil vermektedir. Bu da fotograf diinyasinin, ikonlar mimarisinin
¢esitli “kodlar” ¢er¢evesinde incelenmesini gerekli kilmaktadir.

FOTOGRAFI BETIMLEMEK

Fotografi betimlemek, konusu, aract ve bigimi hakkinda fotografi degerlendirmek anlamina gelir. Bu
tiir bir betimleme hem “dogru” hem de “yanlis” olabilir. Betimsel ifadeler, gézlem ve olgusal
kanitlarla sinanir. Betimleme aslinda “anlayis”in iizerine kurulacagi temel bilginin toplanmasinin bir
yoludur. Betimleme dort unsur {izerinde gerceklesir: Konu, bi¢im, arag, tarz. Konuyu Betimlemek
Fotografin konusu hakkindaki betimleme, fotografta yer alan kisi, nesne, yer/mekan ve olaylara
odaklanir. Betimlemenin kisiden kisiye farklilagan yonleri vardir. Nitekim fotograf gosterilen bir ifade
bi¢imidir. Bigimi Betimlemek Bigim, fotografta konunun nasil sunulduguyla ilgilidir. Bi¢im aslinda
igerigin kalibidir. Nesnelerin isimlendirilmesi betimsel olmaktir; ancak, nesnelerin nasil egzotik ve
gizemli héle geldigini sdylemek fotografi yorumlamaktir. Aslinda ¢ogu zaman ayni1 anda hem bicim
hem de konu betimlemesi yapailir.

Araci Betimlemek Fotografin kullandig1 araclar hakkindaki betimsel ifadeler, fotograf hakkinda 6nemli
ipuglari saglar. Kullanilan filmin ¢esidi ve ebati, baski ebatlari, siyah-beyaz ya da renkli olmasi,
kullanilan fotograf makinesi ve fotografin liretiminde kullanilan her tiirlii teknik bilgi, bu kapsamda ele
alinir. Tarz1 Betimlemek Fotografta tarz, bir sanat¢inin, bir hareketin, bir ddnemin ya da bir cografik
mekanin tirettigi ¢esitli sanat objeleri arasindaki benzerlige isaret eder. Bir fotografcinin tarzi,
fotograflamak i¢in hangi konular1 sectigine, hangi araci kullandigina ve fotografin bicimsel
diizenlenigine bakilarak anlasilir.

REKLAM FOTOGRAFINI ANALiZ ETMEK

Giinlimiizde diinya adeta gorsellestirilmek iizerine kosullanmaktadir. Fotograf cogu zaman iletisim
siirecinde sozciiklerin yerini almaktadir. Gazete, dergi, filmler, televizyon ve diger kitle iletisim
araglar1 fotografik goriintiiden ¢esitli bigimlerde yararlanmaktadir. Bunun temel nedeni de fotografin
insan yagsaminda 6nemli bir yorumlama araci olmasidir. Reklamda “inandiricilik” 6nemli bir unsurdur.
Istenilen davranisa doniik tepki alinabilmesi i¢in dncelikle inandirici olunmasi gerekir. Bu baglamda
fotograf bir ikna araci roliine biiriinmektedir. Reklamda verilen mesajin “karmasiklasmas1” veya “
basitlesmesi” de kullanilan fotograflarla iligkilidir. Dolayisiyla reklamlarda kullanilan forograf ve
goriintiiler, gorsel bir retorige isaret eder.

REKLAM FOTOGRAFI ANALIZINDE CESIiTLi YAKLASIMLAR

Giinlimiize gelinceye degin reklam {izerine bir¢ok arastirma yiiriitiilmiis; 6zellikle de reklamlarin hedef
kitlesine ne gibi mesajlar aktardigi konusu her donem merak toplamistir. Bu sorgulamanin temelinde
ise reklamlarin, planli mesajlar aracilifiyla tiiketici iizerinde psiko-sosyal davranislar gelistirmek,
¢esitli deger ve ilgi konularini bireyin bilingaltinda gelistirmek amac1 yatmaktadir. Kitle iletisim
araglarindan gecgerek tiiketiciyle bulusturulan reklamlar agirlikli olarak “Gdostergebilimsel”, “
Psikanalitik”, “Psikanalitik”, “Toplumbilimsel”, “Feminist” ve “Gostergelerarasi” ¢dziimleme
yontemleriyle analiz edilmektedir.

Reklam ¢dziimlemesinde kullanilan bu yaklasimlarin 6zellikle reklam fotografi analizinde 6ne ¢ikan
goriislerine burada yer verilecektir. Gostergebilimsel Coziimleme Gostergeler sz, yazi, goriintii vb.
dizgeler biitiintidiir. Gosterge dizgelerindeki anlamsal katmanlardan olusan yapiy1 bir anlat1 olarak
ifade etme bi¢imine gostergebilim denir. Gostergebilim, anlamin “ne” olduguyla degil, “nasil”
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yaratildig1 ve metinlere “nasil” aktarildigiyla ilgilenir. Metinlerde bulunan gdstergeler ve bu
gostergeleri olusturan gdsteren/gdsterilen baglantilari tizerinde caligir.

Gostergebilimdeki yap1 “Gosterge - Gostergenin gonderme yaptigi sey ve Gostergenin kullanicilart”
iicgeninde kurulur. Gostergebilim, reklamda kullanilan fotografin goriinen (gdsterilen) goriintiisiiniin
arkasinda yatan anlamin goriinmesine (kesfedilmesine ve/veya ortaya ¢ikarilmasina) yol gosteren bir
disiplindir. Dolayistyla bize sunulan bir reklamda kullanilan gostergeleri (yazi, fotograf, renk vs)
gordiigiimiizde onlarin ¢ok basit bir yap1 olmadigini, gosterilenin ardinda okunmasi gereken bir metin
oldugunun bilincinde olmamiz gerekir. Bu baglamda gostergebilim, reklamlarin analizinde en sik
kullanilan yontemdir.

Psikanalitik Coziimleme Kitle iletisim araglariyla iiretilen semboller bir ¢esit diis {iriintidiirler.
Reklamlarda yer alan bir semboliin dogru yorumlanabilmesi ve simgesel igeriginin ¢dziimlenebilmesi
i¢in sembollerin dogru bigimde kullanilmas1 ve bilinmesi gerekir. Giiniimiizde medya birgok agidan
bireyleri diis ortamlaria gotiiriir. Reklamlar da diislere benzeyen durumlar sunar. Psikanalitik
¢oziimleme reklamlarda genellikle sembol ve diislerin kullanimi1 agisindan kendisini gosterir. Cogu
kozmetik reklami ve bazi gida ve moda iiriinleri reklamlarinda cinsel diirtiilere seslenen mesajlar
hazirlanmaktadir.

Ideolojik Céziimleme Bu yaklasima gére, medyada iiretilen iiriinlerin topluma neyin iyi-kotii, neyin
dogru-yanlis, neyin moda oldugu ya da olmadigi, neyin modern ve gelismis oldugu, hangi iiriinlerin
kullanilmasi1 gerektigi gibi konularda hazir iletiler sunar. Dolayisiyla iiretim ve ekonomik iliskilerin,
toplumun kiiltiiriinii ve toplumdaki bireylerin birbirleriyle iliskilerinin biitliniinii olugturdugunu aktarir.
Egemen sinifin, egemen ideolojik diisiincesi karsisinda pasif olan izleyici, zamanla i¢cinde bulundugu
topluma yabancilasir. Bu baglamda reklamlarda sunulan idealize yasamlar, kentlesme, teknolojik
gelismelerin yol actig1 doniisiimler, mutlu aileler bigiminde resmedilmektedir. Modernlik, genclik,
zindelik, giizellik gibi bir¢gok unsur reklamlarla 6ne ¢ikarilmaktadir. Toplumbilimsel C6ziimleme Bu
yaklagimin temelinde kitle iletisim araglariyla sunulan igeriklerin sinif, cinsiyet, rol, irk, ulus, yasam
bi¢imi gibi unsurlar yer alir. Toplumbilimsel ¢dziimlemede reklam ve goriintiiler sosyolojik olarak
degerlendirilir.

Ogeler, toplumsal cinsiyet, roller, degerler vb. unsurlar cercevesinde degerlendirilir. Feminist
Coziimleme Bu yaklasim kadinin cinsel unsurlar temelinde &ne ¢ikmasini elestirir. Ilkin politik
temelli ¢cikmis olmakla birlikte sonralar1 gostergebilim ve psikanalitikle etkilesimleri olmustur.
Kadinin medyada kullanim1 ve bu kullanimda 6ne ¢ikan unsurlar feminist yaklagimin sorunsallar1
arasinda yer alir. Dolayisiyla feminist elestiride one ¢ikan, medyada sunulan kadin imgesinin ataerkil
sistemin istedigi ya da istemedigi bigimlerde hazirlanmasi ve erkeklerin bilingaltindaki arzu, beklenti
ve korkularin kullanilmasidir. Gostergeleraras1 Cozlimleme: Gdostergelerarast yontemleri alinti,
Oykiinme, yansilama, taklit ve gizli alint1 seklinde siralanabilir. Bu bagliklara giincel akademik
gelismeler ekseninde yeni basliklarin eklenmesi de miimkiindiir.

Alint1 (Citation): Bir metnin bagka bir metinde agikga ve sdzcligii sozcligline yinelenmesi islemi olarak
tanimlanabilmektedir. Alint1, iki yapit arasinda iliski kurmasinin yani sira iki ya da daha fazla sanat
disiplinini de kars1 karsiya getirerek birbirleri ile etkilesimlerine de olanak saglamaktadir.

Oykiinme (Pastiche): Temel metinleraras1 kavramlar arasinda yer alan bir baska uygulama yo
ntemidir.Oykiinmede yapitin bigemi ya da anlatim bigimi dolayli olarak taklit edilmektedir.
Yansilama (Parodie): Bigimin orijinali ile alay edilerek mizahi taklidinin yapilmasina yansilama
(parodi) denir.

Taklit (Imitation): iki yapit arasindaki kopyalayan ve kopyalanan iliskisidir. Taklit, kopyaladig1 yapit1
ornek alarak ayni yapiti yeniden iiretme islemidir.

Gizli Alint1 (esinlenme): Alint1 yapilan eserin gercek sahibinin adinin belirtilmedigi alintilama ¢es
ididir. Bir bagka deyisle esinlenme de denilebilinir. Nitekim gorsellik alaninda 6nciilerden esinleneme
her zaman olabilmektedir. Gizli alint1 yenideniiretim yontemleri arasinda, baskasinin eseri olan yapitin
her haliyle birebir alintilanmasidir.
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FOTOGRAF PORTFOLYOSU HAZIRLAMAK

Ister ticari, isterse sanatsal amagla olsun, fotograf sunmanin birkag yéntemi vardir. Bunlarin en
onemlileri; sergi agmak, foto-albiim ya da katalog yayimlamak, web iizerinden sunmak ve portfolyo
hazirlamaktir. Belirlenen bu basliklarin her birini hazirlama ve ilgili kisi ya da kisilerle bulusturma
agamasi her biri i¢in farkli bir {islup ve sunum teknigi gerektirir. Her bagligin bir iinite halinde ele
alinarak, detaylica anlatilmasi miimkiin iken bu {inite bagliginda sadece portfolyo hazirlama konusu
detaylariyla ele alinacaktir. Fotograf¢inin fotograftaki durumunu ortaya koymak ve ister 6zel isterse de
tiizel kisilere sunmak iizere, ¢aligmalarini bir dosya héline getirip, sunumu olarak ele alinacak
portfolyo kelimesinin en basit tanim1 asagidaki gibi yapilabilir. Portfolyo: Bi¢im ve igerik agisindan
en iyi fotograflari, belirli bir amag¢ dogrultusunda segip, ilgili kisi ya da kisilere, iyi bir nitelikte
sunmaktir.

Tanimdan da anlasildig1 gibi ilk adim; amacin belirlenmesi ve amag¢ dogrultusunda portfolyo
hazirlamaya baglamaktan olusur. Ikinci adim ise amag¢ dogrultusunda, bi¢im ve igerik agisindan
birbirine yakin ve uyumlu olan en etkili fotograflar1 se¢gmektir. Son agsama ise sunum seklini belirleyip
hazirladiktan sonra sunumu yapma siire¢lerinden olusur.

Bir Fotograf Portfolyosu Nigin Hazirlanir? Bir fotograf¢t portfolyo sunumunu yeni planlanan bir
fotograf projesi i¢in izin almak ya da maddi kaynak talebinde bulunmak, bir firmanin reklam amach
cektirecegi fotograf isine talip olmak, fotograf¢i olarak ¢alismak {izere bir is bagvurusunda bulunmak,
bir fotograf sergisi i¢in gerekli mekan veya maddi destege ulagsmak, fotograf iizerine egitim veren
iiniversite ya da benzer bir kuruma bagvurmak, kiirator ya da editor se¢cimi sonucunda kabul edilen
¢esitli sanatsal etkinliklere eserlerinin kabulii i¢in bagvurmak gibi nedenlerle hazirlayabilir.

Bir Fotograf Portfolyosu Hazirlarken Nelere Dikkat Edilir? Fotograflar1 belli bir tema veya amag
dogrultusunda tespit etmek, portfolyo hazirlamak i¢in ilk dikkat edilmesi gereken konudur. Y apilan
fotograf seckisi, kendi iginde ¢ok etkili olsa bile amagla ortiismeyen fotograflarin kullanimi, konuyu
amagtan uzaklastiracagi i¢in negatif etki yapabilir. Bir baska deyisle, fotograf portfolyosu hazirlama
agamasinda, iizerinde 1srarla durulmasi gereken konu; biitiinliigii ¢cer¢evesinde, amagtan uzaklagmadan,
tema biitlinligli kapsaminda hareket etmektir. Fotograf portfolyosu, sadece bir projenin tamami, hatta bir
projenin kesitinden olusabilecegi gibi ¢ok daha uzun siireglerde ¢ekilmis fotograflardan secki
yapilarak, bir retrospektif niteligi de tasiyabilir. Iste bu gibi noktalarda fotograf portfolyosunun
kapsamina ve niteligine karar vermek i¢in portfolyonun hangi amagla hazirlaniyor oldugunu tekrar
sorgulamak gerekir. Fotograf portfolyosu hazirlamaktaki amag; kisinin fotografa basladig ilk giinden bu
giine kadar gelisimini gostermek olabilecegi gibi spesifik bir konuya yogunlagtiginda gosterdigi
performansi ve elde ettigi bagariy1 sergilemek de olabilir.

Hedeflenen amag, kendini birilerine gosterebilmek, takdir toplamak, kendinden s6z ettirebilmek gibi
manevi tatmin niteliginde olabilecegi gibi, is alinma, fotograf ¢ekim isini almak, yapilacak sergi i¢in
veya fotograf projesi i¢in parasal destek gibi maddi nitelikte de olabilir. Fotografci, fotograf segcme
zorlugunu astiktan sonra is, fotograf portfolyosunun sunum seklini belirlemeye gelmistir. Sunum sekli
belirlendikten sonra verilen karar dogrultusunda fotograf portfolyosu hazirlanmaya baslanir. Fotograf
portfolyosu sunumunda bir bagka 6zen gosterilecek konu ise temizlige 6nem verilerek hijyen kurallarina
dikkat edilmis ve gerekli titizlik gdosterilmis bir sekilde ¢alisilmasi konusudur. Gerekli 6zen
gosterilmemis ve bu niteliklere ulasmamais bir fotograf portfolyosunda bulunan fotograflar ne kadar
etkili ve basarili olsa da degerlendiren kisinin hosuna gitmeyecek ve bu durum sonuca olumsuz olarak
yanstyacaktir.

Fotograf portfolyosu hazirlanma asamasinda fotograflar se¢ilip, portfolyo gerekli 6zen gosterilerek
hazirlandiktan sonraki agama sunumun gergeklestirilmesine kalmigtir. Portfolyo i¢in secilen
fotograflarin igerikleri ve tasidiklar1 duygusal ambiyansi en iyi anlatan kagidi segmek portfolyoyu daha
basarili bir noktaya tagtyacaktir. Dogru kagit secmek ¢ok da kolay bir konu olmamasina ragmen
yeterince 6zen gosterilmediginde fotograflart anlatimlarindan daha uzak noktaya tasima tehlikesi
barindirir. En etkili ve dogru kagit secildikten sonra fotograflarin baski agsamasina gelinmistir.
Fotograflarin bask1 agamasi da ayri 6zen gdsterilmesi gereken bir asamadir. Ozellikle dogru renkleri
yakalamak ve dogru poz siirelerini elde etmek icin ayrica titiz davranmak gerekir. Boylece, etkili ve
basaril1 bir sekilde yapilan baskilardan sonra portfolyo hazirlama isinin biiyiik bir boliimii halledilmis
olur.
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Bir Fotograf Portfolyosunda Neler Bulunur? Kapak: Ister baski isterse dijital sunum seklinde olsun bir
portfolyonun ilk ¢arpici etkiyi verebilmesi i¢in bir kapaga ya da agilis sayfasina ihtiyact vardir. Sade,
acik ve net bir yapida hazirlanan kapaga bakan kisi, konunun devamini gérme arzusuna kapilmalidir.
Fotograf portfolyosu kapagi, bu etkiyi verecek nitelikte hazirlanmalidir.

Ozgegmis: Kapaktan sonra ise portfolyonun olmazsa olmazi, kisiyi anlatan ve iigiincii kisilerin
ifadesinden yazilmis 6zgecmistir. Ozge¢misin net ve somut ifadeler igermesinin yaninda egitim
durumu, i, meslek, sanat tecriibesi ve fotografcinin ilgi alanlarinin yani1 sira alanda gostermis oldugu
basarilar, aldig1 6diiller kisa, 6z ve etkileyici bir dille anlatilmalidir.

Giris Yazis1: Fotograf projesini anlatan ve fotograf¢cinin sunum yaptig: kisiden talebinin ne oldugunu
belirten, kisa ve etkili hazirlanmis, 6zet bir yazi portfolyoya dahil edilmelidir Ozet niteliginde olan bu
yazi, fotograf portfolyosunun 6n degerlendirmesi olarak ele alinacagindan ilgili kisileri stkmayacak
sekilde olmalidir.

Secilen Fotograflar: Bir fotograf portfolyosu hazirlanirken 6zen gosterilmesi gereken konularin baginda
en etkili fotograflarin segilip portfolyoya dahil edilmesi gelir. Yapilan fotograf seckisinin kendi iginde
tutarli olmas1 konusuna yeterince 6zen gosterildigine, ayn1 zamanda fotograflarin konu biitiinliigiinii de
sagliyor olduguna dikkat edilir.

Referans Mektubu: Fotograf alaninda bilinen, s6z sahibi ve etkili kisilerden portfolyo sahibini anlatan
ve pozitif nitelikte i¢irige sahip 6zellikte bir mektuptur. Kisinin, kimligi, karakteri, 6zellikleri ve
fotografa dair yaptiklar1 konusunda agiklayici ve degerlendirmede bulunacak kisiye yol gosterici
nitelikte hazirlanir. Portfolyoyu degerlendirecek kisi, gerekli gormesi durumunda referans mektubunu
veren kisi ile sozlii ya da yazili goriisme talebinde bulunabilir. irtibat olanaklarinin dahil edilmedigi
referans mektuplar1 ¢ok dikkate alinmaz iken portfolyo hazirlayan kisinin isine hakim olmadig1
izlenimini verebilir. Referans mektubunun fotograf portfolyosuna dahil edilip edilmemesi tamamen
portfolyoyu hazirlayan kiginin verecegi karara baglidir. Mutlaka olmak zorunda degildir, olursa sonucu
olumlu etkiler diisiincesi ile dnerilen bir unsurdur.

Fotograf Portfolyosu Hazirlarken Yapilmasi Gerekenler: Fotograf portfolyosu hazirlamanin asil amact;
degerlendiren kisinin dikkatini ¢cekebilmek, sunulan fotograflarla bu alanda ne kadar etkili bir kisi
olundugu fikrini kars1 tarafa yansitabilmektir. Bu amag¢ dogrultusunda bagari saglanmasi, se¢ilen
fotograflara bakildiginda begenilmesi, pozitif diisiince hatta hayranlik uyandirmasi ve fotograflara daha
uzun siire bakabilecek nitelikte basarili secki yapilmasindan gecer. Kuskusuz, boyle bir basaridan
bahsedebilmek i¢gin dncelikle basarili fotograflarin ¢ekilmis olmasi gerekir. Unutulmamalidir ki, bir
paspartu veya cergeve ile ilgili bir is talebinde bulunmak iizere portfolyo sunulmuyor, asil konusu
fotograf olan bir portfolyo hazirlaniyor. Bu noktada portfolyoyu asir1 siislemek olay1 amacindan
uzaklastirip, bagka noktalara tagirken ayni1 zamanda olumsuz yorumlanma ihtimalini de i¢inde
barindirmaktadir.

Portfolyo Hazirlarken Fotograf Se¢iminde Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar: Amaca uygun olmak
sartiyla, ilging ve etkili bulunan, fotograf¢cinin bireysel fikirlerini yansittigina inandig1 fotograflari
segmeye 0zen gostermesi gerekir. Yaraticiligl 6n plana ¢ikartan, devamlilik arz eden ve birbiri ile
iliskisi olan fotograflar segilmelidir. Ele alinan konu baskalar1 tarafindan da ¢ekilmis olabilir. Onemli
olan herkesin ¢ekebilecegi siradan bakis acilarindan uzak, fotograf¢inin {islubunu vurgulayan
fotograflardan yapacagi secki ile hazirlayacagi bir portfolyoya ulasmaktir. Isin &zii, her fotografginin
fotograf ¢ekerken kendisine; “Ele aldigim bu konuyu herkesten nasil farkli ¢ekebilirim?” sorusunu
sorarak igse baglamas1 gerektigidir. Ancak bu ciddiyet dogrultusunda fotografta bir iislup gelistirilebilir.
Gerekli hassasiyet gosterilerek yapilacak fotograf ¢cekimleri sonunda, portfolyo hazirlarken segilecek
fotograflarin da belirlenmesi daha kolay olacaktir. Fotograf¢inin tislup biitiinliigiinii kurdugu ve kigisel
imzasini aktardig1 fotograflardan olusan bir portfolyonun, paralelinde basariy1 getirecegi aciktir.

Bir sonraki agama kag fotografin portfolyo i¢in kullanilacagina karar vermektir. Fotograf sayis1 i¢gin
yayginlik arz eden, net bir kural yoktur ama ideal saymin 10 ile 30 adet arasinda oldugu sdylenebilir.
Eger bir foto-réportaj ¢cer¢evesinde portfolyo sunulacaksa en ideal saymin 10-12 adet aras1 oldugu
bilinmektedir. Fotograf sayisina karar vermeden dnce portfolyonun ne amagla hazirlaniyor oldugunu
sorgulamak gerekir. Fotograflarin; igerik, anlatim dili, renk, 151k, goélge, leke, doku, perspektif, boyut,
form, oran-oranti gibi degerler agisindan kolay algilanir nitelikte olmalarinin yaninda anlam biitiinliigi
ve mesaj iletmeleri noktasinda da uyumlu olmalart degerlendirmede bulunacak kigileri daha hizl
etkileyebilir. Bu anlatilanlarin diginda degisik bir tarzla hazirlanan basarili portfolyolarin da basari
elde edeceklerini sdylemek yanlis bir tahmin olmaz.

Fotograf Portfolyosunu Degerlendiren Kisiler Nelere Dikkat Eder? Fotograf portfolyosunu
degerlendirecek kisinin portfolyoyu ilk eline aldig1 an ¢ok dnemlidir. Bu ilk anda olusacak olumlu bir
etki, daha sonraki siireci de etkileyerek olumlu bir etki ile devam etme egilimi gosterir.
Degerlendirmede bulunacak kiside ilk intiba negatif baglarsa, bu negatif baslangici pozitife
dontstiirmek daha zordur.

Portfolyoyu degerlendiren kisi daha igerige bakmadan, dis goriiniisiine gore kabaca olusan ilk
izleniminden sonra portfolyonun amacinin ne oldugunu anlamaya ¢alisir. Fotograf¢cinin sundugu bu
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portfolyo ile amacini net bir sekilde ortaya koyup koymadigini sorgular. Degerlendirmenin ilerleyen
agsamasinda ise fotograf¢cinin kendine has, 6zgiin bir {islubunun olup olmadig1 konusunu arastirir.
Fotograf portfolyosunu degerlendiren kisi, bir yandan sunulan portfolyoda belirlenen amag ile sunumun
ortlislip ortiismedigini incelerken diger taraftan da fotografin kalitesini algilamaya ¢alisir.

Bir Fotograf¢1 Hazirladig1 Portfolyo ile Ne Soylemeye Caligir?

Fotografci, fotograf portfolyosu ile dogru kisi ya da kuruma mi1 bagvurdu?

Fotograf portfolyosunu sunarken hedefledigi amaglari yeterince agiklayabildi mi?

Sundugu fotograf portfolyosunda 6zgiin bir fotograf dili ve anlatim iislubu olugturabildi mi?

Fotograf portfolyosunda sundugu fotograflarda teknigine yeterli derecede hakim oldugunu gosterebildi
mi?

Fotografta igerik olusturmay1 ve onu gorsele doniistiirmeyi bagarabiliyor mu?

Fotograf i¢in etkili bir konu se¢ebilme becerisine sahip mi?

Fotograflarinda etkili kompozisyon olusturma basarisi var mi1?

Konuyu goriintiilerken dogru noktadan ¢ekim yapabilme becerisi var mi?

Cekim noktasi problemini ¢6zse de o noktada kullanilacak dogru objektifi se¢ebiliyor mu?

Gerekli objektifi secebilse de dogru odak uzakligini kullanabiliyor mu?

Uygun alan derinligi segmede ve kullanmada yetkin mi?

Anlatmak istedigi icerige bagl olarak pozlama ile oynayarak etkili fotografa ulasabiliyor mu?

Ister dogal, isterse yapay olsun 15181 etkili kullanabiliyor mu?

Fotografta dogru an kavramini1 6nemseyerek etkili anda deklangore basma becerisini yakalayabiliyor
mu?
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