DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Yeni Medya veToplumsal Déniisiim
UNITE NO 1

YAZAR  Do¢.Dr. ANIL KAAN UCAR

SANAYI DEVRIMLERI VE TEKNOLOJI

Sanayi Devrimi siireci 4 evrede ele alinmaktadir. 18. yiizyilda Ingiltere’de dokuma alaninda buhar
gliclinden yararlanilarak ¢aligan makinelerin kullanilmaya baslanmasiyla seri {iretimin hiz kazandigi
siire¢ 1. Sanayi Devrimi (Endiistri 1.0) olarak tanimlanmaktadir.

1. Diinya Savasi ile 2. Diinya Savagi arasinda gegen siireg igerisinde elektrik enerjisinden yogun bir
bi¢imde faydalanilmas ile

2. Sanayi Devrimi (Endiistri 2.0) siireci baglarken elektrik teknolojisinin yardimiyla dijital makinelere
gelistirilmesiyle ise

3. Sanayi Devrimi (Endiistri 3.0) ger¢ceklesmistir.

4. Sanayi Devrimi (Endiistri 4.0) dijital teknoloji izerine saglanan gelismeler sonucunda ortaya
cikarken giiniimiizde yogun bir bicimde kullandigimiz web ve akilli telefon gibi altyap1 ve araglarin
gelismesine ortam hazirlamistir.

4. Sanayi Devrimi’nin dijital donilisiimii, 7 baslikta ortaya ¢ikmistir:

* Yapay Zeka

* Otonom Araglar

* Biiyiik Veri Analizi ve Bulut Teknolojileri

* Ozel Uretim ve 3 Boyutlu Yazicilar

* Nesnelerin Interneti ve Bagl Cihazlar

* Robot ve Ucan Gozler (Drone)

* Yeni Medya Platformlar:

Bilginin sinirsiz liretimi ve depolanmasi, bulut teknolojileri sayesinde gergeklesirken ¢ip
teknolojisinin gelismesi de yapay zeka ¢aligmalarinin 6niinli agmigtir. Bununla birlikte otonom
cihazlar yasamimizin vazgeg¢ilmez araglar1 haline gelmistir. Belirli kodlama teknikleri ile birbirine
baglanabilen uygulama ve yazilimlarin ortaya ¢ikmasiyla gelistirilen akilli telefonlar sayesinde de
yeni medya platformlar1 toplumsal yasamin 6nemli araglar1 haline gelmistir Yeni medya araglarinin
yayginlagmast Web 2.0 uygulamalari ile ger¢eklesmistir. Web 3.0 altyapisiyla da internet, verilerin i¢
ice gectigi ve etkilesimi arttirdig1 bir yapiya biirlinmiistir.

YENi MEDYA VE TOPLUMSAL DONUSUM

Medya temelde iki bicimde incelenmektedir. Bunlardan ilki geleneksel medya ikincisi ise yeni
medyadir. Yazili basin, radyo kanallar1 ve televizyon yayin organlari geleneksel medya kavramina
denk diigserken sosyal medya araglar1 ve internet haber sayfalari ise yeni medya kavramina karsilik
gelmektedir. Kullanic1 ve enformasyon arasinda etkilesime olanak sunan yeni medya araglari,
gerceklik, sibernetik mekan, kamusal alan, oyun ve toplumsal sinif gibi noktalarda toplumu
etkilemektedir. Yeni Medya ve Gergeklik Birey kendisine farkl bir kimlik insa ederek toplumsal
yasamdaki roliinden uzak sanal bir diinyada gezinebilmektedir. Maskeleme ya da sergileme gibi olgular
cergevesinde 0z benliklerini sergilemekte ya da farkli bir kimlik insas1 ile 6z benliklerini
gizlemektedirler. Her iki durumda da bireylerin gergeklik algisi zarar gormektedir. Bireylerin siirekli
birbirlerini izledigi bir diinya yaratan yeni medya araglari, ger¢ek olmayan kimliklere biiriinebilen
insanlarin yardimiyla toplumsal gergekligi bozmaktadir.

Sibernetik Bir Mekéan Olarak Yeni Medya Bireylerin ellerinde tasidig: akilli telefonlar mekanlar
arasindaki uzakliklari sifirlayarak fiziksel mekénin 6nemini ortadan kaldirmistir. Dolayisiyla
insanlarin yasadiklar1 cografyanin ¢ok uzaginda yer alan bir toplumda ne olduguna dair fikir edinmesi
oldukca kolaylagsmistir. Bu durum diinya vatandasligi kavramini ortaya ¢ikarmigtir.

Diinyanin her yerindeki gelismeleri anlik takip edebilen, akilli telefon uygulamalari sayesinde dil
sorunu kalmamis, baska uluslardan arkadas edinebilen ve kiiresellesme ile kiiltiirel anlamda yabancilik
¢ekmeyen insan tipine karsilik gelen diinya vatandasi bireyler, giinlimiiz dijital toplumunun yeni
iyeleridir. Ayrica bireyler yeni medya araglarinda paylastiklar1 gériintiileri ve yazilar1 bulunduklari
cografya ile iligkilendirerek veri etiketleme yapmaktadir. Bu veri etiketleme yontemine geotagging
(cografi etiketleme) denilmektedir. Boylece cografyalar, kentler ve semtler arasinda siber bir bigimde
gezinmek miimkiin hale gelmistir. Kamusal Alan Olarak Yeni Medya Tolumdaki tiim bireylerin higbir
engellemeye maruz kalmadan fikirlerini ifade edebildigi mecralara kamusal alan denilmektedir.
Kamusal alan bu tanimlamasi ile yeni medya araclarinin sagladig: ifade 6zgiirliigii isleviyle
ortiismektedir. Ornegin Twitter’da giindemdeki konular ile ilgili herkes, goriislerini yazabilmektedir.
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Bu da demokratik anlamda kamusal alanin giiglenmesine ve herkesin erisebildigi bir mecra olmasina
katki sunmaktadir. Holmes, Poster ve Slevinise gibi kuramcilar Twitter gibi yeni medya aglarinin
toplumsal doniisiim noktasinda demokratiklesmeye imkan sundugunu belirtmektedir.

Bu etkilesimin kurumlar agisindan da temelde 4 6nemli yarar1 bulunmaktadir:

* Kurumsal imajin gelistirilmesi firsati

* Kamuoyunun diislincelerinin 6grenilip degerlendirilmesinin kolaylagmasi,

» Kamuoyunun beklentileri dogrultusunda kurumsal giindemin belirlenmesi,

* Kurumsal sorumlulugun arttirilmasi.

Mc Chesney ve Gandy’e gore ise kamusal alan niteligi tasiyan yeni medya araclari, bir tiiketim ve
eglence mekani haline doniismektedir. Ozellikle YouTube ve Instagram gibi yeni medya mecralarinda
iinlii olan fenomenler {izerinden sirketler iiriin reklamlarin1 gergeklestirirken ciddi konular yerine
eglence ve tilkketim odakli meselelerin yayginlagsmasina neden olmaktadir. Ayrica internet kullaniminin
icretli

olmasi nedeniyle yeni medyanin yarattig1 kamusal alana herkesin dahil olamamasi, teknik aksakliklar,
kaynagin giivenilirliginin bilinmemesi ve enformasyonun kolayca degisebilmesi gibi etmenler de
kamusal alan olarak yeni medyay1 zayiflatmaktadir.

Yeni Medya ve Oyun

Giiniimiizde ¢cocuk ve genglerin yeni medya uygulamalar araciligiyla zaman ge¢irdigi dijital oyunlar,
onlar1 gergek yasamdan kopararak farkli kimliklere sokmaktadir. Toplumsal atmosfer igerisinde
oynanan oyunlarin yerini alan dijital oyunlar, empatiye dayali bir iletisim siirecini ortadan
kaldirmaktadir. Gergek ile sanal yagamin birbirinden ayirt edilmesinin giiglesmesi ve bireyin kimlik
bunalimina girmesi gibi olumsuz 6zelliklere sahip olan ¢evrimi¢i oyunlarin farkli dil, din ve irktan
bireylerin etkilesimine izin vermesi, stratejik diisiinme yetisini arttirmasi ve hizli karar verme
niteligini gelistirmesi noktalarinda da yararlari mevcuttur. Ozellikle egitim siireci igerisinde
cevrimici oyunlardan istifade edilmesi, 6grencilerin 6grenme diizeyinin artmasina katki sunmaktadir.
Yeni Medya ve Toplumsal Siniflar

Teknolojinin gelismesi ile yasanan dijital doniisiim, bireylerin teknoloji kullanim1 ¢ergcevesinde
kiimelenmesine neden olmustur. Bu kiimelenme sonucunda 3 tip toplumsal siniftan s6z edilebilir:

* Dijital Yerliler

* Dijital Gogmenler

* Dijital Melezler

Dijital Yerliler Dijital yerliler, her yeni teknolojik gelismeye kolayca uyum gdsteren, bu uyumu
sergilerken teknolojik araglari bozmaktan korkmayan 21°nci ylizyilin ¢ocuklar: olarak ele alinmaktadir.
Z kusagi olarak da tanimlanan dijital yerliler, yeni medya metinlerindeki hipermedya 6zellikleri ile
uyumlu hipermetin zihinlere sahiptir. Hipermedya gibi paralel islem evrenine, ¢oklu metin takibi ve
analizi gibi zihinsel yapiya sahip olan dijital yerlilerin 6zellikleri asagidaki gibidir:

* Anlik oyuna katilma ve hizli olabilme, paralel islemler gergeklestirebilme, yogun grafik takibi,
gerceklikten uzak simiilasyon evreni icerisinde fanteziye yakin ve teknolojiyle arkadas olmak,

* Ciddi bir ¢alisma standard: yerine eglenceli ve haraketli bir ¢alisma zemini ihtiyaci hissetmek, diiz
yazidan daha ¢ok bol goriintiilii metinler tercih etmek,

* Bilgiye ulagsma noktasinda aceleci olmak, yonlendirmelerden ziyade kesfederek 6grenmeyi tercih
etmek, Dijital Gogmenler Internet teknolojisinin gelismesinden énce dogan, teknolojik iiriinler ile
ergenlik sonras1 donemde tanismis toplumsal sinif iiyelerine dijital gogmenler denilmektedir.

Dijital gogmenlerin 6zellikleri ise su bigimdedir:

» Internet ortaminda yer alan uzun metinleri kullandiklar1 bilgisayar ya da telefonun ekranindan
okumaktan ziyade ellerine alarak okumak arzusu tasirlar.

* Dijital yerliler gibi uzun saatler internet ortaminda duramazlar.

* Uygulamalar1 kullanma konusunda da sinirl: bir sekilde hareket ederler. Dolayisiyla yeni medya
uygulamalarinin anlik katilim ve paralel islemlere imkan sunan altyapisindan ¢ok fazla
yararlanmazlar.

* Herhangi bir teknolojik araci kullanirken yardima ihtiya¢ duyarak ¢evrelerindeki dijital yerlilerden ya
da bilgilendirici bir kilavuzdan yardim alirlar. Dijital Melezler Dijital melezler, teknolojik araglar:
kullanma noktasinda istekli ama dijital yerliler kadar da yeni medya araglar1 ile zaman gegiren bir
nitelik tagimazlar. Dolayisiyla yeni medyayla ne ¢ok samimi ne de ¢ok uzak bir iliski bigimi
gelistirmislerdir. Metinleri hem dijital araglar tizerinden hem de basili materyaller iizerinden
okuyabilirler.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI iletisim Teknolojileri Tarihi ve Gazetecilik
UNITE NO 2

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi NEDIM SERHAT BILECEN

ILETISIM TEKNOLOJILERI TARIHI VE GAZETECILIK

Bir insandan digerine isaret, konugma, ses ve simge gibi yontemler kullanarak gergeklestirilen bilgi
aktarma siireci olarak tanimlanan iletigim, tarih boyunca insan topluluklarinin ihtiyaglar1 dogrultusunda
sekillenmistir. insanoglu hep 6teki ile iletisim kurmak igin gesitli araglar bulma arayisi iginde
olmustur. Tarihsel siire¢ igerisinde varligini siirdiiren insan, iletisim alaninda gergeklesen devrimlerle
beraber kiiltiirel olarak da degisime ugramistir. Dolayisiyla insanligin gelisim tarihini iletisimin
gelisim tarihi olarak da okumak miimkiindiir.

Sézlii — Yazih Kiiltiir ve Matbaanin icad

Insanlar binlerce yillik tarihsel seriivenlerinin baslangicinda dumani ve atesi kullanarak, magara
duvarlarina resimler ¢izerek iletisim kurmaya ¢aligmiglardir. Zaman ilerledikce aklini kullanmaya
baslayan insanlar, sdylemek istediklerini s6z ve ses ile aktarmaya baslamiglardir. Belgelerin olmadig:
bu sozlii kiiltiir ortaminda bellek olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir. Yazinin bulunmasi ile beraber
stireg, biiylik bir ivme kazanarak genis bir cografyaya yayilmaya baslamistir. Tarihin yaziyla basladig:
diistiniiliirse bilgileri saklayip kaydetme ve arsivleme olanagiyla yazinin bulunmasi insanligin
ilerlemesinde en dnemli adimlardan biri olarak kabul edilmektedir. Matbaanin icadi ile iletisim
alaninda bir doniim noktasi yasanmis ve kitlesel okumaya gecilerek toplumsal yasamda da farkl
yeniliklerin onii agilmistir. Ozellikle dinsel ve diger alanlarda yerellikleri asarak ortak bir kiiltiiriin
olusmasinda matbaanin yeri olduk¢a dnemlidir.

Ayrica matbaanin kesfiyle beraber basimin gelismesi sonucu 6zellikle Avrupa’da siyasi ve dini
igerikli bir¢ok siireli yayin ortaya ¢ikmistir. Bunun sonucunda da eski iletisim teknik ve araglari
doniisiim gegirmistir.

Ik Gazete ve Dergilerin Ortaya Cikisi

Matbaanin icadindan sonra basim teknikleri gelismis ve Hollanda, Italya, Almanya, Fransa ve Ingiltere
basta olmak {izere bir¢ok Avrupa iilkesinde siyasi, dini, ekonomik icerikli siireli yayinlar ortaya
¢ikmistir. Degisik konulara ait bilgilerle beraber, diizenli, periyodik bir goriiniimii yansitmasi
bakimindan ilk gercek gazete diyebilecegimiz yayinlara 1605-1610 yillarinda rastlamak miimkiindiir.
Giiniimiizdeki anlamiyla ilk gazete 1609°da Strasburg’da haftalik olarak Almanca yayimlanan ve genel
olarak dis politika ve savaslarla ilgili haberler veren Avisa, Relation Oder Zeitung’dur.

Dergi niteliginde sayilabilecek ilk edebi gazete 1665 yilinda Paris’te yayinlanan Journal des Savants’
dir. Ayn1 y1l ingiltere’de ise Philosophical Transaction adinda bir dergi yayin hayatia baslamistir. Bu
iki dergiyi farkl: tilkelerde kurulan dergiler izlese de dergilerin 6nem kazanmasi ancak 18. yiizyilda
miimkiin olabilmistir. Gazetelerin geliserek daha genis cografya ve insan topluluklarina ulagmaya
baslamas1 toplumsal, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik alanlardaki degisimleri etkilemistir. Oyle ki
kitlesel olarak baslayan gazete ve dergi okuma, giindelik bir aligkanlifa dénerek kamusal alanin
olusturulmas: siirecini beslemistir.

Elektrik-Elektronik Iletisim Dénemi Elektrik-Elektronik iletisim doneminin baslangici sayilan telgraf
ile birlikte iletisim alani teknolojik olarak hiz olgusuyla tanigmistir. Mesaj iletme konusunda devrimin
yasandig1 telgrafin esas one ¢ikan 6zelligi ise enformasyonu tagima yetenegiydi. Telgrafin ardindan
gelisen telsiz teknolojisi bir¢ok farkli olay1 ayni anda deneyimleme sansini insanlara sunmustur.
Telsiz teknolojisinin uzantisi olan radyonun bulunmasi ise 6zellikle 20. ylizyilin ilk yarisina damga
vurmustur. Insanlarin degisiklik arayisina miizik, dram ve haber igerikleriyle cevap veren radyo,
siireklilik 6zelligi ile de biiyiik kitleleri kendisine ¢ekmeyi bagarmistir. Ayn1 zamanda toplumsal etki
glicii olarak siyasal alanda dikkat ¢eken radyo

Nasyonal Sosyalizm Dénemi’nde 6nemli bir propaganda araci olarak kullanilmistir. Insanlar radyonun
ardindan tiim diinyay1 pesinden siiriikleyen baska bir iletisim araci olan televizyon ile tanigmislardir.
Ozellikle 1950°1i yillardan itibaren hem radyo dinleyicilerini hem de sinema izleyicilerini kendine
¢ekmeyi basaran televizyon, internet ¢aginda yasadigimiz giiniimiizde bile ¢ok fazla insan tarafindan
tercih edilen bir iletisim araci olma 6zelligini kaybetmemistir.

Internetin Ortaya Cikis1 ve Gazetecilige Etkileri Temelleri 1960’11 yillarda atilan ve 90’11 yillarla
birlikte genis kesimler tarafindan kullanilmaya baslanan internet ise kendinden 6nceki iletisim
teknolojilerinden ¢ok farkli bir deneyim ve ortam sunmaktadir. Her zaman ve her yerden ulasilabilir
olmasi 6zelligiyle mekén ile mesafe olgusunu kokten degistiren internet, hem yeni kiiltiirel ve
sosyolojik siiregler ortaya ¢ikarmis hem de var olan pratikleri doniistiirerek dijitallestirmistir. Internetin
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iletisimde kullanilan araglara getirdigi yenilikler, internet tabanli yeni medyay1 ortaya ¢ikarmistir.
Kisisel bilgisayarlarin yayginlagmasi, internet ve sosyal aglarin akilli telefonlar tarafindan
desteklenmesi ile insanlar bugiine kadar sahip olmadiklari iletisim ortamlarina sahip olmuslardir.
Iletisim araglarini kullanma kiiltiirlerini de kokten degistiren internet, insanlar1 sadece bilgiyi tiikketen
degil ayni zamanda iireten bir kaynak olarak konumlandirmistir. Yasanilan bu doniigiim ortaminda
gazetecilik de birgok yonden etkilenmistir. internetin sahip oldugu etkilesimlilik ve ydndesme gibi
nitelikler, gazetecilerin haber kaynaklarina ulagsmalarindan bu haberleri okuyucularina sunmalarina
kadar bir¢ok seyi degistirmistir. Anlik olarak giincellenebilen, zengin medya icerigini kullaniciya
siiratle sunabilen ve gazeteciler ile kullanicilar arasinda dolaysiz bir iletisim ortam1 yaratmasiyla
¢evrimic¢i ortam, geleneksel olarak yayimlanan gazetelerden bir¢cok yoniiyle farklilagmaktadir.
Kullanicinin siirecin i¢ine dogrudan dahil oldugu ¢evrimici ortamda zaman ve mekan sinir1 olmayan
kiiresel bir iletisim ortami1 sunulmaktadir.

Gazetecilerin haber yazma formatlarini da etkileyen ¢evrimigi ortam, gazetecileri habere hazirlarken
metinsel, gorsel ve isitsel tiim unsurlar1 beraber diisiinmek zorunda birakmistir. Dolayisiyla bir internet
kullanicisinin ¢evrimigi ortamda kendisine sunulan baglantilar araciligiyla nereye gidecegi tahmin
edilemeyecegi i¢in bu ortamda kontrol tamamen kullanicinin elindedir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Mobil Gazetecilik Uygulamalar

UNITE NO 3

YAZAR  Do¢.Dr. RECEP UNAL

MOBIL GAZETECILIK UYGULAMALARI

Habercilik her donemde yeni iletisim teknolojilerinin izini siirmiistiir. Gazeteciler, haberi daha hizli
ve nitelikli bi¢imde iletmelerine yardimci olacak ara¢ ve gereclere hemen uyum saglamistir. Bu
baglamda mobil iletisim, gazetecilik alaninda da etkili olmus, haber iiretim, dagitim ve tiiketiminde
mobil telefonlarin kullanim1 giderek artmistir. Mobil Gazeteciligin Ortaya Cikist Mobil iletisim
teknolojileri ile birlikte kullanilmaya bagslanan bir terim olan mobil gazetecilik, mobil cihazlarla
haber iiretimi ve dagitimi1 yapilmasi seklinde ifade edilebilir.

Ozyal ve Erdogan Tosun (2017), mobil gazeteciligin ortaya ¢ikisinda etkili olan faktdrleri su sekilde
siralamistir:

* Mobil cihazlarin giderek artan kullanimu,

« Siirekli olarak gelisen baglanti/veri iletim hizlar1

* Ses ve goriintli kaydi, metin yazabilme, konum paylasabilme, mobil canli yayin vb. gazetecilerin
ihtiya¢ duyabilecegi temel 6zelliklerin tek bir aracta toplanmasi ilk olarak 2005 yilinda ABD’de News
Press gazetesinde kullanilan mobil habercilik terimi haber merkezine ugramadan gelismeleri aninda
ileten ve her zaman sahada bulunan habercileri tanimlamistir. Ancak daha sonra mobil ifadesinden
agirlikli olarak habercilerin kullandig1 mobil cihazlara ve bu cihazlarla yapilan {iretim modeline atifta
bulunmak i¢in yararlanilmistir.

Kullanim Alanlari ve Ornekler

Mobil telefonlar aracigiyla haber toplama yazma, fotograf, video ve ses kaydi yapma, goriintiileri kurgu
programlariyla diizenleme, tamamlanan icerigi paylagma gibi haber iiretiminin her aninda kullanibilir
héle gelmistir. Pek ¢ok yayin kurulusu, yapilar1 mobil igerige ve iiretime uygun héle getirmeye
calismakta, muhabirlerinden mobil becerilerini gelistirmelerini istemektedir. Mobil cihazlarla haber
iiretiminde anindalik ve hiz en 6nemli unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Mobil gazetecilerin en 6nemli
avantaji, yanlarindaki mobil telefon sayesinde her an, her yerde haber iiretimine ve paylagsmaya hazir
olmalaridir. Goriintii kaydi i¢in profesyonel kameraya gereksinim duymadan, haber iiretimi i¢in haber
merkezine gitme zorunlulugu olmadan gergeklesen bu iiretim pratigi yayincilik agisindan 6nemli bir
doniim noktas: sayilabilir.

Mobil Uygulamalarin ve Ekipmanin Onemi

Mobil gazetecilik uygulamalari sirasinda yiiksek ¢oziiniirliige sahip kameralariyla mobil telefonlar
karsilagtigimiz bir olay1 hizli bir sekilde goriintiileme imkan1 sunsa da igerigin daha kaliteli hale
getirilebilmesi mobil cihazlara uygun olarak iiretilen yazilim ve donanimlardan yararlanmak
gerekmektedir. Hem 10S (Apple) hem de Android (Google) i¢in mobil habercilik siirecinde
yararlanilabilecek ¢ok fazla uygulama bulunuyor.

Bilgiye erismek, eristigimiz bilgileri diizenleyip depolamak, diger habercilerle ve haber kaynaklariyla
iletisim saglamak, konum bazli arama yapmak, ses ve goriintii kaydi almak gibi ¢cok sayida iglemi bu
uygulamalar {izerinden gergeklestirilebilir. Bu uygulamalari indirdigimiz ve etkili bir sekilde
kullanmay1 6grendimiz takdirde iirettigimiz icerigi cok daha kaliteli hale getirebiliriz. Ornegin
kaydettigimiz goriintiileri ve fotograflar ¢esitli efektlerle diizenleyebilir, goriintii ve ses ile ilgili olas1
sorunlari en aza indirgeyebiliriz. Ayrica mobil cihazlar i¢in gelistirilmis {icretli ya da licretsiz
uygulamalarla ¢ektigimiz goriintiileri bilgisayara aktarmadan telefon {izerinden kurgulayabilir, goriintii
iizerine ses ve yazi ekleyebiliriz. Bu uygulamalarin disinda mobil gazetecilik faaliyetleri sirasinda
birtakim ilave ekipmanlara da ihtiya¢ duyulabilmektedir. Ozellikle gdriintiiniin sabit olabilmesi igin
gimbal” olarak adlandirilan dengeleyiciler ya da mobil telefonlarimizi sabitleyebilecegimiz monopot
ya da tripotlar yarar saglamaktadir.

Aydinlatmanin yetersiz oldugu kosullarda ise ilave aydinlatma kaynaklar1 ile goriintiiniin kalitesi
artirilabilir. Ayrica makro ve mikro ¢ekimler yapmak istenildiginde mobil telefonlar i¢in iiretilmis
optik lensler kullanilabilir.

Mobil gazetecilikte video kadar iizerinde dnemle durulmasi gereken bir diger nokta sestir. Roportaj
yaptigimiz kigilerin seslerinin anlagilamamasi habercilik agisindan énemli bir sorun olarak
goriilmektedir. Bu nedenle 6zellikle ortam sesinin roportaj yaptigimiz kisinin sesini bastiracagi
durumlarda mutlaka mikrofon kullanmak gerekmektedir.

Mobil Canh Yaymn Uygulamalan

Uydu kirasi, canli yayin araci ve ekip gerektiren canli yayin yapma olanagi bu nedenle gegtigimiz
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yillara kadar sadece profesyonellerin tekelinde siirdiiriilmiistiir. Ancak yeni medya ortaminda
kullanicilarin da canli yayin yapabilmesine imkan taniyacak uygulamalar gelistirilmigtir. Meerkat ve
Periscope gibi mobil canli yayin uygulamalari ise 2015 yilindan itibaren daha fazla kullaniciya ulas
arak popiiler hdle gelmistir. Daha sonra ise popiiler sosyal medya aglar1 lizerinden de canli yayin
miimkiin hale gelmis, kullanicilar, facebook, youtube, instagram hesaplarini canli yayin yapmak i¢in de
kullanmaya baslamistir. Ozellikle habercilik agisindan bu durum ¢ok énemli sayilabilir. Ciinkii daha
once sadece profesyonel olanaklarla gerceklestirilen bir olay1 yerinden, aninda goriintiilii bir sekilde
aktarabilme olanagi, artik mobil telefonu ve internet baglantist olan her kullanici i¢in miimkiin hale
gelmistir. Ayrica bu tiir canli yayinlara izleyiciler de yorumlariyla katilabilmektedir. Bu etkilesim
Ozelligi haberciler agisindan haberde eksik kalan ya da izleyicinin talep ettigi kisimlar1 habere
eklemek acisindan bir olanak sunmaktadir. Ancak kimi zaman canli yayinlar sirasinda hakaret igeren
yorumlar da yapilabilmektedir.

MOBIL CIHAZLARLA HABER URETIMINDE DIKKAT EDILMESI GEREKENLER
Mobil gazeteciligi daha yaygin ve kaliteli hale getirmek i¢in dikkat edilmesi gereken bazi 6nemli
noktalar bulunmaktadir. Bunlar; ¢ekim, kurgu ve canli yayin agamalar1 olarak ele alinmistir. Cekim
Haber amacli goriintii ¢ekiminde dikkat edilmesi gereken dnemli unsurlar bulunmaktadir. Herseyden
once mobil gazetecilik sirasinda kaydedecegimiz goriintiiniin bagkalari tarafindan da izlenecegi
unutulmamali, 6zellikle kamuoyunu yakindan ilgilendiren olaylarda yaptigimiz ¢ekimlere daha fazla
Ozen gosterilmelidir.

Asagida mobil telefonla ¢ekim sirasinda dikkat edilmesi gerekenler belirtilmistir:

* Yaptiginiz haberin televizyon ekraninda da gosterilebilecegini diigiinerek mutlaka yatay olarak ¢ekim
yapin.

* Goriintliniin lizerini parmaginizla isaretleyerek netligin saglandigindan emin olun.

* Telefonunuzu sabit tutmaya ¢alisin.

* Cekim yapacaginiz objeye yaklasin.

* Tpipot kullanmadigimiz durumlarda goriintiiniin sarsilmasina neden olacagindan yakinlastirma (zoom)
6zelligininden sadece ihtiya¢ halinde yararlanin.

* Bakis boslugu ve bas boslugu gibi temel ¢ekim ilkelerini dikkate alin.

* Aydinlatmanin yeterli oldugundan emin olun.

* Is1ik kaynagini her zaman arkaniza alin. Kurgu Kurgu bir haberin en énemli asamasi sayilabilir.
Ciinkii ham goriintii ve bilgiler (seslendirme ve/veya goriintii iizerine yazi bindirilerek) bu agsamada bir
araya getirilerek anlamli bir biitiin halini alir. Mobil telefonlar lizerinden kurgu yapmak, bilgisayar
araciligiyla ile kurgu yapmaktan daha hizli ve pratik goriinse de kimi zorluklar da igermektedir. Mobil
cihaz ekraninin kiigiik olusu, klavye ve fare gibi ekipmanlar olmadan islem yapma gayreti, en temel
zorluklar arasinda yer alir.

Asagida kurgu islemi sirasinda dikkat edilmesi gereken bazi noktalar agiklanmistir:

* Kurgu iglemine baglamadan dnce mobil telefonunuzla yaptiginiz ¢ekimleri izleyin.

» Cekimlerinizden hangilerini kullanacaginizi ve yaptiginiz roportajlardan kullanacaginiz boliimleri
belirleyip not alin.

» Kurgu sirasinda mobil cihazlardan goriintii izlenirken anlagilamayacak genel planlardan kaginin.

» Agirlikli olarak yakin ve orta 6lgekli planlar tercih edin.

» Haberinizde yazi kullanacaksaniz font, renk ve biiyiikliik gibi unsurlarin mobil cihaz i¢in uygunluguna
dikkat edin.

» Haberin etkisini azaltacak, gereksiz goriintii gegis efektleri kullanmayin.

» Aksi gerekmedikg¢e kesme (cut) gegisleri tercih edin. « Kurguyu bitirdikten sonra iglemi
tamamlamadan 6nce mutlaka haberinizin tamamini izleyin.

Canli Yayin Asagida mobil canli yayin ile ilgili bazi 6nemli noktalar vurgulanmigtir:

* Mobil cihazlarla canli yayin sirasinda ¢ekim sirasinda goriintii kalitesi acisindan belirtilen biitiin
kurallarin gegerli oldugu unutulmamalidir.

» Internet baglantist mobil canli yaymlar i¢in hayati onem tasidigindan baglantinin ne sekilde
gercgeklestirilecegi, ne kadar siirecegi gibi konular1 géz 6niinde bulundurun.

* Cekim sirasinda oldugu gibi canli yayin sirasinda da mobil telefonunuzun sarjin1 mutlaka kontrol
edin. Gerekirse taginabilir garj iinitelerinden faydalanin.

* Canli yayinda ne sdylediginize, neleri goriintiilediginize dikkat edin. Cekim yapmanin yasak oldugu
ya da insanlarin rahatsiz olacagi ortamlarda canli yayin yapmayn. « Canli yayin uygulamalar1 yayina
katilanlarin erisimine izin vermektedir. Bu durum etkilesim agisindan mobil haberciye avantajlar
saglayabilir. Ancak yorumlar iginizi engelliyorsa kiifiir ve hakaret iceriyorsa canli yayininizda yorum
Ozelligini kapatin.

MOBIL GAZETECILIKTE OLANAK VE SINIRLIKLAR ILE ETIK SORUNLAR

Mobil gazetecilik uygulamalarinda olanaklar kadar ortaya ¢ikan sinirliliklar ve etik sorunlar da
goriilmektedir. Mobil cihazlar ile igerik liretiminin ve mobil gazetecilik uygulamasi yapmanin giiclii
ve zayif yonleri agagida a¢iklanmigstir.
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Gii¢lii Yonleri

* Ekonomik olusu: Mobil telefonla icerik {iretimi maliyet acisindan ekonomiktir. Profesyonel cihazlara
oranla daha ucuz bir sekilde edinebildigimiz mobil telefonlar bize ¢ekim ve kurgu yaparak igerik
iretim imkani saglar.

* Her an, her yerde bulunmasi: Giiniimiizde mobil telefonlar1 her an, her yerde yanimizda kolaylikla
tasimaktayiz. Bu durum nedeniyle, mobil cihazlarla giindelik hayatta karsilagilan olaylar aninda
kaydedilebilmektedir. Cogu zaman profesyonel habercilerin bulunmadigi durumlarda mobil telefon
kullanicilari tarafindan kaydedilen goriintiiler deger tasimaktadir.

+ Internet baglantisi, kitlelere erisim ve etkilesim: Mobil telefonlarin internet baglantili halde olusu,
igerigin hizla genis kitlelere dagitimina olanak saglamaktadir. Ayrica sosyal medya {izerinden yapilan
bu paylagimlarda diger kullanicilarin etkilesimi, goriis ve oneri paylagimi miimkiindiir.

Zayif yonleri

* Mobil cihazlarin yayincilik ve igerik iiretimi baglaminda teknik yetersizligi: Mobil telefonlar gerek
¢Ozinirligi gerekse islemci hiz1 bakimindan 6nemli mesafe kat etmis, kullanicilarina biiyiik kolaylik
saglamigtir. Ancak yine de icerik {iretimi sirasinda mobil telefonlar sarj siiresi, aydinlatma, lens gibi
teknik konularda kimi zaman yetersiz kalabilmektedir. Ancak bu durum daha dnce de belirtildigi gibi
ilave ekipmanlarla biiyiik 6l¢iide giderilebilmektedir.

* Mobil cihazlarin profesyonel kamera kadar ciddiye almmayist: Ozellikle réportaj sirasinda mobil
telefonlarla ¢ekim yapilmasi kimilerince hafife alinacak bir durum olarak nitelendirilebilmektedir.
Ancak diger yandan mobil telefonlarin bu yapisi, insanlarin daha rahat bir sekilde konusmalarini da
saglayabilir.

» Icerik iiretimi sirasinda yasanan sorunlar: Mobil telefonlarla haber iiretimi pek ¢ok agidan avantaj
sunsa da 6zellikle haber yazimi ve kurgu esnasinda bazi zorluklara da sahiptir. Ornegin ekranin
bilgisayar ekranina gore kii¢iik olmasi, klavye ve fare kullanilmamasi, 6zellikle kurgu sirasinda detayli
islem yapmay1 gii¢ hale getirebilmektedir. Bu sorun ilave ekipman ile aza indirgenebilir.

Etik Sorunlar Binark ve Bayraktutan (2013) tarafindan, yeni medya ortamlarinda karsilagilan temel etik
sorunlar arasinda gosterilen “6zel hayatin gizliliginin ihlali, telif haklarinin ihlali, i¢erigin asil kaynag
min gosterilmemesi sorunu, iretilen igeriklerin olgunlagsmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden
yayilmasi sorunu, i¢eriklerin yaniltict bir bigimde etiketlenmesi ve basliklandirilmasi sorunu” gibi
etik ihllaler mobil gazetecilik uygulamalari sirasinda da karsimiza ¢ikmaktadir.

» Ozel hayatin gizliliginin ihlali: Sosyal medya iizerinden ya da mobil canli yayin uygulamalari ile
yaptigimiz paylasimlarda kisilerin 6zel hayatlarinin gizliligini mutlaka korumamiz gerekmektedir.

* Telif haklarinin ihlali: Mobil gazetecilikte haber iiretiminde kimi zaman ilave goriintiilere ihtiyag
duyulabilir. Ancak bize ait olmayan her tiirlii goriintliniin kullaniminin izne tabi oldugunu unutmamak
gerekmektedir. « Igerigin asil kaynaginin gosterilmemesi sorunu: Ozellikle haber iiretimi ve
paylasiminda dnemli bir etik ihlalin 6niine ge¢mek i¢in kullandigimiz igerigin kime ait oldugu
belirtmemiz gerekir.

» Uretilen igeriklerin olgunlagsmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden yayilmasi sorunu: Mobil
gazetecilikte hiz elbette ¢ok biiyiik 6neme sahiptir ancak hizli paylasim yaparken yanhs bilgi vermek
olumsuz sonuglar dogurabilir. Bu nedenle 6nceligimiz hiz degil dogru bilgi iletmek olmalidir.
Urettigimiz igerigi kamuoyuna sunmadan dnce bilgileri mutlaka teyit etmeliyiz.

» Iceriklerin yaniltic1 bir bigimde etiketlenmesi ve basliklandirilmasi sorunu: Mobil gazetecilikte daha
fazla ilgi ¢cekmesi ugruna haber baslik ve etiketlerinin igerikle uyumlu olmamasi, kullaniciy1
yaniltacak sekilde tasarlanmasi etik bir ihlal olarak goriilmeli, bu tiir durumlarda daha dikkatli
davranilmalidir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Yeni Medya ve TV Haberciligi

UNITE NO 4

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi MESUT COSKUN

YENI MEDYA VE TV HABERCILIGI

Diinya 6l¢eginde toplumsal, ekonomik ve kiiresel degisimlere paralel olarak klasik medya diye
adlandirilan gazete, dergi, radyo, televizyona giiniimiizde sayisal teknolojinin ve bilisim devriminin
sonucu yeni medya eklenmigstir. Yeni medya kavramiyla, geleneksel medyadan farkli olarak sayisal
tabanly, iletisim kuran unsurlarin arasinda es zamanli ve genis kapasiteli, karsilikli ve ¢ok katmanl
etkilesimin yiiksek hizda gerceklestirildigi, coklu ortam yapisina sahip iletisim ara¢ ve kanallar1
kastedilmektedir. Gazetecilerin ¢aligma bi¢imleri son on, on bes yillik siirecte 6nemli bir doniisiim
gecirmektedir. Sayisal teknolojiler gazetecilere yeni araglar kazandirmis ve buna bagli olarak haber
iretimi, haber merkezi ve haberci kavramlar1 degisime ugramistir. Bu siiregte ana akim medya
kuruluglar1 kendi yayinlarini sayisal (dijital) ortama tasimiglardir.

Bu ilinitede ana akim medya kuruluslarinin sayisal TV haber iiretimi konu alinmistir.

Sayisal TV Haberciligi I¢cin Temel Kavramlar Analog: Orneksel, rakamsal olmayan, ¢izgisel,
dogrusal. Haber Otomasyonlari: Sayisal Televizyon haberciliginde kullanilan, haberin daha hizli, kolay
islenmesini saglayan birbiriyle baglantili, elektronik sistem.

High Definition (HD) : Yiiksek Coziiniirlikli, bit (benek) sayis1 yiiksek

Link: Karasal, ses, goriintii génderilmesi, nakli, aktariminda kullanilan sistem.

Uplink: Uydu iizerinden ses, goriintii gdnderilmesi, nakli, aktariminda kullanilan sistem.

Prompter: Canli yayin sirasinda sunucunun eksiksiz, akici konusabilmesi i¢in kameranin 6niine konulan
bir aragtir. Kamera objektifinin dniinde, yayin odasindan gonderilen yazilar, sunucunun okuma hizina
gore asagidan yukariya dogru akar ve sunucu izleyicilerin géziine (objektife) bakarak yaziy1 okur.

File transfer protocol (ftp): Her tiirlii, veri, ses ve goriintii iletimini, aktarilmasini sayisal medya
(internet) lizerinden gerceklestiren sistem. Sayisal (Dijital):Dogrusal olmayan, sayisal, dijital,
numerik, sayilarla kodlanabilen.

Sayisallagsma (Dijitallesme):Sayisal sistemlerin kullanilmasi, hakim olmasi.

Yondesme: Yayincilar, telefon sirketleri, kablo TV sirketleri ve televizyon kanallarinin firma
diizeyinde baski, telekomiinikasyon ve teknolojik biitiinlesmesi.

Videophone teknolojisi: Bilyiik¢e bir ¢antanin i¢ine yerlestirilmis, bir adet kamera, bir adet uydu
baglantisi, bir video ekrani1 bunlara baglanan mikrofondan olusan cihaz. Ses ve goriintiiyle haberlesme
i¢in 2. Korfez Savasi’nda sik¢a kullanilmistir.

Videophone operatorii: Ses ve goriintiiyle haberlesme i¢in kamera ile cihazin ve uydu telefonlarinin
baglantisin1 yapan, muhabirin canli yayinini gergeklestiren kigi. Wetransfer: Her tiirlii, veri, ses ve
goriintii iletimini, aktarilmasini sayisal medya (internet) lizerinden gergeklestiren sistemlerden biri. 3G
teknolojisi: 3G teknolojisi, GSM operatdrlerinin saglamis oldugu bir hizmettir.

Bu sistemin ¢alisma 6zelligi, lizerinde 6 tane GSM hattinin olmasi1 ve veri dosyasi olarak goriintii
gecebilmesi, roportaj yapilabilmesi ve canli yaym imkanidir. Iletisim Ydndesmesi ve Sayisal TV
Haberciligi Sayisallagma, verilerin (enformasyonun) farkli iletisim araglarinda 6zgiirce dolagimini
saglamis, geleneksel habercilik pratiklerinin doniisiimiinde 6nciiliik etmistir.

Sayisal teknoloji genel anlamiyla “’veri, ses, miizik, metin, fotograf ve goriintii bigiminde her tiir
verinin (enformasyonun) bilgisayar diline, mikro islemciler yardimiyla doniistiiriilmesi’’ olarak
tanimlanmaktadir. Artik, yondesik bir medyanin temelleri atilmigtir. Geleneksel iletisim araglari ile
okuyuculara, dinleyici ve izleyicilere iletilen her tiirlii yazili, sesli ve goriintiilii medya iiriinii tek bir
iletisim aracinin biinyesinde sunulabilmektedir.

Teknolojik yenilikler gazetecinin i§ yapma bi¢imini, haber i¢erigini, haber odalarinin 6rgiitlenme
bi¢imini ve yapisini, haber kuruluslar1 ve kamu arasindaki iliskinin dogasini etkileyip
degistirmektedir. Haber daha hizli bigimde ve genis kitlelere yayilabilecek bir icerige kavusmustur.
Mevcut habercilik pratiklerinde degisim olmustur. Editoryal is akisinda degisiklik, haber toplama,
aktarma, depolama, isleme pratiklerinde degisiklik, i¢erik iiretiminin hizlanmasi bunlarin
baslicalaridir.

Yazili basin, TV yayincilig1 ve ¢evrimigi islemlerin yondesmesi ise yazili ve elektronik basinin
teknoloji ile birlikte ortak noktalarda bulusmasini, yakinlasmasini saglamistir.

Habere Bakis ve Yeni Habercilik Giiniimiizde haber kavrami sosyal, ekonomik, teknolojik degisimlerin
etkisiyle bir doniisiim yasamaktadir. Televizyon haberciligi, gérsel hikdye anlaticiligidir.

Televizyon haberciligini gazete haberlerinden farkli kilan temel etmenlerden biri, kullanilan
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teknolojidir. TV haberciligi, sinemadan belgesel film teknigini, basindan roportaj ve diger 6zgiin
gazetecilik tekniklerini ve radyodan da haber okuma teknigini alarak uygulanmistir. Giiniimiiz
haberciligi teknolojik yondesme, bilisim devrimiyle birlikte alanda haber toplama pratiklerini,
toplanan verilerin islenmesi ve yayinlanmasi siire¢lerini temelden etkilemektedir. Haber
merkezlerinde teknolojinin getirdigi yenilikler haber organizasyonlarinda degisiklikler olusturup gérev
tanimlarini, habercilerin is boliimiinii yeniden tanimlatirken toplumun haber alma ihtiyacini ve
igerigini de yonlendirmektedir.

Sayisal Teknolojinin Haber Yapimi ve Yayimmina Etkileri

Sayisal iletisim teknolojilerine yatirim yapmak ve bu donanimi kullanabilen profesyonellere sahip
olmak haber televizyon ve ajanslarina, maliyetten tasarruf ve daha hizli habere ulasabilme olanagi
vermektedir. Bu nedenle haber televizyonlar: biiylik yatirimlar ile yayincilik altyapilarini, analog
sistemlerden sayisal sistemlere doniistiirmektedir. Teknolojik degisim yalnizca sayisal kamera ve
kurgu ile siirli kalmamis ve canli yayin teknolojisini dogrudan etkilemistir. Giiniimiiz televizyon
habercileri i¢in istenilen 6zellikler ana hatlariyla sunlardir: iyi bir sekilde bilgisayar ve diger
teknolojik araglar1 kullanabilmek, etkili ve dogru arastirma 6lgiitleri olusturabilmek, aranilan bilgiye
hizl1 bi¢imde ulasabilmek, dogru ve rafine bilgiyi bir¢ok kaynaktan dogrulayabilmek, bulunan bilgileri
konu baglaminda 6zetleyebilmek. Haber iiretim siirecinde yeni biligim teknolojisi ile doniisen islemler
sunlardir:

1-Haber Toplama ve istihbarat siireci Internet araciligryla haber istihbarat1 zenginligi, aranilan kisi ve
adreslere kolay ulasim. Cep telefonu ile hem internet (bilgi kaynagi) kullanim1, hem adres ararken
uyduyla adres bulma (GPS sistemi) kullanimi1. Cep telefonu ile her tiir veri, ses ve goriintii
kaydedebilmek ve hizla gonderebilmek, alabilmek olanagi. Haber toplama siirecinde sayisal teknoloji
yardimiyla canli yayin olanagi (3G ve 4.5 G). Cep telefonu, iPhone vs.kullanimi

2-Elde edilen verileri ( ses, goriintii, metin) depolamak ve aktarmak olanagi. Ftp (file transfer protocol),
wetransfer vb. Sayisal aktarim olanaklari.

3-TV Haberinin islenmesi siirecinde, haber otomasyonlar1 ve bilgisayar iizerinden sayisal kurgu
olanagi.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari

UNITE ADI Alternatif Medya, Yurttas Gazeteciligi ve Yeni Medya
UNITE NO 5

YAZAR  Doc¢.Dr. AHMET TAYLAN

ALTERNATIF MEDYA: TANIM VE KAPSAM

Ana akim medya, genellikle ulusal ya da uluslararasi dl¢ekli yaygin ve kitlesel yayincilik yapan,
biiyiik sirket ve holding yapilarinin bir pargasi olan, biiylik sermaye gruplarinin ¢atisi altinda yer alan,
iilkede ve diinyada hakim kiiltiirel, siyasal ve toplumsal goriis ve sdylemlerin tastyiciligini yapan
endiistriyel ve profesyonel medya kurumlari olarak tanimlanabilir.

Ana akim medya giiniimiizde ticari ve siyasal ¢ikar iliskileri i¢inde tarafsizlik, nesnellik, dengelilik
gibi Ozelliklerini biiyilik oranda yitirmistir. Bu baglamda artik medya ‘dordiincii gii¢” olarak
tanimlanmaktan da giderek uzaklagmaktadir. Ana akim medyadaki bu sorunlu yapinin sonucu meydana
gelen hak ihlallerine ve esitsiz iletisim ortamina kars1 farkli ¢6ziim Onerileri iiretilebilir. Bu
¢oziimlerden biri de geleneksel ana akim habercilik uygulamalarina dayanmayan alternatif
gazeteciliktir. Bir bagska model olarak da siradan yurttaglarin kendi medya kuruluslar: ve aglarini
yaratmak ve kendi seslerini bizzat duyurmak iizere, haber iiretim ve dagitim sistemini herhangi bir
kurumsal yapiya ve profesyonel drgiitlenmeye bagimli olmaksizin bizzat islettikleri yurttas ya da
vatandag gazeteciligi uygulamasi karsimiza ¢ikmaktadir.

Alternatif medya, aslinda sinirlarinin oldukg¢a degisken ve belirsiz olmasindan dolay1 kesin bir tanim
yapmanin gii¢ oldugu bir kavramdir. Bu baglamda, “Alternatif medya nedir?” sorusuna yanit olarak
getirilen tanimlarin, ana akim medyanin yiiriittiigii haber iiretim ve dagitim faaliyetlerinden bigim ve
igerik olarak farkli habercilik uygulamalarinin yapildigi kurumlari agiklamak i¢in alternatif medyay1
bir ¢ati terim olarak kullandiklar1 goriilmektedir.

Alternatif medya uygulamalariin yurttaslarin haber iiretim siire¢lerine katilabilmesine ve medyanin
onlarin giindelik yagam pratigini yansitabilmesine dair bir kistas olarak diisiiniilmesi 6nem
tasimaktadir. Medyanin alternatif olmasinin temel gostergelerinin de temel amacin kesinlikle kar
olmamasi, orgiitsel yapi i¢inde kat1 dikey hiyerarsiden uzak, yatay, esitlik¢i ve katilimc bir
yapilanmaya sahip olmak, elestirel icerikler liretmek, sosyal sorumluluk anlayisi giitmek ve kamusal
alandan dislanmis olanlara ve/veya azinlikta kalanlara kendilerini ifade kanallar1 agmak olarak
sayilabilir.

Ana akim medya:

* Biiyiik 6l¢ekli bir kurum yapisina sahiptir; homojen bir izler kitleye yonelik yayin yapmaktadir;

* Devlet kurulusu veya ticari sirket olarak faaliyet gdstermektedir,

* Dikey (veya hiyerarsik olarak) yapilanmis, profesyonellerin ¢alistigi kuruluslardir,

* Hakim sdylemin ve temsillerin tagtyicisidir.

Alternatif medya ise:

* Kiiciik 6lceklidir ve 6zel topluluklara, gruplara, 6zellikle dezavantajli gruplara yonelik, farkliliklara
saygili olarak yayin yapmaktadir,

* Devlet ve piyasadan bagimsizdir,

* Yatay (veya hiyerarsik olmayan bir sekilde) yapilanmistir; demokratiklesme ve ¢ogulculuk ¢ercevesi
iginde izler kitlenin erisim ve katilimini kolaylastirmaya imkan vermektedir, « Hakim olmayan (hatta
hegemonyaya kars1) sdylem ve temsile sahiptir, kendini temsilin 6nemini vurgular. Yukaridaki
ozellikleri de kapsayacak sekilde, farkli {ilke ve toplumlardaki uygulamalara, hatta farkl: kitle iletisim
araglarina gore gesitlilik ve degiskenlik gostermekle birlikte, alternatif medya kavrami genel hatlariyla
sOyle tanimlanabilir:

Alternatif medya;

* Giiniimiizde yaygin olarak endiistrilesmis, tekellesmis, biiyilik capli sermaye gruplarinin ¢atis: altinda
yapilan profesyonel gazetecilik ve habercilik faaliyetlerinin disinda faaliyet gdsteren;

* Hak odakl1 bir yayin politikasi benimseyen;

* Elestirel, dengeli, dogru haber ve igerikler iireten;

* Toplumda seslerini duyuramayan, dezavantajli, gormezden gelinen, 6tekilestirilen, dislanan,
marjinallestirilen kesimlerin (6rn. yoksullar, giigsiizler, engelliler, kadinlar, yaslilar, cocuklar, her
tiirden azinliklar vb.) seslerini duyurmaya aracilik eden, gerektiginde bu kesimler lehine taraf olan;

* Haber kaynaklar1 ana akim medyadan farkli olarak tiim toplum kesimlerini igerebilen;

* Daha kii¢iik ¢apli, daha amator, daha goniillii katilimla isleyen;

* Daha az kat1 olan ve yatay bir hiyerarsiyle yonetilen;

* Okuyucu/izleyici/dinleyicilerinin katilimina, katkisina ve onlarla etkilesime agik olan;
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* Daha az kat1 olan ve yatay bir kurumsal hiyerarsiyle yonetilen;

* Okuyucu/izleyici/dinleyicilerinin katilimina, katkisina ve onlarla etkilesime agik olan, siradan
insanlarin kendi yasam deneyimlerine, mahallelerine, topluluklarina, kentlerine dair haber ve igerik
iretip paylasabildigi;

» Kar amaci giitmeyen, reklam/ilan gelirlerine bagimli olmayan;

* Hem medya sektoriinii hem de tiim toplumu ilerici amaglar dogrultusunda doniisiime motive eden;

* Hem medya sektoriinii hem de tiim toplumu ilerici amaglar dogrultusunda doniisiime ve harekete
gecmeye motive eden;

* Sosyal sorumluluk ve kamu yararini temel alan medya kuruluslarini ifade eden bir terimdir.

Bu 6zellikleri baglaminda alternatif medyanin yaygin, endiistrilesmis, tekellesmis ana akim medyaya
yayin politikas1 ve igerik, esitlik¢i haber dili, kurumsal yapilanma, finansal kaynak,
okuyucu/izleyiciyle etkilesim, izler kitlesini egitme, sivil toplumla is birligi gibi pek ¢ok ac¢idan bir
alternatif ve farkli segcenek olusturdugu sdylenebilir. Alternatif medya, ana akimdan farkli bir igerik
iireten medyadir seklinde oldukga sinirli bir tanimla yetinmemek gerekmektedir. Alternatif medyanin,
yalnizca ana akimdan farkl i¢erikleri iiretmesi baglaminda “alternatif” olarak tanimlanmasi pek
miimkiin gérinmemektedir. Bu baglamda alternatif olani, ana akim olmayandan hareketle tanimlamak
da dogru bir yaklasim olmayacaktir. Ayrica alternatif ve ana akim medya arasindaki karsitliga dayanan
bir tanim gelistirmek de kestirmeci bir yaklasim anlamina gelmektedir. Bu dogrultuda, alternatif
gazetecilige dair getirilen tanimlarin sadece ana akima karsi1 bir karsitlik esas almamasi
gerekmektedir. Bu bakimdan alternatif medyanin ana akim medyanin karsisinda degil, onun yani sira
var oldugunu s6ylemek daha dogru bir yaklagim olacaktur.

Alternatif Medyaya Teorik Yaklasimlar

Alternatif medya alaninda en bilinen ve sik kullanilan teorik yaklagimlardan birini gelistiren Bailey ve
arkadaglari alternatif medyay1 tanimlamaya yonelik dort farkli model ortaya koymaktadirlar:

a) Topluluga hizmet medyas1

b) Ana akim medyaya alternatif olarak alternatif medya

¢) Sivil toplumla baglantili olan medya

d) Rhizome (kok sap) olarak alternatif medya Topluluga hizmet etmesi ekseninde tanimlanan alternatif
medya uygulamalarinda yayinci ve topluluk arasindaki iliski 6n plana ¢ikmaktadir. Bu noktada
geleneksel medyanin konular1 medya profesyonellerinin belirledigi tek yonlii iletisim akisinin disina
¢ikilmasi 6nem kazanir, “Topluluk medyasi, toplulugunun medyaya katiliminit mutlaka tesvik
etmelidir.” “Ana akim medyaya alternatif olarak alternatif medya” modeli, “alternatif” kavrami
iizerine odaklanmaktadir. Bu model, ana akim ve alternatif arasinda alternatifin ana akim medya i¢in
miilkiyet ve igerik bakimindan bir tamamlayici veya ana akim i¢in bir kars1 hegemonik elestiri olarak
goriildiigii bir ayrim ortaya koymaktadir. Ugiincii yaklasim alternatif medyay1 “sivil toplumla”
baglantilandirmaya odaklanmaktadir. Alternatif medyayi sivil toplumun bir pargasi olarak géren model,
bu medyanin ticari medya ve devlet medyas1 arasinda bir “ligiincii alan” olacagi diisiincesinden hareket
etmektedir. Dordiincii model medya kuruluslarini birer “kok sap” (rhizom) olarak tanimlamaktadir.
Rizom (rhizome), aslen bir bitkibilim terimi olup Tiirk¢ede sarmasik, ayriksi ot, kdk sap, kok dal gibi
karsiliklar1 vardir. Rizomatik yapilar, dallarinin birbirinden beslenerek ¢ogaldigi, bir diizen i¢inde alt
kategorilerine ayrildig1 aga¢ ya da kok benzeri bir olusuma benzetilebilir.

Rizom modelinin alternatif medyaya uyarlanmasinda ii¢ ana boyut 6ne ¢ikmaktadir:

a) Alternatif medyanin sivil toplum kavsaklarindaki rold,

b) Bu medyanin degisken ve dnceden nitelendirilemez olusu ve

c¢) Piyasa ve devletle olan karsilikli baglantisi. Alternatif medyanin sivil toplum kavsaklarindaki
roliiyle, alternatif medyanin kendisinin bir kamusal alan olmasina degil, farkli karakterdeki hareket ve
miicadelelerden gelen insanlarin karsilastiklari ve is birligi yaptiklar1 bir kavsak noktas1 olarak
goriilmesine vurgu yapilmaktadir. Buna gore alternatiflik dl¢iitlerinden biri, medya kurulusunun farkh
sivil toplum kesimlerinin yazdiklari, iirettiklerine yer vererek onlar i¢in etkilesime imkan veren bir
forum olarak iglev goriip gérmemesidir. Alternatif medyanin kat1 ve dikey bir hiyerarsiyi i¢eren
duragan bir yapidan ¢ok, degisken, anlik, 6nceden nitelendirilemez olarak tanimlanmasi ile bir rizomun
da dzellikleri olan “degiskenlik ve tesadiifiligin” alternatif medyanin belirleyici nitelikleri oldugu
ortaya koyulmaktadir. Ticari alan ve kamu alaniyla olan karsilikli baglantililik hali alternatif
medyanin, devletin ya da 6zel sermayenin elinde bulunan medya kuruluglarinin kat1 ve dar bir bakis
agisina sahip yayin politikalarini etkileyebilme becerisine atif yapmaktadir. Bu 6zellik, basta da
deginildigi lizere alternatif medyanin mutlaka ana akim medyanin karsit1 olarak konumlanmasi
gerektigine dair dnyargiy1 da ortadan kaldirmaktadir.

Alternatif Medyanin Potansiyeli

Alternatif medya kuruluslarinin 6zellikle, farkli toplumsal gruplarin dillendirme/ifade etme imkani
bulamadig1 goriislerini dillendirmek, izleyici/okuyuculart haber iiretimine ve kamusal tartismaya dahil
etmek, ana akim medya i¢in hegemonya 6tesi bir elestiri ve denge odagi olusturmak ve sektorii kamu
yararini gozetmek iizere doniisiime tesvik etmek konusunda 6nemli bir potansiyel tasidigini séylemek
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miimkiindiir. Burada en 6nemli sey okuyucu/izleyici/dinleyiciler ile bir goniilliiler ortakligi olugturmak
ve katilimciligin yaratacagi sinerjiye giivenmektir.

YURTTAS GAZETECILIiGI

En genel hatlartyla tanimlanacak olursa yurttag gazeteciligi, profesyonel gazeteci olmayan,
gazeteciligi stirekli bir meslek olarak icra etmeyen, cogunlukla gazetecilik egitimi almamis bireylerin
kolektif bir iretim mantig1 i¢inde, bireysel ya da genellikle kii¢iik 6l¢ekli topluluklar seklinde bir araya
gelerek diizenli igerik liretmelerine, bu icerikleri kendi mecralarindan yaymalarina ya da mevcut
medya kuruluglarina katki yapmalarina dayali habercilik girigsimlerine verilen isimdir. Diger katilimci
alternatif medya orneklerinden en temel farki, haber toplama, yazim ve dagitim asamalarinda
profesyonel olmayan bireylerin rol almasidir. Yurttag gazeteciliginin ortaya ¢ikisinda hem medyada
gittik¢e azalan okunma/izlenme oranlarina hem de medyanin demokratik islevini yerine getirmekte
yetersiz kalmasina bir ¢6ziim bulma arayiginin yattigini sdylemek miimkiindiir. Yurttas gazeteciliginin
en yaygin uygulanisiyla iki modelini saymak miimkiindiir: 11k modelde profesyonel gazeteci olmayan
bireyler, iirettikleri haber, yazi, fotograf ve videolariyla profesyonellerin ¢alistig1 medya kurumlarinin
igeriklerine katki yapmaktadir. Ancak bu igerikler, ilgili kurumlarin editoryal filtresinden gegtigi igin
bu gazetecilik tiiriinii ‘katilime1 gazetecilik® olarak adlandirmak daha dogrudur. Tkinci modelde ise
yurttaglarin bizzat gazeteci gibi hareket ederek iirettikleri igerikleri bireysel ya da kendi olusturduklari
kurumsal kanallardan paylasmalar1 s6z konusudur. Yurttas gazeteciler bloglar, vloglar, amator radyolar,
web haber portallari, fanzinler, e-zineler, topluluk panolari, mahalle haber biiltenleri, duvar gazeteleri,
ogrenci dergileri gibi pek ¢ok farkli iletisim araci iizerinden kendi iirettikleri haber ve igerikleri
paylagmakta ve ana akim medyanin ¢ogu zaman ilgilenmedigi, gormezden geldigi ancak kendilerini
ilgilendiren yerel ve 6zgiin konular1 paylasima agmaktadirlar.

Yurttag gazeteciligini siradan insanlarin kullanic tiirevli igerik tiretip paylasmasindan daha kolektif ve
organize bir faaliyetler biitiinii olarak kavramak dnem tagimaktadir. Yurttas gazeteciligi ister medyanin
kamusal tartigmayi besleyen yurttas odakli anlayisla haber yapmasi isterse de yurttaslarin bizzat igerik
iireterek habercilik yapmasi olarak tanimlansin, yurttag medyasinin ana akimin boslugunu 6nemli
Olclide doldurma potansiyeli oldugu goriilmektedir. Yurttas gazeteciligi sayesinde, tek bir kaynaktan ¢ok
sayida aliciya dogru giden tek yonlii ve dikey enformasyon akisi kirilmakta, ¢ok sayida kaynaktan ¢ok
sayida aliciya, yatay ve demokratik bir iletisim siireci gergeklestirilebilmektedir.

YENIi MEDYA VE ALTERNATIF YAYINCILIK iLiSKiSi

Yeni medya ve enformasyon teknolojileri gazeteciligin 6niinde yeni imkanlar yaratmaktadir. Bunlarin
basinda, finansal maliyeti diisiirmek yoluyla alternatif medyanin en biiyiik sorunu olan finansman
yaratmaya ¢Oziim bulmasi; elektronik yayincilik i¢in frekans kisitliligini agmaya yardimci olmasi;
tiraj ve bilinirlik sorunlarini agsma imkan1 vermesi; sinirli dagitim kanallarina tabi olmaktan kurtararak
medyaya kiiresel 6l¢ekte insanlara ulasma sansi tanimasi ve belki de en dnemlisi, diinyanin her
yerinden okuyucu/izleyici/dinleyicilerin katilimciligina ve onlarla etkilesime imkan vermesi
sayilabilir. Boylelikle yeni medya teknolojileri kolektif bir iretim ve dagitim siirecini miimkiin kilarak
gazeteciler ile bireyler arasindaki makasin daralmasina da katki yapmaktadir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Algoritmalar ve Robot Gazetecilik
UNITE NO 6

YAZAR  Prof.Dr. FATMA BiLGE SENYUZ

ROBOT GAZETECILIK

Haberlerin icerigini toplamak, haberi yazmak, dagitmak ve yayimlamak i¢in algoritmalarin kullanimi
her gegen giin artiyor. Algoritmalar artik bir dizi basmakalip s6z ve istatistiksel enformasyonu
derleyerek insan miidahalesine gerek kalmaksizin haber yazabiliyor. Tabii baslangigtaki kod yazim
siirecindeki insan emegini gdrmezden gelmemek sartiyla. Sonug olarak haber iiretim siireci
otomatiklesiyor ve diislik bir maliyetle binlerce haber saniyeler igerisinde otomatik olarak
olusturulabiliyor. Robot gazetecilik ya da otomatize haber igerigi baglangigtaki programlama asamasi
disinda insan miidahalesi olmaksizin veriyi derleme ve haber metnine doniistiirme iglemi olarak
tanimlayabilecegimiz algoritmik siirectir. Bagka bir anlatimla, algoritmalarin belli konulardaki haber
kliselerini depolayip anlamlandirmasi ve boylece giincel verilerden benzer otomatik haber metinleri
olusturulmasidir.

Robot Gazeteciligin Kullanim Alanlari Otomatik haber igerikleri arastirma haberleri ve dosya
haberleri gibi insan emegi gerektiren alanlarda degil; hava durumu, deprem, spor karsilagmalar1 ve
sirketlerin kar-zarar tablolari, mali raporlar ve gayrimenkul gibi nicel veri ile olusturulan rutin
haberlerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bagka bir anlatimla, sayilar roportaj ve insani boyut
gerektiren haberlere gore daha kolay otomatiklestirilebildigi i¢in, simdilik yalnizca diizenli ve
yapilandirilmis veri igeren enformasyon (deprem raporlari, spor etkinlikleri, finans) habere kolayca
entegre edilebildigi i¢cin otomatik olarak {iretilebiliyor.

Robot Gazeteciligin Yarattig1 Firsatlar ve Neden Oldugu Tehditler Robot gazeteciligin en 6nemli iki
avantaj1 insan kaynagina bagli maliyeti diisiirmesi ve zamandan tasarruf saglamasidir. Ciinkii robot
gazetecilik daha ucuza ve daha yiiksek hizda biiyiik miktarlarda veriden igerik iretilebilmektedir.
Dolayisiyla, haberlerin otomatiklestikce daha hizli, daha genis dl¢ekte ve daha az hatayla okurlara
sunulabilecegi 6ngoriilmektedir.

Gazeteciler agisindan olumlu olarak nitelendirilen 6zellikler ise gazetecilerin giinliik rutin ve monoton
haberlerin yiikiinden kurtularak ayrintili arastirma dosyalar1 yazabilmek icin daha fazla zaman
kazanacak olmalaridir. Robot gazetecilige olumsuz yaklasanlar ise gazetecilerin biiyiik bir is kaybi ile
kars1 karsiya olduguna isaret etmektedir. Ayrica otomatik haber igerikleri duygusal bag kuramamakta,
yaratici igerik olusturamamaktadir.

Otomatik haberlerin dili sikic1 ve kliselerle doludur. Olumsuz yaklasimlara gore, robot gazeteciligin
daha nesnel (objektif) haber sunacagina yonelik yaygin goriis de sorunludur. Algoritmik Yanlilik, Hatali
Igerik ve Etik Tipk1 gazeteciler tarafindan yazilan haberler gibi, otomatik haber icerikleri de hatalar
icerebilen beklenmedik sonuglar verebilmektedir. Yazilimin veri ¢ektigi kaynaklar giivenilir
olmayabilir. O verileri kullanma konusunda izni de olmayabilir. Ayrica otomatik metinler saldirgan ve
nefret sOylemi igeren bir dil kullanabilir. Hacklenme ihtimali vardir. Yasal bir sorunla
karsilagildiginda kimin sorumlu tutulacagi da belirsizdir.

KISISELLESTIRILMIiS HABER

Algoritmalarin gazetecilikte kullanildigi bir baska alan kisisellestirilmis haber igerikleridir. Haberin
dijital platformlara tasinmasi ve teknolojik gelismeler ile birlikte, masaiistii ve mobil cihazlarda haber
akisinin her bir haber okuru i¢in, farkli degiskenlere gore algoritmalarca otomatik olarak belirlendigi
bir doneme gecilmistir. Kigisellestirilmis haber akis1 kullanicilarin kendi tercihleri ile
belirlenebildigi gibi, onlarin bilgisi olmaksizin ge¢mis arama ve begenme faaliyetlerinden yola
¢ikilarak algoritmalar tarafindan otomatik olarak da olusturulabilmektedir. Yani kullanicilarin kendi
tercih ettikleri ayarlara ek olarak, bulunduklari lokasyon (cografi konum), gegmis ¢evrimigi gazete
okuma aligkanliklari, politik tercihleri ve begenileri gibi verilerden yola ¢ikilarak, okumayi tercih
edebilecekleri olas1 haberler ekrana otomatik olarak getirilmeye baslanmistir. Boylece ayni site
iizerinde her birimizin gordiigii haberler farklilagsmaktadir.

Kisisellestirilmis Haberlerin Calisma Mantig:

Son donemde ¢evrimigi habercilikte anahtar kelime sorgusuna dayali, "herkese uyan tek 6l¢i"
yaklasimi kullanicilar igin ideal olmadig1 igin terk edilmektedir. Ustelik kisisellestirilmis haber akis
algoritmalari, kullanicilarin diizenli olarak takip ettigi haberler ve bulunduklari cografi konumdan
bagimsiz olarak, baska 6lgiitleri de diisiinmeyi gerektirecek kadar karmasiklagsmaktadir. Haberlerin
kisisellestirilmesi anlatilirken basvurulan iki yontem bulunmaktadir: akis kisisellestirme ve igerik
kisisellestirme.
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1. Akis Kisisellestirme: Akis kisisellestirme, enformasyon akisi igerisinde farkli kullanicilara hitap
eden degerli bilginin kolayca bulunmasini ifade etmektedir. Bu teknoloji sayesinde, ayn1 web sitesi ya
da mobil haber sitesine giren kullanicilar farkli igerik akisiyla karsilagsmaktadir.

2. Igerik Kisisellestirme: Okurun &zelliklerine gdre, haber metinlerinin igerigindeki gergekler
dizisinde degisiklik yapilabilmektedir. Statik degil, tercihlere gore belirlenen dinamik bir metin
kullanicilara sunulmaktadir.

Kisisellestirilmis Habere Yonelik Elestiriler

Birgok arastirmaci, arama algoritmalarinin ve sosyal medyanin insanlarin gordiikleri ¢evrimigi
enformasyonun kalitesini zayiflattigindan endise etmektedir. Ik bakista kullanicilar1 enformasyon
bombardimanindan kurtarmak ve onlara ariyor olabilecekleri haber igeriklerini 6nceden 6nererek
zaman kazandirmak gibi avantajlar1 olan kisisellestirilmis haber teknolojileri de ¢esitli sorun
alanlarini beraberinde getirmektedir. Son donemde kisisellestirilmis ¢evrimigi haberlere yonelik
elestirilerin yank1 odasi etkisi, filtre balonu ve siberbalkanlagsma kavramlar etrafinda tartigmaya
acildig: gorilmektedir.

Yanki Odasi Etkisi

Yanki odasi etkisine gore, internet siteleri kullanicilarin istemedikleri mesajlar filtrelemelerine ve
kendi yanki odalarini kurmalarina neden olmaktadir. Boylece kullanicilar sanal ortamda karsit
goriiglere sagirlasmakta; homojen gruplar olusturarak yalnizca kendi goriislerine uygun internet
kaynaklarini ve hesaplarini takip etmektedir. Yank1 odasi etkisi, kisisellestirilmis i¢erikler nedeniyle
kullanicilarin kendi mevcut diinya gériislerini giiclendirdigini belirtir. Ote yandan kullanicilar kendi
goriislerine slirekli maruz kalarak, bu goriisleri daha dogru ve evrensel olarak kabul etme yanilsamasina
diismektedir.

Filtre Balonu Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarin kullanicilarinin kendilerini siyasi egilimleri ile
uyumlu kisisellestirilmis geri bildirim dongiilerine kilitleme egiliminde olmalarin1 anlatmaktadir.
Elestirmenler kendi filtre baloncuklari i¢ginde yasayan kullanicilarin farkl fikirlerden izole
olmalarindan ve bunun sonucunda olusabilecek yanlis inanglarin diizeltilmesinin zorlagmasindan
endise etmektedir. Ozellikle sistem odakl1 haber kisisellestirme teknolojileri ile kullanicilar
kendilerine danisilmaksizin 6dnemli olma potansiyeli tagiyan birgok icerikten habersiz kalabilmektedir.
Jan Van Dijk, filtre balonu olgusunu “6z-se¢imli enformasyon hapishanesi” olarak adlandirmaktadir.
Siberbalkanlasma Bu kavram internetin benzer ¢ikar ve fikirlere sahip kiigiik gruplara bdliinmesini
anlatmaktadir. Sonug olarak grup, disaridakilere veya celigkili goriislere sahip kigilere kars1 dar goriisli
bir yaklasim sergilemektedir. Kavram, "insanlarin sadece kendileriyle ayni diisiinen digerlerini
aradiklar1 ve dolayisiyla ideolojik muhalefetten, alternatif anlayislardan ve fikri tartigmalardan
uzaklastig1" goriisii etrafinda tartismaya a¢ilmistir. Bu yaklagimin temel hipotezi, internetin daha az
birliktelige olanak saglarken daha fazla grup karsitligina neden oldugudur.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Sosyal Medya Uygulamalari ve Gazetecilik
UNITE NO 7

YAZAR  Prof.Dr. FATMA BILGE SENYUZ

SOSYAL MEDYA UYGULAMALARI VE GAZETECILIK

Sosyal medya, haberleri okur kitlelerine ulastirmanin etkili, hizli ve yeni bir yolu olarak kargimiza
¢ikmaktadir. Twitter, Facebook, LinkedIn ve Instagram gibi sosyal medya platformlari haberin daha
fazla okura ulagmasi, haber hakkinda yapilan yorumlarin paylasilmasi ve siradan kullanicilarin bizzat
kendilerinin haber iiretebilmesi gibi avantajlar da saglamaktadir. Dolayisiyla sosyal medya artik
gazeteciler tarafindan yaygin bicimde kullanilmakta ve gazetecilerin giindelik is yapis pratiklerinde
degisime neden olmaktadir. Medya calisanlari hem olaylar karsisindaki ilk tepkilerini hem
olusturduklari medya igeriklerini hem de 6zel yasamlarina dair bazi ayrintilar1 sosyal medya {izerinden
duyurmaktadir.

SOSYAL MEDYA VE WEB’IN DONEMLERI

Sosyal medya internet iizerinden metin, video, resim, blog ve durum giincellemeleriyle iletisim
kurmaya olanak saglayan platformlarin genel adidir. Bilinen en 6nemli 6rnekleri Facebook, MySpace,
Instagram, LinkedIn ve Twitter gibi siteler olan sosyal medya, Web 2.0 Donemi’nin etkilesimli internet
sitelerini anlatan bir kavramdir. Oyleyse sosyal medyay1 anlamlandirabilmek igin internetin Web 1.0,
Web 2.0 ve Web 3.0 olarak anilan donemlerinin ne anlama geldigini bilmemiz gerekir. Diinya ¢apinda
ag (Web) tarihsel olarak belirli donemlerle tanimlanmaktadir. Web 1.0 Web 1.0 internetin ilk
donemlerinde yani 1990’1arin sonlarinda goriilen, siradan kullanicilarin/okurlarin internet ortamindaki
igerige yalnizca tanik oldugu ve onu tiikettigi internet donemini tanimlamaktadir. Kullanicilarin pasif,
web sayfalarinin statik oldugu internetin ilk yillarini anlatan kavramdir. Web 2.0 Kullanicilarin
yaratma, yorum yapma gibi aktif 6zellikler gosterdigi donemdir. Web sayfalar1 dinamiktir. Sosyal
medya siteleri bu donemde yayginlik kazanmistir. Web 2.0’1n yaygin internet uygulamalari1 sosyal
medya siteleri, bloglar ve vikilerdir. Gazetecilik agisindan bu donemde gercek zamanli yani aninda
enformasyon paylasimi 6nem ve yayginlik kazanmaya baglamistir. Web 3.0 Bu donemde yapay zeka ve
3D grafikler 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Web Web 3.0 Donemi’nde igerigin kontrolii, insanlardan
yazilimlarin eline ge¢mistir. Bilgi ve sanal ger¢eklik odaklidir.

SOSYAL MEDYA VE GAZETECILIK: GAZETECILIK

2.0 Web 2.0 Dénemi’nde kendine has, yeni 6zellikleri olan bir gazetecilik pratigi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Gazetecilik 2.0 olarak adlandirilan bu donem, gazetecilikte sosyallesmeyi ifade
etmektedir. Web siteleri ve bloglara ek olarak Twitter gibi platformlar {izerinden kisa (mikro formatta)
igerik yayinlamanin arttigi, cografi konum paylasimi ile gorselin baskin olarak kullanildigi ve bireysel
etkilesimin 6n plana ¢iktig1 bir doneme gegilmistir. Sosyal medya, geleneksel gazeteciligin kurallarini
da degistirmistir. Dolayisiyla Gazetecilik 2.0, Web 2.0 Dénemi’nin degisen gazetecilik pratiklerini
anlatmak i¢in kullanilan bir kavramdir. Gazetecilerin yazili/igitsel/gorsel dgeleri aninda paylasmalari,
haberi sosyal aglarla baglantilandirmalar: ve haber yorumlarinin artmas: gibi Web 2.0’a 6zgii
ozellikleri anlatmaktadir. internet haberlerinin Web 2.0 ¢aginda gegirdigi doniisiim su basliklar altina
Ozetlenebilir: anlik bilgilendirme, kullanici tiirevli igerigim artmasi, katilimeci etkilegim,
youtubelagma ve kisisellestirilmis igerik. Anlik Bilgilendirme Cagdas haber odalarinda hiz, internet
gazeteciliginin en dnemli ve ayirt edici 6zelliklerinden biridir. Haber sitesinin popiilerligini ve
glivenilirligini arttirmanin bir yolu olarak goriilmektedir.

Kullanici Tiirevli Icerigin Artmasi Internet gazete icerikleri uzunca bir zaman yalnizca profesyonel
gazeteciler tarafindan olusturulmustur. Gazetecilik 2.0 ile birlikte ise siradan okurlarin da haber
yapma, yazma ve paylasma sansinin bulundugu bir medya atmosferinde yagamaktayiz. Artik ¢cok sayida
popiiler medya kurulusu yurttas gazeteciliginin farkli bicimlerine kendi mecralari lizerinden olanak
saglamaktadir. Katilimc1 Etkilesim Gazetecilik 2.0 Donemi’nde haber siteleri bazi 6nemli haber
konularinda yalnizca derinlemesine bilgilere yer vermemekte, ayn1 zamanda uzmanlar1 ve okurlari
haberi gelistirmeye davet etmektedir.

Gazetecilik 2.0 Dénemi’nde internet teknolojileri yayinci ve okur arasindaki sinirlari kirmais, iki yonli
bir etkilesimle bigimlenen kamu iletisimine neden olmustur. Youtubelasma Cok sayida site webcast
(internetten yayin) ve livecast (internetten canli yayin) saglamaktadir. Haber sitelerinin geneli video
igerikli yayin yapma konusunda isteklidir. Bu pratik, YouTube ve Google videonun biiyiiyen popiilaritesi
ve sagladigi licretsiz altyapiyla iligkilendirilebilecektir.

Gazetecilik 2.0’a Yonelik Elestirel Caligmalar Her seyden dnce, sosyal medya platformlarindaki artis
nedeniyle haber ve yorumlar1 her zamankinden daha hizli ve daha fazla formatta yayinlamalari istenen
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gazetecilerin iizerindeki verimlilik baskis1 giderek artmaktadir. Bu donemde katilimci aktif
kullanicilar olarak karsimiza ¢ikan okurlara atfedilen olumlu yaklasimlara karsi ¢ikan bazi
arasgtirmacilar, internetin “herkes i¢in katilim” sagladigi seklindeki varsayimi fazla iddiali
bulmaktadir. Haber odalarinda kullanici tarafindan olusturulan igerigin kontrolii ve dogrulanmasi igin
zaman olmamasi da bir bagka elestiri konusudur. Ayrica kullanicilar tarafindan olusturulan igerikler
¢ok sayida olmasina karsin, bu igeriklerin ¢ogu kez dnemsiz konulardan olustugu gézlenmektedir.
SOSYAL MEDYA VE GAZETECILIK ETIiGi

Haber kuruluslar1 gazetecileri sosyal medya kullanmalar1 konusunda destekleyip cesaretlendirse de
sosyal medyanin gazetecilik pratiklerinde yaygin bicimde kullanim1 yeni etik sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir. Gazetecilere sosyal medya kullaniminda getirilen kurallar “¢aligilan kurumun itibarini
korumaya yonelik ilkeler” ve “gazetecinin mesleki kimligini korumaya ve kamuoyunun dogru haber
alma hakkina yonelik ilkeler” basliklar1 altinda incelenebilir. Calisilan Kurumun itibarin1 Korumaya
Y 6nelik Ilkeler Gazetecilerin sosyal medya paylasimlarinda paylasim yaparken c¢alistiklar1 kurumun
itibarin1 korumalarina yonelik etik ilkelerdir. Bu ilkeler gazetecilerin ¢alisilan kuruma karsi
sorumluluklarini vurgulamaktadir.

Gazetecinin Mesleki Kimligini Korumaya ve Kamuoyunun Dogru Haber Alma Hakkina Ydnelik
Ilkeler Gazetecilerin sosyal medya hesaplarinda paylasim yaparken mesleki itibarlarini ve
kamuoyunun dogru haber alma hakkini korumak i¢in uymalar1 gereken etik ilkelerdir. Bu ilkeler, sosyal
medyada paylasilan hatali igerigi diizeltmede uyulacak kurallar ve politik goriis paylasimai ile ilgili
sorumluluklar gibi konular1 diizenlemektedir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI VERI GAZETECILIiGi

UNITE NO 8

YAZAR  Doc.Dr. BARIS YETKIN

VERI GAZETECILIGI

Gazetecilik baglangicindan itibaren veri ile habercilik yapmaktadir. Ancak, bilgi iletisim teknolojinin
gelisimine bagli olarak 6zellikle internet ve yeni medyanin yaygin kullanimiyla birlikte artan bilgi
iiretim hiz1 ve ortaya ¢ikan veri kiritilarinin olusturdugu biiyiik veriden haber iizerimi 21. yiizyilda
daha 6nemli hale gelmistir. Veri Gazeteciligi Nedir? “Veri ile gazetecilik yapmak™ olarak
belirtilmektedir. Veri gazeteciligi, adindan da anlasilacag: gibi, veri (data) ile ya da verilerden
(datalardan) hareketle yapilan gazetecilik tiiriidiir.

Veri gazeteciligi, seffaf gazetecilik, arttirilmis gazetecilik gibi bir¢ok farkli adlarla diinya genelinde
yaygin bir ¢calisma alanina sahiptir. Bu nedenle, 6zgiin araglar1 kullanabilen, veriyi habercilik i¢in
analiz edip, ondan etkin sekilde hikaye anlatma yeterliligine sahip kisiler olarak adlandirilan veri
gazetecilerinin haberi aragtirmak, ilgili verileri bulmak, veri kaynaklarindan yararlanarak etkin, yiiksek
kamu yarari tagiyan haberler yapma becerisine sahip olmalar1 beklenmektedir. Veri Gazeteciliginin
Asamalari Nelerdir? Sozciik odakli gazetecilikten veri odakli gazetecilige bir doniisiim s6z konusudur.
Bu doniisiim, genel olarak,

verinin (1) toplamasi,

(2) islenmesi (siralama, filtreleme, analiz),

(4) gorsellestirilmesi ve

(5) oykiilestirilmesi asamalarindan gegirilerek yeni araglar, yeni tekniklerle verinin daha etkili duruma
getirilmesi ya da olgunlastirilmasi igslemlerini icermektedir. Boylesi karmasik is ve islemlerin
yapilabilmesi, daha ¢ok arastirma, istatistik, programlama dili, yazilim, tasarim gereksinmesini ortaya
¢ikarmaktadir. Siire¢ Ozetle, temel istatistikten web tabanli elektronik tablolar kullanarak karigsik
verileri analiz etmeye, gorsellestirmeye ve en son agamada ise programlama ve hesaplamali
gazetecilik yapilabilmesini saglamaktadir. Temel istatistikten web tabanli elektronik tablolar
kullanarak karigik verileri analiz etmeye, gorsellestirmeye ve en son agsamada ise programlama ve
hesaplamali1 gazetecilik yapilabilmesini saglamaktadir.

Veri Gazeteciliginin Kaynaklar1 Nelerdir? Gilinimiizde bilgi iletisim teknolojilerinin gelismesine
paralel olarak 6n plana c¢ikan veri gazeteciligi i¢in haber kaynag1 ve bunlara bagl kullanilabilir
malzeme biiyiik veri i¢inde her gegen giin ¢esitlenmektedir.

Haber ya da veri kaynaklari, kamuya acik veri kiimleri olabilecegi gibi, s1zan e-posta yazigsmalar1 da
olabilmekte ya da taranmis belgeler, uydu goriintiileri sensor verileri bigiminde olabilmektedir. Cesitli
kaynaklardan gelen verilerden bir haber dykiisiiniin bulunmasi ve ¢ikarilmasi, veri kullanimi
kapsaminda degerlendirilebilir. Uluslararasi kuruluslarin ya da resmi kurumlarin agtiklari veri setleri
bigiminde olabilecegi gibi gazetecilerin kendi ¢aligmalar1 sonucu veri derlemeleri bigiminde de
olabilmektedir. Ancak, hangi kaynaktan olursa olsun elde edilen tiim verilere tam gilivenilmemesi
gerekmektedir.

[lk izlenim olarak ham veriler nesnel goriinmesine karsin, bozulmus olma ya da temsiliyette yanlislik
olasilig1 s6z konusu olabilmektedir. Boyle bir olasiligin varligi her zaman veri muhabirlerinin veri
setlerini yanlis yorumlamalarina, veri toplama, drneklem se¢imi, veri isleme, temizleme
agsamalarinda yapilan yanlisliklar nedeniyle yaniltict haber 6ykiisii yayinlamalari ile
sonuglanabilmektedir. Haber Oykiisii i¢in veri igleme agsamasinda makine 6grenmesi, metin analizi gibi
yeni yontemlere gereksinim duyulabilmektedir. Bu nedenle, kendi ¢alisma disiplini olan veri
gazeteciligi haber siirecinin iyi izlenmesi gerekmektedir. Veri Isleme Siireci Nasildir? Veri isleme
siireci iki asamada gerceklesmektedir:

(1) veri analizi/kazinmasi,

(2) gorsellestirme ve dykiileme.

Cesitli veri kaynaklarindan toplanan verinin islemden gegirilme asamasina sokulmasi gerekmektedir.
Bu asamada veri, derlenmekte, temizlenmekte, i¢eriginin giivenilir hale getirilmekte, birlestirilmekte
ve son agama olarak iletisim kurmaya hazirlanmaktadir. Veri analizi nasil yapilir? Veri analizi eldeki
verilerin sorgulanmasi, aykiri durumlarin belirlenmesi ve bunlarin raporlanmasi bigiminde yapilir.
Raporlama, amaclanan haber konusunda islevsel olacak islenmis verinin gorsellestirilmesini
gerektirmektedir. Gorsellestirme nasil yapilir? Daginik halde toplanan veri islenerek etkilesimli
haritalara, ayrintili grafiklere, videolara, infografiklere, tasarimlara doniistiiriiliir.

Geleneksel gazetecilikte sorulan SN 1K sorularin cevaplari, veri gazeteciliginde gorsel unsurlarla
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yanitlanmaktadir. Veri gorsellestirme, haber dykiisiinde karisik olaylarin agiklanmasi, ilgi gekmeyen
teknik noktalarin ¢ikarilmasinin kolaylastirilmasi, okuyucuyu kesif yapmaya tesvik etme, seffaflik
saglayarak giiven saglama islevlerine sahiptir. Boylece amaca yonelik olarak, bilginin (enformasyonun)
, haberin, dykiiniin daha gii¢lii, daha dikkat ¢ekici olmas1 ve daha ayrintili sunulabilmesi saglanir.
Bunun gerceklestirilebilmesi, duragan ya da etkilesimli gorsellestirmelerle olmaktadir. Ancak hangisi
olursa olsun 6nemli olan, gorsel unsurlarin her mecrada net olmasidir. Veri gazeteciliginin hedef
kitlesiyle kurdugu iletisimin temeli fayda iizerine kurulmaktadir.

Veri gazeteciligi kapsaminda yapilan haberin faydali olabilmesi i¢in;

(1) kisisellestirilmesi,

(2) herkesin ilgisini ¢ekecek bigimde olmasinin saglanmasi,

(3) fayda amagcli kamusallagtirilmasi,

(4) dikkat ¢ekici olabilmesi gerekmektedir.

Bunlara ek olarak, haber 6ykiisiiniin;

(5) bir gereksinimi karsilamasi ve

(6) hedef kitleyi diisiinmeye yonlendirmeyle sonu¢lanmalidir. Boylece, veri gazeteciligi, toplumlarda
bilgi akisinin gergeklesmesini saglayarak demokratik bir islev gérmektedir. Dogal olarak, haberi
olusturan muhabirler ve okuyucular i¢in bir veri okuryazarligi gereksinimi bulunmaktadir.

Bu ¢ercevede okuryazar programlama ortamlari tarafindan iiretilen belgeler - makaleler yaninda
yayimlandiginda - programlama dis1 okuyucunun belirli bir 6ykiide bulgulari {iretmek i¢in atilan
adimlar1 gorsellestirmesini saglama etkisine sahip olabilir. Mantikli sorgulama siralamasinda
aciklamalar gorsellestirmeler ve grafiklere yerlestirilir ve bdylece ana temalarin ortaya ¢ikarilmasi
saglanir.

Programlama kodlamasini bilmeyen ve c¢alistiramayan okuyucu, gorselligin verdigi etkiyle belgedeki
yorumlar ve ac¢iklamalar, hatalar1 azaltmak i¢in gerekli adimlarin atildigindan emin olabilmektedir.
Ancak veri dykiilerinin olusturulmasina okuryazar programlama ortamlarinin kullanilmasi, onlar1 her
zaman daha fazla yeniden iiretilebilir olmasini saglayamadigi da gz ardi edilmemelidir. Bu nedenle,
veri gorsellestirmeye yonelik onerilere ve gerceklestirilmis basarili veri gazeteciligi drneklerine goz
atmak yararli olacaktir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Yeni Medya Mecralarinda Haber Tasarimi
UNITE NO 9

YAZAR Do¢.Dr. BARIS YETKIN

Yeni Medya Mecralarinda Haber Tasarimi

Teknolojik gelisimle birlikte internet tabanli medyalar yasamin her alanina yayilmakta ve toplumsal
alani etkilemektedir. Tarihsel siiregte iletisim teknolojisine ait her yeni aracin toplumsal yasama dahil
olmasi, toplumsal iligkilerin kurulmasinda belirleyici olmaktadir. Her yeni medya araci, insanlarin
¢evrelerine (olay, olgu ve insanlara) olan bakis acilarini degistirmistir. Giiniimiizde “yeni” olarak
nitelendirilen ¢agdas teknolojik altyapiya sahip medyanin da yine toplumun her alanini daha biiyiik ve
daha genis bigimde etkiledigi diisiiniilmektedir. Toplumsal iiriinler verme 6zelligine sahip medyaya
iletisim sosyolojisi acisindan bakildiginda gazetecilik ve gazetecilerin niteliklerinde degisime neden
oldugu goriiliir.

Sosyal medya, sanal gerceklik ortamlari, dijital oyunlar, elektronik yayincilik igerikleri yeni medya
ortamlarinin bazilaridir: Bu ve diger ortamlarda iceriklerin birbirine biitiinlesik halde izler kitleye
sunulmasi, yakinsama/yondesme kavramiyla ac¢iklanmasi s6z konusudur. Medyanin yakinsama
diinyasinda her 6nemli 6ykii anlatilmakta, her marka satilmakta ve her tiiketici birden fazla medya
platformuna baglanmaktadir.

Bu yeni nitelikler okuyucudan gazeteciye, kurumsal yapidan iirline haberde degisime zorlamaktadir.
Yeni Medya Nedir? Yeni medya cep telefonlari, dijital oyunlar, internet ortami, internet arayiizeyinde
sunulan tiim yazilim hizmetleri, i-podlar, PDA’lar dolayimiyla ger¢eklesen bilgisayar, internet, web
siteler, bilgisayar multimedyasi, oyunlar vb. daha bir¢ogunu kapsayan iletisimsel kavramdir.
Bilisimsel/hesaplamaya dayanan mantik ve iletisimsel mantigin yakinsamasi yeni medyanin
karakteristigini olusturmaktadir. Yeni medyanin temelde ii¢ 6zelligi bulunmaktadir:

(1) etkilegim,

(2) kitlesizlestirme,

(3) es zamansiz olabilme. Etkilesim 6zelligi sayesinde, okuyucu/dinleyici olarak goriilen bireyler yeni
medya ile birlikte kullaniciya doniismektedirler. Bu durum, kitlesizlesme 6zelligi ile birlikte, medya
kuruluglarinin ve gazeteciligin okuyucu odakli her an her yerde es zamansiz hazir olan ve tiiketilebilen
medya iceriklerinin olusmasina neden olmaktadir. Yeni Medya Gazeteciligi Nasil Degistirmigtir?
Gazeteciligin yeni medya kosullarindan etkilenmesi;

(1) haber igeriginin dogasinin degisimi,

(2) gazetecilerin i yapma bicimlerinin yeniden diizenlenmesi,

(3) basin odas1 ve basin endiistrisinin yapisinin degismesi,

(4) kamusal (haber orgiitleri, gazeteciler, okuyucular, kaynaklar, rakipler, reklamcilar, hiikkimetler
arasindaki) iligkilerin yeniden kurulmasi bigiminde olmaktadir.

Teknolojik gelisimde karsilagilan yondesme ile birlikte hem gazetecilik is siireclerini degistirmekte
hem tiimlesik haber odalarini yapilandirmakta hem de tiim medya igerikleri gibi haber igeriklerini
bicimlendirmektedir. Haber igerigindeki Degisim Nasil Gerceklesmektedir? Medya kuruluslarinin ve
gazetecilerin okuyuculara kars1 duyarli olma durumlar1 merkezidir. Her tiirlii bilgi paylasimi 6n plana
cikmaktadir. Igerik paylasimi kapsaminda haber dykiisiiniin anlatiminda yeni teknikler gelistirilmistir.
Okuyucu ve izler-kitle i¢in daha cazip, daha izlenebilir gereksinimler ortaya ¢ikmistir. Gelisen
etkilesimli (interaktif) 6ykii anlatimi, dogrusal olmayan metin ve hiper ortam benzeri yazi, video,
goriintii, grafik gibi c¢esitli iletisim yontemleri sira dis1 uyarlama olanaklar1 sunmaktadir. Okuyucu
kitle duyarhilig1 odakli yeni habercilik anlayisi, haberlerin aktarimini daha akici hdle getirmektedir
Yeni donemde pek ¢ok gazeteci hedef kitleye yonelik kisa haber alintilar1 yapma durumundadirlar.
Temel ger¢ekleri ortaya ¢ikaran, baglamsal kopukluk olmayan haber 6zetlerinin iiretilmesi
gerekmektedir. Bu gereklilik i¢inde yapilan {iretimde, haber oykiileri ¢arpici, etkileyici ve etkilesimci
bigimde olmasi egilimi goriilmektedir. Yeni Medya Yaymciligmin Igerigi Nasildir? WEB 2.0 ile
baglayan dinamik web sayfalar1 ve 3.0 ile birlikte kullanicilarin aktif oldugu, bilgisayarlara yerlesen
cerezler araciligiyla kullanici tercihlerine yonelebilen, boylece zengin icerige sahip sayfa
degisimlerinin belirlendigi sayfalar anlasilabilir.

Kullanic1 ve sunucu yonelimli dinamik bu sayfalar, ¢ok ¢esitli amaglarla kurulabilmekte ve yayina
sokulabilmektedir. Igerik tasiyicilari olarak siteleri biinyesinde barindiran yeni medyay geleneksel
medyadan ayiran,

(1) cihazlar,

(2) yazilimlar,
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(3) igerik olmak iizere {i¢c temel etken bulunmaktadir.

Teknoloji tasarimindan kullanilabilirlik odakl: igeriklere, programlamadan grafik tasarima birgok
alan1 kapsayan disiplinler arasi bir siire¢ olan yeni medya tasarimi, zamanda yondesen gazeteciligin
ayrilmaz pargalarina doniismeye baglamistir. Tiimlesik haber odalarinda gérev alacak muhabirlerden
haberle ilgili ¢ok-becerili is ve islemlerin yapilmas1 beklenmektedir.

Gazetecilerin sahip olmasi1 gereken becerileri;

(1) bilgi toplama siirecinde interneti kullanma, arastirma, veri se¢gme ve bunlar1 6zetleme becerisi,
(2) cesitli materyalleri haber toplama ve internet lizerinden haber kurgusu i¢in gerekli yazilim
kullanma becerisi,

(3) sayisal iletisim ortamlarinda yayinlamak amaciyla web tasarim programlarini kullanma ve
etkilesimde bulunma becerisi olarak siralanabilir.

Tiim bu beceriler gorsel iletisim temelinden ylikselmektedir. Yeni Medya Mecralarina Y onelik
Tasarimlar Nasil Olmalidir? Yeni medya gorsel iletisim tasarimi platformlarda yer alacak haber
tasariminit dogrudan etkilemektedir. Tasarimin sayfa yapisi dgelerinin bir araya getirilmesi ile ilgili
bir diizenleme yapilmalidir. Tasarimin amacini ortaya koyan ve gorsel mesaji1 giiglendiren bir yap1
olusturulmalidir. Bu yapi, tasarimin biitiinliigiiniin saglanmasi ve belirli bir sistem igerisinde
sunulmasini saglayacak olgiitlere gore olmalidir. Yeni medya uygulamalarina dayali tasarimlarin
icerigindeki gorseller, hareketli goriintiiler, tipografik dgeler estetik ve islevsel olmalidir. Haber
tasariminda da kullanilan estetik ve islevsel olmasi beklenen yeni medya gorsel iletisim tasariminin
ogeleri;

(1) kompozisyon/sayfa diizeni,

(2) renk,

(3) gorsel imajlar,

(4) tipografik 6geler,

(5) yonlendirmeler,

(6) hareketli goriintiiler,

(7) sesler bicimindedir.

Tiim bu 6geler haberin tasarimini dogrudan etkileyebilmektedir. Ciinkii hedef kitlenin demografik (yas,
cinsiyet, sosyo-ekonomik durum, egitim, yasantilar vb.) 6zellikleriyle uyum saglamalidir. Yeni Medya
Tasarimi Nasil Olmalidir? Yeni medya gorsel tasarim siirecinde uyulmasi gereken,

(1) yon,

(2) bosluk,

(3) denge,

(4) orant1, hiyerarsi, vurgulama ve

(5) devamlilik, biitiinlitkk olmak iizere bes tasarimsal ilke bulunur. Yeni medya tasarimiyla ilgili bu
ilkeler yine haber tasariminda belirleyicidirler. Ciinkii geleneksel medyanin haber iiretim siirecindeki
uzmanlagma ortadan kalkmaya baslamistir. Haber Tasarimi Nedir, Nasil Olmalidir? Basit diizeyde
igerik kopyalama bi¢iminin ardindan ¢ikan melez (hibrit) gazetecilikten daha ¢ok beceri isteyen
tasarimlar1 yapabilecek ¢evrimigi gazetecilik, diger adiyla multimedya gazeteciligi ya da
baglamsallastirilmis gazetecilik 2010’Iu yillarda gegerli hdle gelmistir. Yeni donemde yeni kosullarda
yer alan haber tasarimi, editoryal ve grafik esaslarina ve amaclarina gére gazete sayfasinda materyal
diizenleme siireci olarak tanimlanabilir.

Yapilan aragtirmalarin sonuglari, okuyucularin genelde gazeteleri okumadiklarini, onlara baktiklari;
sadece bagliklari taradiklari, buralardaki belirli birkag satir1 ve paragrafi okuduklarini ortaya
koymaktadir. Bu belirlenim, haber tasariminin, en az, sayfa tasarimi kadar énemli oldugunu ortaya
koymaktadir. Ancak haber tasarimi, daha mikro 6l¢ekli ve tek bir 6zel haberin sayfada yerlesimi ve bu
yerlesim igerisinde ilgili materyallerin kullanim1 bi¢iminde diisiiniilebilir; bu nedenle, sayfa tasarimi
ile karistirilmamalidir.

Yeni medya ortamlarinda kagittan ekrana gecisle birlikte i¢eriklerin yerlestirildigi alanin daha
kiiciik/darmis gibi gériinmesine karsin, hipermetinsellik 6zelligi, zaman kisitlil1g1 ve alana hapsolma
sorunlar1 ortadan kaldirmaktadir. Internet tabanli web sayfasinda yer alan haber benzeri herhangi bir
icerigin sosyal medya platformlarina doniistiiriilmesi kaginilmazdir. Ciinki haber iireticileri, igerigin
hizli bi¢imde bulasici (viral) bi¢imde yayimlanmasi ve daha ¢ok kisiye ulasmasi i¢in okuyucularini
kullanmaktadirlar. Bu durum, maksimum verimlilik fikrinden dogmaktadir. Dijital platformlarla
birlikte ¢esitli bicimler gazetecilik alanina yayilmaktadir. Yeni medya doneminde gegerli olan
gazeteciligin bes temel boyutu bulunmaktadir:

(1) iletisim yontemlerinin genisligi,

(2) hiper ortam,

(3) yiiksek izleyici katilimi,

(4) dinamik igerik ve

(5) kisisellestirme/gereksinmelere uyarlama.

Bu boyutlara sahip dijital platformlar, ayn1 anda her yerde bulunabilen haberleri iiretmek, yaymak ve
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almak i¢in multimedya, hipermetinsellik, etkilesim, bellek, anlilik ve kisisellestirme tarafindan
tasarlanmiglardir. Yeni medya ortamlarindaki haberler, metin, ses, video, grafik ve animasyonun yani
sira 360 derecelik videolarin kullanilmaya baslanmasi, gazetecilerin becerilerini yukarida belirtildigi
bigimde genisletmeye zorlamaktadir. Bu yetenekler, gazetecilerin her bir 6ykilyii, klasik analog
medyadaki sinirlarini agmalari anlamina gelmektedir. Bu noktada multimedya ile zenginlestirilmis
Oykil anlaticiligi s6z konusudur.

Teknoloji, gegmiste oldugu gibi tasarim1 giderek gazetecilige dahil etmeye devam etmektedir. Haber
iceriginin siber ortamlarda yayinlanmasini saglamak yeterli degildir; haberlerin etkilesimlerini
saglayabilen ¢esitli teknolojik platformlar (donanim ve yazilim) tarafindan yerellestirilmesine ve
yorumlanmasina izin veren ¢ok daha “gériinmez” yapilandirmalari anlamak gerekir. Bu noktada
bilginin gorsellestirilmesi devreye girmektedir.

Tasarim, yalnizca bilginin teknik yapilandirilmasi degildir.

Ayn1 zamanda maddi ve teknolojik araglarin sembolik niteligidir. Bu nedenle sosyal ve kiiltiirel
etkilesim bi¢imlerine aracilik etmesi 6nemlidir. Ayrica, diizenleme ilkeleriyle haberleri malzemelere
doniistiirmek, sayfa tasarim yapilandirmalarini giiglendirebilmektedir. Tasarimda yer alan
gorsellestirme 6nemli durumlardan biridir. Standartlarin ya da egilimlerin vurgulanmasi -hemen ve
dogrudan goriilmeyecek iligkilerin ortaya ¢ikmamasi i¢in- amaciyla materyal yapilarinin
olusturulabilmesi i¢in gorsellestirmedeki veriler kullanilir (Gruszynski vd., 2016: 46). Tiim bu
malzemelerin izleyicilerin/kullanicilarin habere katiliminin saglanabilmesi i¢in etkilegim
Ozelliklerine sahip olmalar1 gerekmektedir.

Genel olarak yeni medya platformlarinin kullanicilarin etkin katilimei olarak iletisim ortamlart
iizerinde daha ¢ok denetimlerinin olmalar1 saglanmalidir. Ancak bundan da 6nemlisi, bilgi alig verisi
amagclandigindan, bu siirecte katilimcilarin iletisimden yarar saglama olanagina kavusabilmeleri i¢in
iletisim ortaminda bir mekan hissi olusturacak kosullar gereklidir. Bu hissin olugturulmasi ise
mesajlara etki-tepki verme olanaginin saglanmasi ile gergeklesebilmektedir.

Artik tiim iletiler gibi haber iletilerinin yalnizca harflerden ibaret olmadigi bir doneme girilmis
durumdadir. Bu doénem, iletilerin metin odakli olmaktan ¢ikip video, ses, infograifk, illiistrasyon,
hipermetinlerle desteklenmis hareketli metinlere gegisi isaret etmektedir. Ancak haber tasarimi ne
gazete sayfa (diizeni) tasarimi ne internet haberi yazim teknigi ne de internet sunum teknigidir. Bu
derste, yeni medya platformlarindaki haber i¢eriklerinin 6zelliklerinin neler oldugu, haber tasariminin
bu yeni platformlarda nasil olmasi gerektigi 6rnek olaylar incelenerek agiklanmaktadir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI VIDEO GAZETECILIiGi

UNITE NO 10

YAZAR  Do¢.Dr. ERGIN SAFAK DiIKMEN

YENI MEDYA TEKNOLOJILERI ILE HABER VIDEOLARININ URETIiMi: VIDEO
GAZETECILIGI

Internet, sosyal medya, dijital yayin platformlari, video paylasim siteleri, dijital oyunlar, sanal ya da
artirilmig gergeklik uygulamalar giindelik yasamda sikca rastladigimiz yeni medya araclar1 haline
gelmistir. Bu teknolojilere yenilerinin eklenmesi nedeniyle yeni medya ekosistemi kesintisiz bir
degisim ve doniisiim siirecindedir. Bu ¢ercevede yurttas gazeteciligi, robot gazetecilik, ‘drone’
gazeteciligi, veri gazeteciligi gibi pek ¢ok farkli baslik; gazetecilik ¢atis1 altinda tartisilmaya
baslanmistir. Video gazeteciligi 1980°1i yillarda teknolojik gelismelerin ve medya endiistrisindeki
doniisiimiin ekseninde ortaya ¢ikmistir.

Geleneksel televizyon gazeteciliginde haber iiretim siireci bir ekip ¢alismas1 gerektirmektedir. Ote
yandan doniigen televizyon yayincilig1 endiistrisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan video
gazeteciliginde ise tiim igerik iiretim siireci tek bir kisi tarafindan yiiriitiilmektedir. Video
gazeteciliginde iletisim araglarinin etkin kullanilmasi igin temelini olusturdugundan video gazeteci
¢ekim, kurgu ve sosyal medya iizerinden igerik yayimlama siire¢lerini bilmelidir.

Gorsel ve isitsel icerik iiretim donanimlari, yazilimlari ve internet tabanli yayimecilik platformlari
konusunda ¢ok iyi bilgi sahibi olmalidir. Yeni iletisim teknolojilerinin ve sayisal platformlarinin
degistigi devingen bir ortamda ¢alisan medya uzmanlari, gelisen iletisim araglarini siirekli takip
etmeli teknolojik degisimlere hazirlikli olmali ve yeniliklere son derece hizli bicimde uyum
saglamalidir.

Bu iinitenin amac1 video gazetecilikte gorsel igerik iiretim asamalarinin genel bir ¢ercevesini ¢izmek
ve dikkat edilmesi gereken noktalar1 vurgulamaktir. Bu kapsaminda iinitenin ilk boliimiinde video
gazeteciligin temel 6zellikleri agiklanacak, ardindan video gazeteciligin kisa tarihgesi ele alindiktan
sonra igerik liretim asamalari ele alinacaktir. En son béliimde ise iiretilen igeriklerin yayimlanmasi
siireci anlatilacaktir.

Video Gazeteci Kimdir? Kameraman, ses¢i ve 1sik¢idan olusan bir ekibi olmaksizin kii¢iik kolay
tasiabilir kamera ve donanimlar kullanarak haber igerigini tek basina kaydeden ve hazirlayan
gazetecidir. Video gazetecinin haberi yalniz basina olusturabilmesi i¢in pek ¢ok farkli yetkinlige sahip
olmasi gerekmektedir. Goriintii, kadraj, ses, 151k, kurgu konularinda bilgi sahibi olmalidir. Bu baglamda
video gazeteci birgok farkli sayisal platform i¢in farkl: tiirde icerik tiretmektedir. Bir yandan televizyon
kuruluglarinin haber saatlerinde yaymlanmak iizere haber igerigi iiretirken ayn1 zamanda web
ortaminda yaymlanmak iizere daha genis kapsamli bir haber dizisi ya da kisa bir belgesel
hazirlayabilir.

Video Gazeteciligin Kisa Tarihg¢esi Sayisal teknolojinin ve bilgisayarlarin hizla yayginlastigi 1980’1
yillarda iletisim alaninda pek cok farkli yeni cihazin gelistirildigi goriilmektedir. Sony firmasinin 1986
yilinda piyasaya siirdiigii Hi8 kamera modeli, video gazetecinin ihtiya¢ duydugu tiim 6zellikleri
barindirmasi nedeniyle 6nemli bir teknolojik kirilma olusturmustur. Giiniimiizde diziistii bilgisayarlar
artik videolarin kurgusunu rahatlikla yapabilecek kapasiteye ulagsmistir. Gelisen her yeni iletigim
teknolojisi igerik liretim ve yayincilik siireglerini bigimlendirmeyi devam ettirmektedir. Sosyal medya
bir yandan geleneksel yayinciligi destekleyen bir dijital ekosistem olustururken ayni zamanda da
alternatif bir yayincilik ortam1 olusturmaktadir. Video gazeteciligi hizla donlismeye devam etmektedir.
Bu ¢ercevede gelisen her yeni iletisim teknolojisi, igerik iiretim ve yayincilik siireglerini
bigimlendirmeyi devam ettirmektedir. Sosyal medya, bir yandan geleneksel yayinciligi destekleyen bir
dijital ekosistem olustururken ayni zamanda alternatif bir yayincilik mecras1 olusturmaktadir. Bu
baglamda gen¢ medya uzmanlarinin s6z konusu bu sistemleri dogru ve etkin bi¢imde kullanmalar1
medya endiistrisinde etkin olmalarini kolaylagtiracaktir.

VIDEO GAZETECILIiGINDE iCERIK URETiMi ASAMALARI VE ARACLARI

Video gazeteciliginde haber iiretim siireci temel olarak {i¢ ayr1 asamadan olusmaktadir. Bunlardan ilki
hazirlik agsamasidir; cekim baslamadan dnce yapilmasi gereken tiim siireci kapsar. Ikincisi yapim
agamasidir; gorsel, igitsel tiim igeriklerin kaydedildigi siirectir. Sonuncusu ise yapim sonrasi
agamasidir ve elde edilen gorsel, isitsel malzemenin kurgusu, renk diizenlemesi, platformlara gore
uygun disa aktarimlarin yapilmasini ve yayinlanmasini kapsar. Hazirlik Asamas1 Hazirlik agsamasi
video gazeteciliginde igerik iiretim siirecinin en dnemli asamasidir. Cekime baglamadan 6nce yapilan
biitiin faaliyetleri kapsar ve bu asamada yapilan hatalar dogrudan yapim ve yapim sonrasi agamalarini
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olumsuz yonde etkiler.

Hazirlik agsamasinda video gazetecinin yanitlamasi gereken temel sorular sunlardir:

* S6z konusu haberin gergeklestirilmesi miimkiin mii?

* Yeterli maddi kaynak var m1?

* Yeterli zaman var mi1?

* Bilgi toplamak i¢in yeterli kaynak var m1?

* Ne tiir gorsel ve isitsel igerik(ler) tiretilecek?

Yapim Asamasi Yapim asamasi, video igeriginin iiretildigi asamay1 kapsar. Video gazeteciliginde
goriintiilerin ¢ekilmesinde kullanilan kamera ¢ok genis bir yelpaze olusturmaktadir. Bunlar video
kamera, video ¢ekim 6zelligi olan fotograf makinesi ya da cep telefonu olabilir. Goriintii Cekim
mekanina gidildiginde ilk yapilmas1 gerek kameranin yerlestirilecegi yeri belirlemektir. Yapilacak
¢ekime gore cihaza harici mikrofon / yaka mikrofonu baglanir. Yine ihtiya¢ durumuna gére kamera iistii
ya da tagiabilir ayakli 151k sistemi kurulur.

Gerekli donanim ¢ekim igin kurulduktan ve cihazlar arast baglantilar yapildiktan sonra kamera
calistirilir; goriintii 6lgegi, netlik, pozlama, beyaz ayari ve ses diizeyi gibi ayarlar yapilir. Yapim
Sonras1 Kurgu ¢ekilen goriintiilerin belirli bir diizen igerisine siralanmasi ve yayina hazir hale
getirilmesidir. Kullanilan yazilim her ne olursa olsun kurgu yazilimlariin biiyiik bir ¢gogunlugu ayni
bigimde islemektedir. Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki ayrim giderek yok olmaktadir.
Yeni medya tabanli habercilik ekosistemine bakildiginda geleneksel medyada yayinlanan haber
videolar1, ayni zamanda internet iizerinden farkli platformlardan da erisime agilmaktadir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Haber Okuryazarhg

UNITE NO 11

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi SEVDA UNAL

HABER OKURYAZARLIGI -GENEL

Yeni gazetecilik ekosistemi ve artan bilgi akisi, imal edilmis (yalan haber) bilgiyle giivenilir bilgi
arasinda ayrim yapabilmeyi zorlagtirmistir. Haber okuryazarligi bilginin giivenilirligini ve
inanilirligini, kaynak giivenirliligini degerlendirebilme, haberi reklamdan ayirabilme konusunda
okuyucularin elestirel diisiinme becerilerini gelistirmelerine yardime1 olmay1 amaglamaktadir. Rene
Hobbes medya okuryazarligini ¢esitli medya bi¢imlerine erisme, analiz etme, degerlendirme ve
olusturma becerisi seklinde “genis bir semsiye” olarak tanimlarken haber okuryazarligini bu
semsiyenin dnemli bir parcasi olarak ele alir.

MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya terimi dilimize Ingilizceden ge¢cmis olup iletisim ortami ve iletisim araglar1 olarak
tanimlanmaktadir. Medya tiirleri ise temel olarak geleneksel baski temelli medya (6rnegin, kitaplar,
gazeteler, dergiler, dogrudan postalar); gorsel-igitsel medya (6rnegin, bilgisayar oyunlari, internet,
bloglar, wiki'ler) olarak siralanabilir. Ayni zamanda kaydedilmis miizik, reklam panolari, ¢esitli {iriin
ve giysiler lizerindeki gorsel ve yazili baskilar da medya 6rnekleridir. Geleneksel okuryazarlik gibi,
medya okuryazarlig1 da elestirel diisiinme, analitik beceriler ve kendini farkl sekillerde ifade etme
becerisini igerir. Medya okuryazarligi, emojileri yorumlamaktan, ¢evrimigi reklamlarda altta yatan
mesajlar1 anlamaya, viral video igerigi iiretmeye ve yerel reklamlari tanimaya kadar her sey anlamina
gelir. Medya okuryazarlig1 egitimleri, medya mesajlarinin toplum ve bireyler tizerindeki etkisine
odaklanma egilimindedir.

Medya okuryazarligi bes temel prensip {lizerine insa edilir:

* Tim medya aslinda bir insadir.

* Medya gercekligi insa eder.

» izler kitle medyadaki anlamlar1 tartisir.

* Medya mesajlarinin ticari etkileri vardir.

* Medya ideolojik ve deger igerikli mesajlar igerir.

HABER OKURYAZARLIGI

Haber okuryazarligi yetisi kazandirmanin temel hedeflerinden biri, yurttaslarin ¢evrimig¢i ortamda
kargilagtiklar1 bilgilerin giivenilirligini degerlendirme becerilerinin tanimlanmasi ve 6gretilmesidir.
Haber okuryazarligi, kullandigimiz, yarattigimiz ve dagittigimiz medyadaki gercekler, goriisler ve
iddialar arasinda ayrim yapmak, haber ve bilgilerin giivenilirligini analiz etmek ve degerlendirmek
i¢in elestirel diiglinme becerilerinin kazanilmasidir. Elestirel diisiinme becerileri araciligiyla basili,
gorsel ve igitsel platformlarda karsilastigimiz haber metinlerinin dogruluk ve giivenilirligini
sorgulayabilir ve dogru karara ulasabiliriz. Giivenilir ve inanilir bilgilerin demokratik yasama
katilimda 6nemi dikkate alindiginda haber okuryazarligi becerilerini 6grenmek ve 6gretmek giiclii bir
demokrasinin de temelidir. Yurttaglar giiniimiiz haber ekosisteminde bilgiyi degerlendirmede temel
olarak dort tiir zorlukla kars1 karstyadir: hiz-dogruluk ikilemi, asir1 bilgi yiiklemesi, neyin ger¢ek neyin
yalan oldugunu belirlemede sinirlarin bulaniklagmasi ve kendi 6nyargilari.

Haber okuryazarligi, “Gazetecilik, halkla iligkiler, reklamcilik, propaganda, eglence veya
filtrelenmemis dijital metin ve video gibi diger bilgi bigimlerinden ne kadar farklidir?” sorusuna yanit
verebilmek i¢in bu bilgi bigimlerini anlamay1 ve ayirt edebilmeyi gerektirir. Bu bilgi bi¢imlerinin her
birini anlamak dnemlidir ¢linkii onlar1 ayiran ¢izgiler cogunlukla yanlis tanimlanmaktadir.

Bilgi bigimleri arasindaki sinirlarin belirsizligi, bilgi bi¢cimleri arasinda da gegislere neden
olmaktadir. Ornegin, igerik yaraticilar1 bazen kendi giivenilirliklerini ve izlenirliklerini arttirmak igin
diger bilgi tiirlerinin goriiniimiinii benimsemektedir. Buna en 6nemli 6rnek “dogal reklamcilik”tir.
Gazeteciligin halkla iliskiler, reklamcilik, propaganda, eglence veya filtrelenmemis dijital metin ve
video gibi diger bilgi tiirlerinden ne kadar farkli oldugunu da tanimlamak gerekmektedir. Ciinkii haberi
diger bilgi tiirlerinden ayirt etmek haber okuryazarliginin 6énemli bir yoniidiir. Bunun i¢in ii¢ 6nemli
kavrama bagvurulur: dogrulama, bagimsizlik ve hesap verebilirlik.

Bunlar nitelikli gazeteciligin temel 6zelliklerindendir.

1. Dogrulama Gazeteciligin tanimlayici niteliklerinden dogrulama, bilginin dogru ve kesin oldugunu
ortaya koyma siirecidir. Dogrulugu kanitlamada dogrudan basvurulacak kanitlar video, ses ve fotograf,
dokiiman ve kayitlar, gazetecinin gorgii tanikligi ve gézlemcinin gorgii tanikligidir. Dolayli kanitlar ise
sozciilerin (Or. avukat, basin sozciisii, yazili basin agiklamasi) gorgii tanikligi, dolayli gorgii tanikligi
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(bilginin bagkasindan 6grenilmesi), bilgisayar modelleri, delillerden ¢ikarimda bulunmaktir. 2.
Bagimsizlik: Onceden var olan herhangi bir inang ile kontrol ve denge sistemini bir kenara birakmak
i¢in bilingli bir ¢abayla birlikte, ilgili taraflarin kontroliinden, etkisinden veya desteginden bagimsiz
olmaktir. Bagimsizlik nesnellik, adalet ve dengeyi igerir.

3. Hesap verebilirlik Herhangi bir haber kurulusu veya gazeteci, hata yaptig1 zaman hatalarini kabul
etmeli, sorumluluk almali ve dogru bilgiye yer vermelidir. Yalan Haber Haberciligin agirlikli olarak
cevrimigi ortama taginmasi ve sosyal medyanin da gelisimi, yalan haber liretiminin artmasi1 ve yalan
haberin yayginlastirilmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Diisiik maliyetli, kolay erisilebilir olmasi ve
bilginin hizli bir sekilde yayilmasi, insanlar1 sosyal medyadan haber almaya ve tiiketmeye
yonlendirmektedir. Yalan haber, kasitli olarak ve yanlis oldugu bilinerek okuyucuyu yanlis yonlendirme
amaci tastyan haberdir. Yalan haberler ilgili iki temel tanimdan s6z edebiliriz. Birincisi, yani daha
dar olan tanim, yanlis bilginin ortaya ¢ikarilmasiyla sinirlandirilir.

Veri dogrulama yanlig haber 6gelerini ortaya ¢ikarabilir ve bu haberlerin kaynaklarini tanimlayabilir.
Yalan habere iliskin daha genis kapsamli tanim ise dezenformasyon ve kasitli olarak haberlerin
carpitilmasi girigimlerini kapsar. Bu tanima gore ideolojileri tesvik etmek, sasirtmak, hosnutsuzluk
ekmek ve kutuplagmak yaratmak amaglanmaktadir. Dogrulama Haber dogrulama en yalin bicimde bir
iddianin dogrulugunun degerlendirilmesi olarak tanimlanabilir. Gliniimiizde haber dogrulamasi sadece
profesyonel gazeteciler tarafindan yapilmamaktadir. Yurttaglar da enformasyonun biiyiikliigii ve hiz1
karsisinda, neyin dogru neyin yalan oldugunu sorgulama ihtiyaci duymaktadr.

Hem Tiirkiye’de hem de diinyada veri dogrulama amaciyla ¢alisan onlarca kurum bulunmaktadir. ABD’
de 6nde gelen veri dogrulama kuruluglart FactCheck.org, Politicfact ve First Draft Networks’dur.
Tiirkiye’de veri dogrulama konusunda hélihazirda faaliyet gdsteren kuruluslar Teyit.org, Dogruluk Pay1,
Yalansavar, Malumatfurus, Dogrula, Evrim Agac1 ve Fact-Checking Turkey olarak siralanabilir.
Dogruluk Pay1 daha ¢ok siyasetcilerin agiklamalarini dogruluk baglaminda incelemekte, Yalansavar
saglik ve bilim haberlerini, Malumutfuras kdse yazilarini incelemektedir. Haberin gercekligini
sorgulanmasinda su sorulara yanit aranir: Haberin ana fikri nedir? Gergekler nelerdir ve nasil
sunulmaktadir? Haber SN1K’ya uygun mu? 5N 1K, haberin dgelerini olugturan "Ne? Ne zaman?
Nerede? Nasil? Neden? Kim?" sorularini igerir. Baglami saglamak i¢in arka plan bilgisi ya da haberin
tarihi var m1? Haber yonlendirici mi? Kaynak gosteriliyor mu? Kaynak giivenilir mi? Haber dogrulama
platformlarinda haber yer aliyor mu? Kanitlar1 incelediniz mi? Ayni hikdyenin birden fazla tanig1 var
m1? Dogrulama araglar1 Dogrulama konusunda faydalanacagimiz dokiimanlardan biri Avrupa
Gazetecilik Merkezi tarafindan gelistirilen “Dogrulama El Kitab1”dir. Google’un, Google Fact Check
Tools adli uzantisinda, Google iizerinden veri dogrulamanin nasil yapilacagi anlatilmaktadir.

Twitter Inc. tarafindan satin alinmig ve Twitter arayiiziine entegre edilen Tweetdeck aramalarda
fotograf, video, konum vb. filtreler koymamiza olanak saglamaktadir. Mavi rozet twitter hesabinin
dogrulugunu gdsterme kriteridir. Mavi rozet, hesap profilinde ismin yaninda, arama sonuglarinda ise
hesap isminin yaninda goriiniir. Facebook platformunda da hesap dogrulama “mavi” ve gri” rozet
kullanimiyla ger¢eklesmektedir.

Fotograf ve video dogrulama Fotograf ya da video dogrulamada TinEye, Google Images, Yandex
Images, FotoForensics gibi tersine resim arama araglar1 kullanilarak mevcut resim ya da goriintiiniin
daha once farkl platformlarda ve farkli baglamlarda yaymlanip yaymlanmadig: tespit edilebilir.
Geleneksel yayincilikta oldugu gibi, ¢cevrimigi ortamda dolagima sokulan ya da bir habere ilistirilen
goriintiiyli dogrulamada ilk adim goriintiiniin sahibi ya da kaynagiyla iletisime gegmektir. Daha sonra
goriintiiniin kaydedildigi mekan, tarih ve yaklasik zamanin dogrulugu teyit edilir. Boylece goriintiiniin
habere konu olay1 gosterip gdstermedigi onaylanir. FotoForensics ile arastirdigimiz fotografin dosya
ismini, son diizenlendigi tarihi, fotografin dosya tiiriinii, dosya boyutunu ve fotograf boyutunu, ¢ekildigi
tarih ve konum bilgilerini 6grenebiliriz.

Haritalandirma Google Sokak Goriiniimii, Google Earth, Wikimapia ve Yandex Haritalar gibi ayrintili
haritalama araglariyla, aranan herhangi bir yeri tespit edebilir ve elinizdeki goriintiiyle haritadaki
goriintliyii karsilagtirabiliriz. Kaynagin dogrulanmasi Kullanici tarafindan olusturulan icerigi
dogrulamada kullanilan yontemlerden biri de igerigi ¢evrimigi ortama ilk yiikleyen kisi ya da kisilere
yani kaynaga erismektir. Kaynak ile iletisime gegildikten sonra kaynaga su sorularin sorulmasi gerekir:
Goriintii kayit edilirken kaydi gergeklestiren kisi nerede duruyordu? Goriintii kaydi yapan kisinin
gordiiklerinin tamamini yansitiyor mu? Kayit i¢in ne tiir bir kamera kullanild1? Degistirilebilir goriintii
dosyas1 (EXIF) bilgileri ile haberde verilen bilgiler karsilikli olarak kontrol edebilir ya da Google
Street View ile habere konu videoyu karsilagtirabilirsiniz.

Olay tarihinin dogrulanmasi Bir video goriintiisiiniin tarihinin dogrulanmasi, dogrulanma siirecinin
Oonemli ama zor asamalarindan biri olabilir. Google haritalardan elde edilen verilerin konumu
belirlemede yetersiz kalmas1 durumunda, hava durumu raporlar1 araciligiyla tarih dogrulanmaya
calisilir. WolframAlpha bir bilgisayimsal bilgi motoru olup diger bir¢ok seyin yaninda, belirli bir
tarihteki hava durumunu kontrol etmenize olanak tanir. Bu web sayfasindan edinilen bilgilerle;
goriintiinlin kaydedildigi tarihte ve goriintiiniin kaydedildigi mekandan atilan tweetler, o giine ait yerel
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hava durumu raporlari, ayni yerden ayni giin yiiklenen diger igerik ile karsilikli kontrol edilebilir.
HABER-REKLAM AYRIMI

Cevrimigi platformlarin habere erisimde geleneksel yayinciligin 6niine gegmesi reklamcilart da bu
platforma yonelik igerik liretmeye yonlendirmistir. Reklamlar medya kuruluslarina finansal agidan
onemli bir destek saglar. Ancak giinlimiizlin reklamcilik bi¢imi olan “dogal reklamcilik”la ¢evrimigi
ortamda haberin ve reklamin nerede baslayip bittigini belirlemek zorlagmigtir. Dogal reklamla bariz
bir reklam algis1 yaratilmamakta ve anlatilan hikaye ile akilda kalicilik saglanmaktadir. Cevrimigi
gazete platformlarinda da yayginlik kazanan bu reklam tiiriinde reklam igerigin bir pargasi olarak
sunulmaktadir. Tiiketiciler dogal bir sekilde markayla karsilagmakta ve etkilesime gecmektedir.
Sinirlandirilmis tanima gore dogal reklamcilik yeni bir kavram degildir; aksine gazete ve dergilerdeki
ilanlara benzemektedir. Kapsamli tanima gore ise dogal reklamcilik, platformun sosyal etkilesim
Ozellikleri de dahil olmak iizere, platformun bi¢imine veya tasarimina entegre edilmis veya platformun
bi¢im ve tasarimina benzer markali igerik anlamina gelir.

Dogal reklamciligin, yayincilarin ve medya platformlarinin biitiinliigii ve giivenilirligi izerindeki etkisi
konusunda endise duyanlar, dogal reklamlarin ¢evrimigi platformlarda kullanimina iligskin diizenleme
yapilmasi gerektigini savunmaktadir. Dogal reklamcilig1 destekleyenler ise “dogal reklamciligin” kan
kaybeden bir sektor i¢in ekonomik yasam ¢izgisi saglayan 6nemli icerikler oldugunu savunmaktadirlar.
Dogal reklamciligin, yayincilarin ve medya platformlarinin biitiinliigii ve giivenilirligi lizerindeki etkisi
konusunda endise duyanlar, dogal reklamlarin ¢evrimigi platformlarda kullanimina iligskin diizenleme
yapilmasi gerektigini savunmaktadir. IAB tarafindan dogal reklam etkisi yaratmak i¢in kullanilan
reklam tiirleri alt1 kategoriye ayrilmistir: Yayin i¢i birimler, tanitiml1 listeleme, iicretli arama
birimleri, 6neri eklentileri, dogal reklam 6geleri i¢ceren (IAB Standart1) kutu-i¢i reklamlar ve 6zel ya
da siniflandirilamayan reklamlar.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari

UNITE ADI Haber Medyasinda Déniisiim: Yeni Gazetecilik Normlar
UNITE NO 12

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi BERNA BERKMAN KOSELERLI

HABER MEDYASINDA DONUSUM: YENI GAZETECILIK NORMLARI

Yeni iletisim teknolojilerinin medya endiistrisinin sermaye birikim siirecinde degerlendirilmesi ve
haber birimlerinde yiiriitiilen gazetecilik faaliyetlerini desteklemek i¢in kullanilmaya baslanmasi,
haberin iiretim ve tiiketim siirecinde degisimi baslatan bir ivmeyi de beraberinde getirmistir. Yeni
iletisim teknolojilerinin geleneksel medyaya eklemlenmesi, eski gazetecilik pratiklerinin
sonlandirmanin tersine ona yeni olanaklar sunan bir hal almistir. Haber Medyasina Y 6nelik Tarihsel
Bir Degerlendirme Soguk Savas bitimi ile 1990’lardan itibaren yeni iletigim teknolojileri piyasanin
daha verimli islemesini saglayacak bicimde kullanilmaya ¢alisilmis ve internet ticari kullanima
acilmistir. Ekonomi politik alanin artik, {iretimin 6rgiitlenmesine ve sermayenin birikim diizenine
iglerlik saglayacak sayisal teknoloji eksenli yeni bir yapilanmaya yonelmesi s6z konusudur.

Haber medyas1 1990’larda ¢evrimigi ticari ve internet tabanli kaynaklara haber toplama siireci igin
entegre olmaya baglamistir. Haber odalar1 yeni medya teknolojisi ile donatilmig ve yazili basin,
televizyon ve radyo yayinciligi sayisal teknolojiye eklemlenerek yondesen bir habercilik pratigine
dogru evrilmistir. Yeni Gazetecilige Ekonomi Politik Temel Uluslararasi haber kuruluslari giiglii
piyasa konumu ve kurumsallagmis haber {iretim altyapisi ile ¢evrimigi platformlara yatirim yaparak
glindemi belirlemektedirler. O nedenle yeni medya ortaminda da haber akisi piyasa ilkeleriyle
yonetilmektedir. Yeni medya ortaminda yogunlasma ile eski kaliplar, gii¢ iliskileri ve esitsizlikler
tekrar edilmektedir.

AT&T, Disney, Verizon, Comcast ve Time Warner gibi eski medya ve telekomiinikasyon devleri yeni
medya alanina yatirnm yapmaktadirlar. Yeni medya ortamindaki enformasyon akis1 az sayidaki medya
aktori tarafindan yonetilmektedir. Gazeteciligin doniisiimiine etki eden tarihsel gelismeler dikkate
alindiginda, tekellesme gibi yapisal sinirlamalarin baskist altinda meslekteki norm ve degerlerin
yiirtitiildigii gorilmiistiir.

Yeni medyanin isleyis alani esnek iiretim modeline dayali hale gelmistir. Yeni medya sermaye
birikiminin ve piyasa ¢ikarinin oldugu bir alandir ve medya sirketleri yeni teknolojilerin gelisiyle
sermaye birikim alanindaki faaliyetleri esneklestiren bir yapiya doniismiistiir. Yeni medya haber
yazma, bildirme ve yayinlamada hiz ve kolaylik saglayarak esnek iiretim modelini desteklemektedir.
Degisen ve Degismeyen Gazetecilik Normlar1 Yeni medya ortaminda gazeteciligin profesyonel norm
ve degerlerinin uygulanmasinda yondesme egilimi oldugu goriilmektedir. Teknolojik yondesme;
yayincilik, telekomiinikasyon ve enformasyon endiistrisinin bir araya gelmeye baglamasiyla yeni
cihazlarin ortaya ¢iktig1 ve yeni bir iletisim ortaminin olustugu bir etkinliktir.

Yondesme egilimi igerige “karsilikli etkilesimlilik (interactivity), icerigin kisisellestirilmesi
(customisation of content), {ist metinsellik (hyper-textuality) ve ¢oklu ortam (multi-media)” gibi temel
ozellikler kazandirmistir. Yondesen haber kuruluslar birtakim stratejiler gelistirerek yeni iletisim
teknolojilerini ig siirecini hizlandirmak, verimliligi ve kar1 arttirmak i¢in kullanmaktadirlar. Yeni
gazetecilik pratiginde haber iiretim kosullar1 degismistir. Haber yaymada hiz ve kolaylik gelmis,
sayisal ortamda anlik ve giincel bicimde genis kitlelere kiiresel 6l¢ekte bilgi vermek miimkiin
olmustur. Ayrica muhabirler haber toplamada da yeni medya olanaklarindan yararlanmaktadirlar. Yeni
teknolojiler, haber bildirimi i¢in gerekli zamani azalttig1 i¢in haber iiretim kosullari bu durumdan
etkilenmistir. Yeni teknolojilerin kullanim1 muhabirlere zaman ve mekan baskisiyla yeni
sorumluluklar yiiklenmistir.

Rekabet i¢indeki yondesen haber kuruluslart muhabirden daha esnek ve hizli olmasini, teknik agidan
internet gibi ¢coklu ortam araclarini kullanma yetenegine sahip olmalarini beklemektedirler. Yeni
medya ortaminda haber {iretim siirecine iligkin baz1 degisiklikler olduysa da temel normlar 6nemini
korumaktadir. Muhabirler haberin dogrulugunu kontrol etme ile ilgili olan etik degere dikkat etmek
durumundadirlar. Yeni medyanin karsilikli etkilesim 6zelligi ile halka hesap verilebilirlik
artmaktadir. Diger bir deyisle, dogruluk ve hesap verilebilirlik gibi geleneksel degerler devam
ettirilmektedir.

Haber Medyasindaki Yeni Aktorler ve Platformlar Geleneksel medyada igerigin ulastigi kesimler
okuyucu/ izleyici diye nitelendirilirken yeni medya ortaminda {iretilen i¢erigin alimlayicist konumunda
yeni aktorler olarak kullanicilar karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni medya ile kullanici igerik iireticisi veya
haber kaynagi haline gelebilmektedir. Bu durum, muhabirin haber iiretim siirecindeki kontroliinii
sarsabilmektedir.
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Haber odalar yeni iletisim teknolojilerine uyarlanirken haberin iireticisi ve kullanicisi arasinda yeni
iligkiler gelistirilmistir, kullanicilarin ilgilendikleri konuda tartisma platformlari olusturmalarina izin
verilmistir. Cevrimigi sosyal aglarda kullanicilar kendi deneyim ve goriislerini, birtakim haberleri
paylasmakta ve cesitli gorseller yiiklemektedirler. Kullanicilarin igerik iiretimi ve dagitimi etkinligine
katilmasina olanak sunulmaktadir.

Twitter, Facebook, Instagram, Flickr, Youtube, Tumblr gibi yeni medya platformlar1 enformasyonu
paylasmada hiz ve kolaylik saglarken kullanicilar tarafindan giivenilir olmayan igerigin paylasimina
da olanak vermektedir. Yeni medyanin, enformasyonun genis kitlelere ulagsmasina aracilik etmesi ve
herkesin kullanimina ag¢ik olmasi, fikri ve politik tartigmalarin yapilabilecegi yeni bir kamusal alan
olma niteligini 6ne ¢ikarmaktadir.

Muhabirler haber iiretim siirecinde yeni medyanin anlik bildirim, kiiresel erisilebilirlik ve kargilikli
etkilesim 6zelliginden yararlanmaktadirlar. Haber artik ¢ok daha hizli bigimde yayilabilmektedir.
Yeni medyanin sundugu olanaklarla genis kitlelere hizlica ve kolaylikla ulagabilmek miimkiindiir.
Haber odalari sayisal teknoloji ile donatilarak haber iiretim siirecine bu teknolojiler entegre olmustur.
Web sitelerinden, mobil uygulamalardan, online video platformlarindan haber dagitilabilmektedir.
Kiiresel, hizl1, anlik ve ¢ok yonlii iletisim yeni gazetecilik pratiginin dne ¢ikan tanimlayici
nitelikleridir.

Yeni iletisim teknolojilerini kullanarak enformasyon yaymak, sesini genis kitlelere duyurmay1 ve gii¢
edinmeyi saglamaktadir. Muhabirler ve editorler gibi esik bekgileri bilgiyi belirli 6lgiitlerden
gecirerek habere doniistiirmektedirler. Yeni medya sayesinde esik bekciligi baypas edilmis, online
kullanicilar haber iiretim ve dagitim siirecinde aktif katilimci hale gelmiglerdir. Online kullanicilar
haber odalarinin mevcut bu pratiklerini doniistiirmiislerdir.

Ote yandan kullanicilar her ne kadar igerik iiretse de agin teknolojisini asil kontrol eden yapilar,
siyasal iktidarlar ve bu teknolojiyi iireten ve ona sahip olan ¢ok uluslu sirketlerdir. Yeni medyadaki
enformasyon akisi1 bu aktdrlerin elindedir.

Haber iiretim siireci bu aktorlerin miicadeleci etkinliginden etkilenmektedirler. Siyasal karar alicilarin
ve ¢ok uluslu sirketlerin yeni medyay1 kontrol girisimleri, yeni iletisim teknolojilerine eklemlenerek
yondesen haber kuruluslar1 arasindaki piyasa rekabeti, sayisal ortamda da haberin ticari meta haline
gelmesi yeni gazeteciligin norm ve degerlerini bigimlendiren yapisal faktorler olarak karsimiza
¢ikmaktadir.
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DERS ADI Yeni Medya ve Gazetecilik Uygulamalari
UNITE ADI Yeni Medya, Gazetecilik ve Etik

UNITE NO 13

YAZAR  Prof.Dr. RUHDAN UZUN

YENI MEDYA, GAZETECILIK VE ETIK

Yeni medyanin gelisip yayginlagsmasi, Bir yandan gazetecilerin isini kolaylastirirken diger yandan da
yeni sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sorunlardan biri de gazetecilik mesleginin etigine iligkindir.
Gazetecilik, etiginden ayrilamayan bir meslek oldugu i¢in yeni medyada ortaya ¢ikan etik sorunlarin
belirlenmesi ve bunlarin ¢6ziim yollarinin bilinmesi 6nemlidir. Yeni medya, gazetecilik ve etigin
kesistigi alan, ¢evrimici gazetecilik uygulamalarinin 6grenilmesinde ve degerlendirilmesinde mutlaka
bilinmesi gereken bir alan olarak kargimiza ¢ikar.

YENI MEDYA VE GAZETECILIK

Hedef kitlesine etkilesim olanagi saglayan ve bilgisayarlarin islem giicli olmadan olusturulamayacak
veya kullanilamayacak olan sayisal (dijital) ortamlara yeni medya denir. Yeni medyanin en dnemli
6zelligi sesin, verinin, metnin ve goriintiiniin tek bir altyap1 lizerinden aktarilabilmesine,
saklanabilmesine, toplanabilmesine ve iglenmesine olanak taniyan sayisalliktir. Yeni medyanin
sayisallik 6zelligi, gazeteciler icin bazi1 yenilikler saglamaktadir.

Bunlar:

* Etkilesim

* Hipermetin (Baglantili metin)

* Coklu ortam

* Es zamansizlik

* Yayilma hizi

* Kitlesizlestirme

» Uretici/tiiketici ayriminin ortadan kalkmasi

GAZETECILIK ETIiGi

Yeni medyanin gazetecilik alanina getirdigi yenilikler, gazetecilerin ve okurlarin igini
kolaylagtirmakta fakat ayn1 zamanda bazi etik sorunlara da yol agmaktadir. Etik nedir? Etik s6zciigi,
ahlaki anlamina gelen Yunanca éthikos’tan gelir. Ahlak, dogru ve yanlis arasindaki ayrimla ilgilidir.
Etik bilimi ise 6zgiir iradeye dayanan insan davranigini dogru ya da yanlis olarak degerlendirmede
kullanilacak 6lgiitleri ve bunlarin nasil igledigini inceleyen felsefi bir disiplindir. Uygulamada etik,
bireyler belirli bir ahlaki ikilemle kars1 karsiya kaldiklarinda karar verilmesine olanak saglayan bir
ahlak incelemesi yontemidir. Her iki durumda da dogru davranilamayacak iki olanak karsisinda kalip,
kisiyi, istemedigi halde, bunlardan birini yapmaya zorlayan duruma ikilem (dilemma) denir.
Gazetecilik etigi nedir? Basin demokrasiyi yasatmanin ve gelistirmenin en 6nemli araglarindandir.
Demokratik bir rejimde basin, diger giicler yasama, yiirlitme ve yargi erki yaninda dordiincii bir gii¢
olarak goriiliir. Bu gii¢, halk adina siyasal otoriteleri denetler, kamunun gozciiliigii {istlenir, toplumdaki
farkli sesleri ve ¢ogulculugu yansitir. Basinin, demokratik bir toplumdaki islevini yerine getirebilmesi,
dolayisiyla demokrasinin isleyip gelisebilmesi i¢in 6zgiir bir ortamda ¢alismas1 gerekir. Ancak, bu
Ozgiirliigii kullanan medya toplumsal sorumlulukla ve kamu yararina hareket etmelidir. Gazetecinin
Ozgiirliigiliniin icerigini ve siirlarini, oncelikle, sorumluluklari ile meslek ilkeleri belirler.
Gazetecilik etigine neden gereksinim vardir? Gazeteciler iyi bir gazetecilik yapmaya ¢alisirken, ticari
baskilar ve zaman baskisi1 altinda kalmaktadir. Béyle bir ortamda da en ¢ok tiraj ya da reyting getirecek
haberleri hizl1 bir bigimde hazirlamaya yonelmektedirler. Bu da meslek ilkelerinin ¢ignenmesine yol
acabilmektedir. Ancak, etik ilkeleri g6z ard1 etmek kisa bir siire i¢in ise yarasa da gazeteciligin amaci
gercegi bildirmek oldugundan bu tiir uygulamalar, okurlarin/izleyicilerin giivenini yitirmesine neden
olur.

Gazeteciligin temel ilkeleri Gazetecilik meslek kuruluslari tarafindan, gazetecilere yol gostermek ve
gazetecilerin uymalar1 gereken kural ve davraniglar1 belirlemek amaciyla gazetecilik meslek ilkeleri
gelistirilmistir. Gazetecilik etik kurallarina kaynaklik eden baslica ilkeler sunlardir:

 Gilivenilirlik ,

* Gergeklik ve Dogruluk

* Tarafsizlik ve Fikir Cesitliligi

* Editoryal Diiriistlik ve Bagimsizlik

* Kamu Yararinin Gozetilmesi

» Hakkaniyet

+ Ozel Yasamn Gizliligine ve Kisilik Haklarina Saygi
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* Hesap Verme Yikimliligi Gazetecilikte 6z denetim Gazetecilikte etik ilke ve degerlerin
belirlenmesi ve yasama gegirilmesi 6z denetimle gergeklesir. Oz denetim, medya calisanlarinin
kendilerinin goniillii olarak olusturduklari bir dizi kurali ve bu kurallarin uygulanmasina iliskin yapilar
anlatmaktadir.

Gazetecilik alanindaki belli basli 6z denetim mekanizmalar1 sunlardir:

* Etik komisyonlar

* Basin Konseyi

* Ombudsman/Okur Temsilcisi

* Medya Gozlemevi

YENI MEDYA VE GAZETECILIK ETIiGI

Cevrimi¢i medyanin hizli biiylimesi, gazetecilik etigi ve uygulamasinda yeni sorunlara yol agmistir.
Geleneksel etik ilkeler, haberlerin ¢evrimigi ortamda yayilmasiyla temelde degismese de gazeteciler
ve izleyiciler arasinda yeni tlirden etkilesimler gelistikce bu ilkeleri yeni medya ortamlarinda
uygulamak daha zor hale gelmistir. Yeni medya araglarindan hem habere ulagsmanin kolaylagsmasi hem
de okurun ulagtig1 haberi bu aracglarla kolayca yayabilmesi, dogruluk gibi temel etik degerlerin
tehlikeye atilmasina yol agmistir. Ozel Yasamin Korunmasi ve Mahremiyet Ozel yasam ya da
mahremiyet, kisilerin yalniz baglarina kalabildikleri, istedikleri gibi diisiiniip davranabildikleri,
bagkalariyla nerede, ne zaman, hangi kosullarda ne 6l¢iide iligki ve iletisim kuracaklarina kendilerinin
karar verebildikleri bir alan1 ve bu alan tizerinde sahip olunan hakki anlatmaktadir. Giinlimiizde yeni
medya teknolojilerindeki gelismeler sayesinde kisilerin 6zel yasam alanlarindaki konusmalarini ve
diger davraniglarini dinleyerek ve goriintiileyerek kayit altina alma, bunlari, saklama, degistirme ve
genis kitlelere yayma son derece kolaylagmistir. Bu konudaki etik ikilem, medyanin haber alma
Ozgiirliigii ile bireyin 6zel yasaminin ¢atigsmasindan kaynaklanir. Kisinin 6zel yasamiyla ilgili haber
yapilmasi, kigilik haklarina saldir1 gerekcesiyle elestirilirken kamu yarar1 gerekgesiyle
savunulmaktadir. Bu konuda asil olan kamu yararidir.

Ozel hayatin gizliliginin gegersiz sayilabilecegi baslica durumlar sdyledir:

* Bilyiik bir su¢ yahut yolsuzluk {iistiine arastirma ve yayin

* Toplumu kétii etkileyici bir tutumla ilgili aragtirma ve yayin

* Toplumun giivenliginin veya sagligiin korunmasi

« Tlgili kisinin sozleri yahut eylemleri sonucu halkin yanilmasinin, yaniltilmasinin veya yanlis
yapmasinin engellenmesi. Bu durumlarda bile 6zel hayatin kamuya ag¢ilan kesitinin mutlaka konuyla
dogrudan ilgili olmas1 veya ilgili kisinin 6zel hayatinin onun kamusal faaliyetini de etkileyip
etkilemediginin gozetilmesi gerekir. Ancak, 6zel yasamin gizliligi toplumun tiim bireyleri i¢in ayn1
oranda gegerli degildir. Toplumda siyasi ve ekonomik giicii elinde bulunduranlarin 6zel yagam alanlari
daha dardir. Drone gazeteciligi Ozel yasam ve mahremiyete yonelik bir tehdit de giderek gelismekte
olan drone (insansiz hava araci) gazeteciliginden gelmektedir. Drone gazetecisi, giivenlik kurallarina
uymanin yaninda 6zel hayatin gizliligi ve mahremiyetin korunmasi kurallarina uymalidir.

Kameralar Yeni medyanin gelismesiyle birlikte gazeteciler de goriintii elde etmede gesitli
kameralardan alinan goriintiileri kullanmaktadir. Ancak, bu kullanimlar tartigmalara neden olmakta ve
etik ilkelere uyulmasi 6nem kazanmaktadir. Giivenlik kameralar1 goriintiilerinin izinsiz yayinlanmasi
uluslararasi hukukta “6zel yasama miidahale” olarak degerlendirilmektedir. Bu kameralar sugun
onlenmesi amaciyla yerlestirildigi i¢cin gazetecinin sugla baglantisi olmayan durumlarda bu kamera
goriintiilerini kullanmasi etik bir davranig degildir.

Gizli kamera ise bazi 6nemli olaylarin aciga ¢ikarilmasinda bagvurulan bir yontemdir. Ancak,
diriistliik ilkesine aykiri oldugu ve bircok durumda 6zel yasamin gizliligini ihlal ettigi i¢cin pek ¢ok
medya kurulusu gizli kamera kullanilmasini yasaklamistir. Diziistii bilgisayarlar, tabletler ve akilli
telefonlarla gizlice ses ve/veya goriintii kaydetmek ve bunlar1 yaymak da diiriistliik kuralina
uymadiklari, kisilik ve mahremiyet haklarini ihlal ettikleri gerekgeleriyle etik degildir. Sosyal medya
igerikleri Kisilerin facebook, twitter, instagram gibi sosyal medya platformlarinda yaptiklar
paylasimlarin gazetecilerin haberlerinde kullanilmasi da 6zel yasamin gizliligi ve mahremiyet hakki
agisindan tartisilmaktadir. Kisilerin kapali/gizli hesaplarda yalnizca arkadaslarinin gérmesine izin
verdikleri yorum ya da goriintiilerin gazeteciler tarafindan alinip yaymlanmasi etik olmayacaktir Sosyal
medya hesaplarinin agik olmasi durumunda ise iinlii/iinsiiz ve kamuda gorevi olan/olmayan ayrimina
dikkat edilmesi gerekmektedir. Gazetecilik ilkelerinin sosyal medyada da gegerli oldugu
unutulmamalidir. Asirma (Intihal, Plagiarism) Asirma, kaynak gdstermeden alinti yapmaya
denmektedir. internet ortaminda yiizlerce haber ve fotograf sitesine ulasilarak kopyala-yapistir
komutlariyla, baska sitelere ait haber ve goriintii materyalleri alinabilmektedir.

Fikri miilkiyet, habercilik alaninda en ¢ok ihlal edilen hak durumundadir. Haber telifi konusunda en ¢ok
sikint1 yasayan kuruluslar, haber ajanslaridir. Internetten yaym yapan bir site, bir haber ajansinin
abonelerinin web sitelerinden haber kopyalayarak telif hakki 6denmemis icerigi kendi sayfasinda
yayimlamaktadir. Gazetecilik meslek ilkelerine gore, gazeteci basta ajans haberleri olmak iizere, bir
meslektasinin ve herhangi bir yaymin sundugu bilgileri kullandiginda mutlaka kaynagi belirtmelidir.
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Gergeklik ve Dogruluk Gazetecinin temel gorevi, ger¢ekleri nesnel bir bigimde, ¢arpitmadan,
bozmadan, abartmadan, saklamadan aktarmaktir. Gazeteciligin giivenilir ve saygin bir meslek olarak
siirebilmesi, haberlerde gergeklik ve dogrulugun saglanmasina baglhidir. Dogruluga dikkat etmemek
okuru/izleyiciyi kandirmak anlamina gelecegi gibi adaletsizlik, haksizlik, iftira, hakaret gibi
durumlara da yol agabilir. Gazeteciler haberi ilk veren olmak isterler, ancak haberin dogru olmasi da
gerekir. Gazetecilik agisindan dogruluk, hizdan 6nemlidir.

Gazeteciligin en 6nemli ilkesi bir kaynaktan alinan enformasyonunun en az iki kaynaktan
dogrulatilmadan haber yapilmamasidir. Sorusturulmasi basin meslek ilkeleri ¢ergevesinde miimkiin
olan haberler, sorusturulmaksizin veya dogrulugundan emin olunmaksizin yayinlanamaz. Y eni
medyada, dogruyu yanlistan, gercegi uydurulmustan ayirmak, gazetecilikte giderek daha 6nemli bir
beceri haline gelmektedir.

Gazeteciler, internet kaynaklarina karsi kuskucu ve elestirel bir yaklasim benimsemelidir. Sahte
siteleri ve sahte hesaplar1 fark edebilmeli, sahte haberler konusunda okurlarini/izleyicilerini
uyarmalidir. Haber Dogrulama Platformlar1 Sahte haberlerin artmasi, kugsku uyandiran haberlerin
dogrulugunu teyit etmeyi ve kamuoyunu bilgilendirmeyi amacglayan web sitelerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur.

Tiirkiye’de basta teyit.org olmak iizere dogrulukpayi.com, malumatfurug.com, yalansavar.org gibi
siteler veri ve haber dogrulama isi yapmaktadir. Yaniltici1 Etiketleme ve

Basliklandirma Haber bagliklarinin haberin igerigini yansitmasi gerekirken, okuru ¢ekmek i¢in haberin
igerigi ile Ortlismeyen basliklar atilmaktadir. Bu tiir uygulamalar inandiricilig1 ve giivenilirligi
zedelemektedir. Unutulma hakki Unutulma hakki, iistiin bir kamu yarar1 olmadigz siirece, kisinin
sayisal hafizada yer alan gegmiste yasadigi olumsuz olaylarin bir siire sonra unutulmasini, bagkalarinin
bilmesini istemedigi kisisel verilerin silinmesini ve yayilmasinin 6nlenmesini isteme hakkidir.
Unutulma hakki ile gegmisinde kendi iradesi ile veya iigiincii kisinin neden oldugu bir olay nedeni ile
kisinin geleceginin olumsuz yonde etkilenmesinin engellenmesi saglanmaktadir. Ancak, basin
ozgiirliigii temelinde gazete arsivleri onem tasiyan veriler icerdiginden bir haberin Internetten
cikarilabilmesi i¢in giincelligini yitirmis, kamu yararina katkida bulunmayan nitelikte olmasi gerekir.
Cevap ve diizeltme (tekzip) hakki Medyada zaman zaman kigilerin “kisilik haklarina” saldirildig1
goriilmektedir. Kisilik haklar1 her bireyin “kisiligine bagli olan” haklardir. Medyanin yayinlar: yoluyla
haklar1 ihlal edilen kisiler, ayni medya kanalindan ilgili haberin kendisi agisindan esasini agiklamakta
ve bu yayin i¢eriginin neden dogru olmadigini anlatabilmektedir. Buna, cevap ve diizeltme yani tekzip
denilir.

Internet Medyasinda Tekzip 5651 sayil1 yasaya gore icerik nedeniyle haklari ihlal edildigini iddia eden
kisi tekzip hakkini kullanabilecektir. Site igerigi nedeniyle haklari ihlal edildigini iddia eden kisi,
oncelikle icerik saglayicisina bagvuracaktir. Igerik saglayici siteyi hazirlayan kisi ya da kisileri ifade
eder. Icerik saglayiciya ulasilamiyorsa yer saglayicisina bagvurulacaktir. Yer saglayici igerigin
yayinlandigi sistemin saglayicisidir.

Haber-reklam ayriminin belirsizlesmesi Yeni medyada asir1 ticari igerik kullanimi1 ve bu kullanimda
okurun/izleyicinin kandirilmasi etik sorunlara neden olmaktadir. Bigimi ve yayimlandig1 medya ne
olursa olsun, bir reklamin "reklam" oldugu agikca anlasilmalidir. Advertorial denen haber bicimindeki
reklamlar ve {iriin yerlestirme gibi uygulamalarda haber-ayriminin bulaniklagmasi meslek ilkelerine
aykiridir.
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Geleneksel iletisim bigimlerinde dnemli bir degisimi beraberinde getiren internet, ayn1 zamanda
iletisimin boyutlarini geri doniilemez sekilde farklilastirmistir. Insanlarin giinliik yasaminda kullandig1
her iletisim aracina sizan internet, enformasyon ¢ag1 olarak adlandirilan giinlimiizde tiim okuyucu/
izleyici / dinleyici aligkanliklarini da etkilemistir. Dijital medyanin yiikselisi diinya ¢apinda 6zellikle
bireyleri karar verme siireclerine dahil olma noktasinda giiclendirmistir. Internet tabanl teknolojilerin
bireysel erisim ve kullanima agilmasi, insanlar i¢in geleneksel medyadan daha fazla kaynaga ulasma
imkan1 saglamistir. Rekabetin 6ncelikli oldugu geleneksel gazetecilikten hizin 6n planda oldugu
internet gazeteciligine gecis, beraberinde giiniimiizde sikga tartigilan yanlis veya yalan bilgiyi de
siirece dahil etmistir. Ozellikle bireylerin isin icinde dogrudan oldugu sosyal medyanin her seyin
paylasilabildigi (igerik, fotograf, video, metin) karmasik yapisi, gazeteciligi sadece tiiketilen degil
ayni zamanda tiiketiciler tarafindan da sekillendirilebilen yeni bir yapiya siiriiklemistir.

Gazetecilik Meslegini Gelecege Doniik Etkileyen Unsurlar Eskiden insanlarla bilgi paylasan bir havuz
olarak nitelendirilebilecek medya giiniimiizde bireylerin bilgileri toplumla paylagma platformu héline
gelmistir. i

Dijital medya 6zellikle bireyleri karar verme siire¢lerine dahil olma noktasinda gii¢lendirmistir.
Kullanicilarin daha aktif bir katilimla yer aldig1 yeni iletisim ortaminda gazetecilik ve gazetecilik
pratikleri de degisime ugramistir. Ayni1 zamanda bu durum toplumun ve bireylerin giinliik yasantilar1 ve
kiiltiirel yapilari izerinde de etkili olmustur. Yeni gazetecilik aslinda meslegin i¢inde bulundugu
cevrimic¢i ortama uyumlanmasi i¢in gelistirilen profesyonel kodlar olarak da tanimlanabilir.
Giinlimiizdeki medya ortamindaki degisimin bir yansimasi olarak internet gazeteciligi ana basligi adi
altinda sosyal medya haberciligi, video haberciligi, yurttas gazeteciligi, mobil habercilik, robot ve veri
gazeteciligi gibi yeni habercilik bigimleri ortaya ¢ikmistir.

Gazetecinin Donlisiimii Son birkag yilda diinya ¢apinda bazi medya kuruluslar 6zellikle son dakika
veya editor ve gazetecilerin kisa siirede yayina hazirlamayacagi haberlerde robot teknolojisine
bagvurmasi tercih edilen bir yontem olarak dikkat cekmektedir. Narrative Science isimli bir robot
girisiminin gelistirdigi algoritmalarin kullanildi1g1 robot gazetecilikte bilgiler 6nce yazilima
girilmekte daha sonra ise program girilen bilgileri haber diline ¢evirerek yayinlanabilir hale
getirmektedir. Birgok haber kurulusunun yatirim yapmaya basladigi robot gazetecilik ile birlikte
gliniimiizdeki en yeni gazetecilik tiirlerinden biri de veri gazeteciligidir. Verinin gorsellestirilerek
hikaye anlatiminin eklendigi veri gazeteciliginde dijital haber odalar1 veriyi daha etkin kullanarak
doniistirmektedir. Bilgi ¢aginda gazetecilerin her seyden biraz bilme zorunlulugu igerisinde veri
gazeteciligi yazilimdan ve programlamadan anlayan, istatistik bilen ve veri setlerini analiz edebilecek
araglar1 etkin kullanabilen kisileri haber liretiminin bir aktdrii yapmaktadir.

Okurun Doniisiimii Giinliimiiziin en ¢ok kullanilan iletisim araci olan mobil teknolojiler ise sadece
icerigin kullaniciya ulastirildig1 yeni kanal olarak degil ayn1 zamanda bir haber iiretme araci olarak da
karsimiza ¢ikmaktadir. Habere ulagsmanin en kolay yolu olan akilli telefonlar, son zamanlarda haber
kuruluglarinin da dikkatini ¢ekerek mobil gazetecilik ad1 verilen yeni bir yayincilik tiirlinii ortaya
¢ikarmistir. Bununla birlikte bir akilli telefon kullanicisi ayn1 zamanda diinyanin farkli bolgelerinde
gergeklesen olaylar1 sosyal medyay1 kullanarak aktarmakta ve boylece bir nevi kendisi gazeteci
olmaktadir.

Yurttag gazeteciligi olarak adlandirilan bu yayincilik anlayisinda kullanicilarin demokratik siirece
aktif olarak katilimi ve gercek zamanl olaylarin herhangi bir filtreden gegmeden paylasilmasi s6z
konusudur. Ancak yurttas gazeteciligi kavramiyla birlikte sadece yurttaglarin profesyonel medya
kuruluslariyla birlikte veya is birligi i¢erisinde iirettikleri metinleri, haber iceriklerini anlamamak
gerekir, yerel basin haber siteleri, bloglar, kisisel sosyal medya hesaplari ve burada iiretilen haber
igerikleri de yurttas gazeteciligi baglaminda degerlendirilebilir.

Yeni Is Modelleri ve Gazetecilik Giiniimiizde sadece reklam gelirlerine bagli olmanin siirdiiriilebilir
olmamasi geleneksel medyayi dijital mecralara gegise zorlamamaktadir. Editoryal iglerin azaldigi bu
yeni diizende isten ¢ikarmalar ve tam zamanli pozisyonlarin yok olmasi gozle goriiliir etkiler olarak
one ¢ikmaktadir. Sektoriin ekonomik olarak var olan hassas dengesi ise 6zellikle Tiirkiye gibi
tilkelerdeki abonelik ve icerik i¢in para 6dememe egiliminde olan hedef kitleyle birlesince su an
yasanan kriz ortami ortaya ¢ikmaktadir.
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Yasanan bu kriz ortam1 i¢in Avrupa ve Amerika’da yeni finansal is modelleri gelistirilip
uygulanmaktadir. Ornegin hedef kitlesinden destek alabileceginin farkinda olan birgok medya kurulusu
kitlesel fonlamaya gegerek yeni bir model yaratmislardir.

Gazetecilik Egitiminin Doniisiimii Yeni araglar ve mesleki kodlarin eklemlendigi bilgi ¢aginda
gazetecilerden yazilim, programlama ve istatistik gibi yeni donanimlari kendilerinde barindirmalari
beklenmektedir. Bu beklentiyi karsilamak amaciyla gazetecilik egitimi boyutunda ise gen¢ gazeteci
adaylarinin kendilerini teknoloji ve yeni medya dolayimli yeni alanlarda gelistirmeleri ve uzmanlhik
kazanabilecekleri konular belirlemeleri 6nemlidir. Rol degisiminin yagsandig1 bu yeni ortamda
Ogrenciler, olay emici konumundan bilginin mucidi, yorumcusu ve sentezcisi konumuna ge¢gmek
zorundadirlar.

Veri gazeteciligi, veri gorsellestirme, igerik yonetimi, mobil igerik tasarimi ve kodlama gibi derslerin
yer aldig1 yeni gazetecilik egitiminde 6grencilerden 6zellikle kodlama ve yabanci dil bilgisi konusunda
kendilerini giiclendirmeleri beklenmektedir. Bununla beraber gelecegin gazeteci adaylari olan
ogrenciler kaliteli igerik lizerine yogunlasarak interaktif hikaye anlaticilig1 ve multimedya iceriginin
yarattig1 firsatlar1 degerlendirmelidirler. Gazetecilik 6grencileri sunu da unutmamalidir ki; yontemi ve
aract degisse de gazeteciligin temel giidiisii demokratik bir yap1 ve isleyis i¢erisinde halkin haber alma
Ozgirliigiinii ve hakkini isletecek mekanizmalari1 kullanmaktir.
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