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TIPOGRAFI TERIMLERI

Teknolojinin gelismesiyle bir¢cok kolaylik ve yenilik de beraberinde gelmis ve bu durum tipografi
alanina da biiyiik katki saglamistir. Teknolojik ilerlemeler, yeni yontemlerin ortaya ¢ikmasini ve buna
bagli olarak kullanilan araclarin da degismesini saglamis; kagit kalem gibi geleneksel aracglarla
birlikte bilgisayar, tablet gibi dijital ortamlarda tasarim i¢in yeni araglar ortaya ¢ikmistir. Bu yeni
araglarla birlikte tipografi acisindan yeni ihtiyaglar da ortaya ¢ikmis ve bu durum alana yeni terimlerin
dahil olmas1 ve bunlarin tasarimcilar agisindan anlagilmasi gerekliligini dogurmustur.

TIPOGRAFI

Tipografi, yazili bir fikre gorsel bir form verilmesini saglayan aragtir. Ayni zamanda, harflerin ve
kelimelerin nasil diizenlendigini, birbirleriyle iliskili olarak nasil olusturulduklarini ve bir
kompozisyon i¢inde isgal ettikleri alani da igerir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte yeniden ve
gelistirilerek tanimlanan tipografi giiniimiizde teknolojik kavramlarla beraber anilmaya baslamistir.
Daha kisa ve 6z olarak tanimlayacak olursak tipografi, harflerin ve yazinsal-gorsel iletisime iliskin dig
er Ogelerin hem gorsel, igslevsel ve estetik diizenlemesi hem de bu dgelerle olusturulan bir tasarim dili
ve anlayisidir diyebiliriz.

TiPOGRAFi OLCU BIRIMLERI

Tipografi, mutlak 6l¢iimler ve bagil dl¢iimler olmak iizere iki tiir 6l¢iim kullanir. Tipografik siireclerin
¢ogunu anlamak i¢in bunlar arasindaki farklar1 anlamak 6nemlidir. Mutlak Ol¢ii

Mutlak dlgiimler, sabit degerlerin 6lgiimleri oldugu i¢in anlasilmasi kolaydir. Ornegin, bir santimetre 1
milimetrenin 10 kat1 i¢in tanimlanmistir. Tipografi ile ¢alisirken ¢esitli dlciilendirmeler yapilacaktir.
Genel olarak, kullanilan dlgiiler ing, santimetre ve milimetredir. Ancak harf ve tipografi, konuya 6zgii
ek o6l¢ii birimleri kullanir. Point (punto), pica (pika) ve unit (birim) bunlardan en yaygin olanlaridir.
Punto harf 6l¢iisiinii 6lgmede, pika ise satirlarin uzunlugunu 6l¢mek i¢in kullanilir. 12 punto 1 pikaya
denk diiser ve 6 pika (ya da 72 punto) 1 ing eder. Point Size (Punto Olgiisii) Bir harf bigiminin punto
(point) 6l¢iisli onun yukari uzanan boliimiiniin en iistiinden asagi inen boliimiiniin en altina ve bununla
birlikte etkili yerlestirildiginde ¢izgisel engel olusturan, iist ve alttaki boslugun kii¢iik bir tutarinin
toplam Olciisiinii belirtir.

Bagil (Goreli Olcii)

Bagil (goreli) birimlerin pika, in¢ veya milimetre gibi mutlak birimler cinsinden sabit bir degeri
yoktur. Bu 6l¢ii birimleri, 6lgtiikleri nesneler kiigiildiik¢e veya biiyiidiik¢e orantili olarak biiyiir veya
kiigiiliir. Tipografide, karakter aralig1 gibi bir¢cok 6l¢iim, yazi boyutuyla baglantilidir; bu, iliskilerinin
bir dizi goreli dlgiimle tanimlandig1 anlamina gelir. Ornegin em kare ve en kare, dnceden belirlenmis,
mutlak boyutu olmayan goreli 6l¢iimlerdir. Boyutlari, ayarlanan yazi karakteri boyutuna géredir. HARF
Harf (type) sozciigii, harf yapis1 anlamina gelen Yunanca “typos” sozciigiinden gelmektedir. Bir abece
igerisindeki 6znel harflerin, sayilarin ve noktalama imlerinin her biri ise “karakter” olarak
adlandirilir.

Majuscule (Biiyiik) Harf: Majiiskiil ya da “capital” olarak adlandirilir. Miniscule (Kii¢iik) Harf:
Miniskiil olarak adlandirilir. Harfin Yapis: Bugiin tipografik terimlerden soz edilirken dogru
terminolojinin yan1 sira gegerli terminolojiye de yer vermek gerekir. Baseline (Taban Cizgisi): Bir
yazi karakterindeki harflerin {izerinde duruyormus gibi goriindiigii hayali ¢izgi.

Mean Line (Orta Cizgi): x- yiiksekliginin iistliniin veya iist uzantilar1 olmayan kiigiik (miniskiil)
harflerin tepelerinin hizalandig1 hayali ¢izgiye denir.

Ascender Line (Ust Uzant1 Cizgisi): Ust uzantilarin sonlandig1 varsayilan hayali gizgiye denir.
Descender Line (Alt Uzant1 Cizgisi): Alt uzantilarin deydigi hayali ¢izgiye denir.

Cap Height (Majiiskiil Harf Yiiksekligi): Kapital harf yiiksekligi, majiiskiil harflerin taban
¢izgisinden list kismina kadar olan yiiksekliktir.

Cap Line (Majiiskiil Harf Cizgisi): Kapital harf yiiksekliginden ge¢tigi varsayilan hayali ¢izgiye
denir.

x- height (x- yiiksekligi): x- yiiksekligi, bir yazi karakterinin taban ¢izgisinden (baseline) orta ¢izgiye
(meanline) kadar olan ol¢iimiidiir ve bir tasarimin yerlesiminde temel referans noktasi olarak da
kullanilir. Ayn1 zamanda iist ve alt uzantilar hari¢ bir yazi karakterinde miniskiil harflerin gévdelerinin
yliksekligidir.

Ampersand (&): Ve isareti, "ve" baglacini temsil eden bir semboldiir.

1. Unite - Tipografi Terimleri 1



Aperture (Acikhik): Majiiskiil “C”, S” gibi baz1 karakterlerde, miniskiil “e” harfinin alt kisminda ya
da ¢ift bolimli “a”nin {ist kism1 gibi kismen kapali, hafif yuvarlak negatif bosluga denir.

Apex (Ust Tepe Noktasi): “A” harfindeki gibi sol ve sag vurgularin birleserek karakterin tepesinde
olusturdugu noktadir.

Arc (Kemer): Diiz bir gévdeye giden harf formunun kavisli kismina denir.

Arm (Kol): Tek veya cift taraftan govdeye baglanmayan yatay ¢izgiye denir.

Ascender (Ust Uzanti): Bir yaz1 karakterindeki miniskiil harflerin (k, b ve d gibi) x-yiiksekliginin
iizerine uzanan kismina denir.

Axis (Aks veya Eksen): Ustiinden tabanina gizilerek iist ve alt gizgileri ayiran hayali eksendir.

Ball Terminal (Top Terminal): Bir serif (tirnak) icermeyen diiz veya kavisli herhangi bir konturun
sonu olarak kabul edilir. Bir konturun sonunun kabaca dairesel bir sekil aldig1 bir yazi karakterinin
tasarim Ozelligidir.

Beak (Gaga): Bazi serifli (tirnakli) yazi karakterlerinde bir ¢izginin sonunda olusan serife (tirnak)
benzer ¢ikintiya denir.

Bowl (Kase veya Canak): Miniskiil ‘d’, ‘b’, ‘0’, ‘g’, majiiskiil ‘D’ ve ‘B’ gibi bazi1 harflerin dairesel
veya kivrimli kisimlarini kapsayan boliime (i¢ bosluk) verilen addir.

Bracket (Destek veya Kosebent): Bazi fontlarin govde ile serif (tirnak) arasindaki kivrimli veya
kama benzeri baglantiya verilen addir.

Breve (Sapka): Kisalig1 simgeleyen iist vurgulardan biridir. Malayca, Rumence, Tiirk¢e, Vietnamca
ve diger dillerdeki iinliiler ve linsiizler i¢in kullanilir. Tiirk¢ede “g” harfi ile kullanilarak “g” harfini
yumusak g” harfine doniistiiriir.

Cedilla (Cengel): Fransizca’da c'yi yumusatmak i¢in kullanilan alt aksanlardan biridir. Katalanca,
Letonca, Portekizce, Rumence, Tiirkce ve diger dillerde linsiiz harflerin altinda da kullanilir. Tiirk¢ede
“c” ve “s” harflerine eklenip “s” ve “¢” harflerini olusturarak sert iinsiiz harfe doniistiiriir.

Counter (i¢ Bosluk): Miniskiil d, o ve s gibi baz1 harflerin kapali veya kismen kapali dairesel negatif
bosluga denir.

Crossbar (Govde Cizgisi): Harfleri olusturan vurusa denir. Harflerin boliimlerine gore gdvde ¢izgisi
stem”, “diyagonal stroke” gibi farkli isimler alabilir.

Crotch (Delta): Bir karakterdeki iki diyagonal ¢izginin bulustugu i¢ ac1 alanina denir. Descender (Alt
Uzanti): Bir yaz1 karakterindeki miniskiil harflerin (g, j, p, q, y, gibi) x-yliksekliginin altina uzanan
kismu.

Ear (Kulak): Tipik olarak miniskiil ‘g’ harfinde bulunan kulak, genellikle “bowl” (kase) kisminda {ist
sag tarafindaki ¢ikintiya verilen addir.

Eye (Goz): Genellikle miniskiil “e” harfinin kapali bosluguna verilen isimdir. Finial (Kivrik Ug¢): Bir
karakteri olusturan ¢izginin kivrik sonuna verilen addir.

Hook (Kanca): Miniskiil “f’harfinin baglangic; miniskiil “j” ve “majiiskiil “J” harflerinin bitiglerinde
yer alan egri bolime denir. Siklikla arc (kemer) ile birbirinin yerine kullanilabilir.

Leg (Bacak): Majiiskiil R, K ve miniskiil k'nin alt, asag1 egimli vurusuna denir.

Ligature (Bitisik Karakter): Tek bir karakterde birlestirilerek uyum i¢inde tasarlanan iki ya da daha
fazla karakterdir. Baz1 yaz1 karakterinde, fi, fl, ck gibi karakter kombinasyonlari {ist {iste binerek goze
hos goriinmez. Bu tip durumlar i¢in tasarlanan bitisik karakterler metnin daha iyi akmasina olanak
tanir.

Link (Baglanti): iki béliimlii “g” harfinde iki bliimii birbirine baglayan harfin pargasina denir.

Loop (ilmek): iki boliimlii “g” harfinde, kaseye (bowl) bir baglantiyla baglanan, taban ¢izgisinin
altinda kapal1 veya kismen kapal1 i¢ bosluktur.

Bitisik (el yazis1) ‘p’, ‘b’ ve benzer harflerde kapali veya kismen kapali uzantilar da Loop (ilmek)
olarak adlandirilabilir.

Sans Serif (Tirnaksiz): ‘Sans’ Fransizcada ‘eksik’ anlamina gelir. Sans serif yaz1 karakteri serifi
olmayan yani tirnaksiz yazi karakterleridir.

Serif (Tirnak): Serif (tirnak) bir yazi karakterinin ana vuruslarinin uglarinda, vurusun ¢ikint1 gibi
goriindiigi son siislemelerdir.

Shoulder (Omuz): “h”, “m”, “n” gibi miniskiil harflerin kavisli boliimidiir.

Spine (Omur): “S” harfinin kavisli ¢izgisine verilen addir.

Spur (Mahmuz veya Cikinti): Bir harfi olusturan temel ¢izginin diger bir ¢izgi ile bulustugu noktadan
¢ikmis gibi goriinen veya harfi olusturan ¢izgiden ¢ikmis gibi goriinen kiiciik ¢izgiye denir.

Tail (Kuyruk): Tipografide, majiiskiil “Q” “K” ve R” harflerinin agagi inen vurgusuna denir.
Terminal (Uc): Bir karakteri olusturan, serif (tirnak) icermeyen, herhangi bir ¢izginin sonu. Vertex
(Catal veya Dirsek): Majiiskiil “V”, “M” “W” 6rneklerinde oldugu gibi, harflerin alt yarilarinda, iki
diyagonal ¢izginin bulugsma noktasina denir.

YAZI KARAKTERI (HARF BiCiMI) Yaz karakteri (typeface) kavrami abecenin 6zel bir
tasarimini belirtir. Yazi karakteri ayni belirgin tasarima sahip karakterlerin, harflerin, rakamlarin,
sembollerin, noktalama isaretlerinin vb. bir biitlinlidiir.
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FONT (YAZI KARAKTERI TAKIMI)

Font (yaz1 karakteri takim1), ayn1 dizide, dl¢iide ve hizada, sayilar1 ve noktalama imlerini de iceren,
biitiin pargalariyla 6znel harflerin genel gecer bir toplamasidir. Harf Bigemleri Birgok yazi karakteri
orijinal yaz1 karakterinin degistirilmis versiyonlar1 olan ¢esitli harf bigemlerine sahip olabilir. Bu harf
bigemleri, orijinal yazi karakterinin temel gorsel 6zelligini korurken yazinin kullanimlarini
genigletmek i¢in 6zel olarak tasarlanmistir. “Roman” (diiz) yazi karakteri temel harf karakterini temsil
etmektedir. “Bold” (kalin), “italic” (egik veya italik), “condenced” (daraltilmis), “Extended”
(geniseltilmis) ve “Light” (ince) yazi karakterleri, roman bigeminin ¢esitleridir. Bu yazi karakterleri
karakter agirlig1 ve genisligine gére “medium” (orta), “semi bold” (yar1 kalin), “extra condenced” (¢ok
dar), “compressed” (basik) gibi daha fazla ¢esitli hale gelebilir.

YAZI AILESI (TYPE FAMILY)

Yazi ailesi tek bir yazi karakterine dayanan tiim ilgili harf bigemleri grubuna; tiim farkli agirliklari,
geniglikleri ve italikleri iceren belirli bir yazi karakterinin tiim g¢esitlerine denir. Buna gore yaz1 ailesi
"normal" agirlikli yazi karakterini “roman” iiyesinden alir. Bu daha sonra “kalin”, “italik” ve “kalin
italik” tamamlayicilarla birlegir. Ancak daha siklikla aileler bu temel dortliidden fazlasini igerir.
Yaziy1 Diizenlemek

Tipografi, temel olarak paragraflari olusturmak i¢in kelimelerin, kelime satirlarinin ve satir
gruplarinin diizenlenmesi ile de iliskilidir.

Espas (Bosluk)

Metin igerisindeki bosluklarin diizenlenmesi olarak tanimlananmaktadir.

Kerning (Harf Arasi Bosluk)

Kerning, yazi karakteri ya da karakter ¢iftleri arasindaki alan uyumunun, karakter yapilarina gore,
ayarlanmasi iglemidir.

Tracking (Harf Arahgi)

Bir metin alaninda karakterler arasindaki boslugun esit degerde azaltilmasi veya artirilmasi olarak
tanimlanan “tracking” geleneksel yontemlerin yerine dijital teknolojiler sayesinde miimkiin olan bir
bosluk ayaridir.

Leading (Satir Arasi Bosluk)

Bir paragraf i¢indeki satirlar arasi bosluk olarak adlandirilan “leading” taban ¢izgisinden taban
cizgisine dlciilen, satirlar arasindaki bosluga denir.

Hizalama (Alignment)

Bir metin alan1 i¢indeki yazinin hem dikey hem de yatay kenar bosluklarina gére konumunu ifade
etmektedir.

Yatay Hizalama

Metin alani sinirlari iginde yapilacak yatay hizalamalar su sekildedir: Sola Hizalanmis Metin: Yazi,
metin alaninda sol kenara hizal1 iken satir sonlar1 yani metnin sag kenar1 serbesttir.

Saga Hizalanmis Metin: Yazi metin alaninda sag kenara hizalanmis ve sol kenar1 serbesttir. Sagdan
hizalanmis metinde her bir satirin baslangi¢ noktas1 diizensiz oldugundan dolay1 okunmasi daha zordur.
Bu nedenle sola hizalanmis metne gore daha az yaygindir.

Ortadan Hizalanmis (Merkezi) Metin: Ortalanmis metin, satir baglangiglar1 ve bitisleri diizensiz
olacak sekilde sayfada simetrik bir sekil olusturmak i¢in her satir1 yatay olarak ortaya hizalar. Olusan
diizensizlik, satir sonlar1 ayarlanarak kontrol edilebilir.

iki Taraftan Hizalanms (Tam Blok) Metin: Her iki kenara hizalanan metindir. Iki taraftan
hizalanmis metin, diiz kenarlar1 olan diizenli bir metin blogu olusturur.

Diisey Hizalama

Diisey hizalamada metin alani1 icinde metnin diisey konumu ve metnin diisey olarak hizalanmasi olarak
iki farkli hizalamadan s6z edilmektedir. Metin alani sinirlari i¢cinde yapilacak diisey hizalamalar su
sekildedir:

Ustte Hizalanmis Metin: Bu durumda metin, alanin st kisminda hizalidur.

Diisey Merkezde Hizalanmis Metin: Burada yazi, metin alaninin diisey merkezinde hizalanir.

Altta Hizalanmis Metin: Burada yazi, metin alaninin altina hizalanir

Diisey Hizalanmis Metin: Bu metin, satirlari metin blogu boyunca dagitmaya zorlamak icin diisey
olarak hizalanmistir.

Hyphenation (Tireleme)

Sozciikleri dilbilgisi kurallarina uygun bélerek kelimenin bir kismini satirin sonunda birakarak boliinen
kismini sonraki satirda devam etmek ve bu kelimeyi bolmek i¢in kisa ¢izgi kullanimina hyphenation
(tireleme) denir.

Widows and Orphans (Dullar ve Yetimler)

Bir paragrafin son satirinin ¢ok kisa olmasi veya bu satirin tek bir sézciikten olusmasina “dul”
(widows) denir. Metin blogunun dokusunu bozan bu satir, ayarlamalar yapilarak diizeltilmesi gerekir.
Orphans (yetimler) ise bir stitunun sonundaki paragrafin ilk satirinda ya da bir sonraki siitunun ilk
satirinda kalan metin parcalarina denir. Yetimler, paragrafin ilk satir1, farkl bir siitunda veya farkl bir
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sayfada goriinen paragrafin geri kalanindan ayrildiginda ortaya ¢ikar. Dullar gibi ¢esitli ayarlama
yapilarak diizeltilmelidir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Yaz1 Karakteri Tasarimi
UNITE NO 2

YAZAR Doc¢c. EREN EVIN KILICKAYA

YAZI KARAKTERI VE FONT

Tipografi her yerde karsimiza ¢ikabilecek kaginilmaz bir iletisim aracidir. Her giin farkinda olmadan
da olsa yaziyla etkilesim halindeyizdir. Okudugumuz kitaplar, dergiler ve ilanlar {izerinde basili
olmanin disinda yolda yiiriirken elle tutulabilecek bir tabela halini de alir, web sitelerinde, sanal
ortamlarda hareketli bir sekilde de karsimiza ¢ikar, tiikkettigimiz nesnelerin ambalajlari {izerinde de
kullanilir. Tipografi, genis sinirlar iginde tasarimcilarin ve matbaacilarin yazi karakterlerini ve
iligkili 6zelliklerini incelerken veya tanimlarken kullandiklari zengin, 6zel bir terminolojiye sahiptir.
Yazi karakteri ve font da tipografide kullanilan terimlerden ikisidir. Yazi karakteri su anlama gelir:
Bir yazi karakteri, ayni belirgin tasarima sahip karakterlerin, harflerin, rakamlarin, sembollerin,
noktalama isaretlerinin (vb.) bir koleksiyonudur. Font ise, bilgisayar kodu, litografik film, metal veya
ahsap kalip olsun, yazi karakterinin fiziksel sekilde iiretimidir.

Font Olusturma

Sayisal yani dijital ortamda yaz1 karakteri olusturmanin ve bunu font olarak kullanima sunmanin 3
farkli yonteminden bahsetmek miimkiindiir. Bunlardan birincisi var olan bir yazi1 karakterini degistirme
yoluna gidilebilir, el yazisindan bir yazi karakteri olusturulabilir ve sifirdan tamamen serbest harf
formlari tireterek 6zgiin bir yazi karakteri iiretmek miimkiindiir. Burada ki tek sart iiretilecek olan
yazinin vektorel yani ¢izimden olusmus olma zorunlulugudur. Bir font tasarlamanin birincil kurali
birbirine uyumlu harf formlar1 yakalamaktan geger. Diger dikkat edilmesi gereken bir baska kural da
serif yani tirnak denilen harflerin bitis noktalarindaki tutarli yaklasimdir. Bir font tasarlamanin birincil
kural1 birbirine uyumlu harf formlar1 yakalamaktan gecer. Birbiri ile uyumu olmayan ve hat
kalinliklar1 harfler arasinda tutarsiz goziiken yazi karakterleri ayni yaziya ait olmama izlenimi yaratip,
fontu bozuk gosterecektir. Diger dikkat edilmesi gereken bir bagka kural da eger bilingli bir tercih
olarak tasarlanmayacaksa, serif yani tirnak denilen harflerin bitis noktalarindaki tutarli yaklagimdar.
Harfin serifli ya da serifsiz olmas1 bir yana serif yapilarindaki yaklasiminda ayni1 6zelliklerde devam
ettirilmesi gereklidir. Yani kare bitisli bir serfi yapist varsa bu yap1 diger tiim harflere de
uyarlanmalidir.

Tasarimda Yazi Karakteri Secimi

Yazi1 Karakteri se¢cimi bir tasarimda ¢ok onemli bir konudur. Ciinkii her yazi karakterinin farkli bir
kimligi oldugundan dolayi tasarimin konusuna uygun olan yazi karakterini se¢mek tasarimin olmazsa
olmazidir. S6ylenen s6ziin kagit ya da ekran tizerindeki izi olan yazi, sadece bilgiyi saklamak i¢in
degil, ayn1 zamanda verilmek istenilen mesaj1 daha net bir bigimde aktarmak i¢in tasarime1 tarafindan
bigimlendirilebilmektedir. Belirli bir tarz, kisilik kazandirmak, gorsel ¢agrisim yaratmak, dogru yazi
karakteri se¢cimi ile miimkiin olmaktadir. Farkli karakterdeki yazilar, yuvarlak, siisli, sivri, sade,
simetrik ya da asimetrik bi¢cimleriyle farkli gorsel etkiler yaratmak i¢in tercih edilirler. Sesin gorsel
bi¢imi olarak ifade edilen yazi, grafik tasarimcinin en 6nemli ve en etkili silahidir. Belirli yazi
karakterlerini kullanarak giindelikten resmiye, riikiisten zarife, demodeden, son moda olana, gengten
yagliya genis bir yelpazede se¢im yapmak olasidir.

Yaz1 Uretmede Farkh Yollar

Binlerce yazi karakteri olmasina ragmen bazen yeni ve farkli yollarla iiretilmis yaz1 karakterlerine
ihtiyag duyulabilir. Ozgiin bir tasarim yaratmaktan, var olan yazi karakterleri iizerine temellendirilen
bir yazi liretmeye, deneysel yollarla ve farkli malzemeler ile olusturulan yazi karakterlerine kadar pek
¢ok yol yazi karakteri liretmek i¢in segenek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yazi iiretmenin tek yolu
dijital olarak olusturulmus yazi karakterleri degildir. Giiniimiizde yazinin fakli yollarla iiretildigi pek
¢ok ornek gérmek miimkiindiir. Okuyucular ve izleyiciler tipografiyi giderek daha ¢ok seyretme
egilimine kapilmislardir, ¢iinkii icinde bulundugumuz cag bunu gerektirmektedir.

DENEYSEL TIPOGRAFI

Tipografi kullaniminin limiti yoktur ve son zamanlarda bu durum deneysellige dogru yol almaktadir. *
Deney’ sozciigii igin ¢ok az terim kullanilmaktadir ve bunlar da aliskanlikla ve dikkatsizce segilmis
kelimelerdir. Grafik tasarim veya tipografi icin ‘deney’, yeni herhangi bir seyi, geleneksel olmayani,
kolay siniflandirilana kars1 koyani veya sasirtict beklentileri isaret eder. Unlii yazi tasarimcisi Peter
Bilak’in bahsettigi lizere (2006), tasarimcilarin yorumlarina gore, deneyselligin su iki goriisii agir
basmaktadir: ilki, Amerikal tasarimct David Carson’un “Deneysellik daha 6nce denemedigin bir
seydir,... daha 6nce goriilmemis ve duyulmamais bir sey” soziidiir. Bir deneyin sonug hakkinda énceden
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bir fikri olamaz, o sadece bir neden-sonug iliskisine odaklanmaya girigsmelidir. Bu nedenle deney,
onceden olusturulan ve bilinen sonuca ulagsmak i¢in yeni bir amacinin olmadig1 iiriin tabanh tasarima
zit olarak, sonucu bilinmeyen ve neden-sonug iliskisine dayanan bir ¢alisma metodu olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

OZEL URETIM TiPOGRAFI

Sanat¢1 ve tasarimcilar yazi karakterlerini kullanirken, yaziy1 sekilleriyle birlikte
deneyimlemektedirler. Cogu zaman gorsel olarak anlamiyla oynanan yazida, bazi tasarimcilar onun
gercek kaynagina yonelirler ve yaziy1 bir sanat objesine doniistiirme hevesi tagirlar. Bu tarz iglerde yazi
ve imaj bir biitiin halini alir ve kelime onu olusturan nesnenin verdigi anlami da barindirir. Aym etkiyi
verecek baska bir olusum miimkiin degilmis izlenimi verir. Ozel iiretim tipografi olarak ‘Organik
Tipografi’ baslig1 altinda ¢esitli 6rnekler iiretmek miimkiindiir. Organik Tipografi 6rneklerinde harf
bigimlerini olusturmak i¢in her tiirlii malzeme, teknik ve canlidan faydalanmak miimkiin olmaktadir.
Bu tarz calismalarda calisilacak konu ile uygulama tarzi ortiismeli, ortaya ¢ikan formlar mesaji ve
genel tasarim tarzinizi destekleyici nitelikte olmalidir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADIKlasik ve Cagdas Tipografik Tasarimlar
UNITE NO 3

YAZAR  Doc¢.Dr. ELIF TARLAKAZAN

YAZI KARAKTERI

Kayit altina alma anlaminda insanlik tarihinin baslangici sayilan yazi, medeniyetlerin gelismesinde en
onemli bulus olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bilim ve sanatin gelismesi yazi ile birlikte ivme kazanmis,
teknolojik icatlarla birlikte hemen her alanda ¢ok daha kapsamli bir sekilde tiim insanlig1 etkilemistir.
Yazi: duygu, diislince ve olaylarin; sekil, bi¢im, sembol gibi ¢esitli gorsellerle yiizey iizerinde organize
edilmesi eylemi, bir kayit araci ve iletisim unsurudur. Yaz1 sistemini gelistiren ilk toplum
Mezopotamya uygarliginin kurucusu Siimerlerdir. Bununla beraber, IV. Uruk déneminde bulundugu
diisiiniilen “Civi Yazis1” insanlik tarihinin doniim noktalarindan biri olmustur. Bu dénemde ¢ivi yazisi
genellikle tapinak raporlarinin tutulmasinda kullanilmistir. Yazi yer aldig1 ¢agin kosullariyla
paralellik arz eden, imkan ve teknolojilerle evrilen bir yapiya sahip olmakla birlikte, dil ve kiiltiir
farkliliklar1 nedeniyle ¢ok ¢esitli bir yelpazeye sahiptir (Cin yazisi, Arap yazisi, Tiirk yazisi vb.). En
onemli ifade araclarindan biri olan yazi, egitimden edebiyata, siyasetten sanata, insana dair tim
alanlarin ortak paydasidir. Tasarim ve basim yayin uygulamalarinda ana unsurlardan biri olarak 6ne
¢ikan yazi karakteri 1980°1i yillarda bilgisayarlarin evlerde de kullanilmasi ile birlikte hemen herkesin
kullandig1 ve gesitleri arasinda tercihte bulundugu bir ara¢ haline gelmistir. Tasarim alaninda
genellikle “font” (yaz1 tipi) ibaresi ile karsiligini bulan yazi karakteri, tasarim araglari ve
programlarinda yer alan, sayfa diizenlemelerinde kullanilan, farkl: iireticiler tarafindan gelistirilen,
kullanim amacina gore; ¢esitli tiirleri, stilleri, biiytikliikleri, say1 ve sembolleri bulunan tasarim
elemanlaridir.

Eski Bicem, Geg¢is Donemi Ve Modern Yazi Karakterleri

El yazilar1 mekanik olarak iretilen ilk harf formlarinin ¢ikis noktasidir. Basili karakterler dogrudan el
yazisini taklit edecek sekilde iiretilmis, icinde barindirdig: kisisel {islup, hareket, bigim, ritim ve
bosluk gibi mevcut manuel standartlari basili yaziya aktaracak sekilde tasarlanmistir. Gutenberg’in
matbaayi icat ettigi donemde hareketli yazi tipinin ortaya ¢ikisina kadar kaligrafik el yazilar1 taklit
edilmigstir. Blackletter diye adlandirilan bu yazi tipi eski el yazmasi geleneginin devamai niteliginde bir
taklit uygulamadir. Elle yapilan kitap dizgileri cogunlukla okumada giigliik yaratmis, kesik ucla
yazmanin verdigi farkl ¢izgi kalinliklar1 g6z yorucu bir etkiye sebep olmustur. Kitaplardaki bu sorunu
ortadan kaldirmak, yaz1 ve dizgide belli bir standart elde etmek i¢in “eski bigem” (old style) diye
adlandirilan yazi sistemi ortaya ¢ikmistir. Temeli Antik Roma yazitlari olan bu sistemin ana kaynagi,
mermere kazinmig olan Trajan Siitunu’dur. Eski bicem, 15. ylizyilda Ronesans tipograflari tarafindan
geligtirilen serifli bir yaz1 tipi stilidir. Harflerdeki kalin ve ince ¢izgiler arasinda az bir fark (kontrast)
bulunur, serifler genis kavisli ve govdenin disina dogru keskin bir sekilde sarkan bir yapiya sahiptir.
Okunaklilig1 iyi oldugu i¢in kitaplarda tercih edilmistir. Gegis Donemi Y azilari; eski bigemden
modern yazi karakterlerinin iiretilmeye basladig ara siireci tanimlamak icin kullanilan bir ifadedir. 17.
ylizyil sonlarina dogru eski bigem (old style) yazi tipinin kullanim1 Avrupa genelinde azalmis,

Phillppe Grandjean ve Pierre Simon Fournier gibi tipograflar dnciiliigiinde bugiin “ge¢isli” diye
adlandirilan ara donem roman harfleri tasarlanmistir. Gegis donemi yazi karakterlerinin 6zelligi; daha
yumusak seriflerle, harfin anatomisindeki ince ve kalin ¢izgiler arasindaki belirgin kontrastlardir.
Modern yazi karakterleri; 1700-1800’1i yillar arast donemde kullanilan yazi tiplerinin tanimlanmasinda
kullanilir. Modern yazi1 karakterlerin 6zellikleri, kalin ve ince ¢izgiler arasindaki kontrast, gecis
donemindeki yazilara kiyasla ¢ok daha keskindir ve kavisli seriflerin yerine diiz ve ince serifler
bulunur. Bu yazi1 karakterleri sert yapidadir. Bu 6zelligi ile uzun metinli yazilarda okumada giicliik
yaratirlar. Serifsiz Yazi1 Karakterleri Serif; harfler arasinda bir bag olusturan, kelimelerin okunmasinda
akicilik saglamasi i¢in harflerin asil formlarinin disinda bosluk ve beyaz alanlar meydana getiren
kiiciik ¢izgilerdir. Serifsiz (sans serif) fontlar; tirnaksiz yapida olup u¢ kisimlari diiz biten fontlardir.
Serifsiz yazilar genellikle; bant reklamlarda (banner), logolarda, kisa metinlerde, basliklarda,
tabelalarda, okuma ¢agindaki ¢cocuklara yonelik az yazili kitaplarda vb. uygulamalarda kullanilir.
Serbest stil yazi tipleri; alisilmisin disinda tasarlanan, ¢ogunlukla serbest nitelikli el ¢izimlerini
igeren, 6zel amaglar1 kargilayacak sekilde diisiiniilen, ¢ok yonlii yazi karakterleridir. Bu tip yazi
karakterleri; komedi, kovboy, korku, animasyon vb. cesitlilikteki bir sinema sektorii i¢in ayirici bir
ozellik olarak, her farkli konuya uygun film afis tasariminda filmin konu ve amacini1 gorsel olarak 6ne
cikarmak i¢in tercih edilebilir. Benzer sekilde, anma giinleri, festivaller, kutlamalar, tematik
uygulamalar, tiirline gére kitap basliklari, tiyatro ve sinema gosteri tanitimlari, vb. bir¢ok uygulamada
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ayirt edici 6zellik olarak kullanilabilir. Dekoratif karakterler genellikle siisleme igerikli ya da konuya
uygun baslik segimlerinde tercih edilir. i1k rnekleri 12. Yiizyilda el yazmasi eserlerde siislemeli bas
harf uygulamalari olarak baslamistir. Giiniimiizde kitap-dergi dizgilerinde, reklam metinlerinde
baglangic¢ paragrafini belirtmek amaciyla kullanilan ¢agdas giris basliklarinin ilk 6rnekleri olmustur.
El yazilari; harflerin, genellikle iistten belli bir a¢tyla saga dogru yatik olacak sekilde, alttan, ortadan
ya da lstten birbirleriyle bagli olarak yazildigi yazi ¢esididir. Grafik tasarim iiriinlerinde genellikle
davetiye tasarimlarinda ve prestij iirlin uygulamalarinda kullanilir.

Yaz Ailesi

Yaz ailesi; ¢esitli fiziksel farkliliklari ile beraber (incelik, kalinlik, egiklik vb.) bir grup olusturan ve
genellikle tasarimcisinin adiyla ya da onun belirledigi konuyla ilgili adla anilan karakter grubudur.
Kimi yazi karakterleri, tasarim ve fonksiyonunu tanimlayabilir. Bu karakterlerde harf yapilarinda
niteledigi gorsel uygulamalar yer almaktadir (euro western (bati-kovboy), circus (sirk), alpha wood
(agac), horror font (korku) vb.). Yazilar kendileri i¢in 6zel olarak tasarlanmis yayin isimlerini de
alabilirler. ingiliz gazetesi The Times i¢in hazirlanan “Times New Roman” ve bir moda dergisi olan
ve ayni adla taninan “Vogue” bunlara 6rnektir. Tipografide Cagdas Yaklasimlar Tipografi 20. yy
baslarinda diisiinsel boyutta radikal degisikliklere sahne olmustur. Ozellikle modernizmle baslayan
tipografik durus, anlayis ve tavir, deneysel uygulamalari1 beraberinde getirmistir. Deneysel
uygulamalarda kesin bir formiil olmamakla birlikte tasarimda her zaman bir alternatif vardir. 1900’
lerde baslayan endiistri devrimi, savaslar ve teknolojik gelismeler pek ¢ok alanda oldugu gibi grafik
tasarim alaninda da etkilerini gdstermis ve doniim noktasi olmustur. Endiistri devriminden sonra ortaya
¢ikan her donem bir 6nceki doneme karsi durus olarak yeni akimlara ve uygulamalara yol agmistir.
Ornegin savas karsit1 fiitiiristler, duragan her seye karsi ¢ikmis, hareket ve ses dnem kazanmistir. Yazi
anlaminda ortaya ¢ikan tiim yenilikler Yeni Tipografi olarak adlandirilmistir. Bauhaus ve yeni
tipografi Walter Gropius’un onderliginde ortaya ¢ikan Bauhaus akimi 6zellikle De Stijl ve
Konstriiktivizm etkisinde kalmakla beraber, Almanya’nin savasta aldig1 yenilgiyle birlikte sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel alanlarda yeni bir diizen arayigindan ortaya ¢ikmistir. Bauhaus akiminin sanatsal
iretimlerinde; klasik tipografi 6gelerinin uygulandig: gotik sanattan itibaren ¢agin teknolojik
imkanlarini ve yeniliklerinin kullanildig1 tasarimlarda en ¢ok dikkat ¢eken 6zellikler; icerige uygun
tasarim anlayiginin dne ¢ikmasidir. Asimetrik diizenleme, serifsiz harf kullanimi, teknolojik agidan
daha ekonomik ve uluslararasi bir {islup benimsenmigstir. Tasarimlardaki beyaz alanlarin diizenlenmesi,
nesnel bir tasarim anlayisiyla “Yeni Tipografi” hareketini tanimlamaktadir. Yeni Tipografi
uygulamalarini topluma kabul ettiren ve uygulayan ilk kisi Jan Tschichold olmustur. Tasarimlarinda
iletmek istedigi mesaji en kisa ve etkili bicimde kullanan Tschichold, yazi tipinin ag¢ik, anlasilir ve
islevsel olarak kullanildigi tasarimlara dnciiliik etmistir. Calismalarinda kullandig1 asimetrik
diizenlemeler, serifsiz harf karakterleri, beyaz alan kullanim1 ayirt edici 6zellikleridir. Tipografide
yenilik ve degisim Bilgisayar teknolojindeki gelisim ve degisim tasarim alaninda tipografi 6zelinde
hareketli, kinetik tipografinin ortaya ¢ikmasinda etken olmustur. Akan goriintii, ses, ses-hareket-goriintii
eslesmesi, hareketli grafikler ve hareket eden tipografi tasarimi1 farkli bir boyuta tasimistir. {1k
orneklerinin 1950’lerde goriilmesinden sonra hareketli tipografi; masaiistii yayinciliktaki gelisim ve
¢oklu ortam uygulamalarinin yayginlastigi giinlimiizde, tipografi alaninda 6nemli bir baslik olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle bilgisayar teknolojisinin giiniimiizde geldigi nokta bu alanda giin gegtikce
yeni olanaklar sunmaktadir. Yerlestirme (enstalasyon) ve tipografi Tipografi matbaanin icadindan bu
yana onemli agsamalar kaydederek, hem tarihsel siire¢ igerisinde, iletigim kiiltiirii cabalarinda 6nemli
bir aktor, hem de giinlimiiz ¢agdas sanat yaklasimlarinda gorsel bir sanat elemani olarak sanat
diinyasinda yerini almistir. Bu anlamda tipografiye dair; mekénsal, hacimli ve ii¢ boyutlu uygulamalar
ginlimiizde yerlestirme sanati icerisinde de degerlendirilen bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yerlestirme sanati i¢in bir mekan ve bu mekan igerisinde sergilenecek, mekanla biitiinlesen sanat
iiriinleri gerekmektedir. izleyici de ayn1 sekilde iginde yer aldig1 ortam ve eserle biitiinleserek daha
kalict bir deneyim elde etmektedir. Mekan; ¢evresinden ayrilan, farklilasan ortam olarak
tanimlanmaktadir. Yerlestirme (enstalasyon) i¢in; belirli bir mekan i¢in yaratilmig, mekanin
Ozelliklerini ve izleyicinin katilimini kullanan sanat tarzi denilebilir. A¢ik ve kapali mekanlarda
yapilabilir. Kékenleri Marcel Duchamp’in hazir yapimlarina dayanmaktadir. Giiniimiiz enstalasyon
calismalarinda mekana 6zgii anlatim, video, ses ve performans kullanilmaktadir. Ayrica etkili ve
kalic1 bir iletisim adina, mesaj anlaminda daha etkili ve ¢cok yonlii bir uygulama bigimi olarak son
yillarda hatir1 sayilir sayida tipografik ¢alisma da goze carpmaktadir. Anamorfik tipografi Yunanca “
yeniden sekil vermek” anlamina gelen anamorfik kelimesi dogru yerden bakildiginda anlamli hale
gelen resmetme teknigidir. Temelleri Ronesans’a dayanmaktadir. Anamorfik perspektif konusunda ilk
karsilagilan isim Leonardo da Vinci’dir. 1485°te yaptig1 bir goz, anamorfik ¢izimi ile perspektifin
geometrisine en erken katkida bulunan eserlerden biridir. Anamorfik tipografi dogru yerden, dogru
acidan bakildiginda yazinin dogru goriindiigii, okunur hale geldigi, herhangi bir yerden bakildiginda ise
carpik ve gergin goriindiigii ve okunamayan yanilsamalardir. Mekanda eserlerin bir pargasi ve sinirlarin
ortadan kalktig1 yeni tasarim kiiltiiriinde izleyiciyi sanat yapitinin bir par¢asi olarak goriinmektedir.
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Ayrica bu anamorfik tasarimlarda, disiplinler arasi uygulamalar grafik tasarim ve mimaride yeni bakis
acilar1 kazandirmaktadir. Anamorfik uygulamalar; tipografik tasarimlarda yeni formiiller pesinde kosan
tasarimcilari yepyeni alanlara yonlendirmektedir. izleyicisini etkilemeyi hedef alan tasarimlar,
goriintiiniin dtesinde sdylenen soziin, ¢izilen ¢izginin, kullanilan rengin dogru iletilmesi kaygisiyla
dretilmistir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Tasarimda Tipografik Hiyerarsi
UNITE NO 4

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi ALMILA YILDIRIM

TASARIMDA TiPOGRAFIK HIiYERARSI

Tasarim ic¢inde yer alan gorsel unsurlarin, vurgulanmak istenen mesaj baz alinarak olgiilendirilmesine
gorsel hiyerarsi denir. Diger bir degisle, gorsel hiyerarsi, tasarim 6gelerinin dnceden belirlenmesi ve
dereceli bir dnem sirasma gore diizenlenmesidir (Strizver, 2006). Iletilmek istenen mesajin alimini
belirleyen gorsel hiyerarsi, etkili bir goérsel imaj olusturmanin en 6nemli unsurlarindan biridir.
Tasarimci, etkin olusturulan bir gorsel hiyerarsi ile bakan ya da okuyan gozii tasarim iizerinde
yonlendirebilme olanagina sahiptir. Hiyerarsinin asil amaci, tasarimcinin olusturdugu tasarimda
mesajin net algilanabilmesi ve organize edilecek bilginin ihtiyaci her ne ise onu karsilayacak
dogrultuda bir yerlestirme olusturmasidir. Tipografik hiyerarsi olusturulurken tipografik unsurlarla nasil
calisilacagi, tasarimin temel ilkeleri (biitlinliik, oranti, yon, devamlilik, simetrik ve asimetrik denge,
vurgu, zitlik, okunabilir ve algilanabilir olma) (Oz, 2018) g6z 6niinde bulundurularak
degerlendirilmelidir. Tasarimda tipografik hiyerarsinin dogru bir bi¢imde olusturulamamasi, tasarimin
s0z konusu hedeflerine ulasamamasi1 anlamina gelir ki, bu tasarimcinin temel olarak kaginmasi
gereken durumlarin baginda gelir.

TiPOGRAFIK HIYERARSI NEDIR?

Tipografi, verilmek istenen mesaji okunabilir bir igerik ile vermenin yaninda, bakan kiside duygusal
etkilenimler yaratabilecek nitelikte gorsel olarak da mesaj1 destekleyerek iletebilme olanagi saglar.
Bu nedenle tipografi, hem igerik hem gorsel olarak biitlinliik olusturacak sekilde degerlendirilmesi
gereken bir tasarim elemanidir (Ugar, 2004). Bir sayfa ya da ekran {izerinde diizenlenen bir tasarim
oldukca kompleks unsurlardan olusabilir. Farkl: tipografik elemanlar var olan taslaga (layout)
okunurluk, dikkat ¢ekmek ya da estetik kaygilar gibi nedenlerle yerlestirilmis olabilir, ancak tipografik
bir diizen olusturulurken, tasarimcinin, bir okuyucunun/izleyicinin tasarimdan bilgi edinme durumuna
nasil yaklagilacagini diisiinmesi gerekir. Ozellikle bir metin gdvdesini tutarli bir sekilde ele almals,
sahip oldugu bilgi, tecriibe ve yaraticilikla paralel olarak ¢cagdas tipografik uygulama 6rneklerinde de
sik¢a rastlandig1 gibi, 6zgiin yaklasimlarla mesajin/bilginin etkin bir sekilde iletilmesini saglamalidir.
Yukarida belirtilen hususlar dogrultusunda tipografik hiyerarsi/siradiizen (Turgut, 2013), tasarimda
igerige bagli olarak olusturulan organizasyon sistemi olarak tanimlanabilir (Lupton, 2004). Tipografik
hiyerarsi olusturmadaki asli amag, okuyucuya/izleyiciye neyin énemli oldugunu gostermektir (Oz,
2018). Tipografinin en temel amacinin yazili metnin okunabilirligini arttirmak oldugu 6nemle arz
edilse de, tipografik diizenlemenin en temel amaglarindan birisi okuyucu gereksiz yere oyalamak, ya da
okumaktan kaginmasina yardime1 olmaktir (Strizver, 2006). Bu da ancak tipografik hiyerarsinin dogru
ve ¢alisir sekilde uygulandigi metinlerde s6z konusudur.

Tipografik Hiyerarsi Olusturma Teknikleri

Tipografik hiyerarsi olusturulurken baz: bilgiler vurgulanir ve bdylece sayfada yer alan diger
unsurlardan daha 6ne ¢ikmalari, gdze ¢arpmalar1 saglanir. Belirli bir alandaki tiim tipografik 6geler,
digerleriyle en 6nemliden en az dnemliye dogru hiyerarsik bir iliski i¢inde bulunur. Okuyucu metni
tarar. Tasarimcinin olusturdugu hiyerarsik diizene bagli olarak 6nerdigi bilgi demetinde, nereden
baslanip nereye yonelecegi, nereye odaklanilip hangi bilgiyi sececegi, olusturulmus bu hiyerarsik
diizenle ile belirlenmis olur. Bunun i¢in sayfa {izerinde yer alan tipografik elemanlar arasinda bir
oncelik siras1 olusturulur ve bu boliimde s6z edilecek olan yontemlerin dogru ve etkin kullanimu ile,
tasarim ilkeleri de goz dniinde bulundurularak, tipografik hiyerarsi olusturulur. En yaygin ve temel
tipografik hiyerarsi olusturma teknikleri su sekilde siralanabilir:

» Italik yaz1 kullanim1

» Kalin (bold) yazi1 kullanimi1

* Yazi tipi biiylikliik (punto) degisimleri

* Birden fazla farkli yazi tipi kullanimui ile karakterlerin birbirinden farklilasip ayrigmasi,

» Degisen renk ve ton kullanimi gibi degisikliklerle hiyerarsik olarak yazida ayrimlar yapilabilir. Italik
yazi kullanimi Italik yazi kullanim1, muhtemelen en yaygin olarak kullanilan tipografik vurgu
bi¢imidir. Bir baslik ya da metin icerisinde belirli kelime ya da ifadelerin vurgusu i¢in, metnin
renginde dnemli bir degisiklige neden olmaksizin, okuyucunun dikkatini ¢ekerler. Kitap ve dergi
alintilar1 gibi ifadelerde de italik yazi1 kullanilmak suretiyle vurgu saglanir. Burada dikkat edilmesi
gereken husus, 6zel amag ve baskin hiyerargik vurgu istemi disinda, 6zellikle metin igerisinde
yapilacak italik tercihi, ayn1 yazi ailesinden secilmek suretiyle uygulanmasidir. Kalin (Bold) yazi
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kullanimi Kalin yaz1 kullanim1, normal agirligin kullanildigi bir metinde, sayfa iizerinde kontrast
olusturan etkili ve yaygin olarak kullanilan bir vurgulama yontemidir. Tipografik olarak yazinin genel
goriiniimiinde keskin bir kontrast olusturacaklarindan dolayi, kalin yazinin kullanim1 metin i¢inde
dikkatli bir sekilde ve yalnizca giiglii bir vurgunun istendigi durumlarda kullanilmaldir. Italik
uygulamakar i¢in dnerildigi gibi, metin i¢erisinde kalin vurgu igin ayni yaz1 tipi ailesi tercih
edilmedir. Aksi halde metnin akisini bozacak ve okunma/algilanma gii¢liikleri ile biitiinliikk bozulmusg
olacaktir. Yaz tipi biiylikliik (punto) degisimleri En yaygin kullanilan diger bir teknik olan yaz: tipi
boyutunun farklilagtirilmasi, ana baslik ya da alt baslik gibi unsurlar disinda, metin igerisinde
kullanilirken dikkat edilmesi gereken bir husustur. Metnin rengini, dokusunu ve akisini
etkileyeceginden otiirii 6zel durumlar disinda (asir1 bir vurgu istenmedikge) yazi tipi biiyiiklik
degisimleri, metin i¢inde kullanilmamalidir. Farkli yazi tipi kullanim1 Bir projede farkl yazi tipleri
kullanmak, tasarimda, yalnizca kombinasyonlarinin gorsel olarak etkisine degil, igerigin islevsel
dogasina da baghdir. Birkag yazi ailesini birlikte kullanmak, tipografik rengin dokusal kalitesini
artirir, ancak ¢ok fazla farkli yazi tipinden yararlanmak gorsel olarak kafa karistirici da olabilir. Giiglii
bir tipografik vurgu istenmedikge, bir metin blogunda, metin igerisinde kelimeleri vurgulamak i¢in
farkli yazi tipi kullanmaktan kaginilmalidir. Ote yandan, alt basliklar, ¢agri alintilar1 ve benzerlerinde
farkli yazi tipleri kullanimi etkili olabilir. Degisen renk ve ton olusturma Bu béliimde bahsedilen yazi
tipinin rengi salt RGB, CMYK veya Pantone renk kodlari ile diisiiniilmemelidir. Gorseller 4.1-4.6 da
gozlenebilecegi gibi farkli formda yazi tipleri, hatta ayni yazi ailesinde farkli stillerdeki yazilar,
beyaz sayfa iizerinde farkli koyulukta lekeler olarak algilanirlar. Burada renk ve ton olusturma
konusunu diisiinmemizin nedeni, tasarimda tipografik hiyerarsi olusturmada oynadigi rol ile tiim sayfa
diizeninde olusan genel renk algisini ve biitiinle uyumunu anlayabilmek i¢indir (Cabarga, 2004). Renk
ve ton degisiklikleri hem bilgi vermeye yardimci olan hem de bir tasarimin genel gorsel etkisine
katkida bulunan bir dizi rolii gergeklestirmek i¢in tipografik hiyerarsi olusturmada bagvurulabilecek
tekniklerden birisidir. Metin 6gelerine tanim, kontrast ve ek anlam saglamanin yani sira metin i¢in
mantiksal, gorsel bir hiyerarsi saglamak i¢in de kullanilabilir. Tipografik diizenlemede, bir metin
sayfasinda ayni yazi tipi ailesinden secilen ve uygulanan farkl stiller (bold, italik, condensed, light)
farkli gdvde yiikseklikleri ile sayfada yer teskil edeceginden (Gorsel 4.1, 4.2 ve 4.4), sayfanin siyah-
beyaz dengesi tizerine etki eder. Bu duruma ek olarak yazi biiyiikliiklerinin de devreye girmesi ile
olusturulan kompozisyonda, ayni renkte yazilar, sayfa iizerinde tipografik olarak farkli renk
kompozisyonlari olarak algilanir.
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UNITE NO 5

YAZAR  Do¢.Dr. HANDAN GULER iPLIKCi

MARKANIN INSASI

[letisim aglarinin teknolojiye bagli olarak gelismesiyle birlikte kiiresellesme olgusu giindeme
gelmistir. Isletmeler kiiresellesmeyle birlikte, yalnizca bulunduklari iilkeyle sinirli kalmayip tiim
diinyadaki isletmelerle rekabet etmek durumunda kalmistir. Tiiketiciler belirsizligi bir tehdit olarak
gormektedir. Bu nedenle giivendikleri ya da deneyimledikleri markalar1 satin alma konusunda daha
rahat davranmaktadir. Tiiketiciler iiriinli dogrudan iireticiden satin alamadig1 gibi aracilardan tedarik
etmektedir. Ayrica birgok iiriin tiiketicilerin iriinii satin almadan 6nce dokunmasini, gérmesini veya
denemesini imkansiz hale getiren ambalajlara sahiptir. Dolayisiyla tiiketici daha 6nceki tecriibelerini,
reklamlar1 ya da tavsiyeleri dikkate alarak karar vermek durumundadir. Bu nedenle marka, logo,
tasarim, sembol ve isaretler hem tiiketiciler hem de isletmeler a¢isindan oldukg¢a 6nemli kavramlardir.
Marka Nedir? Marka genel bir ifadeyle; iirliniin veya hizmetin isim, logo, tasarim ve diger gorsel
isaretlerle temsil edilmesi olarak tanimlanabilmektedir. Amerikan Pazarlama Birligi (AMA) ise
markayi, “Bir veya bir grup saticinin iiriin veya hizmetini rakiplerinden ayirt etmeye yarayan bir isim,
kavram, isaret, sembol, tasarim veya bunlarin bir birlesimidir.” seklinde tanimlanmaktadir. Marka
isletmeler ve tiiketiciler agisindan farkli gorevler listlenmekte ve farkli anlamlar ifade etmektedir.
Isletmeler agisindan marka;

» Tagima, ylikleme ve dagitimda basitge iiriin kimligini tanimlar.

« Uriiniin “essiz 6zelligine” yasal koruma saglar.

* Miisterinin tatmin edilmesi i¢in gerekli kalite diizeyini belirtir.

* Essiz {iriin 6zellikleri i¢in tiiketicinin 6demeye razi1 oldugu parasal bedeli ifade eder.

* Rekabet iistiinliigiine kaynak olur.

* Finansal geri doniislerin kaynagidir. Tiiketiciler agisindan marka;

+ Uriiniin kimin tarafindan iiretildigini anlatir

» Ureticinin sorumluluklarini anlatir

* Satin alma silirecindeki riskleri azaltir

» Uriin arama maliyetlerini diisiiriir

» Ureticinin verdigi sozleri, yazili veya sdzel anlagsmalari ifade eder.

* Sosyal statii semboliidiir.

* Kalitenin gostergesidir.

Markanin Ozellikleri ve Yararlar:

Markalar hem isletmeler hem de tiiketiciler agisindan deger yaratmaktadir. Iyi ve giiglii bir markanin
Ozellikleri su sekilde siralanabilmektedir;

* Marka bir tanimlayicidir: Tiiketiciler i¢in karar verme siirecini kolaylastirmaya yardimeci olan bir
isim, isaret, sembol, tasarim, terim vb. icermektedir.

» Marka bir vaattir: Bir girketin veya teklifin onunla etkilesime giren insanlara ne saglayacaginin
vaadini tanimlar.

» Marka bir varliktir: Markalar isletmeye art1 deger katmaktadir. O nedenle de tipki iiriinler gibi
markalar da isletmeler i¢in ticari varliklardir.

» Marka bir dizi algi yaratir: tiiketicilerin bir {iriin, hizmet veya organizasyon hakkinda inandigi,
diistindiigii, gordiigi, bildigi, hissettigi, duydugu ve deneyimledigi her seyin toplamini ifade eder.

* Bir marka “zihin paylasimidir”: Bir isletmenin, iiriin{in veya hizmetin miisterinin zihninde, gegmis
deneyimlerine ve gelecekte ne beklediklerine dayali olarak sahip oldugu benzersiz konumu temsil eder.
Markalar, asagidakiler gibi somut ve soyut unsurlarin birlesimidir:

» Gorsel tasarim ogeleri (logo, renk, tipografi, resimler, slogan, ambalaj vb.)

» Ayirt edici iiriin 6zellikleri (yani kalite, tasarim duyarliligi, kisilik vb.)

* Miisterilerin bir iiriin veya sirketle olan deneyimlerinin soyut yonleri (yani itibar, miisteri deneyimi
vb.).

Marka Kimligi ve Kisiligi

Marka kimligi, bir sirketin, {iriiniin veya hizmetin esas bir 6z, konumlandirma, marka adi, etiket
¢izgisi, logo, mesaj ve deneyim gibi kontrol edilebilir unsurlarindan olugsmaktadir. Marka imaj,
tiikketici algilarini ifade etmektedir ve tiiketicilerin marka hakkinda sahip oldugu bir dizi inanci
kapsamaktadir. Marka kimligi ve marka imaj1 birbiriyle iligkili ancak farkli kavramlardir. Her ikisi de
gliclii markalarin temel bilesenleridir. Bir firma, marka kimligi ile marka imaj1 arasinda uyum
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olmasini saglayarak marka sadakatini artirabilmektedir. Marka kimligi, markanin 6ziinii, durusunu ve
felsefesini yansitmaktadir. Marka kisiligi kavrami ise temelde markalarin da insanlar gibi kisilik
ozelliklerine, belli duygular ya da izlenimlere sahip oldugu varsayimina dayanir.

BIR MARKA BILESENI OLARAK LOGOLAR

Logo, marka ile tiiketicilerin ilk temas noktasi olmasindan 6tiirii isletmeler agisindan 6nem
tasimaktadir. Logolar tiiketici belleginde gorsel bir imaj olusturmakta ve bu da bilinirligi ve akilda
kalicilig1 arttirmaktadir. Isim ve logo, marka kimliginin temelini olusturmaktadir. Bir markanin
logosu, tipik olarak, ayirt edilemezlik sorununu ¢6zmek igin bir ara¢ olarak hizmet etmektedir.

Logo ve Amblemin Tarihsel Gelisimi

Logonun tarihi, eski aile armalarina, hiyerogliflere ve sembolizme kadar uzanir. M.S. 1300’1ii yillarda
Orta Cag'da gelistirilen logolarin ilk siirlimleri olan, diikkkanlar, barlar ve yaptiklar1 diger isleri temsil
etmek icin tabelalar1 kullanmislardir. Ilk modern logo tasarimlar1 1900'lerin basinda yaratilmis ve seri
baskiya gecilmesiyle birlikte kullanim1 yayginlagmistir. Avrupa'da 14. yiizyilda ortaya ¢ikan lonca
sistemi ve 15. ylizyilda yayginlagmaya baglayan yayinevleri, tanitim isaretlerine yeni boyutlar
kazandirmistir; lonca sistemiyle birlikte, tanitim isaretleri, taklit ve kalitesiz mallara kars1 kullanimi1
zorunlu bir garanti belgesi haline gelmistir. 18. yiizyilda da deniz tasimacilig1 alaninda amblem
kullaniminin yayginlagtigi goriilmektedir. Ge-micilik firmalari ¢ogalmis; amblemler yelkenleri
siisleme, taginan yiikii tanitma, geminin hangi ticaret firmasina ait oldugunu belirleme amac1 giidiilerek
kullanilmaistir.

Logo / Logotype Tasarlama Ilkeleri

Logo bir markanin en ¢ok gdze ¢arpan unsurudur. Markalar, kurum imajini, tutumunu ve kurumsal
kimligini ¢cagina uygun bi¢cimde yansitacak sekilde tasarlanmis logolarini tipki bir imza gibi
kullanmaktadir. Her ¢aga uygun bir logo tasarlamanin zorlugundan dolay1 markalar zaman zaman
logolarinda degisiklik yapmak durumunda kalabilmektedir. Logo tasariminin etkili olabilmesi i¢in bazi
ilkelerden faydalanilmaktadir. Logo tasariminda kullanilan temel tasarim ilkeleri sunlardir:

Denge

Bir tasarimin temelini denge unsuru olugturmaktadir. Renklerin, nesnelerin alan kullaniminin goérsel
agirliklarint dikkate alinarak tasarimi kompozisyona uygun bir hale getirmektir. Tasarimda denge
simetrik denge veya asimetrik denge olarak ikiye ayrilmaktadir.

Devamhilik

Tasarimda en 6nemli noktalardan biri de devamlilik ilkesidir. Devamlilik gorsel 6gelerin sekilleri ve
boyutlar: arasinda kullanilan tekrarlamalar ve gorsel bir hiyerarsiden olusmaktadir. Eger goz bir
unsurdan bagka bir unsura siirekli bir bicimde gecis yapabiliyorsa devamlilik ilkesi saglanmis
demektir.

Biitiinliik

Logo tasariminda en ¢ok dikkat edilmesi gereken ilkelerden biri de biitiinliik prensibidir. Tasarimi
meydana getiren 6Zelerin benzer renklerde, boyutlarda, dokularda ve sekillerde olmasi biitiinliik
hissiyatini olugturmaya yardimci olmaktadir.

Vurgulama

Logo tasariminda vurgulama ilkesi tasarimin konusuyla yakindan iligkilidir. Tasarimc1 hangi gorsel
0geyi On plana ¢ikarmak isterse bu 6geleri canli renkler kullanarak, koyulagtirarak ya da parlaklig
arttirarak, ebatlarini farklilagtirarak vurgulamaktadir. Oranti ve gorsel hiyerarsi

Gorsel hiyerarsi, insan gdziiniin bir gorsele bakarken izledigi siradir. Bir alg1 alan1 gz 6niine
alindiginda, formlar arasindaki gorsel karsitlik, s6z konusu diizenin yaratilmasinda rol oynar.

Logo ve Logotype Cesitleri

* Glinlimiizde kullanilmakta olan tipografik logo ¢esitleri; harf karakterinde gesitli degisiklikler
yapilarak, yaziya soyut ya da somut unsurlar ekleyerek, yeni bir yazi tiirii yaratarak ve kombinasyonlar
olusturarak elde edilen logolar olmak lizere dort grupta incelenebilmektedir.

* Harf karakterinde ¢esitli degisiklikler yapilarak hazirlanan logolar; harflerde yapilacak
deformasyonlar, harfleri birbirine yaklastirmakla yapistirmakla ya da harf aralarin1 agmakla, harflerde
renk ve bigim farkliliklar1 yaratmakla, harflerin uzantilarinda asag1 yukari uzatmalarla, sdzciikleri
bolmekle, onlari alt alta veya yan yana farkli renklerde yerlestirmekle yapmak miimkiindiir.

* Yaziya, soyut ya da somut unsurlar ekleyerek elde edilen logolar; firma veya iiriiniin 6ziine uygun
olarak harfler arasindaki iligkileri bozmadan yazinin biitiiniine simgesel 6geler ekleme ya da
cikarmalarla, ¢izgilerle ve lekelerle resimsel bir yap1 olusturularak hazirlanmaktadair.

* Yeni bir yazi tiirii yaratarak elde edilen logolar; yaratmak, bozmak, bilkkmek, deforme etmek, egmek
gibi sonsuz tasarim alternatifleriyle olusturulabilmektedir.

» Kombinasyonlar olusturularak elde edilen logolar; genellikle iki ya da daha fazla farkli etkilesimli
logo tipinin kullanilmasindan olusmaktadirlar. Kombinasyon tipli logolar geleneksel olmayan,
rakamlardan olusan, katmanli- gdlgeli-merkezi olmayan, ¢atlak-kirilgan ve agresif, kaligrafik logolar
olmak tiizere bes alt grupta incelenebilmektedir.

* Geleneksel olmayan logolar: geleneksel yazi karakterleri ile siradanliktan uzak tasarlanan logolar
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genelde bildik karakterlerin 6zgiin sekilde kullanilmasiyla olusturulmaktadir.

» Rakamlardan olusan logolar: sadece rakamlardan ya da hem rakam hem de harflerden olusan
logolardir.

» Katmanli, golgeli, merkezi olmayan logolar: belli bir merkezi bulunmayan, katmanlarin,
golgelemelerin kullanildigi logolardir.

* Catlak, kirilgan ve agresif logolar: yazilarin ya da sembollerin deforme edilerek, kirilarak, ¢izilerek,
biikiilerek olusturuldugu logo tipidir.

* Kaligrafik logolar: el yazisi, el ¢izimi ve siislii ¢izgiler kullanilarak yaratilan logolardir. LOGO VE
MARKA TASARIMINDA TiPOGRAFI KULLANIMI

Reklam tasariminda kullanilan tipografik karakterlerle, iletilmek istenen mesajin etkinligi
arttirilabilmektedir. Tasarimeilar yazi karakterleri sayesinde kisilik tiirlerini tasarimlariyla temsil
edebilmektedir. Yaziy1 tasarlamak ve onu bir grafik tasarim elemani haline getirmek tipografi vasitasi
ile miimkiin olabilmektedir.

Kimlik Olusturma Siirecinde Tipografinin Onemi

Tasarimcilar kurum kimligini olustururken en uygun yazi karakterini secerek hedef kitleye imajlarini
ya da olusturmak istedikleri imaji dogru bir bicimde yansitmay1 amaglarlar. Bu nedenle segilen yazi
karakterinin zamansiz, sade, okunulabilir ve kurum imajina uygun olmasi gerekmektedir. Bu durum
tasarim siirecini kolaylastirirken ayn1 zamanda olusturulan kimligin uzun yillar boyunca
degistirilmeden kullanilabilmesini de saglamaktadir.

Logo Tasarim Siirecinde Tipografi Kullanimi

Logo tasarimi sirasinda var olan yazi karakterlerini secerken dikkat edilmesi gereken en dnemli unsur,
okunabilirliktir. Logolar bir yaz1 karakterinin kullanimiyla ya da yazi karakterleri iizerinde degisiklik
yapilarak tasarlanabilmektedir. Ayni1 zamanda markaya 6zel yeni bir yazi karakteri olusturma yoluna
da gidilebilmektedir. Logo tasariminda tipografik karakter se¢cimi yapilirken; markaya has nitelikler
tasiyan, Ozglin, marka imajin1 dogru yansitabilen, sade, okunakli ve tasarimda kullanilan diger 6gelerle
uyumlu olmasina dikkat edilmektedir.

Tasarimda Tipografi Kullanmanin Yararlan

Bir gorsel ifade tarzinin temelini amblem, logo, renk ve yazi karakterleri olusturmaktadir. Amblem bir
sembol olarak ifade edilirken, logo markanin sembol ile biitiinlestirilmesi ile ortaya ¢ikmaktadir.
Amblem ve logolar, firmalar1 ve markalar1 temsil eden, onlarin 6zelliklerini yansitan, anlam yiikli
Ozel tasarlanmis semboller ya da bigimlerdir. Tipografik unsurlar estetik uyumu saglamak {izere hem
kendi aralarinda hem de diger unsurlarla bir birlik ve biitiinliik algis1 liretmelidir. Bu eksende benzerlik,
yakinlik ve siireklilik iliskilerinden yararlanmak; istikrarli bir diizen kurmak, gorsel odak noktalari
olusturmak ve gruplamalar yapmak; 6lciilii ¢esitlilikler ve zitliklar araciligiyla tekdiizeligi kirmak;
ritim, tekrar, vurgu, hiyerarsi ve orgiitleme ilkelerini gdzetmek, figiir ve zemin iliskilerini yonetmek;
yalin ve ekonomik bir anlatim yolu bulmak gerekmektedir.

SONUC

Giigli markalar, tirlinlerin Oniine gecerek isletmelere iiriin satiglarindan daha fazla maddi kazang
saglayabilmektedir. Bu nedenle isletmeler markalarini rakiplerinden farklilagtirabilmek ve marka
degerlerini arttirabilmek adina biiyiik ¢caba sarf etmektedir. Markay1 olusturan her 6ge ayri ayr stratejik
olarak gelistirilmekte ve rakip markalardan farklilastirilacak 6zelliklerle donatilmakta, markanin ada,
slogani, renkleri, logosu ve amblemi titizlikle se¢ilmekte ve tiikketiciye yonelik pazarlama
stratejileriyle pazarda konumlandirilmaktadir. Bir markanin tasariminda gorsel i¢erikler fotograf ve
illiistrasyonlar araciligiyla sozel i¢erikler ise yazilar araciliiyla tiiketiciye aktarilmaktadir. Tipografi,
sozel unsurlarin degisik yazi karakterleri, biiytikliigi, satir aralig1 ve bosluklarinin tasarlanarak
kodlanmas1 teknigine verilen isimdir. Tipografik karakterler ile markanin diger gorsel unsurlar
arasinda gorsel biitiinliik saglamak markanin vermek istedigi mesaj1 giiglendirmektedir. Bu nedenle
logo tasarimlarinda kullanilan tipografik karakterlerin se¢imi logoyu olusturan illiistrasyonlar kadar
onem arz etmektedir.

5. Unite - Logo ve Marka Tasariminda Tipografi 14



DERS ADI Tasarimda Tipografi
UNITE ADI Hareketli Tipografi

UNITE NO 6

YAZAR  Doc.Dr. BEKIR KiRISCAN

HAREKETLI TIPOGRAFi

Yaziin icadindan itibaren yazi ile teknoloji arasinda ¢ok dnemli bir iliski bulunmaktadir. Tarih
boyunca yaziy1 bicimlendiren en 6nemli etkenlerden bir tanesi teknolojidir. Yazinin ne ile ve nereye
yazildig1, yazinin bicimiyle dogrudan iligkilidir. Giinlimiizde kullandigimiz harfler zaman icerisinde
yavagca gelismisleridir. Temel striiktiirlerinden detaylarina kadar yaygin iiretim tekniklerine, izerine
yazildig1 materyale, farkli yazim sistem ve araglarina adapte olmuslardir. Bu degisim fark edilmeden
uzun yillar i¢erisinde ger¢eklesmistir. 20. yiizyilin baginda kargsimiza g¢ikan gorsel isitsel medyalar ile
ayni ylizyilin sonunda karsilagtigimiz dijital medyalar yazi i¢in farkli olasiliklarin ortaya ¢ikmasini
saglamiglardir: Hareket eden, degisebilen ya da kullanici ile etkilesim kurabilen tipografik metinler.
Ik hareketli tipografi drnekleri film jeneriklerinde karsimiza ¢ikmaktadir. 1990’11 yillarin ardindan
dijital teknolojilerin ve internetin genel kullanima agilmasinin ardindan, bilgisayar, akilli telefon,
tablet bilgisayar gibi dijital ekranlar yazi1 ve tipografi i¢cin 6nemli mecralar haline gelmiglerdir.
Animasyon yazilimlarinin gelismesi, sehirlerde bulunan biiyiik boyutlu led ekranlarin artmasi, sosyal
medya sitelerinin video dosyalarini1 desteklemeye baslamasi gibi yenilikler hareketli tipografinin daha
goriiniir hale gelmesini saglayan diger 6nemli gelismelerdir.

Hareketli Goriintii ve Yazi

1820’11 yillarda Joseph Niepce’nin fotografi icat etmesiyle birlikte anlik sabit goriintii kayit altina
alinabilmeye baslanmistir. Hareketli goriintiiniin kayit altina alinmas1 ve gosterilebilmesi ise ancak
1895 yilinda gergeklesmistir. Bilinen ilk film gosterimi Lumierre kardesler tarafindan 1895 yilinda
Paris’te yapilmistir. Bu gosterimde fabrikadan ¢ikan isciler, istasyona yaklasan tren gibi kayda alinmis
bir dizi video arka arkaya ekranda goriinmektedir. Sinema ve filmler, hareketli tipografi agisindan
oldukga dnemlidir. Ik sinema filmlerinde yaz1 gok énemli bir rol oynamaktadir. Sinemanin ilk
yillarinda goriintii ile ses ayni1 anda kaydedilemedigi ve gosterilemedigi i¢in sessiz filmlerin i¢inde
yazi 6nemli bir iletisim araci olarak islev gérmiistiir. Bu donemde filmlerin igerisinde gerekli olan
diyalog ve anlatilar kartlara yazilmis sabit metinler halinde filmlerin sahne aralarina yerlestirilmistir.
Ancak bu yazili metinler, hareketli video goriintiilerin arasina yerlestirilmis sabit metinlerden
olusmaktadir. Sinemadaki ilk hareketli tipografi 6rnekleri film jeneriklerinde goriilmektedir. Bu
jeneriklerde ¢ogunlukla ekrana yakinlasan ya da uzaklagan, sagdan sola ya da soldan saga hareket eden
tipografik kompozisyonlar karsimiza ¢ikmaktadir. Hareketli tipografi ve film s6z konusu oldugunda
Tirkiye agisindan deginilmesi gereken 6nemli bir yapit da, {ilkemizin ilk animasyon filmi olan,
Tongug Yasar’in “Amentii Gemisi Nasil Yiiriidii” adl1 yapitidir. Bu animasyon filmde hat sanat1 ve
animasyon bir arada kullanilarak 6zgiin bir hareketli tipografi ¢alismas1 yapilmigtir. Film Jenerikleri,
Saul Bass ve Hareketli Tipografi Film jenerikleri ve filme bir baslik ekleme pratigi, filmin icadindan
kisa siire sonra, eser sahibinin kendi ismini ve eserine verdigi adi izleyiciye iletme istegiyle ortaya
¢ikmis, giinlimiizde ise sinemanin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Jenerigin amaci filimin
igerigi ile ilgili seyirciyi merakta birakmak, ayn1 zamanda hikaye hakkinda fikir vermek ve izleyiciyi
filme hazirlamaktir. Jenerigin sadece bir isim listesi degil, farkl: stil ve tekniklerin kullanildig: bir
ifade alani olarak goriilmesi 1930’1u yillarda karsimiza ¢ikmaktadir. 1950°1i yillarda ise grafik
tasarimcilar film ekiplerinin bir parcasi olarak goriilmeye baslanmistir. Bu alandaki en 6ne ¢ikan isim
ise Saul Bass’dir. Bass, ilk jenerigini Otto Preminger’in “Altin Kollu Adam” filmi i¢in tasarlamistir.
Bass’in hem jenerigini hem de afisini ayni1 gorsel dille tasarladigi bu film, modern grafik tasarim ile
sinemanin birlestigi ilk yapimdir.

Televizyon ve Hareketli Tipografi

Televizyonun icadi iletisim teknolojileri agisindan biiylik degisimleri beraberinde getirmigtir.
Televizyonun genis kitleler tarafindan kullanilmaya baslamasiyla sinema sektdriindeki jenerik mantigi
televizyon ekranlarina da aktarilmistir. Sinemadan gelen bu jenerik tecriibesi televizyona ait dizi,
haber biilteni vb. programlar i¢in de kullanilmigtir. Hareketli tipografi 6zellikle reklam sektoriinde
oldukga sik kullanilan islevsel bir yontemdir. Hareketli tipografi ve animasyon teknikleri ile tasarlanan
reklamlar maliyet agisindan olduk¢a dnemli avantajlar saglayabilmektedir. Bu nedenle 6zellikle
bilgisayar teknolojilerinin ve animasyon yazilimlarinin ardindan hareketli tipografi ve animasyon
igeren reklamlar televizyon ekranlarinda siklikla goriilmiislerdir.

Dijital ve Etkilesimli Tipografi

Hareketli tipografi 6rneklerini 20. Yiizyilin bagindan itibaren sinema, televizyon gibi mecralarda
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goriilse de ilk etkilesimli tipografi ornekleri, bilgisayar teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
karsimiza ¢ikmaktadir. Bilgisayar teknolojileri agisindan en 6nemli gelisme ise 1995 yilinda internetin
genel kullanima agilmasidir. Internet tipografiyi de oldukca etkilemistir. flk olarak degisen metnin
kendisi olmustur. Daha 6nce duragan basili metnin yerini, “hiper metin” (hyper text) adin1 verdigimiz,
etkilesimli baglantilar (link) ile birbirine baglanabilen, giincellenebilen, hareket edebilen dijital metin
tiirll almistir. Hiper metinler birbirleri arasinda verilebilen sonsuz sayida baglanti ile driimcek agina
benzer bilgi aglar1 ortaya ¢ikartirlar. Bu sayede okuyucular, benzer metin ve bilgilere kolaylikla
ulagabilirler. Hareketli Afis ve Tipografi Hareketli afigler; bilgisayar temelli animasyon, gorsel efekt
ve film montaj yazilimlar: ile hazirlansa da son yillarda bu 6l¢ilide giindeme gelmesinin 6nemli nedeni
sosyal medya mecralarinin farkli video ve hareketli goriintii dosyalarin1 oynatmaya baglamasidir.
Hareketli afis alaninda ilk drnekler Isvigreli tasarimci Felix Pfaffli (Studio Feixen) tarafindan
tasarlanmistir. Pfaffli’nin 2010 y1ilinda tasarladigi “Random Walk™ afisi hareketli afisin ilk
orneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikar. Pfaffli, 2014’de Diinyanin en biiyiik led ekraninin bulundugu
Shanghai’deki bir gbkdelenin cephesi i¢in “Shanghai” ¢alismasini tasarlamistir. En bilinen
calismalarindan bir tanesi ise 2017 yilinda bir miizik festivali i¢in tasarladig1 “Oto Nove Swiss”
afisidir. Bu afis; hareket, ses ve etkilesimin izleyiciye bir arada sunuldugu ilk ¢aligmadir. Bu alanda
onemli deneysel ¢aligmalara imza atan bir diger tasarimci ise Karin Langevelt’dir. Langevelt, “Ses
Afisleri” (Sound Posters) ve “Utangac Afis” (Shy Poster) gibi calismalar1 sayesinde afis araciligi ile
yeni deneyimleri sorgulamamizi hedeflemistir. Ulkemizde ise ilk hareketli afis ¢calismalar1 2017
yilinda yapilmistir. Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Grafik Boliimii tarafindan “Tasarim
Egitiminde A¢ilimlar” bagligiyla diizenlenen Grafist 21 etkinligi i¢in, Erman Yilmaz ve Sarp
Sozdinler tarafindan tasarlanan, hareketlendirmesini ise Kagan Kaya’nin yaptigi ¢alisma tilkemizdeki
ilk hareketli afis tasarimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayn1 y1l Gokhan Pahli’nin Izmir Kiiltiir, Sanat
ve Egitim Vakfi, Miiziksev Sahnesindeki etkinlik i¢in tasarlanan “Ikisi Bir Arada” afisi; yine Erman
Yilmaz ve Kagan Kaya tarafindan tasarlanan “Kadikdy Mural Istanbul Street Art Festival” afisi; Sarp
Sozdinler tarafindan tasarlanan “istype” etkinlik afisi; Zafer Lehimler tarafindan tasarlanan “Reggae
miizik, Kral Serisi” afisi iilkemizde tasarlanmis ilk hareketli afis 6rnekleri olarak kargimiza
¢ikmaktadir. Hareket eden nesnelerin duragan nesnelere gore daha ¢ok dikkat ¢ektigi bilinmektedir. Bu
nedenle dniimiizdeki donemde daha ¢ok hareket eden yazilari, imgeleri, afisleri yasamimizda daha ¢ok
gormemiz yiiksek bir olasiliktir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi
UNITE ADI Cevresel Tipografi

UNITE NO 7

YAZAR  Prof.Dr. LEVENT MERCIN

CEVRESEL TiPOGRAFI

Sanat ve tasarim, insanin giinliilk yasaminda bazen izlenebilecek bir nesne olabilirken bazen de iletisim
kurmak veya temel ihtiyaglarini giderebilecek (sofra seramigi iiriinii vb.) yardime1 bir arag
olabilmektedir. Ayrica sanat ve tasarim, haz veren veya hayat kurmaya yarayan (trafik isaretleri vb.)
bir nesne de olabilmektedirler. Bu 6zelliklerinden dolay1 sanat ve tasarimin birgok tiirli vardir
denilebilir. Bu tiirler igerisinde performans sanatlarindan tutunda, iki veya ii¢ boyutlu sanat eserlerini
igeren gorsel sanatlara; grafik tasarimdan tutun da ¢evre ve endiistriyel tasarimina kadar farkli tasarim
tiirleri yer almaktadir. Tipografi hem sanat hem de tasarim alanlarinda siklikla yararlanilan hatta bazen
o {iriin veya nesnenin ta kendisi olan bir alandir. Ciinkii tipografi, insanlarla iletisim kurmanin en somut
kanitlarini sunar: Tipografi, dili goriiniir kilmaniza izin veren eksiksiz, yeniden kullanilabilir bir yazi
tipi olusturmay1 icerir. Ayrica tipografi bir sanat nesnesi gibi estetik haz verebilecek form ve bicimlere
de doniigebilir. Bunun yan1 sira mimari bir yapinin tamamlayicisi olabilecek isaretlere, sembollere
veya i¢ mekanda ylizey tasarimlarina dontisebilmektedir. Bu olgu tipografiyi eski ¢aglardan beri
insanin yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline getirmistir. Teknolojinin gelismesi ile her alanda
degisime ve doniisiime ugrayan sanat ve tasarim, igerisinde barindirdigi alanlar1 da gelistirmis ve
doniistiirmiistiir. Tipografi alan1 da bundan nasibini almistir. Ornegin nceleri iki boyutlu yiizeysel bir
leke veya anlatim dili olarak bir yazi metni seklinde kullanilabilen, yer yer sanatsal bir eserin
elemanlarindan biri olan doku gibi gorsellestirilen tipografi, modern déonem ile birlikte {i¢ boyutlu ve
deneysel uygulamalara dogru evrilmistir. Hatta daha da geliserek mimari yapilarin bir tamamlayicisi,
isareti, sembolii dahi olabilmistir. Bununla da yetinilmeyip, aligveris merkezlerinde bir gerilla
tasariminin dili, ya da genis mekanlarda ¢evreyi estetik hale getiren ve gorsel bir s6len sunan gevre
tasariminin tamamlayic1 haline donlismiistiir. Glinlimiizde tipografi ¢evre, mimari, bilgilendirme ve
yonlendirme tasarimlarinda yogun olarak kullanilmaktadir. Hatta simdilerde dijitallesme ile birlikte
¢cok daha fazla yazi karakteri iiretilir ve farkli alanlarda kullanilir olmustur. Ciinkii geleneksel medya
veya diziistii bilgisayarlar, akilli telefonlar, e-okuyucular, tabletler vb. gibi cagdas okuma ve yazma
cihazlar1 i¢in tasarlanmig yazi tiplerini olusturmak, liretmek, ticarilestirmek ve paylasmak daha dnce
hi¢ bu kadar kolay olmamigti. Tipografi tasarimi s6z konusu oldugunda, sadece metni okunakli kilmak
degil, ayn1 zamanda belirli bir havayi iletmek de ¢ok 6nemlidir. Etkileyici tipografi, harika kullanici
arayiizii (UI) anahtaridir. Ve bu, her tasarimcinin tipografide ustalagsmasinin birincil nedenidir. Ornegin
web arayiiz tasarimlarinda tipografi olmazsa olmaz unsurlardan biridir. lyi tipografi, tasariminizin
erigilebilirligini, okunabilirligini, kullanilabilirligini ve grafik dengesini iyilestirir. Cogu durumda, bir
kullanict arayiizii tasariminin nihai amaci, kullanici ile arayiliz arasindaki engelleri en aza indirmektir.
Tipografi se¢cimleriniz kullanicinin biligsel yiikiinii artirmamali ve kullaniciy1 icerige ¢ekmelidir.
CEVRE TASARIMINDA TIPOGRAFI

Tipografik denemeler belirli bir zaman diliminden sonra iki boyutlu kagit yilizeyiyle sinirli kalmamus,
yazi kullanim1 sadece verilmek istenen mesajin tasityicisi olmaktan ¢ikmis, daha disa vurumcu ve daha
aktif bir rol edinmistir. Bu anlamda ortaya ¢ikan ¢evresel tipografide, boyut, 151k ve malzeme
seceneklerini bilgisayar ortamina gdore daha sinirsiz kullanma arzusu, tasarimcilarin bu alanda
yogunlasmalarina neden olmustur. Onceleri goriiniir olmas1 adina biiyiik boyutlarda kullanilan tipografik
isaretlerin kendilerine 6zgii yapisal 6zellikleri oldugunu kesfeden tasarimeilar, bu tipografik
malzemelerden yeni ve derin anlamlar ¢ikarmaya ¢alismislardir. Yazi, ¢cevrede fiziksel bir varlik
olusturabildigi gibi, biiylik boyutuyla beklenmedik alanlar1 kaplayarak sasirtici, eglenceli ve
deneyselligin 6n olanda oldugu tasarimlar ile geleneksel olmayan tipografik tasarimin, ¢gevremizi
ilham verici hale getirebilecegi goriilmiigtiir. Bu anlamda Pentagram’a ait olan sira dig1t mimari
tipografi drnekleri, bir binanin harfler kullanilarak nasil farkli bir hale doniisebilecegini gostermistir.
Cevresel tipografi, iki boyutlu kagit sayfalarindaki kullanimi ile degil, mekanin kendisiyle ilgilenir.
Cevresel tipografi lizerine ¢alisanlarin kullandiklar1 mekanlar arasinda binalarin cepheleri, plazalar ve
benzeri kamu alanlar1 bulunmaktadir. Cevrenin sadece iyi diizenlenmis olmasinin yeterli olmadigy;
siirsel ve sembolik de olmasi gerektigi ortaya ¢ikmistir. Bunun bireylerini ve karmagik toplum
diizenini, onlarin isteklerini ve tarihsel geleneklerini, dogal ortam ve kent yasaminin karmasik islev ve
hareketlerini yansitmalidir anlayisi ortaya ¢ikmigtir. Mimari Tipografi Mimari yapilar, barinma
mekanlar1 olmanin 6tesinde bir kiiltiir ve estetik iirlin olma 6zelligi tasirlar. Ancak binalar bazi
ozellikleriyle kimlik kazanabilirler. Ornegin grafiksel dgeler bunlardan biridir. Bir binanin grafiksel
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imgesi, o binanin ozellikleri iizerinde en az mimari yapisi kadar etkilidir. Binay1 kullananlar mimarisi
ile uygulanan grafik sistemler arasindaki uyumu hissettiklerinde ne kadar rahatliyorlarsa, uyumsuzluk
nedeni ile kendilerini bagka bir yerde gibi hissedebilirler. Bu nedenle mimari imge olarak tasarlanan
grafikler, mekanin bir parcasi olmali, mimari nitelikler ile biitiinlesmeli ve mekéanin
kullanilabilirligini desteklemelidir. Bir ¢evrede ziyaret¢inin dikkatini mekana ¢ekmek, cografi ve
mimari ilgi alan1 yaratmak suretiyle gergeklesir. Ug boyutlu tipografik elemanlar aligilmigin dtesine
gecebilme becerileriyle bu ilgiyi fazlasiyla yaratirlar. Tipografiyi biiylik 6l¢ekte kullanmak,
yercekimine meydan okuyan ve gdsterisli anlam duygusu tasiyan bir yap1 olarak karsimiza ¢ikar. Bu da
mekan kimligi olusmasina yol agabilmektedir. Hatta grafik dgeler bazen binalarla biitiinlesmekte ve
onun tamamlayicisi olabilmektedir.

BILGILENDIRME TASARIMINDA TIPOGRAFI

Yabanci bir mekan, gelistirilmis ve detaylandirilmis bilgilendirme ile daha ¢ekici ve etkileyici hale
getirilebilir. Tipografiyi mimari alan igerisinde ziyaretcilere yol gosteren bir isaret olarak ya da
sergide yaratici bir eleman olarak kullanmak, tasarimciya benzersiz bir olanak saglayabilmektedir.
Ornegin Lizbon’daki bisiklet yolu i¢in P-06 Atelier’in tasarladigi bilgilendirme ve yonlendirmelerde
amag, bisiklet yolunun 6tesinde yeni bir ¢evre diizenlemesi yaratmak ve nehir kenar1 olan bolgeyi,
estetik ve turistik acidan gelistirmektir.

YONLENDIRME TASARIMINDA TIPOGRAFI

Tipografi bir yonlendirme tasariminin belkemigidir, ¢iinkii bir¢ok isaret kelimelerden faydalanir. Bir
sehir dokusu i¢inde yer alan saat kulesi, heykeller, cesmeler hem bulunduklari yer ile 6zdeslesmeleri
hem de 6zgiin bir hava yaratmalar1 agisindan yer imi olarak kullanilabilirler. Yerlestirildigi yerin
kentsel dokusuyla biitiinlesik bir gazete bayisi bile, uygun tasarlandiginda bir tiir yer imi
olabilmektedir. Yer imi amacgh tasarlanan ii¢ boyutlu tipografik diizenlemeler, insanlar {izerinde gii¢lii
gorsel etki yaratarak hatirlanabilirligi, tanimlanabilirligi ve farkedilebilirligi arttirmak i¢in
kullanilabilirler. “Yer imleri cogu zaman genel yonlendirme ve isaretleme tasariminin bir parcasi
olarak goriiliirler. Cevresel grafik tasarimcilar isaret sistemi i¢in ¢ogu zaman yeni bir karakter yaratma
yoluna gitmezler ve var olan yazi karakterleri arasindan isaret tasarimi i¢in iiretilmis olanlar1 segerler.
Isaret tasarimindaki tipografide dikkat edilmesi gereken bircok konu vardir. Ayrica yonlendirme
tasariminda kullanilan dilin de énemi biiyiiktiir. Oyle ki, baz1 isaretlerde dilin yapisindan dolay1 daha
uzun kelimeler ortaya ¢ikabilir, ama igaret tasariminda tireleme kullanilmaz ve kelimeler boliinemez.
Uluslararasi olan isaretlerde mutlaka ana dilin yanina Ingilizce de eklenmelidir. Iyi kullanilan bir dil,
siiphesiz isaretin etkinligini artiracaktir. Teknolojinin gelismesi, dijitallesmeyi, dijitallesme ise
ozellikle hareketi 6ne ¢ikardi. Bu olgu her alanda oldugu gibi tipografi alaninda da kendisini hissettirdi.
Hareket, bu baglamda deger kazandi, hatta dncelikli hale geldi. Tipografi de bu durumdan etkilendi.
Yeni medya igerisinde tipografi kinetik ve etkilesimli olma 6zelligi kazandi ve 6zellikle film
basliklari, miizik klipleri, motion grafikler, reklamlar ve kamu spotlarinda siklikla kullanilir oldu.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Tipografide Anlam Yaratma Yaklasimlari
UNITE NO 8

YAZAR  Ogr.Gor. IREM FULYA OZKAN

TIiPOGRAFIDE ANLAM YATARMA YAKLASIMLARI

Tipografide gelisen modern yaklagsimlarla birlikte tasarimlarin igerisinde yer alan yazi okunabilirlik
boyutu ile iletigimin temel kaynagi haline gelmistir. Dikkat ¢ekici, gereksiz siislemelerden uzak
durarak yalin ve akilc1 bir kullanimin yaygin oldugu yeni tipografi anlayisi, tasarimlarin anlam iletme
boyutlarini da gii¢lendirmistir. Tipografinin, hedef kitlenin metin tarafindan iletilen bilgileri sindirme
ve algilama bicimleri tizerinde derin bir etkiye sahip olmasi, metnin mesajini giiglendiren ve
pekistiren yeni gorsellestirilme bigimlerinin denenmesine olanak saglamistir. Uygarlik tarihinin
gliniimiize kadar olan seriiveninde yazi kavramai iletisimin en temel yap1 taglarindan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Gelisen yeni teknolojiler neticesinde sanat ve tasarim alanlarinin igerisine
giren yazi, giinimiizde genis kitlelere hitap edebilen bir tasarim elemani olarak kullanilmaktadir.
MODERNIST DONEMDE TIPOGRAFI VE ANLAM

Modern donemin sagladigi teknolojik gelisme ve olanaklar sayesinde tasarim ve tipografi alanlarinda
yenilik¢i yaklagimlarin gelismesine neden olmustur. Modernist tipografi anlayisi, genel hatlar ile
estetik tipografik kullanimlarin yetersiz kaldigini 6ne siirerek daha islevsel 6zelliklerin 6n plana
getirilmesi gerekliligini savunmustur. Modernist siiregte ortaya ¢cikan Avangard akimlar, bu goriisiin
tasarim ve tipografi alanlarinda gorsel bir boyuta taginmasina neden olmustur. Bauhaus akiminda,
alisilagelmis tipografik unsurlar sorgulanmaya baslamis, tasarimlarda mesaj1 destekleyen geometrik
formlar ile asimetrik kompozisyonlar kullanilmaya baglanmistir. Fiitlirist yaklasimlarda, standart sayfa
diizeni anlayis1 reddedilmis ve tasarimlarda anlami daha giiclii kilan tipografik kompozisyonlar ile
olusturulmaya baslanmistir. Kontriiktivist donemse ise, tipografi, hedef kitle i¢in yeni bir ifade bi¢imi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yalnizca mesaji, i¢erigi ve anlami destekleyen yaklasimlar
benimsenmigstir. De Stijl anlayis, sayfa yapisinda olusturulan grid sistemleri ile hedef kitleye yalin ve
net bir anlam iletimi saglayan tasarimlar gelistirmistir. Modernist hareketlerin yol a¢tig1 yeni tasarim
yaklagimlar1 beraberinde "Yeni Tipografi" anlayisini da getirmistir. "Uluslararas: Tipografik Stil"
olarak da bilinen "Yeni Tipografi" anlayisi, geleneksel tipografik kurallarinin sorgulanmasi ile ortaya
¢ikmis ve sistematik kullanimlari reddetmistir. Ortaya ¢ikan yeni anlayis, tipografik elemanlarin
bilgiyi daha islevsel bi¢gimlerde iletmesinin yani sira igerik ve anlam iligkilerini de gdz dniinde
bulunduran tasarimlarin olusturuldugu bir tisluptur.

POSTMODERNIST DONEMDE TIPOGRAFI VE ANLAM

Modernist donemde sorgulanmaya baslanan geleneksel tasarim yapilarin kirillmaya baslanmasi
Postmodernist yeni yaklagimlarin gelismesine neden olmustur. Eski tipografik kurallarin reddi ve bu
kurallar1 yikma egilimleri beraberinde tipografik elemanlarin tasarimlarda daha 6zgiir
konumlandirilmasina olanak saglamistir. Postmodern anlayis, "bir seyi iletmek" amaci iizerine
yogunlasmis ve bu amagc lizerinde daha deneysel yaklasimlar deneyen bir siire¢ olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Postmodern anlayis, her ne kadar Modernist diislinceye bir tepki olarak dogsa da icerisinde
modern yaklagimlar da barindirmaktadar.

Uluslararasi Tipografik

Stil kavramini bizimle tanistiran Wolfgang Weingart, Postmodern tipografi anlayiginin olugsmasinda da
onemli bir isim olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Modernist donemde ortaya ¢ikan "bigim fonksiyonu
takip eder (form follows function)" diisiincesini tasarimlarinda devam ettiren Weingart'in
caligmalarinda, hem modern hem de postmodern izler gériilmektedir (Gorsel 8.8). Gegis donemi olarak
nitelendirilebilen bu siire¢, Rosmarie Tissi, David Carson, Siegfried Odermatt, Daniel Friedman ve
April Greiman gibi tasarimcilarin uygulamalariyla iyice yayginlagmis ve 1980'li yillarda kendini
tasarimlarda iyice gostermeye baslamistir S6zciikler ve anlamlar1 arasindaki iligkileri, tipografik
elemanlarin fiziksel 6zellikleri ile de iliskilendiren postmodern tipografik anlayista tasarimlarda ¢oklu
anlam katmanlar1 ve yeni ¢agrisimlar 6n planda tutulmaktadir. Boylelikle tipografik elemanlar hem
metnin anlamini iletirken hem de ¢alisma iizerindeki fiziksel 6zellikleri ve konumlandirilis bigimleri
ile var olan anlami1 destekleme ya da yeni anlamlar {iretme misyonlart da edinmistir.
TIPOGRAFIDE ANLAM YARATMA YONTEMLERI

Tipografinin anlamsal yapis1 ise, harfleri, kelimeleri ya da metinleri yalnizca dilin bir pargas1 olarak
degil, ayn1 zamanda tasarimda bigimleri ve nitelikleri ile anlam1 ileten yeni bir iletisim arac1 olarak
yer almaktadir. Tipografi alanindaki bu degisimle birlikte tasarimcilar, dilin ifade giiciinli ve tasarimin
iletim giiciinii bir araya getirerek ¢esitli yontemler gelistirmis ve tipografinin ¢ok katmanli anlam
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iletme gorevini yerine getirebilmesini saglamaya odaklanmislardir. Bu yontemler; mesajin ve
tasarimin yapisina gore, kullanilacak yazi tiplerine ve yazi ailelerine karar verme, yazi karakterlerine
uygun ve uyumlu renkler atama ve tipografik elemanlar iizerinde ¢esitli yontemler ile vurgulama
yaparak anlamin aktarilmasi olarak siralanabilir.

Bicim (Yaz Tipleri/Yaz1 Aileleri)

Farkl1 yazi tipleri, tagidiklar1 kendilerine has anatomik 6zelliklerin bigcimsel yapilari sayesinde
insanlarda ¢agrisimlar uyandirarak anlami giiclendirme ve yeni anlamlar olusturma giiciine sahiptir.
Ayni yazi tipine ait yazi aileleri ise, bigimsel 6zelliklerin degistirilmesi ile farklilagtirilarak
olusturulan ve bicim-mesaj arasindaki iliskileri hedef kitle {izerinde sezgisel anlamlar olarak iletmeye
yardimc1 olmaktadir.

Renk

Renk olgusu, soyut ya da sembolik anlamlar1 ¢agristirma 6zelliginden dolayi tipografik anlamin
kurgulanmasinda énemli bir rol oynamaktadir. Renk, metnin kendi anlami ile uyum igerisinde
kullanildiginda daha gii¢lii ve ¢ok katmanli anlam yapilarinin kurulmasina olanak saglamaktadir.
Vurgu

Hedef kitlenin dikkatini ¢cekmek, iletinin hizl1 algilanmasini saglamak ve anlami pekistirmek i¢in
kullanilan vurgu yontemleri, uygulandiklari tipografik elemanlar1 diger metinlerden ayrigtirma olarak
tanimlanmaktadir. Bu yontemler i¢erisinde; yazi karakterlerinin biiylik puntolar ile kullanmak, yazi
karakterlerini bold (kalin), italik (yatik) ya da alt1 ¢izili kullanmak, yazi tipi ¢esitliligini kullanmak ve
yazi karakterlerine ya da arka alanlarina farkli renk atamak gibi yontemler bulunmaktadir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Kavramlarin Tipografiyle Gorsellestirilmesi
UNITE NO 9

YAZAR  Ogr.Gor. IREM FULYA OZKAN

Ozellikle Endiistri Devrimi sonrasinda ivme kazanan endiistriyellesmenin beraberinde getirdigi
modernlesme donemi ve bu donemin sonrasinda olusan Postmodern goriislerin yol actig1 teknolojik
gelismeler, ortaya koydugu sonuglarin yani sira toplumu, dolayli olarak da sanat ve tasarim alanlarini
tesiri altina alan kiiltiirel, ekonomik, sosyolojik ve psikolojik degisimler yeni yaklasimlari beraberinde
getirmigtir. Modernist goriisiin savundugu, tipografinin yalnizca salt mesaj1 iletme hususundaki iglevsel
rolii, Postmodernist goriiste yerini eski aligkanliklar1 kiran ve daha gostergesel yapilara birakmistir. Bu
donemlerde tipografi, sadece iletisim araci olarak degil, ayn1 zamanda gorsel bir yap1 gorevi iistlenerek
iletisimi giliclendiren veya pekistiren bir bakis acis1 da kazanmistir. Tasarim anlayisinin degisim
siirecini takiben tipografi tasarimi alanlarinda da yeni arayislar baslamis ve degisen yeni toplum
yapisina uygun yontemler gelistirilmeye calisilmistir. Bu baglamda tipografi, degisen bu kinetik yapiya
uyum saglayabilmek adina ¢esitli islevler edinmistir.

METIN OLARAK TiPOGRAFI

Matbanin icad1 ve gelisen toplum yapisi neticesinde, insanlarin okuma oranlarinda biiyiik bir artig
meydana gelmistir. Bu baglamda, tipografinin metin olarak islevi, hedef kitleye ¢esitli bilgileri en kisa
yoldan aktarmak seklinde gelismistir. Onemli olan mesajin kendisidir ve iletilmelidir anlayis1 ise,
geleneksel slislemelerden uzak tasarim yapilart olugturulmustur. Bu yeni tasarimsal yaklasimda,
mesajlar1 daha verimli iletebilmek i¢in ¢esitli gorsellestirme teknikleri kullanilmaistir.

Tipografinin Siniflandirilmasi ve Metne Uygun Yazi Tipi Sec¢imi

Tipografik ¢esitliligin ve ustlendikleri islevlerin artmasi beraberinde yazi tipleri ve yazi aileleri igin
bir siiflandirma sistemi olusturulmasi ihtiyacini dogurmustur. Giiniimiizde farki kaynaklarda ¢esitli
sistemlere rastlanmaktadir ancak Maximilian Vox tarafindan 1954 senesinde onerilen Vox-ATypl
Siniflandirma Sistemi (Gorsel 9.1), Uluslararas: Tipografi Dernegi (ATYPI) tarafindan 1967 yilinda
kabul edilmis 2015 yilinda giincellenerek son halini almistir. Olusturulan siniflandirma sistemi
yazilarin karakteristik 6zelliklerine gore yapilandirilmistir (Ambrose, Harris, 2014).Bu siniflandirma
sisteminde; Klasik, Modern, Kaligrafik ve Diger olmak {izere 4 ana kategori ve bu kategorilere bagh
alt kategoriler bulunmaktadir. Okunabilirlik Okunabilirlik, metinlerin hedef kitleye iletimi a¢isindan
en 6nemli unsurlardan biridir. Tasarimlarda metinler, okunulabilir 6zelliklerde tasarlanmalidir. Bu
baglamda metinlerin okunakliligini olumsuz etkileyen ¢esitli problemlerin giderilmesi gerekmektedir.
Yazi tiplerinin mesaja uygunlugu ve okunabilir yapilara sahip olmasi, metinlerde yer alan harf,
kelime, satir ve stiin bosluklarinin diizenlenmesi gibi tasarimsal yaklasimlar metinlerin
okunulabilirligi iizerinde etkilidir.

Sayfa Diizenlenmesinde Kullanilan Tipografik Sistemler

Tasarimlarda kullanilacak tipografik elemanlarin, hem mesaj1 dogru ve net olarak iletebilmesi hem de
tasarim ile metin arasinda harmonik bir uyumun saglanabilmesi adina sayfa diizenlemelerinde
kullanilmak tizere 8 farkl tipografik sistem gelistirilmistir. Bu sistemler; Eksenel (Axial), Dairesel
(Radial), Genisleyen (Dilatational), Raslantisal (Random), Izgara (Grid), Gegisken (Transitional),
Modiiler (Modular) ve Ikili (Bilateral) sistemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

IMGE OLARAK TIPOGRAFI

Gilinlimiizde, elimizde bulunan teknolojik imkanlar sayesinde dilenilen bilgiye hizlica ulagma kolayligi
bulunmaktadir. Ancak, insanlarin verilen tiim mesajlar1 okumak ve bunlari diiglinmek i¢in sinirl
zamanlar1 bulunmaktadir. Artan erisilebilirlik ile olusan asir1 bilgi yiiklenmesi, insanlarin okumaya
ayiracagl zamani indirgemistir. Bu baglamda bilginin, yalnizca yazi ile iletimi tek bagina yeterli ve
etkili olamayabilmektedir. Herhangi bir mesaji1 yalnizca tasimakla kalmayan tipografi, 20. yiizyildan
beri algi ve anlam boyutlar1 agisindan gii¢lii bir tasarim elemani olarak kullanilmaktadir (Akbulak,
2012). Bu baglamda tipografi, sadece metnin anlamini1 aktarmakla kalmaz, ayn1 zamanda hedef kitlenin
algiladig1 mesaja yonelik bir geribildirim saglamasini da tegvik etmektedir. Yani, tasarimlarda yer
alan yazinin imgesel varlig1 da, hedef kitlenin duygularin1 harekete gegirebileceginden, mesajin anlam
iletimi agisindan metnin kendisi kadar 6nem arz etmektedir. Kaligramlar En genel tanimiyla kaligram
kavrami, herhangi bir kelimenin ya da metnin, gorsel bir goriintii olugturacak sekilde diizenlenmesi
seklinde tanimlanmaktadir. Kaligramlar, ilk defa Fiitiirist donemde “6zgiirliige kavusan sozciikler” ve
serbest tipografi” sloganlar1 ile ortaya atilmis bir tipografi hareket olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Kaligram uygulamalarinin en iinlii 6rnekleri Fransiz sair Guillaume Appolinaire'in eserleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kaligramlar, harflerin tasariminin ve diizeninin, metinlerin kendi anlamlariyla
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ilgili olarak gorsellestirilmesidir. Tipogramlar

Tipogramlar, ayn1 kaligramlar gibi harflerin tasarimi ve diizeninin, kelimelerin kendi anlamlariyla
ilgili gorsel bir goriintii olusturdugu tipografik bir kullanim olarak tanimlanmaktadir. Kaligramlardan
farki, tipogramlarin, kaligramlara gore daha az metin ile olusturulmasidir. Ayrica, tipogramlarda,
okunulabilirlik kaygisi kaligramlara gore daha 6n planda tutulmaktadir.

Tipografik Rezonans

Tipografinin sahip oldugu cesitlilik, tasarimcilara, tipografik elemanlarla semantik anlamlar
yiklenmesine olanak saglamaktadir (Selamet, 1995). Tipografinin kdkeninde, tipografik elemanlarin
siifsal ve anatomik 6zelliklerinden kaynaklanan ve hedef kitle iizerinde ¢esitli kodlar olusturup
duygusal ¢cagrisimlara yol acan bir yap1 bulundugu bilinmektedir. Tipografik rezonans ise, tipografik
elemanlarin kendi islevlerine ek olarak sahip olduklari cagrisim yaratma giicliyle olusturulmaktadir.
Bu cagrisimlar, tipografik elemanlarin sahip olduklari yazi tipleri, tipografik karakterlerin anatomik ve
yapisal 6zellikleri, bosluklarin tasarlanmasi gibi tasarimsal olgularla yaratilabilmektedir. Tipografik
elemanlarin her biri de farkli bir ritme, tona, sese sahiptir ve bu baglamda hedef kitle lizerinde
semantik ¢agrigimlar yapabilme giiciinii de ellerinde tutmaktadirlar. Hedef kitle tasarima maruz
kaldiginda, tasarimin genel kompozisyonundan tiim elemanlarin tek tek her tiirlii iliskisine kadar
algilamaktadir. Diger bir ifadeyle, hedef kitle metinleri okumadan once, zihninde tasarim ile ilgili bir
izlenim olugturmaktadir. Bu baglamda, metnin dilsel anlamindan 6nce semantik yapis1t uyumlu ve daha
dikkat ¢ekici bi¢imlerde sunulmalidir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Yayin Tasariminda Tipografi

UNITE NO 10

YAZAR  Do¢.Dr. BURAK ERHAN TARLAKAZAN

YAYIN TASARIMINDA TiPOGRAFI

Tipografi yeni yazi karakterleri (fontu) olusturma, metin diizenlemeleri yapma, yaziy1 kullanarak
iletisim ve sanat lirlini tasarlama eylemini tanimlamaktadir. Yayin tasariminda ise; yazi
karakterlerinin se¢imi, bunlarin biiyiikliiklerinin (punto) belirlenmesi, harf-kelime-satir aras1
bosluklarinin (espas) ayarlanmasi, metin hiyerarsisinin (baslik-alt baglik-metin) diizenlenmesi
eylemlerinin karsiligidir. Basta kurumsal kimlik ¢aligmalari olmak {izere, cogaltmaya dayal, kitap,
gazete, dergi, katalog, brosiir, sunum, portfolyo vb. uygulamalar grafik tasarim uygulamalari igerisinde
yer alan elektronik ve basili liriinlerdir. Kamuya ac¢ik bir sekilde; gazete, dergi, kitap vb. okumaya
yoOnelik {iriinlerin basilip ¢ogaltilmasi isine yayin denir. Yayinlar; televizyon radyo yayinciligi, yazih
(siireli) yayinlar, bilimsel (akademik) yayinlar, elektronik (e-dergi, e-gazete, mobil uygulamalar)
yayinlar, basliklar: altinda incelenebilir. Yayin tasarimlarinda temel amag, igerikte yer alan yazilarin
hedef okuyucu kitlesi tarafindan kolay algilanir ve kolay okunur bir sekilde tasarlanmasi, verilmek
istenen mesajin dogru bir sekilde okura iletilmesidir. Tasarimda yaz1 karakteri belirleyici bir unsurdur.
Yazi karakteri (font): harf, rakam isaret ve semboller i¢eren, belirli tiir ve stillerden olusan, yazi
yazmak icin kullanilan abecelerdir Yazi karakterlerinin siniflandirilmasi en genis anlamda; “Kazima
fontlar, Gotik fontlar, Hiimanistik fontlar, Klasik fontlar, Gegis donemi fontlari, Cagdas fontlar, El
yazisi fontlari, Kalin Tirnak Fontlar, Cizgisel fontlar, Grafik fontlar, Sayisal fontlar, Yabanc1 fontlar”
olarak yapilabilir. Yaz1 karakteri (font) belirlenirken; metnin okunabilirligi en 6nemli etkendir. Serifli
(tirnakli) harflerle olusturulan bir metin; ¢ikintilarin (serif) birbirini takip etmesiyle ve bosluk oranlari
nedeniyle daha rahat okunmaktadir. Bununla beraber kiiciik harfler biiyiik harflere, ince (light) ve
normal (regular) karakterler kalinlara (bold) oranla okunurluk agisindan daha ¢ok tercih edilirler. Sayfa
tasariminda vurgu yapilmasi i¢in yazi stilleri kullanilmaktadir. Yazi stili, harf 6zelinde; normal
(rugular), ince (light), kalin (bold), egik (italik), yazi ailesi 6zelinde ise; normal (plain), daraltilmis
(condensed), genisletilmis (extended), sikistirilmis (compressed) gibi 6zelliklerdir. Yaz1 biiytikliikleri
punto kelimesi ile ifade edilir. Basin yayincilikta harflerin boy olarak 6l¢iisiinti gosterir. 1 puntonun,
metrik sistemdeki karsilig1 yaklagik 0,37 mm’dir. Tasarimi yapilan iiriiniin 6zelligine gore (Kartvizit,
cocuk kitabi, gazete, roman, afis, vb.) yazi biiylikliigii ayarlamalar1 yapilmakla birlikte genel olarak
metin dizgilerinde 14 puntoya kadar olan biiyiikliikler, goriiniir olmasi istenen (baslik, alt baslik, slogan
vb.) yazilarda ise 14 puntonun iizerinde olan dlciiler kullanilir. Yaz1 diizenlemeleri bloklama ve
hizalama esasiyla yapilir. Hizalama sadece tasarim yazilimlarinda degil biitiin yazilimlarda
kargilagilan bir se¢enektir. Saga yasli, sola yasli, her iki yana yasli ve orta blok olmak iizere dort tiirde
yapilabilir. Yazinin yerlestirilecegi dizgi alanlarint manuel olarak belirleme, yaziyi, olusturulan ya da
temel geometrik sekillerin i¢ine-disina yerlestirme gibi farkli uygulamalarda yapilabilir. Basili ve
elektronik yayinlarda tipografi Yayin tasarimini; geleneksel (basili) ve elektronik yayin tasarimi olarak
iki baglik altinda incelemek miimkiindiir. Basil1 yayincilik (basili medya); toplumu bilgilendirme
amaciyla, cogaltmaya dayili, dlgiisii ve standartlar: belli yiizeyler iizerine, baski yoluyla aktarilan
yazilardir. Gazete, dergi, kitap, biilten, brosiir gibi basili materyaller basili yayincilik iiriinleridir.
Elektronik yayincilik (dijital medya); verileri olusturan sinyallerin, kablolu ya da kablosuz iletisim
sistemleriyle, elektronik (dijital) aygitlara gonderilmesi sonucunda yapilan yayincilik tiiriidiir. Kitap,
gazete, dergi, katalog, brosiir, sunum ve portfolyo tasarimlarinda tipografi Grafik tasarim; etkili bir
iletisim dilinin yaratilmasidir. Bu dil gorsel malzemeler ve yazilardan olusur. Tasarimdaki iletigim
siirecinin nihai agamasi basili irlinlerdir ve ¢cogaltilmak suretiyle kitlere ulastirilir. Giiniimiizde “masa
iistii yaymcilik” kavramai icerisinde ele alinan tasarim iiriinleri; kurumsal kimlik ¢aligsmalari, kitap,
gazete, dergi, katalog, afis, brosiir, billboard, portfolyo, ambalaj gibi basili yiizey triinlerdir. Kitap
tasariminda tipografi Kitap; gecmiste el yazisiyla giinlimiizde baski yontemleriyle, bilimsel, sanatsal,
edebi, felsefi vb. insana dair konularda yazilmis sayfalarin, ¢ogaltilmak amaciyla ciltlenerek bir araya
getirildigi driinlerdir. Ders kitabi, ¢ocuk kitabi, roman, ani kitab1, biyografi, tarih, is-ekonomi,
arastirma, yemek kitabi, gezi kitab1 vb. tiirleri bulunur. Kitap tasariminda; yazi karakteri tipinin
belirlenmesi, basliklar i¢in stil belirlenmesi, fontun biiyiikligiiniin belirlenmesi, bogluklarin
belirlenmesi agamalar1 bulunur. Sayfa yapis1 hazirlanirken tiim tasarim ve dizgi programlarinda yer
alan cetvel, kilavuz cizgiler ve 1zgaralardan yararlanilir. Ozellikle ders kitab: gibi, gorsellerin,
etkinliklerin, bilgi notlarinin, testlerin, 6rneklerin, tablolarin vb. farkli bilegenlerin yer aldig:
tasarimlarda, resmi makamlarin (ilkemizde Milli Egitim Bakanlig1) belirledigi kriterler de goz
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oniinde bulunduruldugunda sayfa yapisi planlama ve tasariminin 6nemi bir kat daha artmaktadir. Yazi
karakteri tipinin belirlenmesinde en 6nemli kriter okunur olmasidir. Uzun ve bol metinli kitaplarda
genellikle serifli karakter kullanimi tercih edilir. Yazi ailesindeki ¢esitlilik ve stiller tipografik
diizenlemede “vurgu” yapmayi, 6nemli yerleri 6ne ¢ikarmayi saglar. Kitaplarda metin dizgilerinde
genel olarak 9, 12 punto arasi biiyiikliikler tercih edilirken, baslik kullanimlarinda 12 punto iizeri
biyiiklikler kullanilabilir. Gazete tasariminda tipografi Gazete; yerel, bolgesel, ulusal ya da tiim
diinyay1 ilgilendiren her tiirlii giincel olayla ilgili bilgi ve yorum aktaran, i¢eriginde her konudan haber,
reklam, bilgi ve eglence sayfalari bulunan yazili kitle iletisim aracidir. Giinlimiize drnekleri
ulagsmamakla birlikte tarihi kokeni M.O. 59 yilma dayanan Antik Roma’da gériilen Acta Duirna
tarihteki ilk gazete olarak kabul edilmektedir. Bilinen ilk resmi gazete Cin’de 8. Yiizyilda yapilan,
glinliik politik ve yerel haberler iceren Kai Yuan Za Bao adli gazetedir. Johann Carolus’un 1605 yilinda
yayinladigi aller Fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historie adl1 gazetesi kagit {izerine basilan ilk
gazete olarak kabul edilmektedir. Bugiinkii Tiirkiye topraklarinda ¢ikan ilk gazete ise, 1831°de devletin
resmi yayin organi olarak yayin hayatina baglayan Takvim-i Vekayi’dir. Pek ¢ok iilkede standart olarak
kullanilan “biiylik boy” gazete Olgiileri; 380 x 578 mm boyutlarindadir. “Berliner” ya da “midi” boy;
470 mm x 315 mm boyutlarindadir. Yaklasik boyutu A3 sayfa dl¢iilerinde olan Tabloid (kompakt) boy;
430 mm x 280 mm boyutlarinda kii¢iik bir gazete formatidir. Genellikle sansasyonel ve magazin
haberleri igerir. Gazete tasariminda sayfa diizenleme islemine mizanpaj denir. Basin yayincilikta en
yaygin kullanilan mizanpaj programlari; Quark Express ve Adobe Indesign programlaridir.
Gazetecilikte ¢agdas sayfa diizeni iginde ele alinan {i¢ ana baslik; modiiler sayfa diizeni, bulvar tipi
sayfa diizeni ve vitrin sayfa diizenleridir. Modiiler sayfa diizeninde; haber yazilari ve gorselleri sayfada
kare ve dortgenler seklinde yerlestirilmektedir. Biiyiik boyda az sayida gorsel kullanilir. Serifli
karakterlerle yiiksek puntolu baslik kullanimi tercih edilir. Bulvar tipi sayfa diizeni ve boyutlar diger
gazetelerden oldukca farklidir. igeriginde magazinsel ve sansasyonel haberler olan bu gazetelerde
basliklar genellikle serifsiz biiyiik puntolardaki yazi karakterlerinin kalin stillerinden olusur. Farkli
yazi aileleri bir arada kullanilabilir. Haber metinleri olabildigince kisa tutulur ve biiyiik boy fotograf
ve ¢izimlere yer verilir. Vitrin sayfa diizeni; birinci sayfanin bir tiir igindekiler sayfasi seklinde
diizenlenmesidir. Ofset baskinin kullanilmasiyla birlikte ortaya ¢ikan bu sayfa diizeni tasarimcilarin
yaraticiliklari ile sekillenen, esnek bir yapiya sahiptir. Degisken tasarim sablonu, renkli zeminler,
farkli boyutlarda fotograflar ve serifsiz kalin stil harfli baslik kullanimi, ¢arpici haber basliklari bu
sayfa diizeninin 6zellikleridir. Gazete tasarimlarindaki tipografik diizenlemelerde, gazete tiiriine, sayfa
yapilarina ve boliimlerine dikkat edilir. Yazilar icerigin yaklasik yilizde 75-80’ini olusturur. Haber
metinleri uzun yazilardan olustugu i¢in, okumay1 kolaylastiran; normal stil, serifli ve kii¢iik karakterler
tercih edilir. Dizgi icin genellikle 9-11 punto aras1 uygundur. Basliklar i¢in 18 punto ve iizeri
biiyiikliikler tercih edilebilir.

Dergi Tasariminda Tipografi

Dergi; siyaset, edebiyat, teknik, ekonomi vb. konular1 inceleyen ve belirli araliklarla ¢ikan siireli
yayin, olarak tanimlanmaktadir. Tematik olusu, boyutlari, sayfa sayisi, baski ve kagit niteligi ve
tasarim 6zellikleri bakimindan gazeteden ayrilir. Akademik (bilimsel), kurumsal, edebiyat, moda,
aktiiel, fotograf, teknoloji, bilgisayar, magazin, tip, ¢izgi roman karikatiir vb. tiirleri bulunmaktadir.
Dergi tasariminda sayfada yer alan unsurlar; metinler, bagliklar, fotograf-¢izim-illiistrasyonlar, tablo
ve grafikler, renkler ve zeminler, sayfa numaralari, notlar, sayfa alti ve istil bilgileridir. Dergiler
dordiin katlar1 sayilarinda sayfalar iceren formalardan olusur (16 sf., 24 sf., 32 sf. vb.). Dergilerde sayfa
yapisi genellikle dikey dikdortgen bigimindedir ve en yaygin kullanilan sayfa boyutu A4’tlir. Dergi
tasarimlarinda gorsel hiyerarsiye uygun, gozii yormayan ve rahat secilebilir yazi karakterleri tercih
edilmelidir. Tasarima gore; serifli, serifsiz karakterler; her ikisi bir arada ya da ayr1 ayr1
kullanilabilir. Helvetica, Avant Garde, Univers, Bodoni, Gill Sans, Futura, Franklin Gothic, Myriad,
Lucida gibi fontlar sik kullanilan fontlardir. Dergi metinlerinde genel olarak sola dayali blok sistemi
kullanilir. Her iki yana yasli bloklama kullanilmasi durumunda tireleme yapilmalidir. Font
biiytikliiklerinde 8 ila 12 punto aras1 idealdir. Ayn1 sayfada miimkiin oldugunca tek baslhk
kullanilmalidir. Bagliklarda 14 punto ve lizeri uygundur. Katalog tasariminda tipografi Katalog;
kitabevi, yaymevi, kurum vb. kuruluslarin yayinlarini, tirettikleri mallari, esyalar: tanitan, gosteren
liste, kitap ya da fihristlerdir. Isletme bilgileri, faaliyet alani, kategoriler, iiretim-iiriin bilgileri, teknik
ozellikler, teknik ¢izimler, gorseller, baslik ve bilgilendirme metinleri, kataloglarda bulunmasi
gereken asgari bilgilerdir. Tasarimda ¢agdags serifsiz fontlar kullanilabilir. Aym aileye ait karakterler
kurumsal niteligi saglamak ac¢isindan 6nemlidir. Sunug-giris metni, firma bilgilerini gdsterir metinler,
basliklar, siniflamalar, teknik bilgiler vb. bu yaklasimla diizenlenebilir Metinler 14 punto biiylikliige
kadar, bagliklar 14 puntodan sonrasi olarak diisiiniilebilir. Brosiir tasariminda tipografi Reklam
sektoriiniin en onemli tanitim {iriinlerinden olan brosiir, az maliyetle, liriin ve hizmetlerin tanitilmasi
i¢in tasarlanip ¢ogaltilan materyallerdir. Brosiirler birgok alanda kullanilabilir; egitim, turizm, ticaret,
kiiltiir sanat, saglik, sosyal, vb. Bu anlamda ¢agin gerektirdiklerine uygun bir anlayisla her alana 6zgii
glincellenebilir bir formata sahiptir. Brosiirler, kolay taginabilmeleri i¢in katlamali bir yapiya sahiptir.
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Tek kirim, iki kirim, Z kirim, akordiyon kirim en ¢ok kullanilanlar arasindadir. Bilgilendirme
metinleri 10-12 punto bilyiikliigiinde, basliklar ise 12 puntonun iizerinde biiyiikliiklerden olusabilir.
Sunum tasariminda tipografi Sunum; egitim hayatinin her kademesinden, is bagvurusuna, tanitimdan,
bilgilendirmeye vb. hemen her konuda ve hemen her alanda kullanilan bir yontemdir. Fikirler, konular,
sonuglar, aragtirmalar, 6neri ve teklifler, projeler, 6devler, vb. bilgilerin aktarildigi, pekistirildigi,
sunuldugu iletisim etkinlikleri sunum baslig1 altinda degerlendirilmektedir. Metin ve basliklarda 20
puntonun tizeri biiyiikliikler rahat bir sekilde goriilmektedir. Satir aras1 bosluklar i¢in en az, metin i¢in
kullanilan font biiyiikliigii kadar bogluk birakilmalidir. Sunum i¢in en yaygin kullanilan program
Microsoft PowerPoint’tir. Portfolyo tasariminda tipografi Portfolyo; egitim hayatinda 6grenci
gelisimlerini ve is diinyasinda kisisel tanitimlari igeren, basili ya da elektronik sunu dosyalar1 olarak
tanimlanabilir. Belli bir siireci yansitabildigi gibi se¢ilmis islerin gorselleri ile de olusturulabilir.
Portfolyo bir anlat1 arac1 degil, gosteri aracidir. Portfolyoda fazla yazi olmamali, gorsellerle dengeye
dikkat edilmeli, kullanilacak metinde yazim hatas1 bulunmamalidir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Ekranda Tipografi

UNITE NO 11

YAZAR  Dog¢. EREN EVIN KILICKAYA

INTERNET VE TIPOGRAFI

Olaganiistii bir hizla gelisen elektronik ve bilgisayar teknolojisi, insan faaliyetinin bircok alanini
etkilemistir. Dijital bilgisayar donanimi, yazilimi1 ve internetin patlayarak biiyiimesi grafik tasarimi
geriye doniilemez sekilde degistirmistir. 1990’1ara gelindiginde, dijital teknoloji, tek kisinin kullandig:
masaiistii bilgisayarlar ile neredeyse fonksiyonlarin hepsinin kontrol edilebilmesini saglamistir.
Bilgisayar kullanicilari, tasarim ve liretim siireci {izerinde daha fazla kontrol sahibi olarak
gliclenmistir. Dijital teknoloji ve gelismis yazilim ayni zamanda renk, form, mekan, ve goriintiilerle o
giine kadar goriilmemis tasarim olasiliklar1 saglayarak yaratici potansiyelini genigletmistir. Yirminci
yiizyilin baslarinda, birgok kisi bilgi ve eglenceye erisim i¢in internette bagimli hale gelmis
durumdadir. Bu teknolojik gelismenin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik alandaki etkileri genis ¢apta hala
devam etmektedir. Internet ve tipografi terimlerinin tanimlanmasiyla birlikte internette tipografinin
etkinliginin artirllmasia yonelik bir takim kurallara da bu iinitede deginilecektir. Ilk olarak internet
ansiklopedisi olarak bilinen Wikipedia’nin tanimina gore, internet diinya genelindeki bilgisayar
aglarini ve kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim agidir. Tipografiyi
en temel haliyle herkesin anlayacagi sekilde tanimlamak istersek, yazdigimiz yazinin tasarimi olarak
adlandirabiliriz. Internet ve tipografi arasindaki iliski kaginilmaz olarak bir ekran iizerinde gergeklesir.
Bilgisayar ya da yeni teknoloji liriinlerinden olan tablet ve akili cep telefonlarinin ekran yiizeyleri de
artik birer sayfa gorevi goriir. Hatta bazi bilgisayar uygulamalarinda ekran, adeta bir sayfa gibi elle
sanal olarak ¢evrilebilme 6zelligi kazanmistir. Ekranda yazi kullanimi, sayfa {izerinde basilan yaziyla
pek cok gereksinimi ve kaygilar1 paylasir. Sayfa diizeni ve font se¢imi meselelerinde benzer
yaklagimlar benimsenir ancak sonu¢ biraz daha az kontrol edilebilirdir (Ambrose ve Harris, 2012).
WEB SITELERI iCIN YAZI KARAKTERI SECIMi

Masaiistii bilgisayarlar i¢in yaz1 se¢enekleri ¢ogaldikga, bunlari iiretmek i¢in de font tasarim
yazilimlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu programlar sayesinde, yazi tasarimi ve dagitimindaki yiiksek maliyette
Onemli azalmalar olmusg ve tasarimcilar daha fazla yazi karakteri tasarlamaya baslarken, var olan
klasik yazi karakterlerini de dijital ortama tagima gayretine girismislerdir. Bu programlar sayesinde
tasarimcilarin bilgisayar ortaminda elektronik dosya olarak 6zgiin yazi bicimleri tasarlamasi ve
pazarlamasi miimkiin kilinmistir. Cagdag yazi tasarimcilar: diisiik ve yiiksek ¢oziiniirliikkli ekranlar,
inkjet ve yiiksek ¢oziiniirliiklii yazicilar dahil olmak iizere bir¢ok cihazlarin kullanimina uyarlanabilir
yazilar1 yaratmigslardir. Gerek basili medyada gerekse internette okunurlugu etkileyen en 6nemli faktor
dogru fontun se¢imidir. Ekran okumada gérme, anlama ve zihinde yapilandirma siireglerinde yapilan
islemler kagit okumaya gore farkli 6zellikler tagimaktadir. Ekranda metnin sunulmasi, sayfa diizeni,
igerigi, mantik baglari, yazarin amaci, anlatim bigimi, metin tipi, yazi tiirii gibi 6geler gérme, anlama
ve zihinde yapilandirma siireglerini etkilemektedir (Dikmen, 2013). Ekran fontlar1 ekran iizerinde
okumak i¢in tasarlanmig fontlar olup, en iyi bilinenleri; Georgia, Verdana, Trebuchet, Geneva’dir. 1980
’lerin ortasinda Apple firmasi ekran fontu tasarimi anlaminda bugiin i¢inde bulundugumuz diinyaya
giris kapilarini aralamistir (Kahn, 1995). Apple Macintosh’un ekrandaki menu ve dosya isimleri igin
tasarlattig1 fontlara genellikle sehir isimleri verilmistir. Chicago, Geneva, Monaco, New York gibi. Bu
fontlar, dogal piksel 1zgaralariyla uyumlu olarak tasarlanmislardir (Kes, 2009). Halen en yaygin
kullanilan ekran fontu olan Verdana, internet metin sunucularin yaklasik %98’ine yerlesmistir
(Dikmen, 2013). Bunun baslica sebebi, Verdana’nin ¢ok kii¢iik 6l¢iide bile kullanildiginda okunurluk
acgisindan diger fontlardan iistiin olmasindandir. Ekran i¢in 1996 yilinda Vincent Connare tarafindan
tasarlanan Trebuchet fontu; enerjik ve kisisel tavri ile diger web fontlarindan ayrilir (Kes, 2009).
YAZININ ANATOMISININ EKRANDAKI ETKISi

Harflerin anatomik yapilarina genel bir bakis yapacak olursak onlarinda tipki insan anatomisine benzer
isimler aldigin1 gérmekteyiz. Ekran fontlarinin okunakli olup olmamalari anatomik yapilarinda yapilan
bazi kiigiik degisiklikler ile saglanmistir. Ekran fontlarinda x-yiiksekligi olarak adlandirilan kiigiik
harflerin taban ¢izgisinden olan uzaklig1 daha uzun tutulmaya ¢alisilmistir. Ekran fontlarinda x-
yiksekligi fazla oldugundan kiiciik harflerin i¢ bosluklari okumayi kolaylastiracak sekilde artirilmistir
(Dikmen, 2013).

YAZININ RENGININ EKRANDAKI ETKIiSI

Ekran ve basim renk sistemleri birbirinden farklidir. Ekran renkleri 151k kaynakli RGB (Red, Green,
Blue) renk sistemini kullanirken, basim renkleri pigment kaynaklit CMYK (Cyan, Magenta, Yellow,
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Key) renk sistemini kullanir. Burada “key” adiyla gecen siyah renk, anahtar renk anlamindadir ve tiim
renklerin tam olarak ortaya ¢ikmasini saglayan renktir. Bu nedenle ekranda goriilen renkler daha parlak
ve baski renklerine oranla daha agik goziikiirler. RGB renk skalas1 daha zengindir, ekranda goriilebilen
ama basilamayan bir¢ok renk mevcuttur. Basili materyal i¢in kullanilan her renk ilave iicret demektir.
Ekran ise renk konusunda daha fazla se¢enek sunar ve ilave ticret gerektirmez. Ekranda okunakliligi
etkileyen dnemli faktdrlerden birisi de yazinin ve arka plan renginin uygunlugudur. Yazi i¢in ne renk
secilirse se¢ilsin dncelikle arka plan ile kontrast olusturmasi gerekmektedir. Aksi takdirde agik renk
zemin lizerine beyaz yada koyu renk zemin iizerine siyah yazi kullanmak yaziy1 okunmaz hale getirir.
YAZININ DOKUSUNUN EKRANDAKI ETKISI Yazinin dokusu yazinin sayfa iizerinde ya da
ekranda yaratmis oldugu bosluk doluluk iliskisidir. Burada bahsedilen doku, yazinin ekran yada sayfa
iizerinde yaratmis oldugu lekesel degerlerdir. Yazi, harfin pozitif siyah lekesi ile onu ¢evreleyen
negatif beyaz lekenin birlesimidir. Yazinin dokusunu etkileyen bir¢ok unsur vardir. Yazinin boyutu,
biiyiik kiigiik harf kullanimi, harf arasi, kelime aras1 ve satir aras1 bosluklar, satir uzunlugu, kenar
bosluklari, paragraf hizalamalar1 géziin yazi iizerindeki hareketini dolayisiyla da okunurlugunu
etkileyen faktorlerdir. Tipografinin bilgi aktarimindaki ¢aglar boyunca gelisiminin bir sonucu olarak
yazi tasarimi kendine yeni olusum alanlari edinmistir. Internet ortami da bu alanlardan birisidir.
Internette tipografinin kullanimi basil1 sayfa iizerindeki tipografi kullanimiyla ayn1 kaygilar1 tasisa da
basta fontlar olmak iizere iki medya birbirinden farklilagir. Fakat yazinin rengi ve dokusu (yazinin
sayfa yada ekran iizerinde biraktig1 etki) her iki medyada da ortak olan diizenlemelerden faydalanir.
Ekran tizerinden okuma, tizerindeki tipografinin iyi ele alinig bigimiyle dogru orantili olarak
gelismektedir. Artik arastirma yaparken ekrandan yazi okunmasi, ulasilabilir kaynaklarin da artmasiyla
birlikte daha siklikla bagvurulan yontemler arasina girmistir. Cogu web sitesinin yazi temelli oldugu
diistiniilecek olursa, tipografinin dogru kullanimina dikkat etmek hem okuyucunun hem de web sitesinin
yararina olacaktir.
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DERS ADI Tasarimda Tipografi

UNITE ADI Reklam Filmlerinde Tipografi
UNITE NO 12

YAZAR  Ogr.Gor. YIGIT ER YIGIT

REKLAM FILMLERINDE TiPOGRAFi

Reklam hazirlik siirecinde bilgisayar kullanimina gec¢ilmesiyle birlikte ger¢eklesen degisim ve tiim
diinyada internet teknolojisinin yayginlik kazanmasi yeni bir tasarim déneminin baglamasini
saglamistir. Bu yeni donem gelisimi devam eden sayisal teknoloji ve olanaklarin harf/font tasariminda
etkin oldugu ve tipografik egilimlerin siirekli degistigi bir siiregtir. Deneysel ¢alismalarin
hazirlanmasinda geleneksel yontemlere gore bilgisayar teknolojisi, hizl1 bir liretime ve denemeye
olanak saglamaktadir. Bilgisayarin uygulamada sagladigi bu kolayliklar, tipografik denemeleri de
o6nemli dl¢iide etkilemistir. Bu yenilikler tasarim ve iletisim siirecinde, mesaj ve tipografi iliskisi
acisindan deneysel yaklasimlarla etkisi yliksek, daha anlamli ve daha ilgi ¢ekici reklam yapma firsati
sunmaktadir.

TIPOGRAFIYI ALGILAMA VE INSANIN TIPOGRAFIK ILETISiMI

Tipografiyi algilama siireci, tasarim ve iletisimi dogrudan ilgilendirmektedir. Algilama siirecini
kavramak grafik tasarim siirecinin temelini olusturmaktadir. Insanim tipografik iletisiminde grafik
tasarimci biiyiik rol almaktadir. Yazinin ve imgelerin mesajin aktarilacagi alan ig¢erisindeki yerlesimi
ve bigimi mesajin goriilmesini, okunmasini hatta algilanigini etkileyebilmektedir.

REKLAM NEDIR?

Reklam, mal, hizmet veya insan faaliyetlerine dair mesajlarin veya enformasyonun saglanmasi
siirecidir. Pek ¢ok tanim1 olan reklam kavramiyla tiim tariflerde ortak kast edilen, {icret karsilig1 olarak
yapilan duyuru oldugudur. Reklamlarda, iiriin veya hizmetin kurum, kisi ya da fikrin, belli bir bedel
O0denerek olumlu bir anlamda yaymak i¢in yapildig: bilinmektedir ve talep, hedef, mesaj, cografya ve
etki agisindan siniflandirma yapilmaktadir.

Yaymcilik Tiplerine Gore Reklamlar

Mesaj istenildigi gibi iletmek ve istenilen etkiyi almak i¢in mecra ya da platformlarin se¢imi biiyiik
onem tagimaktadir. Reklam mecrasinin se¢imini, hedef kitlenin arayisi, talepleri, egilimleri, kullanim
pratikleri, faaliyette bulunulan pazar, reklam yayinlamakla hedeflenen sonug gibi unsurlar
etkilemektedir. Reklamlar yayilandiklari mecraya gore ayrildiginda yaygin olarak bes ayr1 yayin
tipinde yapilabildikleri goriiliir bunlar; Basili Reklam Ortamlari: Basili reklam ortamlar1 gazete,
dergi, brogiir, el ilani, katalog vb. basili reklamlar1 igermektedir.

Radyo Reklamlari: Ulasilabilirligi sebebiyle yaygin olan bir kitle iletisim araci olarak radyo reklam
acgisindan olduk¢a 6nemli sayilmaktadir. Reklami alan agisindan okumak yerine dinlemenin kolayligi
radyoyu reklam veren i¢in halen popiiler kilmaktadir. Televizyon Reklamlari: Televizyonun reklam
mesajlarinin tasarim siirecinde gorsel, isitsel ve yazinsal tasarim &gelerinin hepsinin birlikte
kullanilabilir saglamasi, bir digeri ise televizyonun cografi, yas, cinsiyet, egitim, bilgi seviyesi vb.
godzetmeksizin sunulabilmesi igerigin etkinligini arttiran en temel noktadir.

Multimedya Reklamcilik: Bilgisayar denetimli nakil sitemlerinin birlestigi farkli ortam (medya)
tirlerinde gergeklesen iletisim, multimedya (¢cok ortamli-cogul ortamli) olarak adlandirilmaktadir.
Acik Alan Reklamlari: Afis, pankart, tabela, billboard, durak panolari, duvar ve ¢at1 gibi acik alan
reklamlari, fuar, dogrudan pazarlama ve satig yerine 6zel hazirlanmis reklam malzemeleri bu gruba
dahil edilebilir. Teknolojik gelismeler ve internetin giiciiyle gelen yeni iletisim teknolojileri,
tiikketicilerin dijital ayak izlerini kullanarak daha dnce ziyaret edilen platformlar1 ve oradan toplanan
bilgileri kullanmalariyla ve kendi platformlarina geldiginde tiiketici i¢in ger¢cekten 6nemli olani
vurgulayarak tiiketiciye 6zellestirilmis reklamlar sunmalarina olanak tanimaktadir. Ayrica tiiketiciye
erismek icin tercih edilen platformlar arttikca, yonetilmesi de giderek zorlasmaktadir. Ancak yapay
zeka araciligiyla programatik platformlar1 yonetmek, belirli bir kanal {izerinden tek tek reklamlar veya
kampanyalar icin hedefleme isaretlerini ve ger¢ek zamana uyarlamay1 kullanmalar1 bu zorlugun
ortadan kaldirmaktadir.

REKLAM FILMLERI

Reklam filmlerinin yayinlandigi televizyon vb. cihazlarda izlemek i¢in bir 6n hazirlik yapilmiyor
olmamasi, izlemek i¢in mekan degisikligine gerek duyulmamasi ve bir kez sahip olunduktan sonra
bagska bir ticret ddenmek zorunda olunmamasi1 yayginligini arttiran sebeplerdir. Reklam filmlerinin
izleyicinin ilgisini ¢ekebilmesi i¢in bes temel 6zellige sahip olmasi gerekir bunlar;

* Mesaj, ulastirilmasi hedeflenen kitlenin, ilgisini ¢ekecek sekilde kurulmali yine bu kitleye
ulasilabilecek sekilde dagilmalidir.
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* Mesaj biitiinlin anlamini1 bozmadan, hedef kitlenin ortak yasam deneyimlerini kapsayan isaretlerle
donatilmalidir. Bu sekilde mesaj istenilen yere ulasabilecektir.

*» Mesajin amac, ilgili iiriin veya hizmete ihtiya¢ duyuracak sekilde tasarlanmalidir. Uriin veya
hizmete dikkat cekmeli, ihtiyac1 giderecek bir his uyandirmali ve o tarafa yoneltmelidir. S6zii edilen
ihtiyaglar, “Kisisel giivenlik icinde olma” ve “Sinif yiikseltme veya bulundugu sinifta kalmay1 saglama
” seklinde temel olarak ikiye ayrilmaktadir.

* Mesaj yukarida soz edildigi sekilde olusturulan bir ihtiyacin giderilmesinde izlenecek yolu, izleyici
hangi tiir hedef kitle i¢indeyse, ona gore hazirlanarak isaret etmelidir.

* Mesaj lirlin veya hizmetin temel niteliklerini i¢inde barindirmalidir. Reklamlar agisindan
bakildiginda reklam filmlerinin, mesaji hareketli olarak sunabilmesine dikkat ¢ekmek gerekmektedir.
Izleyici hareket karsisinda sanki o anda oluyormus hissine kapilmakta, yinelemelerle de kendisini bu
mesajin parcasi olarak géormeye baslamaktadir.

Reklam Filmlerinde Tipografinin Onemi

Tipografi higbir zaman bir kozmetik malzemesi gibi kullanilmamalidir. lyi tipografi, bilginin en
dogru, en agik ve en mantikli sunucusudur. Ana {iriin, anlasilir bir iletisimdir. Reklam filmlerinde
tipografi kullanimi agisindan diisiiniildiigiinde, bilingaltinda yatanlar1 harekete gecirecek renk, ses,
tipografi vb. bir tasarim 6gesi etki arttirilmaktadir. Bu iki yonlii bir uyandirma siirecidir. Daha 6nceki
olaylar1 hatirlatirken, yenisi i¢in isaret vermektedir. Kisacas1 hedef kitlesi belirlenmis, tanitima
hazirlanan bir hizmet ya da {iriin i¢in tasarlanan reklam filminde anlatiminin temel tamamlayicisi
tipografi ve benzeri simgelerdir.

Reklam Filmlerinde Tipografinin Kullanimi

Televizyon, bilgisayar, sinema vb. ekranlarda gelisen olaylar sanaldir. Yazi, ekran boyunca hareket
edecek sekilde ayarlanabilmektedir. Sozliige bakildiginda “Kinetik” kelimesinin, "Hareket ile ilgili,
hareket sebebiyle olusan" anlaminda oldugu goriilmektedir. Hareket tipi zamana baglidir. Bu sebeple
tasarimecilar, bir mesaj veya izlenimi bu zamani géz 6niinde alarak tasarimi olusturmaktadir. Hareketli
tipografide ses, hareketi destekleyen bir faktor olarak kullanilmaktadir.

Anlam

Anlami1 kapsam bakimindan yorumlama ve destek olarak iki farkli baslikla inceleyebiliriz;
Yorumlama: Sozli anlatimda tonlamayla ortaya koyulan duygu ve vurgu yazida da ayni sekilde ifade
edilebilmektedir.

Destek: Bir mesajin yoruma agik ya da kapali olmasi veya anlamsal yiikii sadece yaziyla degil farkli
tasarim &gelerinin kullanilmasiyla da tasarlanabilmektedir.

Dijital Hakimiyet

Tasarim ve yayin siirecinde dijital kullanimin hakimiyeti; Goriintii akis1, dijital ses, renk ve yayin
sistemlerinin alt yapisinin oturmasiyla aktif kullanim 6zelliklerini kazanmistir. Goriintii Akisi:
Ekrandaki goriintii akisi, ekrana saniyede diisen kare sayisiyla ayarlanabilmektedir.

Dijital Ses: Ses reklam filmlerinde kullanim amaciyla dijital ortama aktarilmaktadir ve “bit”
cinsinden Olgiilmektedir.

Renk ve Yayin Sistemleri: Goriintiilii yayn i¢in birtakim teknik altyap1 gereklilikleri bulunmaktadir.
Uluslararasi olarak goriintii izlemede ii¢ renk (rgb) ve yayin sistemleri kullanilmaktadir. Teknolojinin
gelismesi ve etkinligin degismesi sonucu dijital hakimiyetle reklam filmleri agisindan tasarimcinin
uygulamadaki isi olduke¢a kolaylastirmistir. Bu dijital doniisiim reklam filmlerinin gergekligini
arttirmak yoniinden reklamcilar i¢in 6nemli bir yardimc1 durumundadir. Reklamlarda hedef kitle
tarafindan duyulan ger¢ekmisgibilik hissi bir hizmete, kampanyaya veya iiriine taninirlik ve bilinirlik
ozellikleri katmakta olduk¢a 6nemli avantajlar saglamaktadir.

Okunabilirlik

Okunabilirlik, tasarimcinin yaklagimi ve yeteneginin yani sira tasarim biitiinligii agisindan da aldigi
kararlarin bir birine uygunlugudur.

Ekran okuma: Bilgisayar veya televizyon ekrani gibi dijital yilizeylerden yansiyan yazinin
okunurlugunu etkileyen pek ¢ok faktdr vardir.

Bashik - Eylem - Giivenlik: Ekranda okunabilirlik a¢isindan dikkat edilmesi gereken bir nokta da
baslik ve izlenecek olan eylemin giivenligidir.

Karakteristik

Karakteristik, i¢ginde harf 6zelliklerini barindirmaktadir. Yazi karakteri birbirinden farkli bir ses veya
gorsel etkiye sahiptir.

Harf Ozellikleri: Harflerin belirli 6zellikleri herhangi bir kelime deyim ya da anlamina dikkat
cekmek ya da gorsel hiyerarsi yaratmak i¢in degisebilmektedir.

Durum: Yazinin ifade ettigi i¢erige gére durumu degisiklik gosterebilir.

Goriiniis: Climle i¢indeki bir kelimeye dikkat ¢ekmek i¢in o kelimenin ifade edecegi diisiinceye uyum
saglayabilecek farkli bir yazi karakteri kullanilabilmektedir.

Durus: Goriiniiste oldugu gibi ciimle igindeki bir kelimeye dikkat cekmek i¢in o kelimenin ifade
edecegi diisiinceye uyum saglayabilecek farkli bir yerlesim sekli kullanilabilmektedir.
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Genislik - Agirhik - Olgcek: Cevresinde birakilan boslugun olusturdugu beyazlik, ciimlenin iginde
dikkat ¢ekilmek istenen kelimeye uygulanacak genislik farkliliklar1 vurgulamaya yarayan
uygulamalardan biridir. Harf kalinlig1 veya inceligiyle agirligina edilen miidahale dikkat ¢ekiciligi
arttirmaktadir. Ciimle i¢indeki kelimelerin dl¢eklerinin degistirilmesiyle, kelimeler arasinda gorsel
hiyerarsi olusturmaktadir.

Cerceve

Ekran ile ilgili olarak aktif alan ¢erceve olarak adlandirilmaktadir. Tasarim siirecinde ¢ergeve alanini
ilgilendiren; Boy orani, zemin, derinlik, 1zgara ve maske gibi biitiinligii etkileyen temel unsurlar
vardir.

Boy Orani: Hareketli goriintiilerde boy orani yansitilan ekranin boyutlar1 ve lizerine yansiyan goriintii
ile ifade etmektedir.

Zemin:

Zemin, diizlemsel ve dogrusal olarak ikiye ayrilmaktadir. Diizlemsel zemin, arka planda diizlem, 6n
planda ¢ergeve ve nesne yani goriintii ya da tipografi ve benzeri 6ge arasindaki iligkidir. Dogrusal
zemin lizerine yerlestirilen tipografi daha sade bir goriintii olsa da etkiyi arttirmaktadir.

Derinlik: Cergeve i¢i diizenlemede, derinligi gosteren en belirgin 6zellik yakin olanin biiyiik, uzak
olanin kii¢iik gériinmesidir.

Grid (Izgara): Grid kisaca, tasarim sirasinda sanatc¢iya kolaylik saglayan, tasarim alanini yatay ve
dikey olarak bolen yardimci gizgilerdir.

Maske: Tasarimcinin dikkat ¢ekilmek istenen noktay1 belirlemek icin ¢ergceveyi dairesel veya
dikdortgen olarak boldiigii alanlardir.

Renk

Tasarim siirecinde kullanim amaci dogrultusunda tercih edilecek farkli renk sistemleri bulunmaktadir.
Coziiniirliik: Okunabilirlik ve goriilebilirlik netligini belirtmek i¢in bit 6l¢ii birimi kullanilmaktadar.
Parlaklik: Rengin acik ve koyu tonlarini belirleyici siyah ve beyaz yogunlugu olarak ifade
edilmektedir.

Doyma: Renk tonundaki doygunluk orani o rengin giiciinii ifade etmektedir.

Sicaklik: Renk tonlarindaki sicaklik fiziksel ve duygusal ifadeleri yansitici bir etken olarak
kullanilabilmektedir.

Zathik: Okunabilirligi saglayacak en belirgin faktor zitliktir.

Tipografi Secimi: Yaz1 karakterlerinin nitelikleriyle zemin renkleri arasindaki karsitlik iligkisinin
yogunlugu okunabilirlik sorunlarina sebep olabilmektedir.

Renk iliskisi: Birincil, ikincil ve iigiinciil renk sistemlerine ek olarak diger bir renk sistemi de tek
renkli, akromatik, tamamlayici, benzer, ndtr renk iliskilerini kapsayan sistem olarak tanimlanmaktadir.
Bi¢im

Nesnelerin varligini ifade etmemize olanak saglayan bi¢im gorsel alg1 olusturmaktadir. Reklam
filmlerinde kullanilan tipografi uygulamalari iizerinden inceledigimizde yazinin bi¢im deformasyonu
ya da ayrintilandirilmasi mesaj iletim siirecini dogrudan etkilemektedir.

Deformasyon: Bir animasyonda yaziy1 belli agsamalarda veya belli kisimlarda deforme etmek
(bulaniklastirmak, kirpmak, dalgalandirmak, burgulamak gibi 6zel efektler), verilmek istenen mesaja
dikkat noktasini isaret etmekte ve algiyv/ilgiyi oraya yonlendirmekte kullanilan yontemlerdendir
Ayrmti: Bir animasyonda kelimeyi renklendirmek, isaretlemek, izole etmek, ana hatt1 belirlemek, bir
kismini yok etmek, tekrarlamak veya uzatmak, istenen mesaji vermek konusunda kullanilabilecek
gii¢lii yontemlerdendir.

REKLAM FILMLERINDE TIPOGRAFI ORNEKLERININ INCELENMESI

Reklam verenler farkli olmak ve kendilerini gostermek i¢in reklam mesaj iletilerini hedef kitleye
ulagtirmak adina gorsel iletisim ve tasarim materyallerini olabildigince yogun kullanmaktadir. Birden
fazla duyuya hitap edebilen reklam filmleri de mesaj iletim siirecindeki avantajlar1 g6z 6niinde
bulunduruldugunda reklam verenler i¢in vazgegilmez bir mesaj iletim araci oldugu séylenebilmektedir.
Reklam filmlerinde gorsel biitiinliik zaman zaman ¢esitlilik gosterebilmektedir. Bazi reklamda
yalnizca diyaloglara yer verilirken bazilarinda hareketli icerikler olusturuldugu goriilmektedir. Ilgi
cekmeyi ve ikna etmeyi amaglayan reklam filmlerinde gorseller daha ¢ok estetik yapisiyla 6n
plandadir. S6zIi anlatimda kelimeleri gorsellerle yansitan yazilarin bazi kisimlarini canlandirarak
yapilan hareketlendirilmis tipografi uygulamalari, reklam filmleri bakimindan en etkileyici
uygulamalar arasinda yer almaktadir.
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AMBALAJ TASARIMINDA TIPOGRAFI

Etrafimiz1 kusatan iirlinlerle iliskilendirdigimiz ambalajlar, hemen hepimizin giinliik yasamda
gormeye agina oldugu tasarim nesnelerdir. Ambalaj i¢cinde yer aldig: {iriine yonelik koruyucu bir vasif
iistlenir. Hayatimizda énemli bir yere konumlanan ambalaj, gorsel iletisim tasarim ag¢isindan da
onemli bir tasarim iriindiir. Tipografi ise ambalajla olan etkilesimi giiglendiren 6nemli bir tasarim
Ogesidir. Bir ambalajda yer almas1 gereken her tiirlii s6zel bilgi, tipografinin tasarimdaki islevine baglh
olarak gorsel iletisime katki sunmaktadir. Ambalajda yer verilen tipografi, ambalaji kapsayan iiriinle
dogru baglar kurmalidir.

AMBALAJIN iSLEVi

Ambalaj koruma iglevine bagl olarak ilk ¢aglardan giiniimiize kadar yasantilarimiza dahil olmus bir
kavramdir. Endiistri devrimimin hizli liretimiyle gelisen iiriin ¢esitliligi, ambalajin modern yasamdaki
etkisini hizlandirmistir. Teknolojik yeniliklerin seri iiretime etkileri; ambalajin kagit, karton, plastik,
metal, cam ve sise gibi farkli malzemelere iliskilendirilmesini saglamistir. Uriine gore tercih edilen
ambalaj koruma, ergonomi, istifleme ve tagima agisindan marka ve iiriinle bag kurmaktadir. Ambalaj
marka, liriin ve tiiketici arasinda belirlenen iliskiye gore tiiketiciyi satin almaya tesvik eden bir tasarim
nesnesidir. Uriiniin ambalajla olan birlikteligi, markanin satis ve pazarlama hedeflerine gore
degiskenlik gostermektedir. Her bir ambalaj tasarimina yiiklenen anlam, marka ve {iriiniin var olma
nedenidir. Ambalajin formuna yonelik en ideal olani1 bulmak, tasarim siirecinin ¢esitli kavramlarla
iliskilendirilmesine baglidir. Coklu kavram birlikteliginin ambalaj tasarimindaki etkisi, yaz1
karakteri, harf, logotayp, kelime ve sdzciiklerle var olan tipografik yaklasimi etkileme 6zelligindedir.
Ambalajdaki tipografinin islevi: Uriine dikkat geker ve tiiketiciyi satin almaya tesvik eder. Uriine
yonelik dogru bilgi aktarir. Marka ve {iriin degerini yiikseltir. Tasarimcinin ambalaja yiikledigi anlam
irline kimlik kazandirmaktadir. Ambalaj iizeri grafik tasarim, triinii tiiketiciyle bulusturan ve tiiketiciyi
satin almaya tesvik eden temel bir unsurdur. Tipografi ise ambalajin sesi gibidir. Tiiketiciyle olan
temel iletisim 0gesidir. Ambalaj iiriintin gorsel kimligidir. Marka ve tliketici arasindaki iliskide satig
stratejisine odaklidir. Ambalaj iiriin hakkinda bilgi igermektedir. Uriin 6zelliklerini ve kalitesini
yansitmaktadir. Uriin ambalajla, ambalaj tasarimla var olur. Iyi tasarlanmis bir ambalaj kusaktan
kusaga kalici bir etki saglayabilir. Ambalaj giin ve donemlere dair 6zel tasarimlar1 kapsayabilir. Hedef
kitleyi kapsayan ozellikler, {iriin ambalajinin tasarim siirecine aktarilmaktadir. Renklerin sembolik
anlamlar1 ambalaj tasariminda belirlenen satis stratejilerine hizmet etmektedir. Bir iiriin ambalaji
marka ve tiiketici arasindaki iletisimi saglayan en kisa yoldur. Ambalaj tasariminda tasarimcinin
dikkat etmesi gereken en 6nemli strateji iirliniin kimligini, igerigini ve 6zelliklerini dogru bir sekilde
tanitmaktir. Bir iirline yonelik sifirdan bir ambalaj formu tasarlanacagi gibi hazir bir ambalajdan
hareketle de grafik tasarim uygulamasi gerceklestirilebilir.

TiIPOGRAFININ AMBALAJDAKI iISLEVI

Hemen hemen her ambalajda yaz1 karakteri vardir. Yazi karakteri tasarimini kapsayan tipografi,
ambalaj tasarimi agisindan 6nemli bir imgedir. Tipografiyi kapsayan kriterler ambalajin gorsel
iletisimdeki etkisini gliclendirmektedir. Tasarlanan her tiirlii ambalajdaki tipografi, iiriin ile tiiketici
arasinda kurulan en etkili iletisim yoludur. Ambalajda kimi hedef aldigini bilen bir tipografi, dogru ve
en etkili yoldan tiiketiciye bilgi aktaracaktir. Ambalajda kullanilacak olan her tipografi her kitleye
ulagmayabilir. S0z konusu kitleler; cocuk, geng, yasl, kadin, erkek gibi degiskenlikler gdsterebilecegi
icin, tipografik anlayista hedef kitlenin dilini kullanmak esastir. Tasarimc1 ambalaj tasariminda iiriinii
en dogru sekliyle tanitacak tipografik anlayisi benimsemelidir. Ambalaj; genel olarak tiiketicinin
iirlinle kargilagmadan 6nceki ilk gorselidir. Tiiketici 6nce ambalajla daha sonra iiriinle kargilagir.
Ambalajdaki tipografi ise, sdzel iletisim acisindan tiiketicinin dikkatini ¢eken temel bir tasarim
Ogesidir. Tasarimcinin kurgulayacagi bi¢imsel yap1 ve tipografik anlayis arasinda tutarl iliski
saglanmalidir. Uriin 6zellikleri ambalaj tasarimindaki tipografik anlayisa farkli sekillerde
yansimaktadir. Ambalajin basarisi, tasarimcinin yaratici diisiince bigimiyle elde edilebilir. Temel
olarak bir ambalajdaki sozel bilgiyi hedef kitleye iletme islevi {istlenen tipografi, yaratici siireg
acgisindan tasarimcinin gorsel anlatim dilini zenginlestiren bir tasarim dgesidir. Tipografinin ambalaja
yiikledigi anlam, iiriin ve tiiketici arasindaki diyalogu giiclendirmektedir. Ambalajdaki tipografi
okunabilir bir bi¢im dili ile tiiketicinin dikkatini ¢ekmelidir.

Ambalaj Tasariminda Tipografik Anlayis1 Etkileyen Bazi Unsurlar
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Bir ambalaj tasariminda tipografik anlayisi etkileyen farkli unsurlarin birlikteligi s6z konusudur. Farkli
unsurlarla iligkilendirilen tipografi, iiriin ve marka imajina deger katma hedefi tasimaktadir. Ambalaj,
tasarima gore is birligini gerektiren bir tasarim iiriiniidiir. Ambalajin Uretim Malzemesi ve Formu:
Uriiniinii igerigi ambalajin iiretim malzemesiyle dogrudan iliskilidir. Bu y&niiyle bir ambalaj iiriiniin
icerigine gore kagit, karton, plastik metal, cam ve sise gibi farklilik gosterebilir. Uriiniin raf émrii, kati-
s1vi-gaz gibi maddelerden olusmasi ambalajin ne tiir bir malzemeyle tasarlanmasi gerektigini
belirlemektedir. Ambalajin biiyiikligi veya kiiclikliigii, tasarimdaki tipografik anlayis1 dogrudan
etkilemektedir. Ambalajin formu harf ve yazi karakteri se¢iminden puntoya kadar genis bir yelpazede
bi¢imlendirilir.

Uriin Ozellikleri: Bir iiriinii kapsayan 6zellikler, iiriin ambalajinda hangi tipografik unsurlarin yer
almas1 gerektigini etkilemektedir. Uriin 6zelliklerinin ambalajdaki tipografik unsurlara ne sekilde
yansitilacagi 6nemlidir.

Yazi Karakteri Tercihi ve Logotayp (Logotype): Ambalaj tasarimindaki yazi karakteri iletisimsel
bir aractir. Ambalajda kullanilacak yazi karakteri tercihine dikkat edilmelidir. Ambalajdaki yaz1
karakteri ilk olarak okunabilir ve anlasilir olmalidir. Ikinci olarak ise hedef kitleye gore degiskenlik
gostermelidir. Bir diger 6zelligi ise liriiniin igerigine gore belirlenen yazi karakteri tercihidir.
Sozciiklerle iletisimsel bir misyon iistlenen yazi karakteri, ambalaj araciligiyla iiriin hakkinda
bilgilendirme, iirline deger katma ve iirline dikkat cekme hedefi tagimaktadir. Logotayp marka imaj1
agisindan bir ambalaj tasariminda yer verilen en 6nemli tasarim 6gelerinden biridir. Eger marka
tiiketici ile sik1 bir bag kurmak istiyorsa, markay1 kapsayan logotayp tasariminda basari kriterini
saglamalidir. Logotayp tasariminda farkli bigimsel tavirlar sergilenebilir.

Gorsel Hiyerarsi: Tipografik unsurlar, bir ambalaji kapsayan diger tasarim 6geleriyle uyumlu bir
iliski i¢inde {irline deger katma hedefi tasimaktadir. Tasarimc1 ambalaji gorsel hiyerarsi agisindan
dogru temeller lizerinde kurgulamalidir. Tasarimcinin ambalajda ihtiya¢ duydugu tipografi ve diger
tasarim Ogeleri arasinda tutarli iliskiler saglanmalidir. Tasarimeinin anlatim diline gére degiskenlik
gosteren tipografik iislup, {iriin ve ambalaja dikkat ¢ekmenin bir yontemidir. Gorsel hiyerarsi agisindan
bir iirlin ambalajinda dikkat edilmesi gereken en 6nemli sey, tasarim dgelerinin ambalajin formuyla
dogru bir iligki kurmasidir. Tipografi, bir lirlin ambalajindaki gérsel hiyerarsi ve vurgunun
gliclendirilmesini etkilemektedir. Hedef Kitle: Her tiirlii ambalaj tasarimda, tasarimcinin hedefinde
bir kitle s6z konusudur. Bu kitle iiriinlin pazarlanacagi ve miimkiinse satis yapacagi kitledir. Bu yiizden
tasarimc1 ambalaj1 kurgularken zorunlu olarak hedef kitleyi g6z 6niinde bulundurmalidir. Hedef kitlenin
yasi, cinsiyeti, egitim diizeyi ambalajin tasarim siirecindeki tipografik anlayis1 etkilemektedir.
Kiiltiirel Gosterge: Her kiiltiiriin kendine 6zgii degerleri vardir. Bu degerler ambalaj tasariminda
tasarimce1y1 yonlendiren ana unsurlardan biridir. Etnik yapi, inang, gelenek ve cografya kiiltiirel
farkliliklar1 6ne ¢ikarir. Tasarimcinin nerede, neyi, kime sunacagi iiriin ambalajinda yer verecegi
tipografiyle bag kurabilir. Tipografi ambalaj tasarimda kiiltiirel gostergeden hareket etmektedir.

Satig Stratejisi: Ambalaj tasariminda kullanilan tipografinin ana hedefi bilgi aktarmaktir. Tiiketiciye
yoOnelen her tiir tasarim stratejik bir {iretim gerektirir. Tasarimcinin stratejisi en kisa yoldan tiiketiciye
ulagmak ve iirlinii sattirmaktir. Tasarimcinin ambalaj izerinde uygulayacag: tipografi kime, neyi, nasil
bir gorsel bigimle gosterecegidir.

Baski Teknigi: Bir {iriin ambalajindaki yazi karakteri ile saglanan tipografik anlayis, ambalajin bask:
teknigine uygun olarak diizenlenmektedir. Ambalajin 6n, arka, ist, alt gibi farkli yonlerini kapsayan
formu, tipografinin hangi konum ve hangi yonde olacagini etkilemektedir. Bu durum baski teknigi
acisindan dnemlidir. Silindir gibi bir forma sahip iiriin ambalajinda ise durum biraz farklidir. Artik
buradaki tipografik unsurlar ayni yonde konumlanmaktadir.

Tasarim Etigi: Tasarim etigi, tasarimin basar1 kriterini yiikselten temel bir kavramdir. Bir ambalaj
tasarim etigine bagl olarak i¢inde yer aldig1 iiriin ve marka hakkinda yanlis bir bilgilendirme ve mesaj
icermemelidir.

Renk Tercihi: Tasarimc1 ambalajda renklerin sembolik anlamlarini tipografiyle iliskilendirebilecegi
gibi okunaklilik agisindan da tipografide dogru bir renk se¢imine gitmelidir.

Tipografik Vurgu: Bir ambalajdaki tipografik degiskenliklerle elde edilen vurgu ayni zamanda
ambalajin vurgusunu dogrudan etkilemektedir. Bu durum ambalajin gorsel iletisimdeki etkisini
gliclendirmektedir.
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ILLUSTRASYON VE TiPOGRAFI

[lliistrasyon, gazetenin, derginin, kitabin, web sitesinin v.s. i¢cinde yer alan bir metinle ilgili, onu
acgiklayan, somutlagtiran, agiklayan resim, desen olarak agiklayabiliriz. Bir mesaj1 iletmek i¢in gorsel
gelistirmek, grafik tasarimcinin temel gorevidir; resimleme (illiistrasyon) ve yazinin iki boyutlu olarak
diizenlenmesi igidir. Tipografi, temel olarak font (yazi tipi), font biiyiikliigii, satir uzunlugu, satir arasi
bosluk ve benzeri unsurlarin kombinasyonlari ile yapilir. Yayimlanacak yazinsal igerigin bir forma
sokulmasi veya tasarimi olarak da tanimlanabilir. Karikatiir, Giilmece, Mizah ve Tipografi Karikatiir,
glilmece ele aldig1 konular baglaminda komik veya igneleyici olan, giildiiriirken de diigiindiirmek i¢in
abartan yOniiyle giincel hayat icerisinde yer alan, insanin mizah duygusuyla birlikte yasayan bir olgudur.
Mizah; yasanan gergeklige farkli bir bakis acisiyla bakabilen, sorgularken giilimseten, giiliimsetirken
diislindiiren, diistindiiriirken farkli noktalara dikkatleri ¢ekebilen bir anlatim tarzidir. Tipografi, gorsel
iletisim amagli oldugundan karikatiirlerde de kullanilir; genellikle deforme ya da kdsesiz sempatik
yaz1 karakterleri tercih edilir. Karikatiirler, yazili karikatiirler, yazisiz karikatiirler olmak iizere ikiye
ayrilir; yazili karikatiirler yapisi itibariyle daha ¢ok s6zlii mizaha dayanir ve séziin yer aldigi konusma
- diisiinme balonlari ile ifade edilir. Yazisiz karikatiirler daha ¢ok gosterge temelli sembolik yapis1
itibartyla kavramsaldir ve daha boyutlu anlam igerirler. Gorsel hiciv/ ironi 6n plandadir ayrica gorsel
tasarim niteligi yiiksek; elestirel, sorgulayici tarzi dikkat ¢ekicidir.

Ekslibris Tasariminda Tipografi ve Kaligrafi Kullanimi

Bir miilkiyet isareti olan ekslibrisler, kitaplar1 hirsizliktan koruma gereksiniminden dogmustur. Bu
nedenle kitabin lizerinde kime ait oldugunu gdsteren bir isaret gerekmistir. Kitabin kartviziti ya da
tapusudur. Kitap sahibini tanitir, onu yiiceltir ve kitab1 6diing alan kisiyi geri getirmesi konusunda
uyarir. Kitap sahibini belirtmek icin tasarlanmis bu sanatsal isaretler, kitap sahibi i¢in bir 6viing
kaynagi da olmustur. Baski1 teknikleriyle ¢cogaltilmasi gereken ekslibrislerin kdkeni, kitaplarin
kokenine dayanir; kitap gibi en eski bilgi iletim nesnesi ile kaynagtirarak uzun bir gecmisten giinimiize
kadar tagimistir.

Ekslibriste Yazinin Yeri ve Onemi

Ekslibrislerde estetik biitiinliik, teknik yetkinlik ve resim - yazi iliskisi 6nemlidir. Yazi denilince;
insan - kiiltiir olgusu akla gelmektedir. insanlik tarihi boyunca yagsamis toplumlar, uygarliklar
kiiltiirlerini yazilarina adeta kodlamislardir. Yazilarin anatomik, kaligrafik yapisi kiiltiirlerinin DNA '
s1 gibidir. Bu nedenle, kaligrafik ekslibris yapan sanat¢inin ait oldugu kiiltiir, tasarimi1 birinci derecede
etkiler. ikinci derecede etkileyen ise adina ekslibris yapilan kisidir ve onun dzellikleridir. Yazi,
ekslibristeki konumuyla iletisimin temel bir 6gesidir ve ait oldugu kisiyi bildirmesinin yani sira,
uyarlanmig anatomik bigimiyle de 6zel anlamlar iletebilir. Bu anlamlar, birer niteleme olabilecegi
gibi bir duyguyu, bir fikri ya da bir kiiltiirii anlatabilirler. Yazi 6gesi, goriintiiyle birlikte kullaniliyorsa,
goriintiiniin plastik degerinden bagimsiz degildir; biitiiniin bir pargasidir. Sadece Yazi ile Olusturulan
Ekslibrisler

Ekslibris, sadece yazi kullanilarak da yapilabilir; kitap sahibini veya bir kurum kiitiiphanesine aitligi
belirtmek i¢in harflerden olusturulan tipografik bir diizenleme ya da kaligrafik yazi kullanilarak
iiretilen bu ekslibrisler, dikkat ¢ekici olabilirler. Tipografik bir ekslibriste kompozisyona yardim
edecek bir imaj da yoktur. Onu sadece harflerin giiciiyle olusturmak zoludur. Yazi-imge iligkisinin,
bakildiginda sistematik bir yap1 icinde okunurlugu elbette 6nemlidir. Kaligrafik ve tipografik
ekslibrisin, bilgi ve duygularin estetik kavrayisla ortaya ¢ikarildigi bir ifade bigimi olabildigini ve
duygular en iyi bi¢imde aktarabilmeyi sagladigini ifade etmek gerekir ve ekslibris yapilan kiginin
mizaci, ilgi alanlar1 dogrultusunda da bigimlendirilmelidir.

Tipografide Manipiilasyon

Tipografide manipiilasyon, yaziya hareket verme, yer yer eksiltme, ekleme ve degistirme
yontemleriyle, kisi tizerinde gorsel etkiyi kurgulama ve algiy1 islemedir ve bu ¢aba, tasarimeci
acisindan deneysel bir siirectir. Deneysel liretim siirecleri tasarimcilara yeni ifade olanaklariyla
birlikte, gorsel iletisim ve font tasarimcilarina yeni tipografik tasarim konseptleri yaratmada yeni
stratejiler sunmaktadir.

Tipografide Etki ve Alg1 Yontemi

Tipografide, harflerin biitiiniiyle bigimsel bir etki ve gorsel algi olusturmak miimkiindiir. Biitlinii
parcgalarina ayristirarak degil, biitlinliik i¢inde gorsel algiy1r kurgulamak 6nemlidir. Ciinkii elde edilen
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tipografik etki, izleyicinin yorumunu ve diisiinceye dayal1 algisini ortaya ¢ikarmakta, tasarimda yeni
ifadelere donlismektedirler. Deneysel tipografi, yazinin birincil roliinii reddetekte, yaziy1 olusturan
geometrinin kurallarina baglh kalmamaktadir. Tipografide deneysellik ¢alismalari, bir grafik
tasarimcinin sanatsal bicimler iiretmesine imkan veren bir tasarim siirecidir.

Eksiltme, Ekleme ve Degistirme

Tipografik bir deney olusturmada kullanilan yapibozumculuk, yeni tipografik ¢éztimlerin
tasarlanmasindaki incelikli ve karmasgik siireci de dnemli kilmaktadir. Deneysel yaklasimlarda bir tiir
eksiltme, degistirme yontemi, 6nemli bir yer tutmakta ve sonuca ulagsmada etkin bir rol iistlenmektedir;
dilsel bir gostergenin gorsel bir gosterge baglamina taginmasi alanidir. Bir baska deyisle yazi ve resim
gibi ayrisik, 6nceden var olan kimi pargalarin ayni ¢ergeve iginde bir araya getirilmesi mantigini
olusturur. Metafor Kullanimi

Metaforlar iki veya daha fazla nesneyi veya kavrami bir dil araci olarak birbirine baglayan, aralarinda
uyum kurulmasini saglayan bir anlatim yapis1 olarak tanimlanabilir. Metaforlar bir kelimenin ya da
kavramin daha 6nce tek basina sahip olamayacagi yeni bir anlam1 olustururlar. Ciinkii metaforlar,
kavramlar1 veya kelimeleri siniflandirmaya, tarif etmeye, aciklamaya ve yeniden degerlendirmeye
yonelik bir diisiince sisteminin olusumuna imkan saglamaktadirlar.
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