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AMBALAJ TASARIMINA GIRIS

Grafik tasarim, fikirleri ve mesajlar1 iletmek i¢in gorsel igerik planlama ve olusturma sanatidir. Farkli
unsurlar1 ve ilkeleri bir araya getiren bu tasarimlar, algimiz1 ve duygularimizi etkilerler. Tasarimlar;
metin, grafik ve resimler araciligiyla tiiketicileri bilgilendirir ve onlarin ilgisini ¢ekerler. Grafik
tasarim tiiketicilerle baglanti kurma yollarindan biridir. Tasarim, tiriinleri tanitmak ve satmak, bir
mesaj iletmek veya bir marka kimligi gelistirmek i¢in kullanilabilir.

Giliniimiizde pek ¢cok marka, benzer ve rakip markalarla rekabet edebilmek, piyasada kendi yerlerini
korumak ve/veya yer bulabilmek ve farkindalik yaratma ¢abasindadir. Gegmiste oldugu gibi giiniimiizde
de tiriinleri ile dikkat ¢ekmek isteyen markalarin en biiyiik yardimcilar1 ambalajlardir.

Ambalaj Nedir?

Her giin diinyanin dort bir yanindaki insanlar, bir¢ok yer ve mekanda ambalajlarla etkilegime
girmektedir. Ister yeni bir dis macunu tiipii olsun, ister bir ¢ikolata paketi olsun, ister mutfaginizda yer
alan temizlik malzemesi ya da bir gida olsun, iiriinler ve i¢inde bulunduklari ambalajlar hayatimizin
ayrilmaz pargalaridir.

Bir egyay1 ya da gida {iriiniinii daha kolay paketlemek, depolamak ve tagimak i¢in kullanilan paketlere
ambalaj denir.

Ambalajin genel amaci, bir iiriinii tutmak, iiretimden tiikketime korunmasini, taginmasini ve benzer
irlinler arasinda dikkat ¢ekiciligi saglamaktir. Ambalaj, hem pazarlama faaliyetlerine, hem de
pazarlama siireclerine yansityan onemli bir iletisim aracidir. Ambalaj; iirlinii igeren plastik cam ya da
metal tasiyicilari, bu tasiyicilarin konuldugu karton kutular1 ve bu kutulari i¢ine alarak tek birim haline
getiren biiyiik paket ya da mukavva kutular1 kapsayan genel bir terimdir.

Dilimize Fransizcadan ge¢mis olan ambalaj kelimesi, 19. ylizyilin ikinci yarisindan beri
kullanilmaktadir. Orijinal dilinde "emballage" seklinde yazilan kelimenin s6zliik anlami,
paketlemedir.

Etkili bir ambalaj; iiriin kalitesini, satin almaya etkisini ve kimligini destekleyip artirirken {iriiniin
farkliliklarini da ortaya koyar. Tiiketicinin fiziksel olarak satin alma iglevini devam ettirmesinde, satin
almaya tesvik etmesinde 6nemli bir faktordiir. Tiiketiciyi olumlu yonde etkilemek i¢in yapilanan
ambalaj, i¢cinde barindirdigi iirliniin, rengi, dokusu, uygun yazi tipi ve bigimlerle tasarlanmalidir. Tiim
bu 6zellikler bir ambalajda bulunmasi ve iiriiniin lizerinde bir biitiin olarak durmasi gerekir. Ambalaj,
geleneksel olarak dagitim ve nakliye siirecinde bir {iriinii korumanin araci olarak anlasilmasinin yani
sira, ¢evre ile iletisim kurmanin giin gegtikce daha etkili bir yolu haline gelmektedir. Tiiketici bir
iirlinle ilk temasint ¢cogunlukla ambalajlama yoluyla ger¢eklestirmektedir.

Ayrica bir ambalajda olmasi1 gerekenleri su sekilde siralayabiliriz;

Uriinii temiz tutmalidir. Sagliksiz mikroorganizmalardan uzak tutmalidir. Besin kayiplarini en alt
seviyede tutmali, azami koruyucu olmalidir. Ambalajin tasarimi; tasima, dagitim ve rafta tutulmasi
sirasinda koruyucu olmali ve elle rahatlikla tutulabilir sekilde olmalidir. Kolay taginmalidir.
Ambalajin iiriiniin sekline, boyutlarina ve agirligina gore tasarlanmasi énemlidir. Ambalaj materyali
iriini kimyasal ve fiziksel tehlikelere karsi korumalidir (6rnegin; oksidasyon, 151k, mekaniksel darbe
vb.). Ambalaj tizerinde {iriiniin i¢erigini gorebilecegimiz, uygun kullanim ve saklama sartlar1 hakkinda
bilgilendiren etiket bulunmalidir. Ambalaj tasarimu tiiketiciyi iriinii almak hakkinda tesvik eden
bicimde tasarlanmis ve kullanim kolaylig1 sunacak bigimde olmalidir. Uriin hakkinda dogru bilgi
veren, ilk bakista iiriiniin ne oldugu ile ilgili kusku birakmamalidir.

Tiirk gida kodeksi etiketleme yonetmeliginde gidalarin ambalajinda bulunmas: gereken bilgiler
agiklanmistir. Ilgili yonetmelige gore gida ambalajlarinda bulunmasi zorunlu saglikli bir gida tiiketimi
i¢in dikkat edilmesi gereken bilgiler ise;

+Uriiniin ad1

+Uriiniin icindekiler

+Uriiniin net miktari

Uretimi yapan firmanin ad1 ve net adresi

Uretim yeri

*Seri numarasi ya da parti numarasi

Uretimin izin tarihi

«Ithalat kontrol belgesi tarihi
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+Uriiniin ait oldugu iilke

*Son kullanma tarihi

+Uriine 6zel uyar1 varsa bilgisi

*Muhafaza ve kullanim bilgileri, olarak belirlenmistir.

Giivenli gidaya ulagsmanin en etkili yolu ambalaj iizerindeki bilgilerin dogru ve yasalarda yer aldig1
gibi olmasidir. Bu bilgiler ambalaj icindeki liriiniin besin degerini, fiziksel ve kimyasal 6zelliklerini
ogrenebilmek acisindan oldukca 6nemlidir. Yasal zorunluluklar geregi ambalaj {izerinde sagliga etki
edebilecek tiim bilgilerin dogru bigimde yer almasi gerekmektedir.

Ambalajin birinci islevi; Miisterinin kullanma zamani gelene kadar iirlinii giivenli ve saglam tutmaktir.
Ambalaj tasariminin bir diger islevi de perakende raflarinda 6ne ¢ikmaktir.

Ambalaj Terminolojisi

Ambalaj konusunun derinlemesine anlagilmasi ve daha iyi kavranmasi i¢in terminolojiye hakim
olunmasini gerektirir. Ayni zamanda hem tasarim asamasinda hem de saklama (giivenli-saglikli
kosullar), muhafaza, tasima ve satis asamalarinda karsilasilan; kartonaj, piksaj, birincil ambalaj,
raport, perforaj, dekupaj, vb. gibi ¢esitli terimler bulunmaktadir.

Grafik Tasarim alaninda, ambalaj tasarima ile ilgili kullanilan bazi terimler sunlardir;

Bantlama: Sevkiyat i¢in bir iirlini birlestirmek i¢in kullanilir. Celik, plastik ve kordon bantlama,
contalar, toka ve cemberleme aracglari ile birlikte kullanilir.

Barkod: Degerin bir dizi yiiksek kontrastli, dikdortgen ¢ubuklar ve bosluklarla kodlandigi bir tanimlama
semboliidiir. Uretilen iilkeyi-firmay1, iiriiniin niteligini, kontrol edildigini vb. icerir.

Blister Ambalaj: Onceden sekillendirilmis (genellikle seffaf plastik) bir kubbe veya kabarcik ile bir
karton yiizey veya tasiyici arasina sabitlenen malzemedir.

Bigaklar (Seritler): Karton ambalaj iiretiminde kullanilan kesim, perforaj ve pilyaj islemlerini
gergeklestirmek iizere iiretilmis metal seritlerdir.

Birincil ambalaj: Uriinii igine alan ilk, asil ambalajdir. Ornegin, dis macunun tiipii, kolonyanin sisesi,
ilacin blisteri vb.

Dekupaj: Bigaklarin yerlestirilecegi kanallarin agilmasi islemidir.

Dentelaj: Tirtikli ya da gesitli egimler igeren serbest kesimlerdir.

Di1s ambalaj: Perakende ambalajlarin i¢ine koyuldugu, kutu, koli, kasa, konteynerdir. Yiikleme, tagima,
nakliye, depolama ve tanima i¢in gereklidir.

Esnek ambalaj: Dolduruldugunda ve kapatildiginda sekli kolayca degistirilebilen, esnek veya kolayca
esneyen malzemelerden yapilmis bir paket veya kaptir.

Etiket: Kendinden yapiskanl, barkod, uluslararasi sozsiiz kagit ve kitapgik.

Ikincil ambalaj: Birincil ambalaji koruyan ve kullanilmak igin agilan, sonrasinda atilan ambalajdir.
(Ornegin, ilacin, dis macununun igine koyuldugu karton kutu).

Kartonaj: Kartonaj kelimesi dillimize Fransizcadan adapte edilmis olup, s6zliikk anlami olarak; karton
kutu, kap ge¢irme, mukavvacilik ifadelerinin kargiligidir. Giinliikk yasantimizda her zaman ve her yerde
karsilastigimiz, kullanip tiikkettigimiz karton malzemeden iiretilmis basili matbaa {iriinlerinin tasarimi
ve lretimini anlatan bir kavramdir.

Konstriiksiyon: Karton ambalajin teknik tasarimidir.

Konteynir: Uluslararasi tasima kurallarina uygun olarak, uluslararasi standartlar orgiitiince kabul
edilmis boyutlarda ve tipte her tiirlii tasimaciliga elverisli, birgok esyay1 ayni anda taginmasina olanak
saglayan, bir aragtan diger araca aktarilabilen, bircok defa kullanilabilmek i¢in metal aksamdan
yapilmis, yiikleme ve bosaltmaya uygun dikdoértgen prizma bigiminde tasarlanan tagima kaplaridir.
Kraft: Siilfat islemiyle elde edilen kimyasal odun hamuru veya bu hamurdan yapilan kagit veya
kartondur.

Ofset Baski: Bu baski yonteminde, miirekkebi kaplara aktarmak icin baski plakalari kullanilir. Islem,
miirekkebin bir baski plakasindan bir kauguk battaniyeye ve ardindan tabakaya (dekore edilecek yiizey)
aktarilmasini igerir.

Perforaj: Kolay kopmasi istenilen boliimlerin belirli araliklarla kesilmesi iglemidir.

Raf 6mrii: Bir {iriiniin kalitesinin kabul edilebilir oldugu beklenen siiredir.

Raport: Bir desenin baski materyali iizerinde siirekli tekrarlanmasidir.

Seperator (Ayirict): Ambalaj ile {iriin arasina yerlestirilen karton, oluklu mukavva, strafor ya da hava
yastigina verilen addir.

Tampon Baski: Bir ped aracilifiyla miirekkebin dogrudan transferidir.

Y apistirici: Iki yiizeyi birlestirmek icin kullanilabilen bir maddedir. Kimyasal reaksiyon yoluyla
katilasabilen bir s1vidir.

Ambalaj Tarihi

Insanoglunun kullandig: ilk ambalaj 6rnekleri su kabaklari, aga¢ yapraklari ve deri parcalaridir.
Teknolojinin gelismesiyle dogal objeleri kullanan insanoglu seramik kaplar, deri keseler, i¢i bos
kiitiikler, dokuma otlar, hayvan organlar1 ve agag figilar1 kullanmaya baslamistir.

Ilkel giysi olarak kullanilan kiirklerden tiireyen kumaslar, lifler, driilerek veya dokunarak kece haline

1. Unite - Ambalaj Tasarimina Giris 2



getiriliyor, bu kumaslar giysilere doniistiiriiliyordu. Dokunan kumaslar, lifler, {iriinleri sarmak i¢in
kullaniliyor veya torbalar haline getiriliyordu. Dokuma islemiyle birlikte, otlar ve daha sonra sazlar,
yiyecek fazlasini depolamak i¢in sepetler haline getirildi. Bazi yiyecekler daha sonra yemek igin
saklanabilir ve yiyecek aramak ve toplamak i¢in daha az zamana ihtiya¢ duyulurdu. Zamanla ¢esitli
madenler, metaller kesfedildik¢e ¢anak ¢omlek yapimi baslamis ve farkli paketleme bigimleri ortaya
cikmistir.

Tarihte yaklasik 5000 yildir kullanildigi tahmin edilen ahsap ve cam ambalajlar bulunmaktadir. Ilk
metal ambalajin patenti 1823 yilinda ingiliz Peter Durand tarafindan alinmistir. Uretilen bu ilk metal
ambalaj kutusu sacdan yapilmistir.

Cam yapimi MO. 7000'de baslamis olsa da ¢omlekgiligin bir dali olarak, ilk kez MO. 1500'de Misir'da
sanayilesmistir. Bol miktarda bulunan temel malzemelerden (kirectasi, soda, kum ve silika) yapilmis,
tim bilesenler basitge eritilmis ve sicakken kaliplanmaistir.

MO. 1200 civarinda kaliplanmis camdan ¢dmlek ve kupalar yapilmaya baglanmistir. Cam ambalaji en
cok etkileyen gelisme, 1889 yilinda "otomatik doner cam iiretim makinesinin” patentinin alinmast
olmustur. 1970'lerden sonra cam ambalaj, maliyetli tiriinlerin korunmasinda kullanilmaya baglanmistir
ve gilinlimiizde genis bir kullanim alanina sahiptir.

Sekillendirilebilir en eski ve en yaygin olarak kullanilan ambalaj malzemesi kagittir. Kagit, bugiin "
esnek ambalaj" olarak adlandirilan paketleme unsurunun en eski bi¢imi olarak adlandirilmaktadir.
Gidalarin metal kaplarda giivenli bir sekilde saklanmasi, nihayet 1800'lerin basinda Fransa'da
gergeklestirilmistir. Uriiniin 6zelligini bozmamasi, kimyasini degistirmemesi, uzun siire dayanikl
olarak muhafaza edilmesi metal ambalajlarin cazibesini artirmis ve zamanla gida disindaki diger
iirlinler de metal kutularda ambalajlanarak begeniye sunulmugtur.

Metal ambalajlar, degisik element veya elementlerin birlesiminden olusur ve bu elementlerin adiyla
anilirlar. En ¢ok kullanilan ambalaj metalleri teneke ve aliiminyumdur. Giinliik hayatta ¢okca
karsilastigimiz konserve kutular1, mesrubat kutulari, yag tenekeleri 6rnek olarak sayilabilir. Metal
ambalajlarin bir tiirii olan ve esnek ambalaj olarak bilinen; katlanabilir, yamusak metal tiipler ilk
olarak 1841 yilinda resim boyalarinin paketlenmesinde kullanilmistir.

Plastik ise 6zellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren popiiler olan, ¢esitlilik ve nitelik olarak
genis bir yelpaze olusturan ambalaj malzemesidir.

Tiirkiye’de Ambalaj

Cumbhuriyetin 1923’te ilaniyla birlikte yeni Tiirkiye Cumhuriyetinde her alanda koklii degisimler ve
degisikliklere gidilmistir. Ambalaj tasarimi alaninda da bilimsel ve sanatsal yenilikler gdozlenmistir.
Ambalajlardaki yazilarin Tiirk¢e karakterlerle degismesi, dalgali desenler, iiriin 6zelligine gore teneke,
ahsap, cam, kagit ve plastik ambalajlarin kullanilmasi gibi yenilikler bu donemde gergeklestirilmistir.
1960’11 yillarda iilkemizde paketleme adina kullanilan ambalaj malzemeleri kagit, karton, selofan,
cam ve ahsaptan olusuyordu. Ihracatta tahta kutu ve sandiklar ile jiit guvallar kullaniliyor, bunlarin
disindaki ambalajlar maliyeti artiran liilks malzemeler olarak goriiliiyordu. 1970°1i yillarda, ambalaj
sanayisinin; 6zellikle ihracattaki 6nemi kavrandi. Ayn1 donemde pek ¢ok iilkenin ambalajlama
enstitiisii oldugu biliniyordu, bu kapsamda iilkemizde de 1977 yilinda Ambalaj Arastirma Merkezi’nin
kurulmasi ¢alismalar: baslamistir.

Tiirkiye’de sektorel anlamda ambalaj iiretiminin gelisimi ilk olarak teneke kutu alaninda olmustur.
1980’11 yillarin basinda iilkemizde ilk kez pet sise liretilmeye baslanmigtir. Tiirkiye’de oluklu mukavva
sanayisinin kurulmasi ise SEKA nin 1954 yilinda Izmit tesislerinde ilk oluklu mukavva fabrikasimi
isletmeye a¢gmasi ile gergeklesmistir.
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AMABALAJ TURLERI

Uriinlerin ambalajlanmasinda farkli ambalaj tiirleri mevcuttur. Uriinlerin 6zelliklerine gore ii¢
asamali, farkli materyal kullanilmaktadir. Bunlar; satis ambalaji1 (birincil ambalaj), dis ambalaj
(ikincil ambalaj), tasima ve nakliye ambalaj1 (ligiinciil ambalaj) olarak siralanabilir.

Satis Ambalaji (Birincil Ambalaj)

Uriin ile dogrudan temas halinde olan birincil ambalajlardir. Dis macunu, krem, gikolata vb. érnekler
verilebilir.

Dis Ambalaj (ikincil Ambalaj)

Uriin ile dogrudan temas halinde olmayan iiriin ve kendisinin arasina satis ambalajin1 alan ambalajdr.
Bir diger tanima gére igerisinde satis ambalajini baridiran ambalaj tiiriidiir. Uzerinde etiket ya da
iirlinii tanitan bir tasarim yer almaktadir. Marka logosu, iiriin bilgisi (gramayji, adedi, iirliniin i¢indekiler
kismi, nasil tiikketilecegi vb.) ilk ve son kullanim tarihleri, barkod gibi unsurlarin dig ambalajda yer
almas1 zorunludur.

Tasima ve Nakliye Ambalaji

Satig ve dig ambalaji icerisinde barindiran ambalaj tiiriine tagima ve nakliye ambalaji denilmektedir.
Tagima ve nakliye ambalajinin en temel fonksiyonu depolamadir. Depolama islemi yapmak i¢inde
ambalajin malzemesi 6nemlidir. D1g etkenlerden koruyacak dayanikli ambalaj malzemeleri
secilmelidir.

AMABALAJ FONKSIYONLARI

Fonksiyon kelimesinin anlamai iglevselliktir. Teknolojideki inovasyon, insanoglundaki gelisim ve
doniisiim ile beraber ¢ok sayida ambalaj fonksiyonu yani ambalaj i¢in islevsellik giindeme gelmistir.
Ambalajin Bilgi Verme Fonksiyonu

Raflardaki ambalajli {iriinlerin, tiiketici ile bag kurma islemi ilk olarak ambalajin bilgi verme
fonksiyonu ile gerceklesmektedir. Ambalajin, iiretim noktasindan tiiketim noktasina kadar olan, tedarik
zincirinin en énemli parcasidir.

Bilgi verme fonksiyonu igerisinde yer alan “bilgi” ambalajdaki iiriiniin ne oldugunu, kag tane ya da kag
gram oldugunu, iiriiniin markasinin ve sloganinin, (gida ambalajlarinda) iiriin icerisindeki yag, tuz,
renklendirici, kalori, seker, lif, protein vb. enerji ve besin dgeleri ve bunlarin yaninda bazi semboller
yer almaktadir.

Ambalajin Koruma Fonksiyonu

Ambalajm en temel fonksiyonu korumadir. Uriinii uzun zaman muhafaza ederken dis etkenlerden
koruyan bir fonksiyondur.

Uriinler ambalajlandiktan sonra market raflarina ulasimi i¢in sehir igi, sehir disi, iilkeler aras1 bazi
nakliyatlar gerceklesmektedir. Nakliye sirasinda iiriinlerin fazla soguk, ya da fazla sicak ortamlara
maruz kalabilmektedir. Bu tarz ortam kosullarinda ambalajin koruma fonksiyonun etkisi goriilmektedir.
Ambalajin Gorsel Fonksiyonu

Ambalaj gorseli, islevsellik ve estetik unsurlarini bir araya getirmektedir. Tiiketicinin dikkatini
¢ekmek ambalajin gorsellik fonksiyonunun en 6nemli amacidir. Bu amag dogrultusunda renk, tipografi,
iirlin gorseli ya da illiistrasyon, boyut, islevsellik ve kullanim kolaylig, iiriin bilgilendirmesinin yeterli
olmas1 gorsel anlatim dilini olusturmaktadir. Fakat tiiketicilerin dikkatini ¢eken her {iriiniin de satin
alindig1 s6ylenemez.

Grafik tasarim elemanlarinin timiinii igerisinde barindiran {iriin ambalaj tasarimidir. Bu elemanlarin
kullanimi farkindaligi arttirmaktadir. Farkindalik unsuru “marka” olmakla ¢ok yakin bir iligki
igerisindedir. Marka ve ambalaj ayrilmaz bir biitiindiir.

Marka, iiriinlin kimligi ya da giysisi olarak adlandirilan “ambalaj” vasitasi ile tiiketiciye; isteklerini,
vaatlerini, kalitesini anlatmaktadr.

Tiiketici tizerinde, dikkat ¢cekme unsurunu en ¢ok saglayan dort temel yap1 tas1 vardir. Bunlar; renk,
form ve yapi, tipografi, sayilar ve semboller seklinde siralanmaktadir. Ambalaj tasariminda bahsedilen
bu dort unsur etkili kullanildiginda basarili elde edilebilecektir. Herhangi bir iiriin ambalaj1 dil
bakimindan kusursuz, gdrsel olarak icerisinde iiriinle eslesen, kiiltiirel olarak uyumlu ve rekabet
yaratacak bir gsekilde tasarlanmis olmas1 gerekmektedir.

Ambalajin Tutundurma Fonksiyonu

Tutundurma politikas1 tamamen iletisim odaklidir. Tiiketiciyi ikna etme iizerine ¢alismaktadir.
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Tutundurma, tek basina kullanilmaz, pazarlamanin diger fonksiyonlari ile bir araya gelmek
durumundadir. Planli programli bir ¢alisma gerektirmektedir. Bahsedilen unsurlar
gerceklestirilmedik¢e hedeflenen basariya ulasim yalnizca tesadiiften ibaret olacaktir.

Market raflarinda yerlerini alan ambalajlar onca iirlin arasindan tiiketicinin dikkatini ¢cekmeyi
basariyorsa, “tiiketiciye ben bunu gérdiim, ben bu {iriinii hatirliyorum™ dedirtebiliyorsa, tiiketici iizerinde
hedeflenen mesaji1 direk olarak aktarabiliyor ise, goriintiisii itibari ile tiiketiciye giiven veriyorsa, dogru
ve etkin bir tutundurma araci olmus demektir.

Ambalajin Fiyatlandirma Fonksiyonu

Ambalaj tasariminda kullanilan malzeme (cam, seramik, karton, kagit, plastik, metal vb.), renk, doku,
boyut, marka, baski (ofset, tipo, serigrafi, filekso vb.) kalitesi, hiz1 ve miktari, seri iiretim gibi belli
unsurlar {iriin fiyatlandirmasini etkilemektedir.

Tiim bunlarin yaninda, {irliniin (malin) kendi fiyat1 da 6nem arz etmektedir. S6yle ki, satisa sunulacak
iirlin pahali ve butik ¢aligan bir sirket tarafindan {iretiliyorsa ambalaj maliyetinden kisilabilir. Fakat
seri Uiretimli ve iirlin fiyati az olan mallarda ambalaj masrafi 6nem kazanmaktadir.

Giiniimiizde ambalajin fiyatlandirma fonksiyonu, marka bagimlilig1 ve tiikketici memnuniyeti
paralelinde gitmektedir. Satin alinlarda fiyatlandirma unsuru ¢ok biiyiik bir etkendir. Tiiketiciler benzer
iirlinler, farkli markalar arasinda se¢im yaparken fiyat kargilagtirmalarina bagvurmaktadirlar. Bu
sebepten iirlin fiyatlandirma ¢ok biiyiik bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ambalaj iirlin birim
fiyatinda {iriin kadar etkili bir faktor konumundadir.

TASARIMCI OLARAK AMBALAJ

Ambalaj tasarimi, tiikketicinin dikkatini ¢ekmek ve iiriin{i satin aldirmak i¢in ¢ok fazla satis stratejisine
sahiptir ve giin gectikce yeni satig stratejileri iiretilmekte ya da gelistirilmeye devam etmektedir.
Ambalaj, yalnizca salt bilgi vermenin 6tesinde, duygusal yonii tiiketici bilincaltina yoneliktir. Ambalaj
iizerinde bulunan marka logo sitili, tipografi stilleri, ikon ve semboller, kullanilan renkler, doku ve
formlar, gorseller (illiistrasyon, fotograf) vb. grafik tasarim elemanlarinin biitiinlesmesi ile
belirginlesmektedir. Boylece tiiketiciler ¢ogu zaman farkinda olmadan ambalajdan etkilenmektedir.
Tiim bunlar i¢in de tasarimcilarin, bilgi birikimine ihtiyaclar1 vardir. Temelleri saglam bir grafik
tasarimi egitimi gerekmektedir. Tiiketici izerinde verilmek istenen mesaji, gérsel unsurla
aktarabilmesi gerekmektedir. Bu egitim sayesinde grafik tasarim unsurlarini, ilkelerini ve ambalaj
tasarimi1 fonksiyonlarini dogru bir sekilde uygulama yetisine sahip olacaklardir.

Tasarimci, Ust diizey bir miicadele alan1 haline gelen ambalaj tasariminin 6nem ve etkisi tiiketiciye
etkin bir sekilde aktarilmalidir. Ambalaj tasariminda maliyeti en aza indirme, satig arttirma, Pazar
payini genisletme, hizli tepki alma ve yeni bir iirlinii yillardir satis1 yapilan bir iiriiniin {istiine ¢ikartma
gibi amaglar dogrultusunda ilerlemelidir.
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Ambalaj Tasarim Kriterleri ve Siireci

Ambalaj tasarim1, markalarin tanitim araglari olarak gorev yaparken, markalara ait {irlinler i¢in bir
sat1s araci rolii de iistlenmektedir. {1k gdz temasinda iiriiniin reklamin1 yapan ambalaj, tiiketicinin eline
almasindan sonra gerekli bilgilendirmeleri yapmaktadir. Ambalaj tasarimi, sik sik degistirilebilecek
bir tasarim {iriinii olmamas1 sebebiyle iizerinde ciddi diisliniilmesi ve arastirma yapilmasi gereken bir
konudur. Ambalaj tasarim siirecine baslarken belli kriterler dogrultusunda planlanma yapilmalidir.
Ambalaj tasarim kriterlerine dikkat ederek tasarimi tamamlamak, tasarim sonrasi iiretim siireglerini
de rahatlatacaktir. Ambalaj tasarim kriterleri hakkinda bilgi sahibi olarak, dikkatle tasarim siirecinin
tamamlanmasi gerekmektedir.

Ambalaj Tasarim Kriterleri

Ambalaj tasarim kriterleri, tasarim ve {iretim siirecini dogrudan etkilemektedir.

Dogru tasarimin anahtarlari bu kriterlerde saklidir. Bu ana baglik altinda sadelik, 6zgiinliik, fark
edilebilirlik, hedef kitleye uygunluk, markaya ve iiriine uygunluk, endiistriyellik alt bagliklarini
inceleyecegiz.

Sadelik

Sade tasarim kavrami, grafik tasarim iiriinlerinin tamamini ilgilendirmektedir. Ciinkii karmasa
igerisinde verilen bir mesajin gorsel giiriiltii arasinda etkisi zayiflayabilecegi gibi tamamen ortadan da
kalkabilmektedir. Ambalaj tasarimi ag¢isindan sadeligi degerlendirdigimizde; glinlimiiziin yogun
temposu icerisinde aradigi {iriine hizla ulasmak isteyen tiiketicilere kolayliklar saglamaktadir. Uriinii
se¢me ve lirlin hakkinda bilgi edinme noktasinda miisteriye destek saglayacaktir.

Dogru mesajin ulastirilmasinin ilk basamagi sade bir tasarimdan gegmektedir. Ambalaj tasariminin
sadelikten uzaklagsmasi1 demek olusacak kargasa ile hedefinden uzaklasmasi demektir.

En temel kriterlerden birisi olarak karsimiza ¢ikan sadelik, mesaj1 hizla alicisina ulastirmaya
yardimci olurken, o mesajin unutulmasini geciktirmektedir. Sade bir ambalaj tasarimi i¢in detaylica
ele alinacak analiz siirecinin verimli ge¢mesi gerekmektedir. Bu siiregte mesajin hangi sekilde en
dogru ve yalin halde verilebilecegi kurgulanmalidir.

Ozgiinliik

Sanat dallarinin hepsinde aranilan 6zgiinliik, grafik tasarimin biitiin iiriinleri i¢in de vazgegilmezdir.
Ozgiin bir tasarim ortaya koymak, diger iiriinlerden farklilasmak anlamina da gelmektedir.

Grafik tasarim iiriinlerinde bu durumun yagsanmasi ambalaj tasarimi konusunda ¢aligan grafik
tasarimcilarin 6zgiinliik konusunu goz ardi edecekleri anlamina gelmemelidir.

Ambalaj tasarimi konusunda trend egilimler s6z konusu olsa da, mutlaka 6zgiin bakis agilari ile
gelistirilmis yeni yaklagimlar kullanilmalidir.

Ozgiin ambalaj tasarimlari, muadil iiriinler arasindan kolaylikla taninmay1 saglamaktadir. Bu sayede
tiiketicisi lirine hizla ulasabilmektedir.

Ambalaj tasarimi degerlendirilirken, bir iirliniin rakiplerine kars1 verdigi var olma miicadelesinde
iizerine giydigi zirh olarak diisiiniilmelidir. Ambalaj tasariminin ayirt edici, benzersiz ve akilda kalici
olmasi gerekmektedir. Tiim bunlari saglamas1 6zgiin bir tasarim olmasindan gegmektedir. Ozgiin
tasarimlar kullanmayan markalar hem yasal birtakim yiikiimliiliikler altina girerken, hem de ticari
kayiplar yasayabilmektedir.

Fark edilebilirlik

Fark edilebilirlik, ambalaj tasarimi1 agisindan ¢ok dnemlidir. Tiiketicinin dikkatini ¢ekmek, muadil
diger iiriinlere kars1 6ne gegmek anlamina da gelmektedir.

Fark edilebilirlik agisindan dogru kurgulanmis bir ambalaj tasarimi iizerine diisen dikkat ¢ekicilik
gorevini de basariyla yapacaktir. Bu tasarimsal kurgu asamasinda dogru renk, dogru tipografi, dogru
bigimsel 6zellikler ve dogru malzeme se¢imi gerekmektedir. Dikkat ¢ekiciligi saglayan ambalajin,
tiikketicilerin satin alma faaliyetlerini etkileyecegi bilinmektedir.

Ambalaj tasarimlari, genellikle ¢ok fazla uyaranin oldugu raflarda karsimiza ¢ikmaktadir. Almak
istedigimiz {iriin gruplarinin oldugu rafa yoneldigimizde dogru tasarim unsurlarinin bir araya gelmesi
ile olusan dikkat ¢ekici bir ambalaj, digerlerinden once fark edilecektir. Bu sebeple ambalaj tasarimi
gerceklestirilirken fark edilebilirlik 6zellikleri diisiiniilerek, hatirlanabilir bir tasarim ortaya
¢ikarilmalidir.

Hedef Kitleye Uygunluk
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Hedef kitle analizi dogru ve detayli sekilde yapilmalidir. Hedef kitlenin dogru belirlenmesi ile hedef
kitleye ait ihtiyaclar ortaya konularak, tasarimin bu veriler 1s181nda gerceklestirilmesi saglanmalidir.
Hedef kitlesi ile dogru iletisimi kuramayan bir ambalajin, muadil markalar arasinda basarili olmasi
miimkiin degildir. Bu sebeple iiriine ait hedef kitle analizinin diizglin yapilmasi1 ve hedef kitleye uygun
sekilde ambalaj tasariminin gergeklestirilmesi gerekmektedir.

Ambalaj tasarimi, pazarlama uzmanlarinin da son derece ilgilendigi bir alan olarak goriilmelidir.
Clnkii ambalajlar, hedef kitleyle dogrudan iletisime gegen ve temas eden bir grafik tasarim {riiniidiir.
Satig stratejileri belirlenirken, mutlaka masada ambalaj tasarimi da bulunmalidir.

Hedef kilenin 6zellikleri analiz edilirken ele alinan demografik, ¢evresel, psikolojik vb. bir¢ok etken
vardir. Bunlar belirlendikten sonra tasarimsal anlamda karsiliklar1 ortaya ¢ikarilmalidir. Ornegin
demografik 6zelliklere en uygun renkler, tipografik biiytlikliikler ve yapis1 belirlenmelidir. Ancak daha
sonra psikolojik ag¢idan hedef kitle 6zelliklerine uygun bulunan renklerin ¢agrisimlari, tipografik
karakter se¢imleri vs. lizerinde de degerlendirme yapilmalidir. Bu durum hedef kitleye ait tiim veriler
i¢in karsilastirmali olarak devam etmelidir. Hedef kitlenin analizi zor bir siiregmis gibi goziikse de
gercgeklestirdiginiz ambalaj tasariminin basariya ulastiracak en temel kriterlerden birisidir. Burada
gbzden kacacak bir detay, bircok agidan olumsuz sonuglara sebep olacaktir.

Markaya ve Uriine Uygunluk

Uriin ve markanin anlatilmast igin gerekli arastirmalarin yapilmasi gerekmektedir. Marka ve iiriiniin
dogru anlagilmadan tasarima baslanmasi birtakim olumsuzluklar1 beraberinde getirebilir.

Bu siirecte sadece ambalaj tasariminin iislubu degil, renkten tipografiye kadar tiim asamalarindaki
secimler etkili olabilmektedir.

Marka ve iiriiniin bulundugu sektorlere 6zgii renkler olabilir. Bunlar mutlaka dikkate alinmalidir.
Sektoriin disinda dogrudan iiriiniin tanimlanmasini kolaylastiracak bir renk olabilir. Bunlar mutlaka
marka ve {iriiniin kisiligine uygun olabilecek renkler ile kurgulanmalidir. Ornegin Antep fistikl1 bir
cikolata ambalaj1 tasarimi1 yaparken, tasarimdaki 6zgiinliige dikkat etmek kosuluyla tamaminda olmasa
dahi bir kisminda veya serit seklinde yesil renkten faydalanilir. Bunu bir kisitlama degil, {ir{iniin
kisiliginin ambalaja yansitilmasi olarak degerlendirmek gerekir. Bugiin mor renk tercihi ile bu
diizenlemeye en aykir1 goziiken Milka markasina ait ¢ikolata ambalajlarinin bile, i¢erisindeki tiriiniin
kisiligini yansitacak bir renk kombinasyonuyla sunulmaktadir. Renk asamasi kadar iiriine uygun
malzeme se¢cimi de dnemlidir.

Ambalaj malzemesi iiriiniin rafta kendi yapisina uygun sekilde sergilenmesine de yardimc1 olmaktadir.
Uriiniin kisili§ine uygun secilen malzeme, iiriiniin dmriinii uzatirken, hedef kitlenin de isteklerine cevap
verebilmelidir.

Marka ve iirlin hakkinda tiiketicisine bilgi akisin1 diizgiin saglayamayan ambalajlar, etkisini kisa siire
de kaybedecektir. Malzeme se¢iminden gorsele, renk se¢iminden sekle kadar tiim basamaklarin
tiikketici tercihleri de gozetilerek, marka ve {iriine uygun bir sekilde tasarlanmasi gerekmektedir.
Endiistriyellik

Grafik tasarim alaninda iiretilecek iiriinlerin hangi iiretim agindan gegecegi, hangi baski tekniklerinden
faydalanarak ortaya ¢ikacaklari gibi birtakim 6zellikleri bellidir. Ornegin ambalaj tasarimi iiretimi
esnasinda yararlanilacak baski teknikleri, iiretilecek ambalajin malzeme se¢imine vs. gore hangi
tiretim hatlarindan gegebilecegi dnceden bilinmektedir. Bu sebeple tasarimi istenen ambalajin bu
iiretim hatlarindan gegerken sorun yasamadan liretilebilecek sekilde tasarlanmasi gerekmektedir.
Mesela ebatlar ilgili tiretim hattinda sorun yasamayacak sekilde kurgulanmalidir. Seg¢ilen malzemenin
iizerine baski yaparken sorun ¢ikarabilecek detaylar tasarima eklenmemelidir.

Teknik detaylarin gérmezden gelindigi tasarimlar, baskiya girmeden kontrol agamasindan
donebilmektedir. Burada hatalar fark edilmezse iiretim sonrasi bir¢ok ambalajin kullanilamamasi
durumu s6z konusu olabilmektedir.

Ambalaj tasarimina baslanirken {iretim siire¢lerinde kullanilacak teknikler konusunda bilgi sahibi
olunmalidir. Béylece hem gereksiz maliyetlerin 6niine gegilebilecek hem de tasarimi gergeklestirilen
ambalaj iiretim hattinda sorunsuz bir sekilde ilerleyecektir. Bu sebeple ambalaj tasarimina baglarken
mutlaka {iretilebilirligi g6z 6niinde bulundurularak, endiistriyellik ilkesi dikkate alinmalidir.

Ambalaj Tasarim Siireci

Ambalaj tasarim siireci, tasarimdan tliretim asamasina kadar ge¢en asamalardir. Bu siirecin ambalaj
tasarim kriterleri de dikkate alinarak tamamlanmas1 gerekmektedir. Aksi takdirde bu siire¢ ne kadar
basarili ve miisteri ile koordineli gitmis olsa da ambalaj beklenen etkiyi yaratamayacaktir. Bu ana
baslik altinda kisa bilgi (brief), arastirma, gelistirme, sunum, uygulama alt bagliklarini inceleyecegiz.
Kisa Bilgi (Brief)

Kisa bilgiler iizerinde tasarimci ve miisteri anlagirlarken, ayni konulardan bahsettiklerinden emin
olunmalidir. Aksi halde ortaya ¢ikan tasarim, sunum agamasinda beklentileri kargilamayacak ve siire¢
yeniden baslayacaktir.

Bu sebeple proje 6zeti net bir sekilde ortaya konmalidir. Taraflar ayni1 kavramlari ayni anlamlar i¢in
kullandiklar1 konusunda mutabakata varmalidir.
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Tasarimciya yapilacak olan tasarimla ilgili kisa bilginin (brief) anlasilir olabilmesi i¢in son derece
onemli gorevler diismektedir. Tasarimc1 veya tasarim ekibi, miigteri ile goriismeleri net verilere
doniistiirebilmek i¢in, yapilan goriismelerden kazandiklar: bilgileri yeniden miisteriye aktarmalidir.
Miisterinin sOyleyeceklerini dikkatle dinlemeli ve herhangi bir detayin yanlis anlagilmadigindan veya
eksik kalmadigindan emin olunmalidir. Bu agama netlik kazandiginda arastirma kismina
gecilebilecektir.

Arastirma

Aragtirmanin baglangi¢ asamasinda detayli tarama yapilmasinda fayda vardir.

Bu detayli tarama ile hedef kitle ile ilgili niceliksel ve niteliksel bir¢ok veri ortaya konmus olur.
Mesajin ne sekilde iletilecegi biitiin bu bilgilerin detayli analizinden sonra ortaya ¢ikarilabilir.
Ambalaj siiregleri, baslangigtan sonuca kadar bir ekip (grafik tasarimei, pazarlama uzmani, fotografci,
reklam departmani vb.) tarafindan yiiriitiilmesi gerekmektedir. Bu ekibin koordineli ¢alismasi sonucu
en iyi ¢oziime ulagilabilecektir.

Gelistirme

Bu asama alinan kisa bilgi (brief) sonras1 yapilan arastirmalarin tasarim fikrine doniistiiriilmesi
asamasidir.

Dogru tasarimin ortaya konmasi, birgok gelistirme siirecini de i¢cinde barindirmakta ve dnceki
agamalara sik sik geri donmeyi gerektirmektedir. Bu agsama tasarim problem ve amacina yonelik ¢cok
fazla diisiinmeyi gerektirecek bir siirectir.

Kisaca gelistirme siirecini degerlendirdigimizde, fikrin bulunmasi ve 6rnekle desteklenmesi
agamasidir. Sunumdan 6nce 6rnek maket yapimi, sunum agamasinda karsilagilabilecek sorunlarin
onceden goriilmesine ve olas1 ¢dziimler iiretilmesine yardime1 olmaktadir. Ornegin maket yapimi
sayesinde ambalajin malzeme uygunlugu, farkli ortamlarda goriiniisii, amaca uygunlugu vb. kontrol
edilerek, hatalarin miisteri gormeden giderilmesi saglanabilecektir.

Sunum

Miisterilerin tasarimsal yiizeyleri algilamalar1 zor oldugu i¢in mutlaka maketin eslik ettigi bir sunumla
¢Ozliimii degerlendirmeleri gerekmektedir. Bu asama artik genellikle ii¢ boyutlu kullanilan ambalaj
fikirlerinin miisteriye maket yardimiyla anlatilmasidir.

Sunum asamasinda tasarim ekibi, miisteri ile daha dnce yapilan arastirma-gelistirme siireclerinin
bilgilerini paylasarak en dogru se¢imi anlatmaya ¢alismalidir. Bu sebeple ambalaj tasarim siirecinin
bagladigi brief alimindan son agamaya miisterinin de ara ara bilgilendirildigi ve bilgisine basvurulan
bir siire¢ isletilmesi faydali olacaktir.

Uygulama

Uygulama evresi, tasarim evresinin tamamlanarak {iriine doniistiigii son asamadir. Burada artik bir
takim teknik bilgiler hayata gegmektedir. Tasarimci teknik detaylarla ilgili yapmas1 gerekenleri
gbzden gegirir. Bunlar1 tamamladiktan sonra iiretim hattina vermesi gereken teknik bilgilerle birlikte
tasarimi teslim eder.

Ornek verecek olursak iiretilecek ambalaj, malzemesinin standart ebatlari ile ilgili bilgi sahibi
olunmamasi sebebiyle fire miktarlar: artarak maliyet yiikselebilir. Ya da kullanilacak malzemeye
sec¢ilen baski teknigi uygun olmayabilir. Bu sebeple iiretim siiregleri konusunda tasarimcilarin mutlaka
bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir.

Bu asamadan sonra ambalajin basarisi takip edilerek, sonraki tasarimlar i¢in arastirma siirecinde
kullanilacak veriler ¢ikarilmalidir.
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Giiniimiizde ambalaj tasarimlar1 ve sunumlar1 tamamen bilgisayar ortaminda hazirlanarak tiretim
siireclerine gec¢ilmektedir. Bu siireclerin bilgisayar ortaminda gergeklestirilmesi hem zaman hem de
ekonomik olarak daha verimli siire¢ler olmasini saglamaktadir. Ornegin gelistirilen bir tasarimin
sunumlarinin fiziksel olarak iiretilen bir prototip {istiinden yapilmasi yerine 3 boyutlu olarak tasarlanan
bilgisayar ortamindaki prototipler {istiinden sunulmasi ¢ok daha verimli olmaktadir. Giiniimiiz
teknolojisinde bu sunumlar arttirilmis ve sanal gerceklik teknolojileri ile de desteklenmektedir.
Arttirilmig gergeklik ile tasarlanan {iriin ger¢ek diinyada bulunan nesnelerle bir arada
gorilintiilenebilirken, sanal ger¢eklik ile uygun sanal gergeklik gozliikleri kullanilarak tamamen sanal
ortamda goriintiilenebilmektedir.

Ambalaj tasariminda kullanilacak bilgisayar 6zellikleri

Ambalaj tasariminda kullanilacak olan bilgisayar 6zellikleri tasarim siireclerinin sorunsuz yiiriitiilmesi
i¢in 6nemli olmaktadir. Grafik tasarim yazilimlar1 genel olarak yiiksek teknik nitelikli bilgisayarlar
gerektirmektedir. Bunun sebebi goriintii isleme siirecleri islemlerinin yiiksek iglem giicii
gerektirmesinden dolay1 olmaktadir. Ilk bakista bu durum yiiksek maliyetler getiriyor gibi goziikse de
tiim tasarim ve sunum siireclerinin bu sistemeler kullanilarak gergeklestirildigi diisiiniildiigiinde,
yapilan yatirimlarin kisa siirede geri doniislerinin oldugu goriilmektedir.

Tasarim i¢in dogru bilgisayar se¢imi yapabilmek i¢in bilgisayar donanim bilesenlerini tanimak
onemlidir. Giinlimiizde teknoloji diinyasindaki gelismeler ¢ok hizli gergeklestiginden, bilgisayar
donanim bilesenlerini taniyip, gelismeleri takip etmek de 6nemlidir. Yeni ¢ikan ya da gelistirilen
iirlinlerle, tasarim siireglerinde daha etkili yol almak miimkiin olmaktadir.

Temel bilgisayar donanimlari

Merkezi islem birimi (islemci), RAM (Rastgele Erisimli Bellek) ve Ekran Karti bulunmaktadir.
Merkezi islem birimleri

Merkezi islem birimleri diger adiyla islemciler, bilgisayar sistemine gelen her veriyi isleyerek ve
ilgili donanim birimlerine géndererek gelen komutlarin isletilmesinden sorumlu donanim
elemanlaridir. Merkezi islem birimleri ayn1 zamanda bilgisayar sistemlerinin beyni olarak da
bilinmektedir. Merkezi islem birimleri {izerindeki veri islemlerini yapan en kii¢iik birimlere ¢ekirdek
ismi verilmektedir. Ayni anda birden fazla islemin performansli olarak yiiriitiillebilmesi i¢in ¢ekirdek
sayisinin da en az 2 tane olmasi gerekmektedir. Islemci seciminde ¢ekirdek sayisi ile birlikte verileri
isleme hizlar1 da goz 6niine alinmalidir. Islemci hizlar1t MHz birimi ile lgiilmektedir.

RAM bellekler

RAM bellekler, islemcilerden aldiklar1 verileri gegici olarak saklamakta kullanilan bilgisayar
donanim birimleridir. islemciler veriler iistiinde islemlerini gerceklestirirken RAM iistiinde saklayarak
hizli bir sekilde siirecleri yonetmektedirler. Bu gerceveden bakildiginda bir bilgisayar sisteminin RAM
kapasitesi ne kadar fazla ise ayni anda gegici olarak saklayabilecegi veri miktar1 artacagindan, genel
bilgisayar sistemi performansina da katkis1t bulunmaktadir. Giiniimiizde RAM miktarlar1t GB birimi ile
belirlenmektedir.

Ekran kartlar

Ekran kartlar1, goriintii olusumundan sorumlu donanim birimleridir. Ekran kartlarinin hizlari, ekran
kart1 iglemlerinin (GPU) hizlar1 ile belirlenmektedir. Ayni zamanda, ekran kartlarinin da iistiinde
gecici bellek alanlar1 bulunmaktadir. Ayn1t RAM bellek mantiginda oldugu gibi, bu kartlarin da
performansli ¢alismalari i¢in bellek miktarlar: yiiksek olmalidir.

Bu bilgisayar donanim bilesenlerin hepsi veri isleme siireglerinde énemli rol oynamaktadir. Ozellikle
grafik tasarim siiregleri goz oniine alindiginda, veri isleme igslemlerinin performansh sekilde
ylriitiilmesi de 6nemli olmaktadir.

Bilgisayar sistemlerinde goriintii olusumu

Bilgisayar sistemlerinde goriintii olusumu, merkezi islem biriminin ekran kartina génderdigi sinyaller
ve ekran kartinin da bilgisayar ekranina génderdigi sinyaller ile ger¢ceklesmektedir.

Pikseller

Bilgisayar ekranlarinda goriintiiyii olusturan en kiiciik birimlere piksel denilmektedir. Pikseller kare
seklinde olan goriintii birimleridir.

Coziiniirlik

Bir bilgisayar ekraninin en ve boyunda bulunan piksel sayilari, bilgisayar ekraninin ¢oziiniirligiinii
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belirler. Piksel sayilar1 arttik¢a ¢oziiniirliik artmaktadir. Bu noktada ekranin biiyiikliigii de 6nemlidir.
Dabha biiyiik ekranlarda yiiksek ¢dziiniirliik elde edebilmek i¢in piksel sayilarinin da daha fazla olmasi
onemlidir.

Bilgisayar ekranlarinda kullanilan renk sistemi

Her piksel RGB (Red-Green-Blue) renk sistemine gore renklendirilmektedir. Bu degerler ondalik
sistemde 0-255 arasinda olmaktadir. Piksellerin yan yana farkli renklerde durmasiyla goriintiiler
olusmaktadir. Coziiniirliigii yliksek ekranlarda goriintiilere yakindan bakildiginda daha net bir goriintii
varken, diislik ¢oziiniirliiklii ekranlarda bu goriintiilerin netlik oran1 daha diisiik olmaktadir.

Grafik tasarim yazilimlari ¢alisma bigcimleri

Bilgisayar ortaminda grafik tasarim yazilimlari, temel olarak vektorel tabanli ve piksel tabanli olmak
tizere 2 farkli ¢alisma mantigina sahiptir. Vektorel tabanli grafik tasarim yazilimlarinda ¢izimler
matematiksel hesaplamalarla olusturuldugundan yapilan ¢izimler biiyiitiildiigiinde netlik kayb1
olmamaktadir. Piksel tabanli ¢alisan yazilimlarda ¢izimler biiyiitiildiigiinde piksel boyutlari
artacagindan netlik kayiplar1 yasanmaktadir. Bu ¢ergeveden bakildiginda yeniden boyutlandirilmast
ozellikle de biiyiitiilmesi gereken tasarimlarin vektorel tabanli ¢alisan grafik tasarim yazilimlariyla
gerceklestirilmesi gerekmektedir.

Incelenen ambalaj tasarim1 yazilimlar

Bu boliimde ArtiosCAD, Arden Software Impact, Adobe Dimension, Canva ve Boxshot olmak iizere 5
adet ambalaj tasarim yaziliminin incelemesi yapilmistir. Bu yazilimlar incelendiginde ortak
ozellikleri olmakla birlikte firmalara 6zel farkli 6zelliklerinin de oldugu gézlemlenmistir. Ortak
Ozellikler agisindan dikkat ¢eken detay, her yazilimda tasarimcilarin kullanabilmesi i¢in 6nceden
hazirlanmis tasarimlardan olusan tasarim kiitiiphaneleri destekleri mevcuttur. Bu kiitiiphaneler,
tasarimcilarin iiriin tasarimlar gelistirme esnasinda daha hizli ¢alismalarini saglamaktadir. Cogu
yazilim, kiitiiphane icerisindeki ¢izimlerin 6zellestirilmesine de izin vermektedir. Boylece gelistirilen
tasarima Ozel bilesenler hazirlanabilmektedir.

Kullanilan baz1 ambalaj tasarimi yazilimlarinda animasyon ekleme 6zellikleri bulunurken, bazi
yazilimlarda da ise sanal ve arttirilmis gerceklik ortamlarina uygun igerikler hazirlanabilmektedir. Bu
siireclerin tiimii, yapilan tasarimlarin sunumlarinin etkili bir bigimde gergeklestirilmesi i¢in
gelistirilmis siireglerdir.

Bazi ambalaj tasarimi yazilimlari, ¢gevrimigi olarak da kullanilabilmektedir. Cevrimici olan
yazilimlardaki avantaj, bilgisayar donanimi ve mekandan bagimsiz olarak kullanilabilmesidir. Bu
yazilimlara herhangi internet baglantisi olan bir bilgisayardan erisilerek tasarimlar
gergeklestirilebilmektedir. Bu sistemde ¢alisan yazilimlarda gelistirilen tasarimlar, bulut ortaminda
saklanarak her yerden erigim imkani1 saglanirken, ayn1 zamanda farkli tasarimeilarin es zamanli olarak
ayni tasarim iistiinde ¢aligmalarina olanak saglamaktadir.
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DERS ADI Ambalaj Tasarim

UNITE ADI Ambalaj Baski Teknikleri

UNITE NO 5

YAZAR  Ars.Gor. ELIF ARZEN DEMIREL iNAL

Baski Tanim ve Gelisimi

Yazinin icadindan sonra, milattan 6nce 4000’li yillarda yazi unsurlarini ¢cogaltmak, saklamak ve
yaymak adina ¢ogaltim tekniklerinden yararlanilarak baski kavrami giin yiizline ¢ikmistir. Siire¢
igerisinde cesitli teknikler, teknolojiler ve baski makinalar1 gelistirilmistir.

Baski terimi, iletisim amaciyla farkli ¢ogaltma tekniklerini (ofset, serigrafi, ahsap, metal, graviir, tipo,
linol vb.) tercih edilerek miirekkebi baski altt malzemesi lizerine aktarmak i¢in kullanilmaktadir.

Ik baski ¢alismalari yontma tas devri ile beraber insanoglunun duygu durumlarini, yasanilan olaylar1
ve diisiincelerini magara duvarlarina resmetmesi ile baglamistir. Tasg, tahta ve metal {izerine oyularak
yazilmis ve resmedilmis unsurlar bulunmaktadir. Oyularak ¢izilen unsurlar, kaliplar haline getirilmis
ve bu sayede ¢ogaltim islemi yapilmaya baglanmistir.

Tarihten giiniimiize kadar gelen en eski ¢ogaltim teknigi miihiir olarak bilinmektedir. Metal ya da
degerli tas kaliplara ters olarak kazinan gorsel ve yazilar, kil iizerine, muma, magara duvarlarina
aktarilmistir.

Zaman igerisinde aktarim sekilleri degismistir. Kil tabletler ve magara duvarlarindan farkl yiizey
arayislar1 neticesinde “papiriis” kagidi bask1 altt malzemesi olarak kullanilmaya baglanmistir.
Papiriis kagidi; Misirda iiretilmeye baglayan, daha ¢ok Nil nehrinin kenarlarinda yetisen ve kamisa
benzeyen Papiriis bitkisinden iiretilen kalin bir kagit ¢esididir.

Basim Olusum Siirecleri

Ambalaj sanayiinde basim, olusum siirecleri ii¢ agamada ele alinmaktadir. Bunlar; ambalajin baski1
oncesi hazirligi, ambalajin basim siireci ve ambalajda bask1 sonras1 iglemlerdir.

Baski 6ncesi islemlerde ilk asama, tasarim siirecidir. Tasarlanan ambalaja ait son prova olarak da
adlandirilan baski 6ncesi hazirlik, tasarlanan ambalajin basimdan dnce, miisterinin onay1 i¢in
hazirlanan orijinal boyutlarinda goérsel bir maketidir. Tasarim kismini da igerisine alan baski dncesi
hazirlik siirecinde, tasarimcinin bilmesi ve uygulamasi gereken bazi unsurlar bulunmaktadir. Bunlar;
konstriiksiyon tasarimi, grafik tasarimi, montaj, baski kalibinin hazirlanmasi, kesim ¢izgileri ve tagsma
paylarinin hazirlanmasidir.

Ambalajin basim siireci; iiriin, ihtiyag, talep vb. unsurlar dogrultusunda kullanilmaya karar verilen bir
dizi baski teknigi uygulamalar1 gerektiren bir siiregtir.

Basim sonrasindaki siirecte ise; basim1 yapilan ambalajlarin tasarimina bagli olarak; kesim, katlama,
kirim, varak, yaldiz, lak, gofre, ters gofre, selefon gibi islemler uygulanir. Daha sonrasinda ise
paketleme, depolama ve teslimat islemleri de bu asamada gergeklestirilmektedir.

Ambalajda Kullanilan Baski Teknikleri

Giinlimiizde ambalajda kullanilan bask1 teknikleri; yiiksek baski (tipo, flekso), ¢ukur baski (tifdruk), diiz
baski (ofset (tabaka ve web)) ve elek baski (serigrafi) olmak iizere 4 ana baslik altinda
incelenmektedir.

Tipo Baski

Bir yiiksek baski teknigi olan tipo baski, ilk ticari basim teknigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Rolyef
baski olarak da adlandirilan tipo bask1 teknigi, Baski kalib1 oyularak elde edilen yiiksek kisimlarin
miirekkebe doymasi sonucu, baski altt malzemesine preslenmesi ile elde edilmektedir.

Farkli kullanim sekillerine de olanak saglayan tipo baski makineleri kullanilarak, baski sonlandirma
islemleri icerisinde yer alan, numarator, kalip kesim, perforaj, gofre (kabartma), ters gofre (¢okertme),
varak yaldiz gibi uygulamalar da yapabilmektedir.

Tipo baski uygulamasi yapilirken uygulanan basing hassasiyetine gore baski alti malzemesinde ton
esitsizligi ve degisikligi meydana gelebilmektedir. Bunun yaninda baski alti malzemesi tizerinde
kabartilarda olusabilmektedir.

Flekso Baski

Flekso baski yiiksek baski kategorisinde yer almaktadir. Kalibinda algakta kalan kisimlara miirekkep
gelmezken yiiksekte kalan miirekkepli kisimlarin baskr altt malzemesine preslenmesi sonucunda baski
olusturulmaktadir.

Tipo baski ve flekso baskidaki en biiyiik fark baski kaliplarinin materyalleridir. Tipo baskida kullanilan
kaliplarin (metal, tahta, kursun vb.) aksine, flekso bask1 kalib1 kauguk ya da polimer esaslidir. Baski1
kalibinin esnek bir yapiya sahip olmasi pek ¢ok baski altt malzemesine (oluklu mukavva, polietilen
folyo, selefon, aliminyum vb.) baski uygulamasi yapmaya izin vermektedir.
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Ambalaj sanayiinde en fazla kullanilan baski teknigi flekso baskidir. Aligveris posetleri, ambalaj
etiketleri, paketleme kagidi, pet sise listii etiketleme, oluklu mukavva gibi {iriinler i¢in yaygin olarak
tercih edilmektedir.

Flekso baski makinasi; perforaj, kesim, tabakalama gibi farkli amacl isler de sunabilmektedir.
Tifdruk Baski

Tifdruk baski, 6zgiin baskida kullanilan graviir tekniginin ticari bigimi olarak adlandirilmaktadir.
Tifdruk baski tekniginde oyma baski kalib1 kullanilmaktadir. Boylece oyulmus cukur yilizeylere dolan
miirekkep, bask1 alti malzemesine aktarilmaktadir. Bu teknik ile genellikle, duvar kagitlari, degerli
kagitlar (pul, para vb.), ambalaj ve etiket basimlar1 gerceklestirilmektedir. Genellikle yiiksek tirajh
isler i¢in tercih edilmektedir.

Endiistriyel baski tekniklerinin tiimii icerisinde, en yogun siyah tonu ve en genis renk pigmentine sahip
olan tifdruk baski ara tonlu imgelerin basiminda da kusursuz sonuglar vermektedir.

Ofset Baski

Ofset baski, diiz baski teknikleri i¢erisinde yer almaktadir. Miirekkebi alan ve almayan kisimlar
arasinda bir yiikselti farki bulunmamaktadir. Ofset baskinin temelleri litografi yani tag baski teknigine
dayanmaktadir. Litografinin ticari bi¢gimi olarak bilinmektedir. Su ve yag tepkimesine dayal1 bir
calisma prensibi bulunmaktadir.

Ofset baski teknigi ile hem bobin hem de tabaka kagida baski yapilabilmektedir. Siirekli rotatif (web
ofset) ve tabaka beslemeli (tabaka ofset) baskilar bu teknigin kullanim bigimleridir.

Ofset baskida, “CTP” (computer to plate) ad1 verilen baski kalip uygulamasi sayesinde, tasarimlar
bilgisayar iizerinden aktarilarak, dogrudan kalip pozlandirma iglemi yapabilmektedir. Bu sayede,
eskiden kullanilan renk ayrimi, film ¢ikisi, kalip pozlama ve montaj islemleri, giiniimiizde devreden
c¢ikmistir. CTP yontemi ile pozlama ve montaj bilgisayar iizerinden yapilarak ofset baski kalib1
kolayca hazirlanabilmektedir.

Web Ofset

Web ofset; dergi, gazete vb. yiiksek tirajli islerde tercih edilmektedir. Bobin halindeki baski alti
malzemelerine 15000-50000 adet/saat hizla ¢ift tarafli baski1 yapabilme 6zelligine sahiptir.

Tabaka Ofset

Tabaka ofset; brosiir, el ilan1, ambalaj kutu vb. diisiik tirajli igslerde tercih edilmektedir. Tabaka ofset
baski makinelerinin ortalama hizi; 7-10 bin tabaka/saat olarak verilmektedir.
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DERS ADI Ambalaj Tasarim

UNITE ADI Ambalaj Malzemeleri

UNITE NO 6

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi ASLI CAKIR ARIANPOUR

SELULOZiK MALZEMELER

Seliilozun, hiicre yapisindaki farkliliklar ve lifli yapida olmasi kagit ve kagit ambalaj yapiminda
hammadde olarak kullanilmasina olanak vermektedir. Seliiloz, odun, pamuk, bambu ve keten diger
bitkisel maddelerin hiicre ¢eperinin temel maddesini olugturmaktadir.

Kagit, pamuk, keten ve odun gibi seliilozik 6zellige sahip malzemelerden elde edilen dogal polimer
kompozit malzeme olarak tanimlanmaktadir.

Kagit Hamuru Prosesi ve Kagit Yapim

Odun liflerinin hiicre ¢eperinin ana bilesenleri seliiloz, hemiseliiloz (polyoz) ve lignindir. Seliiloz
liflerinden hiicre ¢eperinin iskeleti olusmaktadir. Bununla beraber hiicre ¢eperinin iskeletini ¢cevreleyen
ve bosluklar1 dolduran ara maddeyi hemiseliiloz ve lignin meydana getirmektedir. Lignin, seliiloz
fiberlerini bir arada tutan ve onlara olaganiistii bir mekanik diren¢ saglayan bir baglayict ag olusturur.
Hemiseliiloz, hamurlastirma isleminde seliillozdan kolayca ayrilirlar. Bununla birlikte, daha yiiksek bir
hemiseliiloz igerigi, nihai malzemelerin gerilme, patlama ve katlanma mukavemetlerini biiyiik dl¢tide
artirir; yliiksek hemiseliiloz igeren seliilozik malzemelerde nem alimi daha fazladir.

Mekanik hamurlagtirma islemi herhangi bir kimyasal madde gerektirmez, ancak tahta yongalarin
zorlandig1 hizli donen bir doner 6giitiicii tas1 tarafindan 6giitiilerek lif haline getirilirler.

Ambalaj malzemeleri i¢in bazi gii¢lii kagitlarin ve oluklu mukavva yapimina yonelik kagitlarin
iretiminde kullanilan mekanik hamurlastirma islemine siklikla bazi aritma adimlar1 da dahil edilir.
Kimyasal hamurlastirma, odundan kimyasal yollarla saf seliiloz elde edilmesinde, pisirme ¢ozeltisi
olarak asitli (siilfit prosesi) ve ya alkali (siilfat prosesleri) ¢ozelti olmak {izere iki ¢esit ¢ozelti
kullanilabilir.

Seliillozik malzemelerin ambalajlanmasinin g¢esitli 6zel islevleri (sizdirmazlik, nem, yag ve gaz
direnci) yaygin olarak gerceklestirilen kaplama, emprenye, laminasyon ve bitirme islemleriyle elde
edilir.

"Yag gecirmez" kelimesi, yagli gidalar1 sarmak icin yararh olan, kat1 ve siv1 yagin niifuz etmesine
kars1 direng¢ sunan kagitlar1 ifade eder. Regine doygunlugu veya sentetik malzemelerle kaplama ile
daha iyi performans elde edilebilir.

METAL MALZEMELER

Metallere ait karakteristik 6zellikler;

* Kristal yapida

* Yiiksek dayanimli

* Kolay sekillendirilebilir yapiya sahiptirler. Metallerin hemen hemen her sekle ulasacak bigimde
sekillendirilmesi dnemlidir. Bu 6zellik, atomlar arasindaki metalik bagin sonucudur.

* Tokluklar: yiiksektir, yani kirilgan degillerdir.

» Korozyon dayanimi genellikle diisiiktiir.

* Yiiksek 1s1l iletkenlikleri vardir. Boylelikle en uzun gida raf 6miirlerini elde etmek i¢in kapali metal
ambalaj lizerinde uygulanabilir termal iglemler (pastorizasyon, sterilizasyon) saglar.

Genel olarak ambalaj endiistrisinde agirlikli olarak metalik malzemeler; aliiminyum, kaplamali
levhalar (teneke, kalaysiz ¢elik, polimer kapli ve ¢elikler) ve paslanmaz ¢elikler kullanilmaktadir.
Bazen metal ambalaj yapiminda nadir bulunan metaller (nikel, bakir, titanyum) de kullanilmaktadir.
Metaller geri doniistiiriilebilirlik agisindan oldukg¢a 6nemli malzemelerdir. Yeryiiziinde bulunan metal
kaynaklar1 yenilenememektedir. Bununla beraber geri doniigiim teknolojisi araciligiyla metallerin
tekrar kazanimi1 son derece dnemlidir.

Metalik atiklarin (manyetik davranig ve yiiksek yogunluk degerleri nedeniyle) secici bir sekilde
toplanmasinin kolaylig1 ve orijinal performanslarinda herhangi bir kayip olmadan termal geri doniisiim
imkéni da metallerin ambalajlarda kullaniminin bir diger 6nemli 6zelligidir.

Aliiminyum

Aliiminyum, yer kabugunda oksijen ve silisyumdan sonra (%8,1) en ¢ok bulunan {igiincii element
konumundadir.

Sahip oldugu atom 6zellikleri sebebiyle diger elementler ile bilhassa oksijenle kolaylikla bag
olusturarak oksit ve silikatlart meydana getirir. Bundan 6tiirii aliminyumun dogada saf halde bulunmasi
miimkiin degildir.

Alasim halinde bulunan aliiminyum temel olarak su 6zelliklere sahiptir: Mukavemet/agirlik orani

6. Unite - Ambalaj Malzemeleri 13



yiiksektir, mukavemet degerleri genis bir aralikta bulunmaktadir, 1s1l islem ile sertlestirilebilir, ergime
sicaklig1 diisiik olup buna bagh dokiimii de kolaydir, elektrik ve 1s1l iletkenligi daha iyidir, atmosferik
korozyon karsisinda yiiksek direng¢ sergilemektedir, dekoratif kullanimda gorsel avantaj saglamaktadir,
zehirleyici olmay1p kolaylikla sekillendirebilmektedir.

Tiim bu dzelliklerinden 6tiirii aliiminyum tiiketimi giin gegtikce artarak giinimiizde demir-gelikten sonra
en ¢ok tercih edilen metal olmustur.

Aliiminyum ihtiyacini en ¢ok gerektiren sektorlerden biri de ambalajdir. Aliiminyum, folyolarin
kalinligini 3,0 um'ye kadar diigirmeyi miimkiin kilan olaganiistii bir iglenebilirlige sahiptir. Homojen
yapiya sahip olmasi, ince folyo seklinde iiretilebiliyor olusu, kolay sekillendirilebilirligi, 151k, s1v1,
gaz ve mikroorganizma gec¢isine miisaade etmemesi hem sicak hem de soguk havaya kars1 dayanikli
olmasi, hava degisimleri ve ¢evre kosullarina karsi direncgli olmasi nedeniyle {istiin bir ambalaj
malzemesidir.

Al'in termal 6zellikleri, ambalaj uygulamalari icin ¢ok faydalidir. Sifirin altindaki sicakliklarda
aliminyum mukavemeti artar ve asirt donma sicakliklarinda bile kirilgan hale gelmez; sonug olarak,
aliminyum son derece kullanigh bir diisiik sicaklik malzemesidir. Ayrica termal iletkenligi ¢ok
ylksektir ve ambalajlamada kullanilan diger metallerin ¢ogundan daha yiiksektir; bu nedenle bir Al
paketine uygulanan pastorizasyon veya sterilizasyon islemi daha etkili ve daha az enerji tiiketmektedir.
Celik

Celik, esas itibariyle bir demir karbon alagimidir. Karbon %0,02 ile %2,06 oranlarinda demirin
igerisinde bulunarak ¢eligi meydana getirmektedir.

Kaplanmis ¢elikler sadece gida ambalaji iretimlerinde kullanilmaktadir.

Teneke ambalajlar1 kalay/krom kapli ¢elik iiriinler olup; soguk haddelenmis, diisiik karbonlu, yumusgak
yassi ¢eligin elektroliz yontemiyle krom veya gesitli agirliklarda kalay kaplanmasi ile {iretilen degisen
rulo veya sac seklindedir.

Krom kapli ¢elikler malzeme esas olarak gida konservesi kapaklari, tag kapaklari, cam konserve
kavanozlari i¢in vakumlu kapaklar i¢in 6nerilir. Ambalaj malzemelerinde en 6nemli kaplanmis ¢elik,
yaklagik olarak 0,12 ila 0,60 mm arasinda degisen kalinliktaki tenekedir.

SERAMIK VE CAM MALZEMELER

Seramikler, metal ve metal olmayan elementlerin ( C, N, O veya S) birlesmesiyle olusmaktadir. Cam
ambalajlar, kuvars, kalsit ve soda gibi hammaddelerin uygun sicaklikta ergitilmesi ile olusan saydam,
sert, kirllgan ve kimyasal dayaniklilig1 yiiksek olan kristallesmeden sogutulmus amorf, inorganik bir
ergitme {irliniidiir.

Camin simiflandirmasi, kimyasal bilesimi gbz oniine alinarak yapilmaktadir. Yapilan siniflandirma
sonras1 dort temel grup olusur. Bunlar;

* soda-kire¢ cami

* kristal cam,

* borosilikat cam,

* 0zel camlardir.

Cam ambalaj sektoriinde, soda—kire¢ caminin avantajlari; diizgiin ve porozitesiz yiizeyinin siselere ve
ambalaj camlarina kolay temizlenebilme imkéni1 vermesidir.

Borosilikat camlari, kimyasal korozyona ve sicaklik degisimleri karsisinda yiiksek dayaniklilik
sergilemektedirler. Bu sebeplerden dolayi, kimya endiistrisinde laboratuvarlarda, eczacilik
endiistrisinde kii¢iik siselerin iiretiminde ve yiiksek voltajli lamba ampullerin {iretiminde tercih
edilmektedirler.

POLIMERIK VE PLASTIK MALZEMELER

Polimerler, monomer denilen birimlerin kovalent baglar yardimiyla bir araya gelerek olusturduklari
yitksek molekiil agirligina sahip malzemelerdir.

Plastik ambalajlarin degisik tiirleri bulunmaktadir. Bunlar, PET (Polietilentetraftalat), PVC
(Polivinilkloriir), PS (Polistren) ve PE (Polietilen)’dir.

Polimerler dogal (selilloz, kollagen, keratin vb.) veya sentetik (polipropilen, polietilen vb.)
olabilmektedir.

Plastikler, polimere, kararlastirip, plastiklestirici ya da diger katki malzemeleri ilave edilerek, basing
ve 1s1 ile sekillendirilebilen maddeler olarak tanimlanir.

Tiim polimerler plastik 6zellikler sergileyemez.

Biitiin plastikler polimerizasyon iiriiniidiir. Monomerler, zincir olusturacak bicimde birbirine
baglanmakla olusturmaktadir. Sicaklik, basing ve bir¢ok kimyasalin etkisiyle plastik {iretiminin ikinci
evresi baglamaktadir. Buna polimerizasyon denmektedir. Etilen, polietilene, propilen, polipropilene,
stiren polistirene donlismektedir.

Thermosetler capraz baglarla sertlestirildiklerinden dolayi, 1sitildiklarinda ¢6ziinmez ve erimezler.
Yeniden 1sitildiklarinda akigkan hale gelmezler ancak yumusarlar. Tekrar tekrar kullanilmazlar.
Thermoplastikler ise bir¢ok defa 1s1 ile yumusatilip sonra sertlestirilerek tekrar tekrar
bicimlendirilebilirler. Diinya’da liretilen plastiklerin %80- %901 thermoplastiklerden olugsmaktadir.
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Plastik ambalajlarin degisik tiirleri bulunmaktadir. Bunlar, PET (Polietilentetraftalat), PVC
(Polivinilkloriir), PS (Polistren) ve PE (Polietilen)’dir.

Polietilen (PE), diinyadaki en ¢ok kullanilan plastik malzemedir.

Polietilen (PE), evlerde en ¢ok kullanilan plastik tiiriidir. Camasir suyu, deterjan ve sampuan siseleri,
motor yagi siseleri, ¢Op torbalar1 gibi ¢ok ¢esitli alanlarda kullanilmaktadir.

PE’nin en ¢ok kullanilan siniflandirma bigimi yogunluguna gore yapilan siniflandirmadir. Yogunluguna
gore.

I. 0.91-0.9250 g/cm3 Diigiik Yogunluklu Polietilen

II. 0.926-0.940 g/cm3 Orta Yogunluklu Polietilen

III. 0.941-0.959 g/cm3 Yiiksek Yogunluklu Polietilen

IV. 0.96 ve iizeri g/cm3 Cok Yiiksek Molekiil Agirlikli Polietilen

LDPE ¢6p torbasi, ekmek ve sandvig torbasi, ¢esitli yiyecek torbalari, gida kutusu, derin dondurucu
torbasi, ucuz mutfak malzemesi, bakkal torbalari, margarin tiipleri, ¢esitli kavanozlarin esnek
kapaklarinin yapiminda kullanilir.

Yiiksek yogunluklu polietilen (HDPE) kullanim alanlar1 arasinda siseler, kutular, variller, atik
torbalari, plastik tiipler, , kablo yalitimlari, késeler, kovalar ile siit, su, meyve sulari, s1vi deterjanlar,
motor yaglari, sampuanlar, camasir sulari, losyon ve parfiim kaplar1 sayilabilir.

Polipropilen (PP) ambalaj yapiminda kullanilan plastiklerin en diisiik yogunluklu olanidir [16].
Margarin tiipleri, ket¢ap siseleri, cubuk, bagliklar, cips ve biskiivi i¢in posetler, mikrodalga yiyecek
tepsileri, ilag siseleri, yogurt kaplari, sandalyeler, bavullar, hali yapma, halat ve baz1 kaplar ile
kapaklar polipropilen plastiklerden yapilmaktadir.

PVC, plastik ambalaj malzemeleri arasinda en az "organik" olanidir, ¢linkii %56'sindan fazlasi
inorganik kloriirden kaynaklanmaktadir. [11] Bitkisel yaglar siseleri, gamasir suyu ve seffaf sivi
deterjan kaplari, yapay deriler, taze et kaplari, ketcap siseleri, PVC'den yapilmaktadir.

Polistiren (PS) genlestirilmis veya piiskiirtiilerek elde edilmis olan PS tiirevleri ambalaj ve yaliim
malzemesi olarak kullanilmaktadir. Gida ambalaj kopiikleri polistiren taneciklerinin pentan gazi ile
sisirilmesi suretiyle EPS elde edilir. EPS sagliga zararli madde igcermez dolayisiyla, yiyecekler i¢in
hem 1s1 yalitim 6zelligi hem de koruma 6zelligi sayesinde gida malzemelerinin ambalajlanmasinda
kullanilir.
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DERS ADI Ambalaj Tasarim

UNITE ADI Ambalaj ve Renk

UNITE NO 7

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi SOFYA CIHAN CANBOLAT

RENK

Dogada gordiiglimiiz her nesnede bir renk bulunmaktadir. Renk 1s1k ile olusur, 15181n olmadig1 yerde
rengin mevcut oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Nesneler, {izerlerine gelen 1s181n, kirilma
acilarina gore ortaya ¢ikan yansimalarinin bir kismini emerek, bir kismini iletmekte, bu da
duyarliligina gore insan goziinde renk algisini olusturmaktadir.

Renkler iletisimin vaz ge¢ilmez unsurlaridir bu bakimdan, grafik tasarim iiriinlerinde kullanilan
onemli tasarim Ogelerinden biridir. Renk; dikkat ¢cekme, yonlendirme, uyarma vb. gibi pek ¢ok anlam
ve gorev istlenerek giindelik hayatin 6nemli bir pargasini olusturur. Renk fiziksel bir olaydir ve 1518a
bagli olarak meydana gelir. Rengin bir¢ok tanim1 yapilmistir;

“15181n egya lizerine ¢arpmasi ile yansiyan 1sinlardan gdziimiizde meydana gelen duyumlarin her birine
renk denir”, “1s181n kendi 6z yapisina veya cisimler tarafindan yayilma sekline bagh olarak goz oniinde
yaptig1 etkidir. Renk, ¢esitli cisimlerden yansiyarak gelen 1sinlarin gérsel algi sonucu kiside
olusturdugu duyumdur”, “renk, 15181n kendi 6zyapisina ve nesneler iistiindeki yayilimina bagli olarak
g0z lizerinde yaptigi etkidir”.

Plastik sanatlar alaninda renk 6gesi 6nem arz etmektedir. Renk, cogu zaman esere derinlik ve
perspektif katmak adina kullanilmistir. Renklerin ara tonlar1 kullanilarak bir eser olusturuldugunda,
bosluk duygusu hissedilir. Kontrast renklerin bir arada kullanilmasi ise, dikkati ¢eker.

Vincent Van Gogh, renk kavramini resimlerinde 6nemli bir yere koyan ve ifade araci olarak kullanan
ressamlardandir. Rengin insan psikolojisindeki 6nemini onun resimlerinde net bir bi¢cimde
goriilmektedir. Fovist sanat¢c1 Matisse i¢in renk, esas arzusudur. Matisse’ye gore; “renk, ressam
tarafindan duyulmus olan goriiniisii seyredene nakletmekle zorunludur.” Disavurumcu bir sanat¢1 olan
Edvard Munch; “iki arkadagim ve ben bir patikada yiiriiyorduk. Giines batiyordu. Gokyiizli aniden kan
kirmizisina doniistii. Bitkin diistiigiim i¢in durakladim ve bir ¢ite yaslandim. Mavi siyah bir fiyordun ve
sehrin {lizerinde atesin dilleri ve kan vardi. Arkadaslarim yiirimeye devam ettiler bense korku i¢inde
titreyerek orada kaldim ve doganin i¢inden gelen sonsuz bir ¢iglik duydum” sozleriyle “Cighk”
tablosundaki umutsuzlugu ve buhrani ifade etmektedir.

Rengin Olusumu

Renk ii¢ sistemde ele alinabilir; psikolojik sistemde renk, fizyolojik sistemde renk, fiziksel sistemde
renk. Renk, 15181n degisik dalga boylarinin géziin retinasina ulasmasi ile ortaya ¢ikan bir algilamadir.
Gorme olay1 1sinlarin géze gelmesi (fiziksel), 1sinlar karsisinda gozde ortaya ¢ikan islemler
(fizyolojik) ve cismin beyinde algilanmasi (psikolojik) seklinde gerceklesir. Bu algilama, 15181n
maddeler {izerine ¢arpmasi ve kismen sogurulup kismen yansimasi nedeniyle ¢esitlilik gosterir ki
bunlar renk tonu ya da renk olarak adlandirilir. Tim dalga boylari birden ayn1 anda géziimiize ulasirsa
beyaz, hic 151k ulagmazsa siyah olarak algilanir. Renk olay1 bir yanda aliciya, yani rengi goren kisiye
bagli bulundugundan, diger yandan renk duygusunun meydana getiren faktorlerin gesitliliginden dolay1
bir 6l¢iide 6znel bir durumdur.

Ana Renkler ve Ara Renkler

Renkler genel olarak ana ve ara renkler olarak iki gruba ayrilir. Basim sanayinde ana renkler; mavi,
kirmizi, sar1 ara renkler; mor, yesil, turuncudur.

Renkleri olusturan 1sinlarin dalga boylar: farklidir. Kirilma agis1 en kiigiik olan 151n kirmizi, en biiyiik
olan 151n mordur. Renkli boyalarin ayn1 oranda karigtirilmasiyla siyahligin olmasina karsin, renkli
1sinlarin ayni oranda karistirilmasiyla beyazligin olusmasi 1sik ve boya biinyelerinin farkli olmasindan
kaynaklanir. Ug ana renk bulunmaktadir;

Kirmizi; Sicak renkler grubunda yer alan kirmizi ana renktir. Heyecan verici ve enerji dolu bir renktir.
Mavi, Ana renk mavi, soguk bir renktir. Mavi derinligi olan bir renktir. Sar1, Sari, sicak renkler
grubunda yer alan ana renklerden biridir. Sar1 renk, ugaridir.

Ara renkler ise; ii¢ rengin karigimiyla elde edilen turuncu, yesil ve mordur.

Turuncu, Sicak bir renktir. Kirmizi ve sarinin birlesiminden olusur. Yesil, Temizligi, dogay1
animsatir. Renkler i¢inde en sakin, en sessiz olanidir. Mor, Soguk renk olan mavi ile sicak renk olan
kirmizin karigimiyla olusur.

Renk Kontrasti

Renk kontrastlari; agik koyu kontrasti, sicak soguk kontrasti, yalin renk kontrast: ve tamamlayici renk
kontrast1 olmak tizere dort grupta degerlendirilir.

7. Unite - Ambalaj ve Renk 16



Renk ¢emberinde ¢agin iki ucundaki renkler kontrast renklerdir.

Acik-koyu renk kontrasti; ayni rengin farkl 151k degerleriyle bir arada kullanilmasindan olusur. Sicak
soguk renk kontrasti; sicak (sar1, kirmizi, turuncu) ve soguk renklerin (mavi, yesil, mor) ayni
kompozisyon igerisinde bir arada kullanilmasiyla olusturulur. Yalin renk kontrasti; renklerin bir bagka
renk ile karistirilmadan yiizey iizerinde uygulanmasiyla olusturulmaktadir. Tamamlayici renk kontrasti;
zit renklerin birbiriyle karistirilarak kullanildiklarinda birbirlerine deger olarak yaklastiklar1 i¢in
tamamlayic1 6zellik kazanirlar.

Rengin Ozellikleri

Rengin nasil bir 6zellige sahip oldugunu goéstermek igin tanimlar yapilir. Renk tonu, bir rengin agiklik
ya da koyulugudur. Bagka bir degisle renkteki 1s1k miktaridir, 1s1kligin derecesidir.

Ton degeri bir renk anlatmaz, rengin 1s1ikliginin derecesini anlatir. Ton sézciigi, agik yesil ve koyu
yesil arasindaki fark: anlatir. Tonlar beyazla agilir, siyahla koyulagir. Tonlara beyaz katildikga, yani
beyaz ile acildikca, parlak ve 1g1kl1 goriintirler.

Renk yogunlugu ise; rengin parlakligi ile ilgilidir. Yogunlugu fazla olan renkler parlak renklerdir.
AMBALAJ TASARIMI VE RENK

Ambalaj, {iriinii dis etkenlerden koruyan iiriin ve igerigiyle ilgili tiikketiciyi bilgilendiren kagit, plastik,
cam, ahsap vb. malzemelerden iiretilen {iriinleri tamamlayan ¢ekici, {iriin kimligi tasarimidir.
Ambalajin dnemli bir islevi iirlinii korumaktir ancak son zamanlarda dnemli bir pazar araci haline
geldigi de soylenebilir. Her ambalaj tasarimi, market raflarinda benzer iiriinlerle rekabet i¢indedir.
Tiiketici satin alma esnasinda markalardan bir tanesini tercih eder. Farkli tasarimcilar tarafindan
olusturulan ambalajlarin biri tiikketiciler tarafindan segilebilir. Ambalaj1 olusturan en 6nemli
unsurlardan biri olan rengin ambalaj tizerinde kullanimi1 ¢esitlilik gésterir. Ambalaj {izerindeki her
unsur renkten olusur. Renk ambalaj iizerinde sekil-zemin, yazi, gorsel vb. lizerinde kullanilabilir. Bu
sebeple renk, ambalajda en 6nemli tasarim unsurlarindan biridir. Bir tasarimi, dogru renk se¢imi ile
mitkemmel hale miimkiindiir. Etkili bir tasarim i¢in renk, etkili renk i¢in ise birden fazla rengin
kullanimi1 gerekir. Dijital ekranlar 16 milyondan fazla renk se¢enegi sunmaktadir. Dogru renk
kullanimi i¢in tasarimcinin dijital platformda yer alan renk kodlamalarini uyumlu renk
kombinasyonlarini iyi bilmelidir.

Dijital Tasarimda Renk

Dijital platformda her rengin bir kodu bulunmaktadir. RGB; Kirmizi, Yesil, Mavi olarak ifade edilen
renk degerdir. CMYK ise; Camgdbegi, Morumsu Kirmizi, Sari, K= Siyah olarak agiklanmaktadir.
HSB; hue, saturation ve brightness kelimelerinin olarak bas harflerinden olusan rengin ton, doygunluk
ve parlakligini ifade eden renk degeridir. LAB; (light and brightness) 151k ve parlaklik olarak ifade
edilen fotograf¢ilarin kullandig: bir renk degeridir.

Renklerin Psikolojisi ve Ambalaj

Renk bir tasarim unsudur ve sembolik ifadeleri de igerisinde barindirmaktadir. Renklerin tek baslarina
da sembolik mesajlar verdikleri ifade edilmektedir. insan davranislari iizerinde rengin énemli etkileri
vardir. Kisiyi yonlendirebilen ve mesaj veren anlamlar igermektedir. Renklerin hem psikolojik hem de
fiziksel etkilerinin sembolik anlamlara isaret ettigi ve bu sayede iletisim kurma araci olarak
goriildiikleri ifade edilmektedir. Kirmizi; aktif bir renk olarak kabul géren kirmizi; agki, tutkuyu, atesi
ve kan1 sembolize etmektedir. Tiiketicilerin dikkatini ¢gekmek amaciyla reklamlarda, afis ve
posterlerde de siklikla kullanilmistir. Raflarda bulunan kirmizi paketli iirtinlerin, diger {iriinlere kiyasla
daha cok talep edildigi gozlemlenmistir. Mavi; renkler sembollerin ve simgelerin kullaniminda
siklikla bagvurulan bir kaynak olarak goriildiigiinden, mavi de gok ve suyun simgesi olarak
belirtilmistir. Ana renklerden bir tanesi olan mavi, gok ismiyle de Tiirk kiiltiiriinde yer almistir. Mavi
bereketi, huzuru ve sonsuzlugu temsil etmektedir. Ayrica dostane duygular, sadakat ve temizligin de
temsilcisidir. Derin anlamlar igerdigi ifade edilen ve en saf renklerden kabul géren mavinin, havayi,
suyu ve soguk duygulari belirttigi de ifade edilmistir. Mavinin soguk bir renk olmasi dolayisiyla da
serinlik duygusu vermektedir. Sar1; Sari, ana renklerden olup Tiirklerin en eski yazili kaynaklarinda yer
almaktadir. Giines ile bugday basaginin rengi olmasi nedeniyle bereketi ve altin1 animsatmaktadir ve
olumlu anlamlar igermektedir. Dogada bereketi sembolize eden yesil renk; tazelik, organik, dogal gida
anlamini da verir. Mor; gizem, melankoli gibi anlamlarinin yaninda zenginlik, liikks ve asaletin
simgesidir. Kirmizi ve sar1 renklerin birlesiminden meydana gelen turuncu, seving, enerji ve geng¢ligi
temsil eder. Kirmizi gibi sicak bir renk olan turuncu, keyif veren ve sosyal bir renktir. Enerji veren ve
eylemi hizlandiran bir renk olmasi sebebiyle yeme-igme gibi alanlarla siklikla tercih edilen bir
renktir. Kahverengi; donuk, stabil diisiinceleri ifade eder. Ayrica denge, sessizlik, istikrar sembolii
olarak da bildirilmistir. Beyaz; temizlik, saflik, masumiyet, sadelik, kurtulus, kutsallik ve ruhsal
olarak ergin olma hal1 gibi anlamlar1 temsil etmektedir. Siyah; 6liim, keder, nefret gibi anlamlarinin
yaninda ciddiyet ve sayginligi temsil eder. Gri ise; donuk, duygusuz, tepkisiz bir renktir.

Rengin islevsel Etkileri

Renk, kullanildig1 mekani etkileyen 6nemli bir tasarim unsurudur. Birlik ve ¢esitlilik saglar.
Malzemenin niteligi ve formu hakkinda fikir verir.

7. Unite - Ambalaj ve Renk 17



Dogru Renk Kullanim1

Iki veya ii¢ rengin 6tesine gegmemek gerekir, ayni renk ailesinden renkler bir arada kullanilmasi akilda
kalicilig1 saglar. Zit renkler iyi bir renk harmonisi olusturur. Yazi rengi ve zemin rengine dikkat
edilmesi yazi rengi okunurlugu bakimindan énemlidir.
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DERS ADI Ambalaj Tasarim

UNITE ADI Ambalaj Tasariminda Tipografi

UNITE NO 8

YAZAR  Do¢.Dr. HATICE BAHATTIN CEYLAN

AMBALAJ TASARIMINDA TIPOGRAFI

Asil amac {iriinli korumak olan ambalajlar, giinlimiizde tiiketiciye mesaj ileten bir kitle iletisim
aracina doniismiistiir. Bunun i¢in tiiketicinin dikkatini ¢eken, estetik anlayisla hazirlanmis ve mesaji
dogru iletebilen etkili bir tipografik diizenleme gerekmektedir. Tipografi ambalajin dilidir. Tiiketici ile
iletisime geger, liriin hakkinda bilgiler verir, diger tiriinlerden daha kaliteli ya da lezzetli olduguna
inandirir, son olarak da cesitli tavsiyeler sunarak iirlinii satin aldirir.

Tipografi ve Ambalaj Tasariminda Kullanim Bicimleri

Yazi, bir diislincenin gorsel bigimidir. Tipografi ise, bilgisayar teknolojisiyle yazi karakteri iiretim
siirecinin hizlanmas1 ve deneysellesmesiyle gelisen bir disiplindir. Tipografi tasarima kisilik verir ve
aldig1 gorsel bigcimle, okuyucunun fikrini ¢arpict sekilde degistirme kabiliyetine sahiptir. Tipografide
estetik dlizenleme tek basina yetersizdir. Ayn1 zamanda hazirlanan tipografik diizenleme miisteriye “
Beni satin al” mesaj1 iletmelidir. Asagida ambalaj tasariminda tipografinin kullanim bigimleri
orneklerle agiklanacaktir.

Enformasyon amach kullanim

Bu kullanim tamamen tipografinin {iriin hakkinda tiiketiciyi bilgilendirmesine yoneliktir. Yaz1
olabildiginde okunur olmali ve {iriin hakkinda verilmesi gereken tiim bilgiler atlanmadan verilmelidir.
Ambalajin iizerinde bulunmasi gereken; iiretim yeri, iiretim tarihi, iiriin miktari, kullanma tarihi,
i¢indekiler, alerjenler maddeler (alerjen maddeler kalin italik yazi ile verilmelidir), iiretici adresi,
iiretim izin tarihi, ithalat kontrol belgesi tarihi, besin degeri, tiikketici iletisim hatti, kullanim talimati
(acildiktan sonra 6 ay i¢inde tiiketiniz vb.) gibi yaziyla verilmesi gereken bilgilerin diizenlenmesi
enformasyon amagli tipografik diizenlemeler olarak 6rneklendirilebilir. Tiiketici saglig ile iliskili bu
bilgiler yasal zorunluluk geregi ambalaj iizerinde bulunmas1 gerekmektedir. Ayrica tasarlanan ambalaj
bir gida iiriinii ise, pazarlanacak iilkenin yonetmelikleri dikkate alinarak tipografik diizenlemeye
gidilmesi gerekmektedir.

Reklam amach kullanim

Reklam; tiiketicilerin goziinde bir markay1 taninir kilar, markanin imajin1 degistirir ya da gili¢lendirir
ve markanin pozitif konumlanmasina yardimeci olur. Tipografi de {iriiniin ve markanin reklamini yapan
en onemli reklam araglarindan birisidir. Tipografi yalnizca iiriin hakkinda bilgi vermekle kalmaz
{iriiniin ve markanin reklamimi da yapar. Uriiniin reklam yapilmak istenen 6zelligi (statii, eglence,
glizellik vaadi, lezzet, koku) tipografi yolu ile vurgulanabilir. Ancak hedef kitleye verilmek istenen
mesaj her ne ise lizerinde diisiiniilmeli ve tipografik diizenleme bu kriterler dikkate alinarak
tasarlanmalidir.

Estetik amach kullanim

Tipografinin en temel amaci anlasilir olmas1 ve mesaj iletmesidir. Ancak bazi grafik tasarim
iiriinlerinde tipografik diizenleme yalnizca estetik amagla kullanilmaktadir. Tipografinin bu estetik
olusumu, kompozisyon icerisinde denge olusturmada ve iiriiniin sira dis1t misyonunun ifadesinde
kullanilabilir. Bir bagka deyisle, tipografi bir tasarimin estetik goériiniislii arka plani olarak da
kullanilabilir.

Ambalaj Tasariminda Logotayp, Deneysel Tipografi ve Tipogram Kullanimlari

Ambalaj tipografisinde secilen yazi karakteri, markanin prestijini etkileyen nemli unsurlardandir.
Dolayistyla tasarimei, rakip firmalarin ambalajlarini takibe almali, tasarladigi ambalaji gorsel agidan
farkli ve 6zgiin kilacak yaz1 karakterlerine yonelmelidir.

Logotayp: Firmay1, markay1 ya da iiriinii tanitma amaciyla olusturulan ve sézciik 6zelligi tagiyan
tipografik diizenlemelerdir. Bir logotayp’in basarisi, tipografik sitilin, markanin mevcut kimligi ile
ortiisebilme oranina baghdir. Siyah ve kalin harfler gii¢lii ve istikrali bir markay1 yansitirken, renkli ve
kivrimli el yazisi ile hazirlanmais harfler ise daha samimi, eglenceli ve giindelik bir sirket yapisini
yansitir. Hedef kitlenin tercihleri de dnemlidir. Estetik yazi karakterleri ve yenilik¢i yaklasimlar sanat
egilimi yiiksek olan tiiketiciler tarafindan begenilirken, baska bir tiiketici gurubunda olumsuz bir etki
birakabilir.

Deneysel Tipografi: Harflerin deneysel bir yapiya doniistiiriilmesidir. Kimi zaman illiistrasyon destegi
ile farkli formlar olustururlar ve tasarimin gorsel bir pargasi haline gelirler. Boylelikle tasarim
tiikketicinin ikinci kez bakmak isteyecegi eglenceli bir objeye doniisiir.

Tipogram ise: kavrami ve kavrami yansitan gorseli bir arada sunabilme beceresine sahip olan bir
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tipografik tasarimdir. Anlatilmak istenen kavram yaziyla gérsellestirilir. Ornegin “bowling”
kelimesinin igerisindeki o harfini bowling topuna benzeterek tasarlamak bir tipogram sunumdur. Bu
yaklagim c¢ocuk tiiketiciler gibi okuma yazma bilmeyen kitle tarafindan anlatilmak istenen mesajin
rahatlikla kavranmasina olanak tanimaktadir.

Ambalaj Tipografisinde Dikkat Edilmesi Gereken Unsurlar

Basarili ambalaj tipografisi birtakim kurallara baglhdir. Bu detaylar agagida siralanmistir.

Hiyerarsik diizen

Hiyerarsi, metnin parcalarini 6nem sirasina gorse diizenleyen gorsel bir yontemdir. Ambalaj
tasariminda hiyerarsik diizenlemenin dogru yapilmasz, tiikketicinin mesaj1 kolay algilamasina olanak
tanir. Tipografik hiyerarsi olustururken amag dnce tiiketicinin dikkatini ¢ekmek, kolay okuyabilmesini
saglamak sonra da mesaj1 aktarabilmektir. Ambalaj i¢erigi kolay okunabiliyor ve tiiketici 6ncelikle
vurucu mesajlari algilayip sirasiyla ikinci ve daha az 6nemli detaylara yoneliyorsa ambalaj hiyerarsisi
basarili kurgulanmis demektir. Ambalaj tipografisinde hiyerarsinin ilk adiminda marka ve logo vardir.
Ikinci ve iigiincii detaylar ise enformasyon bilgileridir. Marka ve {iriin ad1 kadar biiyiik yazilmazlar
ancak i¢indekiler kisminda yer alan alerjen maddeler bold (kalin) ve italik (egik) yazilarak diger
muhteviyattan hiyerarsik olarak ayristirilirlar.

Hedef kitleye uygunluk

Hedef kitlenin, yani satig yapilmak istenen tiiketici gurubunun demografik 6zellikleri (yas, cinsiyet,
maddi gelir, satin alma davraniglari) gibi detaylar ambalaj tipografisini olustururken dikkat edilmesi
gereken unsurlardir. Ornegin; cocuklara yonelik ambalaj tasarimlarinda karmasik tipografik
diizenlemelerden uzak durmak gerekmektedir. Gengler ise sira dis1 tipografik diizenlemelerden
hoslanabilir. Bu asamada deneysel tipografi ¢aligmalarindan faydalanmak, eglenceyi dinamizmi
yansitan turuncu renk ve 6zel baski renklerinden olan floresan renklerin kullanmak yerinde olacaktir.
Yasli tiikketiciler i¢in de tipki ¢ocuklarda oldugu gibi karmasik tipografik diizenlemelerden kaginmak
gerekir. Sikisik ve kiigiik harflerle diizenlemis tipografiler yash tiiketiciler i¢in uygun degildir. Ayrica
iirlin bir bagka iilkeye ihra¢ edilecekse, o iilkenin dili ve kiiltiirel renkleri ile tipografik diizenleme
yapmak, iriiniin satigin1 kolaylastiracaktir.

Uriine uygunluk

Her iriin birbirinden farklidir. Dolayisiyla iirlinlerin ambalajlar1 ve ambalajlarda yer alan
tipografilerin de birbirlerinden farkli olmas1 gerekmektedir. Uriiniin yumusak, ac1, romantik, eglenceli
gibi bir¢ok 6zelligi, dogru sec¢ilecek yazi karakteri ile rahatlikla aktarilabilir. Bu asamada deneysel
tipografiden faydalanilmasi tavsiye edilebilir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, olusturulan
tipografinin iiriinii gergekten yansitmasi gerektigidir. Soguk bir icecek ambalajinda, iizerinden alev
yiikselen bir tipografik diizenleme yanlis bir tercih olacak ve niyeti soguk i¢ecek almak olan tiiketicinin
dikkatini ¢cekmeyecektir.

Markaya uygunluk

Yazi karakteri markanin tiiketici tarafindan algilanarak, hatirlanabilmesini saglar. Marka, hedef kitlesi
iizerinde bir takim duygusal etki birakmay1 hedeflemektedir. Olusturulan tipografik tasarim, bu hedefe
ulagsmazsa, markaya dair negatif tutum gelisecektir. Bir markanin tipografisinin tonu, marka kimligini
de temsil eder. Bu nedenle belirlenen tipografinin stratejiye uygun olarak, kitlesinde hedefledigi duygu
ve degeri aktarmasi amaglanir. Daha ciddi, istikrarli bir yaklasim yakalamak isteniyorsa, serif ve sans
serif yazi tipleri dikkate alinmalidir. El yazisi olarak da adlandirilan script yazi tipleri veya dekoratif
yazi tipleri ise giindelik yaz: tipleridir.

Dikkat ¢ekmek

Algi; dis uyaricilarin duyu organlarimizda biraktigi etkidir. i1k etkinin bagarisiz olmast, tiiketicinin
sonraki etkileri olusturacak deneyimlerden uzak durmasina neden olacaktir. Grafik tasarimecilar bu gibi
durumlarda yazi ve renk iligkisini bir arada diisiinmek zorundadirlar. Ciinkii rengin tamamlama ve
vurgulama etkisi vardir. Gorsel karmasadan kurtulmak ic¢inse tipografiyi yalnizlastirmak ve
olabildigince az yazi karakterinden faydalanmak yerinde olacaktir. Raflarda tiiketiciye seslenen birgok
karmasik ambalajin icerisinde minimalizm tiiketicinin gérsel anlamda nefes almasina olanak tanir.
Duygusal etki yaratmak

Tipografi yoluyla duygusal etki yaratabilmek miimkiindiir. Cilinkii tipografi, konustugumuz dil gibidir.
Ancak konugma dilini iyi bilen kisi, karsi tarafta duygusal bir etki birakabilir. Tiiketicinin iyi
goriindiigiine dair iltifatlar, iirlinii nasil tiiketecegine dair ipuglari, alayci, esprili ya da neseli sosyal
mesajlar ambalaj tipografileri ile aktarilmaktadir. Giindelik monotonlarin disinda, tiiketiciye aligkin
olmadigi dille yaklasan bu ambalajlar, duygusal bir bag kurarak satin alma istegi uyandirirlar. Ayrica
ambalaj tipografisinde mizah kullanmak da tiiketicinin satin alma karari1 lizerinde etkili olan bir diger
tasarim hilesidir. Ancak; mizah kullaniminda abartiya kagmamali ve tiiketicinin kiiltiirel yapis1 dikkate
alinmali ve mizahin amacinin disina ¢ikabilecek anlamlari olmamasina dikkat edilmelidir.
Okunurluk ve okuturluk

Ambalaj tipografisinde yazinin okunur olmas1 énemlidir ¢iinkii tiiketici satin alacagi tiriin hakkinda kisa
siirede bilgilenmek ve satin almak i¢in ikna edilmek ister. Okunurluk; yazinin rahat¢a okunabilmesini
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saglayan harf bi¢cimi, karakter bigimi, yazi biiyiikliigii, yazi agirlig1 gibi, yazinin kolayca
okunabilmesini saglayan kendine 6zgii fiziksel 6zellikleri ile ilgilidir.

Okunurluk;

 Kullanilan yazi tipi ve boyutu,

* Yazi tipi sayist,

* Tercih edilen renk ve kontrastlik,

* Harf, sozclik ve paragraf aras1 bosluklar,

* Yazi elemanlarinin birbirleri ile yakinlik ve uzaklik iliskisi,

* Yazi karakterlerinin boyutuna, baglhdir.

Okuturluk ise; bir yazi par¢asinin okuyucunun anlama becerisini etkileyen 6zellikleri ile iligkilidir.

Hi¢ okuma-yazma bilmeyen birinin, bir tipografideki 6fkeyi, sevinci, hirsi, kederi anlayabilmesi o
tipografinin okutur bir tipografi oldugu anlamina gelir.
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DERS ADI Ambalaj Tasarim

UNITE ADI Ambalaj ve illiistrasyon

UNITE NO 9

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi SOFYA CIHAN CANBOLAT

AMBALAJ TASARIMI VE ILLUSTRASYON

Uriinii koruyan, iiriiniin temiz ve giivenilir bir sekilde tiiketiciye ulasmasini saglayan tasmmasi ve
depolanmasinda kolaylik saglayan ambalajin tasarimini olusturan unsurlar vardir. Ambalajin iizerinde
yer alan tasarim unsurlar tiiketicinin dikkatini ¢ekerek tiiketiciyi satin almaya yonlendirmekte ve
iirliniin tercih edilmesinde etkili rol oynamaktadir. Ambalajda yer alan tasarim unsurlari; marka,
tipografi, renk, mesaj/slogan, ambalaj malzemesi, gorseldir.

Ambalaj tasariminin en dnemli tasarim unsurlarindan biri de gorsellerdir. Gorsel unsurlar fotograf
olabilecegi gibi, bir illiistrasyon da olabilir. Fotograf veya illiistrasyonlarin kullanima tiiketici {izerinde
bagka etkiler uyandirabilir. Fotograf iirlinlin veya hizmetin orijinal gdriintiisiinden olusurken illiistrasyon
bir {iriiniin detayinin verilmesinde oldukga etkili gorsel unsurlardir.

Uriinlerin ambalaj yoluyla tanitilmasi, etiketlenmesi ve satisinin arttirilmasinda illiistrasyonlar
kullanilir. Bir¢ok firma tiiketicinin dikkatini ¢eken estetik ve goze hos goriinen ambalajlarin
tasarlanmasini en az iiriin kalitesi kadar dnemsemektedir. Illiistrasyonlar iiriiniin icerigi ve sahip oldugu
nitelikler hakkinda tiiketiciye bilgi vermede ve iiriiniin gorsel olarak tiiketicinin dikkatini ¢ekmesinde
onemli rol oynarlar.

illiistrasyonun Tanimi ve Kisa Tarihi

[lliistrasyon; metinlere eslik eden, onlar1 anlasilir hale getiren, egitici ve gorsel olarak pek ¢ok alanda
kullanilan 6nemli bir grafik tasarimin koludur. Fotograf veya illiistrasyonlarin kullanima tiiketici
iizerinde bagka etkiler uyandirabilir. Fotograf iirliniin veya hizmetin orijinal goriintiisiinden olusurken
illiistrasyon bir {iriinlin detayinin verilmesinde oldukca etkili gorsel unsurlardir. Grafik sanatinin énemli
bir dal1 olan illiistrasyon, tarih ncesi ¢caglardan baslayarak 17. ve 18. ylizyilda en iist seviyeye
¢ikmistir. Sanayi devriminin baglamasi ve iliretimin ¢ogalmasi ile beraber 6zellikle Avrupa ve
Amerika’da grafik {iriinlerde (kitap, dergi, afis vb.) gibi illiistrasyonlar en iist seviyeye ulagmistir. 19.
yiizyilda teknolojinin gelisimi ile yasanan degisimler; yayinlarin sayisini nitelik ve nicelik olarak
arttirmis, Ozellikle dergi ve gazetelerde yer alan illlistrasyonlarin daha ¢ok ilgi gérmesini saglamistir.
1890-1910 tarihleri arasinda etkili olan, dekoratif sanat ve tasarim stili Art Nouveau déneminde
illiistrasyon uygulamalariyla, kitap ve afis alanlarinda oldukga basarili ¢alismalar yapilmistir. Henri
Toulouse Loutrec, Jules Cheret (Gorsel 9.1), Alphonse Maria Mucha, Aubrey Beardsley, Beatrix Pooter
ve Dana Gibson gibi sanatcilar bu donemde 6n plana ¢ikan sanatgilar olmustur.

Ulkemizde Cumhuriyet’in ilan edilmesiyle illiistrasyon énemli bir sanat dali olarak ortaya ¢ikmistir.
Yeni yonetim seklinin uygulanmaya basladig: yillarda kiiltiir ve sanatsal alaninda yasanan gelisimle
beraber, 1928’de Harf inkilabinin yapilmas iiriinlerin tanitiminda ve kitaplarin resimlenmesinde
illistrasyon kullanimin1 artirmistir.

[lliistrasyon alanlar

Reklam illiistrasyonlari; herhangi bir {iriin ya da hizmeti almaya tegvik eden, {iriinii almaya cezbeden
illistrasyonlardir. Bilimsel illiistrasyonlar; tip, botanik, zooloji, arkeoloji gibi uzmanlik alanlar1 i¢in
yapilan ayrintili illiistrasyonlardir. Ozel alan illiistrasyonlar1; Uzmanlik gerektiren bilgilendirme
amacli kullanilan infografikler, mimari ve teknik illiistrasyonlar, harita illiistrasyonlar1 bu alanin
i¢inde degerlendirilebilecek illiistrasyonlardir. Karakter illiistrasyonlari; ¢izgi romanlar, ¢ocuk
kitaplari, bilgisayar oyunlari, animasyonlar ve ¢esitli markalar i¢in tasarlanan maskotlar belli
nitelikler ve insani 6zellikler verilmis illiistrasyonlardir. Basin yayin veya editoryal illiistrasyonlar;
Oykiiler, masallar, efsaneler gibi edebi metinlerin anlatiminda ayni1 zamanda kitap, gazete, dergilerde
yer alan metinlere eslik eden illiistrasyonlardir.

illiistrasyon teknikleri

Geleneksel yontemler; Karakalem ve kuru boyalar, suluboya ve ekolin, akrilik ve guaj boya, pastel
boya, kegeli kalem ve marker, piiskiirtme (air brush) ve stenstil ve bask1 teknikleri geleneksel teknikler
i¢inde yer alir.

Dijital yontemler; illiistrasyon ¢izimlerinde kullanilan dijital ydontemler, bilgisayar ortaminda
hazirlanan piksel ve vektorel tabanli illiistrasyonlardir.

Deneysel yontemler; eski ve yeni yontemlerin karistirilarak yeniden iiretilmesini tanimlayan
yaklagimdir. Bu yonteme kolaj, buluntu nesneler ile illiistrasyon, isleme-dikis, kagit hamuru, polimer
kil kullanim1 gibi 6rnekler verilebilir.

Ambalaj tasarim ve illiistrasyon
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Ambalaj tasarimzi; iiriinlin pazarlanmasinda, iki veya {i¢ boyutlu olarak kullaniminda ve satis alaninda
yerlesimi gibi konular1 kapsayan bir uzmanlik alanidir. Alisveris, tiikketim kiiltliriiniin artmasiyla
beraber keyif alma eylemine doniismiistiir.

Uriinlerin gekici gdriinebilmesi, tiiketiciyi ikna edebilmesi igin kullanilan gérseller énemli tasarim
unsurlaridir. Ambalajda kullanilan renk, tipografi, gérsel gibi elemanlar bir arada giiglii bir uyum
yaratilirsa tiiketici tizerinde de ambalaj olumlu etki birakmis olur. Ambalaj tasariminda kullanilan
gorseller ile amaglanan noktalar sunlardir; tiiketicinin dikkatini ¢cekmek, ifade edilmek istenen
diisiinceyi aliciya kisa bir siire i¢inde agiklamak, hedef kitlenin {iriinle ilgilenmesini saglamak, iiriin
ile ilgili tiiketicinin giivenini kazanmaya ¢aligmaktir.

Uriiniin iceriginden ¢cok ambalaji dikkat ¢ekici hale gelmistir. Bu nedenle birgok firma iiriiniin kalitesi
kadar ambalaj tasarimina 6nem vermektedir. Tiiketiciler, albenisi olan, dikkat ¢ekici ve estetik olan
ambalaj tasarimlarini tercih edilmektedir. Buna bagli olarak da iiriinlerin digerlerinden ayiran
ozelliklerini belirtmek ve goze hos goriinen, estetik ambalaj tasarimlarinda farkli tekniklerle
hazirlanmig fotograflar, imgeler ve illiistrasyonlar kullanilmaktadir.

[lliistrasyon, bilgiyi, mesaji ve haberi resimleyerek vermektir. Daha giiglii bir albeni yaratmak ve
mesaj1 daha canli ve hareketli ifade etmek i¢in bir¢ok alanda oldugu gibi ambalaj tasariminda da
kullanilmaktadir. Illiistrasyon etkili, canli dinamik etkisiyle siklikla kullanilmaktadir. Illiistrasyon
tasarimcinin yaratici hayal giiciiyle birleserek ambalajlar lizerinde daha nitelikli ve ¢ekici hale
gelmesini saglar. Sade, yalin ifadesiyle de illiistrasyonlar insan duygularina hitap eden gorsel
ogelerdir.

Ambalaj tasariminda tiiketiciyi en hizli ve en iyi sekilde etkilemenin yolu kullanilan
illiistrasyonlardir. Kullanilan illiistrasyonlar tiiketiciye iiriinii tanitarak, {iriin hakkinda fikir sahibi
olmalarini saglar. Gorsel tasarimlar, tiiketici tizerinde etki yaratir ve tiiketicide satin alma istegi
uyandirir.

Ambalaj tasariminda tercih edilen formun ve kullanilan malzemenin {iriin i¢erigini yansittig1
soylenebilir. Ambalajin gorsel agcidan zenginlesmesi renk ve yazi se¢cimi uyumuyla gergeklesebilir.
Tiiketici agisindan dikkat ¢ekecek bir ambalaj, bu 6zelliklere sahip olmalidir.

Ambalaj tasarimlarinda kullanilan illiistrasyonlarin gii¢lii albenisi tiiketicide satin almaya istek
uyandirmakta ve tiiketicinin iiriinle bag kurmasini saglamaya c¢aligmaktadir. Yillarca market raflarinda
yerlerini alan {iriinlerin satig pazarindaki basaris1 iirlinlerin kalitesi, ambalaj tasarimindaki gorsel
albenidir.

Ambalajin koruma, tagima, bilgi verme ve satis1 artirma gibi 6zellikleri oldugu bilinmektedir. Uretici
firmalar ambalaj tasarimlarinda {iriinleri tanitmak, tiiketiciyi bilgilendirmek ve pazarlamak amaciyla
gorsel unsurlari kullanir. Tiiketiciyi yaniltan gorseller hem yasal hem de etik olarak kabul edilemez.
Ambalaj tasarim1 ayni zamanda iiriiniin reklamidir. Reklam, {iriin ya da hizmetin tanitimini saglayan
aracglardir. Reklam 6nemli bir iletisim aracidir. Reklam 6ncelikli olarak iirlin ya da hizmetin
tanitimidir. Bu tanitim belli reklam ortamlari kullanilarak gergeklestirilir. Reklamin dikkat ¢cekme,
ilgi uyandirma, istek yaratma, giidiileme (ikna etme) ve iiriin ya da hizmetin nereden saglanabilecegi
konusunda bilgi verme olarak bes amaci vardir. Reklamin bilgilendirme ve ikna etme yoniiyle
bakildiginda ambalaj tasariminin da bir nevi bu iglevi gordiigii sdylenebilir. Ambalaj tasarimi, triinii
tamamlayan 6nemli bir tanitim ve pazarlama aracidir. Kendi bagina {iriiniin reklamin1 yapan sessiz bir
iletisim aracidir.

Ambalaj iizerinde yer alan gérseller agirlikli illiistrasyonlardir. {lliistrasyonlar kimi zaman iiriiniin
goriintiisii kimi zaman ise lirlinii cagristiracak bir goriintiiyii veya karakteri olusturur.

Reklam illiistrasyonlari, bir iiriiniin ya da hizmeti almaya tesvik etmek amaciyla kullanilan
illistrasyonlardir. Ambalaj iizerindeki resimlemeler, karakter tasarimlar1 reklam illiistrasyonlarinin
kullanildig alanlardir.

Reklam ambalajlarinda illiistrasyon bir metnin etkisini arttirarak ambalaji goriiniir hatirlanir kilmay1
saglar. Metin iletilecek fikir olarak diisiiniildiigiinde vakti sinirli insanlarin ¢ok kisa siirede istedigi
iriinti almay1 ve triin ile ilgili bilgiyi kisa yoldan vermeyi saglayan gorsel unsur illiistrasyonlardir. Bu
durum reklam sektoriinde illiistrasyonun 6nemini agiklamaktadir.
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Pazarlama Kavram

Pazarlama kavrami, toplum, aile ve bireye (tliketici) farkli stratejiler ile iiriin ya da hizmet sunumu
olarak aciklanmaktadir. Toplum, aile, bireyde oldugu gibi pazarlama kavrami isletmeler arasinda da
sosyal ve ekonomik bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Pazarlamanin temel amaclarindan birisi
insan1 tanimak ve anlamaktir. Pazarlama uzun bir seriivendir. Uriiniin ya da hizmetin iiretimden 6nceki
6n hazirligindan tutun, tiiketim sonrasindaki tiiketiciler arasi tavsiye etme noktasina kadar uzanan
karma bir siiregtir.

Ambalaj tasariminda pazarlama iletisimi, (grafik tasarim, renk, tipografi, slogan vb.) mesajin tiiketici
zihninde yer etmesi ve dolayisiyla gelecekteki satin alma kararlarini etkilemesi lizerine ¢aligmalar
ylriitmektedir.

Bu siireg, tiiketicinin egilimlerini belirlemede odak nokta konumundadir. Pazarlama iletisimi, iizerine
calisan yoneticilerin, tiiketici istek, arzu, talep ve deneyim alanlarinin analizini ¢ok iyi planlamasi
gerekmektedir.

Pazarlama Karmasi

Pazarlama unsurunu basarili bir sekilde yapmaya yardime1 elemanlar biitlinline, pazarlama karmasi adi
verilmistir. Pazarlama karmasi, sirketlerin ya da markalarin piyasada var olabilmek, biiylimek ve kar
elde etmek adina kullanmak zorunda olduklari unsurlari kapsamaktadir.

Pazarlama kavrami igerisinde tiiketici istek, arzu ve ihtiyaglarini giderme (tatmin etme) adina “7p”
olarak da adlandirilan unsurlar yer almaktadir.

Philip Kotler tarafindan gelistirilen pazarlamanim 7psi; People (Tiiketici), Uriin (Product), Fiziksel
olanaklar (Physical Evidance), Fiyat (Price), Dagitim (Place), Tutundurma (Promotion), Siire¢
(Process) seklindedir.

Pazarlamanin Gelisim Siireci

Pazarlamanin ge¢gmisi M.O. 7000°1i yillara kadar dayanmaktadir fakat kavram olarak kullanilmasi ve
ayr1 bir disiplin olusu 19. yy. baslarina denk gelmektedir.

Pazarlama kavramindaki fonksiyonlar, giin gectik¢e degisime ugramistir. Bu degisimler, liretim
anlayish yaklasim, iiriin anlayisli yaklasim ve satig anlayisl yaklasim seklinde siiregelmistir.
Bahsedilen yaklasimlar pazarlama kavraminin geleneksel yaklagimlari olarak tanimlanmaktadir.
Modern pazarlama anlayisli yaklagim ve holistik yaklagimlar geleneksel yaklagimlar sonrasinda giin
ylizline ¢ikmigtir. Pazarlama alanindaki gelismeler ve degisimler neticesinde, alan faaliyetlerinin
birbirleri ile biitiinlesik bir sekilde uyum ve destek i¢erisinde olma zorunlulugu getirmistir.
Pazarlamanin Stratejileri

Giinlimiizde pazar dinamigi, olduk¢a kuvvet kazanmaya baglamistir ve bu sebeple isletmeler stratejik
bir yaklasimla, ileri doniik, planl bir caligma projesi gelistirmek, pazar dinamigine ayak uydurmak ve
glincel stratejileri takip etmek zorundadir.

Son giinlerde “pazarlama zekas1” kavrami giindeme gelmistir. Pazarlama stratejilerinde yer alan
pazarlama zekasina sahip isletmeler, ortak iiriinlerin (igecek, bakliyat vb.) salt iiriin 6zelliklerinden
ziyade, marka, logo, slogan, ambalaj gibi diger benzer iirlinlerden farkl kilacak ve akilda kalmaya
yardim eden Ozellikler lizerine ¢aligmalar ger¢eklestirmektedirler. Miisteri istek, ihtiya¢ ve taleplerini
anlama ve bu istekleri karsilama yolunda yiirlimeyi hedef haline getirmis sosyal bilimler alaninda,
genellikle anket yontemi uygulanmaktadir.

Anket sorularini cevaplayan grubun, o anki duygu durumlari1 veya 6n yargilari kiginin cevaplarini
degistirebilmektedir. Bu durum, gercek sonuglara ulagmayi engellemektedir.

Noropazarlama

Noropazarlama arastirmalari, Uiriiniin ortaya ¢ikmasindan hemen sonra uygulanan bir arastirma yontemi
olarak tanimlanmaktadir.

Tiiketicilerin tercihlerini etkileyen, onlar1 yonlendiren faktorleri anlamak i¢in kullanilmaktadir.
Pazarlama igerisinde yer alan néropazarlama arastirmalari, tibbi teknolojiler yardimu ile tiiketicilerin
iirlinleri gordiikleri anda verdikleri tepkileri 6l¢iimleme olanagi sunmaktadir.

[k olarak reklam alaninda etkisini gdstermis olan néropazarlama, giiniimiizde ambalaj tasarimu,
magaza ve web sitesi i¢eriklerinde de kullanilmaktadir.

Noropazarlama arastirmalarinda {i¢ 6l¢lim teknigi bulunmakta ve bu 6l¢iim teknikleri igerisinde farkli
tarama metotlar1 yer almaktadir. Bunlar; Norometrik 6l¢iimler; FMRI (Fonksiyonel Manyetik Rezonans
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Goriintiileme Teknigi), PET (Pozitron Emisyon Tomografi), EEG (Elektro Beyin Grafigi), SSPT (Sabit
Hal Inceleme Tipografisi), MEG (Manyetik Beyin Grafisi), Psikometrik 6lgiimler; IAT-Implicit
Association Test (Ortiik Cagrisim Testi), Biometrik dlgiimler; Eye-Tracking (Goz Izleme Teknigi),
Facial Coding (Yiiz Okuma Teknigi), GSR-Galvanic Skin Response (Galvanik Deri Gegirgenligi)
seklindedir.

Norometrik 6l¢limler, beyindeki aktivite alanlar1 iizerine ¢alismaktadir. Norometrik 6l¢timlerde
siklikla kullanilan teknikler FMRI (Fonksiyonel Manyetik Rezonans Goriintiilleme Teknigi) PET
(Pozitron Emisyon Tomografi), EEG (Elektro Beyin Grafigi), SSPT (Sabit Hal Inceleme Tipografisi),
MEG (Manyetik Beyin Grafisi) seklindedir.

Biometrik dl¢limler, biyolojik ve fizyolojik tepkilerin 6l¢limiinii hedefler. Beyin digindaki tiim viicudun
tepkilerini 6l¢meyi amaclar; kalp atis hizi, yiiz ifadeleri, nefes alip verme hizi, kasilma, ses perdesi,
g6z izleme (Eye-Tracking), galvanik deri tepkisi (GSR) gibi teknikler biometrik 6l¢iim olarak
adlandirilabilir. Uyaricinin etkisi ile beyinden viicuda iletilen sinirlerin, insan viicudunda, yiiz
kaslarinda, derideki elektrik aktivitelerinde, kalp ritminde, géz bebeklerinde, solunumdaki hareketlerin
kaydedilmesinde biometrik 6lgmeler kullanilmaktadir.

Psikolojik dl¢iimler, “psikolojik kokenli 6l¢cme ve degerlendirme” olarak agiklanmaktadir. Bu yontem
verilerin analizleri, deneklerin psikolojik 6l¢limlerini rakamsal degerlerle sunulmaktadir. Genelleme
yaparak sOylemek gerekirse insanlarin kendilerinin bile farkina varamadiklar1 ya da farkinda olup
soylemek istemedikleri 6znel tutum ve davranislari her daim var olmustur.

Psikometrik dl¢iimlerde bu konu iizerine yogunlasmistir. Insanlarin gergek diisiincelerini belli teknikler
kullanarak agiga ¢ikarmaktadir. Psikometrik 6l¢limlerde en ¢ok kullanilan teknik IAT yani ortiikk
cagrigim testidir.

IAT-Implicit Association Test (Ortiik Cagrisim Testi), deneklerin herhangi bir konuda gizlemek
istedikleri tutumlar1 agiga ¢ikartmaktadir. Kisiye 6zel deneyim ve davraniglarin dl¢iimiinde
kullanilmaktadir.

Noropazarlama ve Ambalaj

Satin alma siireci izerine yapilan arastirmalarda, tliketicilerin rasyonel degil duygu yoluyla karar
verdiklerini ortaya koymuslardir. Karar verme ve satin alma isleminin %95°1 bilingsizce
gerceklesmektedir. Bu sonug neticesinde bir ambalaj tasarlanirken, tiiketici duygularini tetikleme
iizerine ¢alisilmalidir. Tiiketici duygularini tetiklemek i¢in, duygu altinda yatan sebepleri hangi
unsurla disa ¢ikarabilecegimizi de bilmemiz gerekmektedir. Pazarlamada yeni bir yaklasim olarak
varligini kanitlamis bir alan olan, néropazarlama arastirmalarinin kullanimi bu dogrultuda yol
gostermektedir.

Noropazarlama, pazarlama, bilissel psikoloji ve nérobilimi kapsayan, ¢cok disiplinli bir alandir.
Noropazarlama uygulamalari, tiikketicilerin pazarlama stratejilerine verdikleri tepkileri anlama
odaklidir. Verilen tepkiler dogrultusunda sirket yoneticileri yeni pazarlama stratejileri gelistirebilecegi
gibi var olan iriin lizerinde de satis1 arttirmak ve tiiketiciler tarafindan beklenilen istekleri karsilamak
i¢in degisiklere bagvurmaktadir.
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DERS ADI Ambalaj Tasarim

UNITE ADI Ambalajda Kurum ve Marka Kimligi
UNITE NO 11

YAZAR  Ars.Gor. RAMAZAN INAL

Ambalajda Marka ve Kurum Imaji

Markanin nasil algilandig1 ve tanimlandigiyla ilgili bir¢ok farkli goriis mevcuttur. Ancak “klasik bir
ifade olarak marka; iiriiniin isim, logo, tasarim ve diger gorsel isaret ve sembollerle rakiplerinden
farklilagmasi olarak tanimlanabilmektedir”. Amerikan Pazarlama Birligine gore, “marka; bir saticinin
veya bir grup saticinin {iriin ve ya hizmetini rakiplerinden ayirt etmeye yarayan bir isim, kavram, isaret,
sembol, tasarim veya bunlarin bir birlesimidir” seklinde tanimlanmaktadir. Cagimizda tiiketim
toplumu, markalar, var olug bi¢gimleri ve temsil ettikleri {irlinlerin fiziksel yapisi, uyandirdigi duygusal
anlamlarin yaninda, tiiketici taleplerine cevap verme yontemleriyle de tanimlanmaktadir. Bir markanin
sektorde yer bulabilmesi ve ticari hayatini idame ettirebilmesi i¢in tiiketicinin zihninde yer
edinebilmesine baglidir. Ambalaj tasarimi, marka olarak tanimlanan genis kavramin énemli bir
unsurudur. Daha ac¢ik ifade edilecek olursa, bir {iriin ya da hizmete verilen ticari isim olarak
tanimlanabilecek marka, giiniimiizde ¢ok daha genis bir kavrama doniismiistiir. Her meslek grubu
tarafindan farkl sekilde tanimlanan ve genis kitleler tarafindan siirekli olarak telaffuz edilen bir
kavram olarak giiniimiizde genis bir agilimla ifade edilmektedir. Marka kavrami, bir ambalaj
tasarimcist goziiyle isim, miilkiyet semboli, iirlin, hizmet, kisi, kurum ya da bir yeri temsil eden
kavramdir (Becer, 2014). Bu noktada ambalaj tasarimcisina diigen gorev pazarlama stratejileriyle
tiilketicinin zihninde yer eden marka imajini destekleyen ve marka imajiyla uyum igerisinde olan
ambalaj tasarlamasidir.

Ambalaj Tasariminda Marka Vaadi

Markanin basarili olabilmesi tiiketicilerin zihninde ancak dogru ve net bicimde konumlanabilmesiyle
miimkiin olmaktadir. Konumlanma siireci teknik birgok siire¢le miimkiin olabilir. Markanin vaatleri ve
hedef kitlenin zihninde yer etmesi aslinda tiiketiciyle yaptig1 yazili sozlesme gibidir. Sonug olarak
marka birtakim vaatlerde bulunur ve bir bedel istemektedir. Tiiketici bedel karsiliginda yarar1 yeterli
buldugu takdirde aligveris ger¢eklesmektedir. Marka tiiketiciye gliven ve baglilik duygularini
aktarabilmelidir. Bu duygularla birlikte farkindalik yaratabilmelidir. Bu farkindalik ambalaj tasarim1
iizerinde renk, illiistrasyon, tipografi vb. kurumsal kimlik dgeleriyle miimkiin olmaktadir. Ambalaj
tasariminda marka vaadi, marka ismi, marka kimligi, tipografi, renk, ambalaj malzemesi ve formu
gibi tasarim unsurlariyla somut ve goriiniir kilinmaktadir. Markalar ambalaj tasarimlariyla ayni
kategoride olan rakiplerinden ayrigmak ve farklilasmak zorundadirlar. Bu noktada tasarim unsurlari
hayati 6onem kazanmaktadir. Bahsedilen tasarim unsurlari tiiketiciye sunulan vaatler dogrultusunda,
vaatlere uygun olarak tasarlanmalidir. Tiiketicinin zihnindeki beklentisiyle, markanin vaadi uyusuyorsa
aligverisin gergeklesmesi muhtemeldir. Marka vaadinin yerine getirilmesi tiiketici memnuniyetini
artirmakta ve marka imajina olumlu katki saglamaktadir. Ancak vaadin getirilmedigi durumlarda
marka imajinin zedelenmesi kaginilmaz olmakta ve marka miisteri kaybetmeye baslamaktadir. Bunun
sonucu olarak marka, rakip markanin {iriinlerine yonelen hedef kitlesini kaybetme tehlikesiyle bag basa
kalmaktadir.

Ambalaj Tasarimi ve Marka Manifestosu

Tiiketiciler, markalarin yarattig1 giiven ve markayla kurduklar1 bag sayesinde satin alma davranisi
gostermektedir. Her marka iirliniinii bir manifesto {izerinde kurgulamakta ve piyasaya siirmektedir. Bir
markanin farkli birgok iirlinii ve onlara ait manifestolar1 olabilmektedir. Markaya ait farkl tirtinlerin
ambalaj tasarimlar1 6ziinde o markaya hizmet eden bir manifestosudur. Tiiketici markaya ait iiriinlerden
elde ettigi deneyimlerin sonucunda zihninde markanin imaj1 olugsmaya baglamaktadir. Burada
ambalajin rolil ¢ok dnemlidir. Clinkii ambalaj tasarim tiiketicinin siirekli olarak etkilesimde oldugu bir
pazarlama unsurudur. Marka farkli pazarlama yollariyla iiriiniin reklamini yapabilir ancak tiiketiciye bu
reklamlar ulagmayabilir veya yeterince etkili olmayabilir. Bunun sonucunda, tiiketici ambalajla
dogrudan etkilesimde bulundugunda deneyimi olumlu ya da olumsuz olarak ger¢eklesecektir. Bu
sebeplerle 6rnegin; siit aligverisi yapan tiiketicinin teknik olarak ayni 6zelliklere sahip iki siitten birini
tercih etmesindeki temel unsur, bahsedilen marka algist ve ambalaj tasarimidir. Tiim bu deneyimleme
siiregleriyle olusan olumlu, olumsuz duygu ve hisler, ambalaj tasariminin sunduklariyla gerceklesir.
Buna paralel olarak marka imajs tiiketicinin zihninde zaman igerisinde olgunlagmaktadir. Bu noktada
markalar ambalaj tasarimini bu algiy1 ve imaj1 giiglendirmek i¢in kullanmaktadirlar. Burada ambalaj
tasarimcilarina diigen gorev, iirline ait manifestonun tiiketiciye olabildigince net ve yalin sekilde
aktarilabilmesidir. Bu manifestonun tiiketiciye aktarilmasinda tasarimci, tasarim unsurlarinin
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tamamindan etkin sekilde yararlanmalidir.

Ambalaj Tasariminda Marka Konumlandirmasi ve Yeniden Marka Konumlandirmasi

Marka konumlandirmasi kisaca isletmenin, tiiketicilerinin marka hakkinda nasil hissetmesi, algilamas1
ve nasil hatirlamasi istedigi olarak tanimlanabilir.

Konumlandirma, tiiketicilerin bir iirine nasil ihtiya¢ duyacagi, arzulayacagi, taahhiit ve kabul
edeceginin tasarlandig1 ve karar verildigi siiregtir. Konumlandirma tiiketicilerin zihninde, iiriiniin
niteligi, markanin imaj1, markaya olan bakis a¢is1 ve markanin rakip markalarla birlikte zihinde yer
isgal etmesi olarak ifade edilebilir. Yeniden konumlandirma siirecinde markanin manifestosundan
ambalaj tasarimina kadar degisiklik yapilmas1 gerekmektedir. Bu noktada belirlenen stratejiler
dogrultusunda ambalaj tasariminda yeniden tasarim siireci baglar. Ambalaj tasariminda kullanilan
illiistrasyon, gorsel, logo gibi tasarim unsurlar1 yeniden ele alinmakta ve tasarlanmaktadir.

Ambalaj Tasariminda Marka ve Kurumsal Kimlik Ogeleri

Kurumsal kimlik; bir kurum veya markanin ismi, logosu basta olmak iizere marka ve kuruma ait tiim
unsurlarin belirli strateji ve tasarimlar dogrultusunda marka ve kuruma uygun sekilde planly, birbiri ile
koordineli, uyum iginde ¢alisan bir gii¢ birligi, sistem biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Ambalajin
ylizeyinde bulunan tiim yazi, renk, fotograf, illlistrasyon, isaret, logo, ¢izgi, sembol vb. gibi unsurlarin
tamami grafik tasarimi elemanlaridir. Bahsedilen bu yapilar kendi igerisinde bir hiyerarsiye sahip
olmalidir. Tasarim asamasinda tasarimcei bu hiyerarsiye gore tasarim yapmak durumundadir. Ambalaj
tasarimcisina bu elemanlardan bazilar1 zorunlu olarak verilmektedir. Bu tasarim elemanlari;
isletmenin markasi, marka slogani, {iriiniin markasi, teknik bilgiler vb. unsurlardir.

Logotype

Logo, marka ve kuruma ait en 6nemli ve en temel yapitasidir; ¢iinkii marka ve kurum logosu sayesinde
taninir ayrisir ve anilir. Logo marka ve kurumun soyut ve somut tiim degerlerinin goriiniir seklidir.
Grafik tasarimcinin {istlendigi 6nemli gorevlerden biri rekabet kosullarinin {ist diizeyde oldugu
gliniimiizde marka ve marka kimligi tasarlamaktir. Bu noktada markanin en 6nemli yapitasi olan
logonun tasarlanmasinda kurum ve markaya ait bir¢ok 6zelligin basit ve yalin sekilde yansitilmasi
gerekmektedir. Ambalaj tasarimi ylizeyinde yer alacak logotype iiriinii tanimlayacagindan rakiplerini
¢agristiran tasarimlardan ka¢imilmalidir ¢ilinkii zaten “hedef” rakiplerden ayrismaktir. Bu sebeple
logotype tasarlanirken hazirlik siirecinde rakip firmalara ait ambalaj tasarimlar1 da incelenmeli ve
arastirilmalidir.

Tipografi

Ambalaj tasariminda yer alan tipografik elemanlar, ambalaji tanimlayan, tiiketiciye 6zelliklerini
aktaran 6nemli bir tasarim unsurudur ve bunun yaninda markanin gorsel kimligini 6nemli 6l¢iide
yansitmaktadirlar. Ambalaj yiizeyi lizerinde yer alan tipografi tiiketiciye farkli bilgileri iletmekle
ylkiimliidiir ancak bu gorev yerine getirirken kullanilan tipografinin, markanin gorsel kimligini
destekleyecek tiirde ve marka kimligine aykir1 font se¢iminin yapilmamasina 6zen gosterilmelidir.
Renk

Ambalaj tasariminda kullanilan renkler rekabet kosullarinda dikkat ¢ekme ve akilda kaliciligi
artirmasi bakimindan olduk¢a dnemli bir yere sahiptir. Ambalaj tasarimlarinda kullanilan bir renk ya
da farkli renk kombinasyonlariyla hedef dikkati ¢ekilebilmektedir. Ayrica ambalaj tasarimlarinda
kullanilan renkler genellikle markalarin kurumsal kimlik tasarimlarinda kullandiklar: renklerle uyum
i¢inde olmaktadir. Bu durum marka bilinirligi agisindan 6nem arz etmektedir. Bazen renkler bu sekilde
anlama sahip olurken bazen de iirliniin igerigiyle ilintili mesajlar i¢erebilir ya da kiiltiirel anlamlara
sahip olabilirler. Bir ambalaj tasariminda veya bir iiriin serisinde bir rengin tutarli olarak kullanilmasi,
kullanilan rengin markanin tanimlayicisi olarak belirleyebilmektedir. Ek olarak bu tutarlilik, rekabetci
irlinlerin, bir iirliniin ticari sunus bigimini kasitl olarak ihlal etmesini de engelleyebilmektedir.
Yapr/Form

Ambalaj tasariminin tasarim agamasinda dnemli siire¢lerinden biri de ambalajin yapisal striiktiirii yani
yapisal malzemesi ve formudur. Markalar aynen renkte oldugu markanin gorsel kimlik tasarimlarini
ambalajin striiktiirii izerine de planlamakta ve tasarlamaktadirlar. Markanin manifestosu ve pazarlama
stratejisine bagli olarak ambalajda malzeme se¢imi ve form tasarimi yapilmaktadir. Ambalaj
tasariminda malzeme veya ambalajin iiretim tekniklerinde yapilan tercihler tiiketiciye iirliniin kalitesi
ve fiyatiyla ilgili bir¢ok fikir vermektedir.
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UNITE ADI Ambalaj Tasariminda Yeni Yaklagimlar
UNITE NO 12

YAZAR  Do¢.Dr. HATICE BAHATTIN CEYLAN

AMBALAJ TASARIMINDA YENI YAKLASIMLAR

Giinlimiiz tiiketicilerinin arzusu, eglenceli ve hesapli bir aligveristir. Deneyimlemek istedikleri
iirtinlerin giizel ve kaliteli ambalajlarinin olmasi, iiriin kullanildiginda geriye kalan ambalajlarin ise
farkl1 bir amagla kullanilabilmesi, tiiketicinin satin alma kararini etkileyen énemli detaylardir. Tkinci
bir amaca hizmet eden bu yenilik¢i {iriin ambalajlari, tekrarlanan aligverisleri beraberinde getirir ve
alic1y1 diizenli miisteriye doniistiirerek marka baglilig1 saglar. Yenilik¢i ambalajlarin tasarlanmasi
i¢in de yaratici ambalajlamanin ne oldugunun bilinmesi gerekmektedir. Yaratici ambalaj; iiriiniin diger
iiriinlerle olan rekabette 6ne ¢ikmasina olanak taniyan, fark edilir ve eglenceli ambalaj tasarimlaridir.
Ambalaj Tasariminda Yeni Yaklasim Tiirleri

Aligilmis ve siradan ambalajlarin yerine inovatif, eglendiren, ikinci kullanim alani olan,
doniistiiriilebilir, sira dis1 interaktif ambalajlar tiiketicide olumlu ydnde satin alma kararlilig:
saglayacaktir. Ambalaj tasariminda yeni yaklagim tiirleri 6rnekleriyle asagida verilmistir.

Inovatif ve siirdiiriilebilir ambalajlar

Giliniimiizde artan pazar rekabeti, tiikketici tarafindan ambalajdan beklenen estetik goriinme ve ise
yarama kriteri, inovatif (yenilikc¢i) tasarimlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Inovatif ambalajlar
siirdiiriilebilir ambalaj 6zelligi de tasimalidir. Bir ambalaj ¢cevreye zarar veriyorsa o ambalaj
siirdiiriilebilir inovatif olarak degerlendirilemez. Siirdiiriilebilir ambalajlama ise; ¢evreye minimum
etki edecek ambalaj ¢oziimlerine yonelmek, tedarik etmek, gelistirmek ve kullanmaktir. Ambalajin
siirdiiriilebilir olmasinin birtakim kriterleri bulunmaktadir. Bireyin ve toplumun faydasini gozetmeli,
saglikli ve glivenilir olmalidir. Performans ve maliyet piyasa kriterine uymali, tedarik edilmesi,
iiretilmesi, taginmasi ve geri doniistiiriilmesinde yenilenebilir enerji kullanilmalidir. Geri
déniistiiriilebilir kaynak malzemelerini optimize etmelidir. Uretim asamalarina temiz {iretim
teknolojisi kullanilmali, dongii boyunca saglikli kalmalidir. Biyolojik ve endiistriyel olarak geri
kazanilir olmalidir. Ayrica ambalajlarin iirlin kullanildiktan sonra farkli bir alanda kullanilmaya
devam etmesi 6nemlidir. Ciinkii bu durum tiiketicide tek aligveriste iki fayda satin aldig1 hissi
uyandirarak, iiriine muadillerinden daha fazla para vermeye goniillii olmasini saglamaktadir.
Interaktif ambalajlar

Geleneksel ve alisilmig ambalajlar yerine, kullanirken eglenebilecegi, hareketli ve sira dis1 interaktif
ambalajlar, tiilketicide satin alma noktasinda olumlu ydnde kararlilik olusturmasini saglayacaktir.
Inovatif ambalajlar yenilik¢i ambalajlar olarak tanimlanirken, interaktif ambalajlar da bir inovatif
ambalaj olmakla birlikte, en dnemli 6zelligi tiiketici ile etkilesime girebiliyor olmasidir. Interaktif
ambalajlar tiiketici ile iletigime gegerken her zaman telefon ya da tablet gibi bir araca ihtiyag
duymazlar. Ayrica etkilesimli ambalajlarda bir takim sanatsal eklentiler de kullanilabilmektedir.
[gecek siselerinin iistiinde yer alan origamiler, tiiketicinin eglenmesine ve ayni zamanda zihin ve el
becerilerini gelistirmesine de olanak tanirken, hedef kitlenin demografik 6zelliklerine gore tasarlanan
etkilesimli ambalajlar da bulunmaktadir. Kimi zaman da bu etkilesimi dijital yollarla (artirilmis
gerceklik) kuran interaktif ambalajlar da vardir.

Artirilmig gergeklik kullanimlari: Yiiksek teknolojik donanima sahip akilli telefonlarin {iretilmesiyle
trend yolan mobil aritilmis ger¢eklik uygulamalar1 da ambalaj tasarimlarinda yerini almistir.
Artirilmig gerceklik; bilgisayar tarafindan tiretilen goriintii, animasyon, ses gibi dijital verileri, akill
telefon, tablet ya da sanal gergeklik gozliikleri yardimiyla, mevcut ortama gercek zamanli yeni bir
ortam entegre ederek, bir algi ortami olugturur. Bu ortam sayesinde, gercek ortamda fiziksel olarak
yerlestirilmesi miimkiin olmayan obje ve olgular, sanal olarak algilanabilir hale gelirler. Sanal
gerceklik (virtual reality — VR) ve artirilmis ger¢eklik (augmented reality — AR) kavramlari birbirine
karistirilmamalidir. Artirilmis gergeklik tiiketicinin etkilesimine izin vermektedir. Tiiketiciler iirlinii
deneyimleyebilir, uygulamaya tanimlanan oyun, yarisma gibi eglenceli i¢eriklerle keyifli vakit
gecirebilir ve tiim bu deneyimlerinden sonra markaya ve {iriine kars1 olusan duygusal bag ile {iriinii satin
almaya karar verebilirler.

Akillt ambalajlar (Smart packaging)

Siradan ambalajlar, istenmeyen oksidasyon reaksiyonlarindan, korozyondan ve biyolojik bozulma gibi
zararli etkilerden koruma noktasinda yetersiz kalmaktadir. Bu asamada devreye akilli paketleme
teknolojisi girmektedir. Akill1 etiketler olarak da bilinen bu teknoloji, ¢alisma prensiplerine gore
indikatorler (gostergeler), sensorler ve radyo frekansli tanima (RFID) sistemleri (veri tasiyicilar)
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olarak siniflandirilabilirler.

Indikatdrler (Gostergeler): Ambalajin igine ya da disia entegre edilmis gesitli indikatorler, hem
tiiketicinin satin aldigi iirliniin tazeligini ve giivenilirligini 6lgmekte hem de gidalarin depolanmasi ve
tasinmasi asamasinda olusabilecek ekonomik zararlarin 6niine gegmektedir. Ambalajlarda en sik
karsilagtigimiz indikator tiirleri “zaman sicaklik / tazelik indikatorii” ve “renk indikatori” diir. Zaman-
sicaklik / tazelik indikatorii: Genellikle yabanci menseili iirlinlerde sikca goriilen teknolojik eklentidir.
Bu indikatorler, mikrobiyal etkiler neticesinde bozulan {iriinlerin, ambalajda yer alan etiketlerin renk
degistirmesiyle durumun ifadesini saglayan teknolojik eklentilerdir. Zaman-sicaklik / tazelik ve renk
indikatdrlerindeki renk degisimi yardimiyla, {irliniiniin ne zaman ambalajlandig1 ne kadar siiredir i¢inde
oldugu, bozulma siiresi ve et balik gibi {iriinlerin tazelik durumu hakkinda bilgi vermektedir.

Sensorler: Sensorler cesitli iirlinlerin paketlenmesinde sicaklik, nem, basing ve konum sensdrleri,
dogruluk, verimlilik ve ¢evresel etkenlere karsi kontrol saglamaktadir. Sicaklik ve nem algilama
sensorleri, tirlinde kalite ve kalite saglama konusunda 6nemli bir rol oynar. Gida giivenligini izleme
olanagi sunan bu sensorler sayesinde, yiyecek ve igeceklerin nasil muhafaza edildiginin kontroliinii
saglamakla kalmayip, tedarik zinciri boyunca da iirliniin takibini kolaylastirmaktadir. Genel olarak
akilli sensorler hem {ireticiyi hem de tedarik¢i ve tiiketiciyi koruma altina alan ambalaj eklentileri
olarak goriilmektedir.

Barkod ve QR kodlar: Barkod, optik okuyucular marifetiyle kodlanmis bir takim veriye ulagim saglayan
bilgi kodlama teknolojisidir. Barkodlar, veri tasiyicilarin en ucuz ve en yaygin olan bigimidir. Tki
farkli barkod ¢esidi bulunmaktadir. Bunlar Dimensional (1D / 1 Boyutlu) ve Dimensional (2D / 2
Boyutlu) barkodlardir. 1D barkodlar; dogrusal barkodlar ya da UPC barkod olarak da adlandirilmaktadir.
Bu barkod, iiriinlerin tiirleri, boyutu ve rengi gibi metin bilgilerini kaydeden bir dizi satirdir. Paketlerin
takip edilmesinde kullanilirlar. 2D Barkodlar ise; QR kod olarak da bilinen daha karmasik bir yapidir.
Uriiniin fiyat1, miktar1, resmi gibi metinden daha fazla ayrintiy1 igerebilmektedir. Bu tip barkodlar
dogrusal barkod tarayicilar1 tarafindan okunamaz, ancak akilli telefon ya da QR kod okuyuculari
tarafindan desifre edilebilirler. Giiniimiiz ambalajlarinda en ¢ok dogrusal barkod kullanilmaktadir.
Ancak QR kodlar, alfaniimerik karakter kodlama sayis1 bakimindan daha gelismis bir sistemdir.
Dogrusal barkodlar 20 karakter tanimlarken, QR kodlar 4000 karakter kodlayabilmektedir.

RFID etiketler: RFID etiketler olarak bilinen “Radyo Frekansli Tanimlama” etiketleri, radyo frekansi
sinyali ileten mikroskobik bir ¢ipe sahip, baskili antenlerdir. RFID etiketlere sahip ambalajlarin,
depoya ne zaman girdigi ya da depodan ne zaman ayrildiginin tespiti hizli bir sekilde
yapilabilmektedir. RFID etiketler ambalajin dijital miihriidiir. Hirsizlik ve deformasyona kars: {iriinii
ve tliketiciyi korur. Akilli ambalaj donanimlarindan olan RFID etiketlerinin bir tiirii de NFC (Near-
Field Communication / Yakin Alan Iletisimi)’dir. Bu teknolojiyle birlikte barkodun karakter
kisitlamas1 ya da QR kodun hizalama kaygisi ortadan kalkmaktadir. Akilli telefonun yalnizca ambalaja
yaklastirilmasiyla iirline ait bilgilerin tiiketicilere rahat bir sekilde aktarilabilmesine olanak
tanimaktadir.

Yenilebilir ambalajlar

Gida ambalajlamasinda yasanan teknolojik gelismeler, yeni ambalaj tekniklerini de beraberinde
getirmistir. Bu gelismelerin en 6nemlisi ise ambalaj atiklarinin yarattigi ¢evresel kirlilige de ¢6ziim
sunan yenilebilir ambalajlardir. Yenilebilir ambalajlar; polisakkarit, lipit ve protein gibi biyolojik
yapilarina gore kategorize edilirler. Yenilebilir ambalajlarin bir takim avantaj ve dezavantajlari
vardir.

Yenilebilir ambalajlarin avantajlari:

* Ambalaj iirlin ile tiiketilir ve ¢evresel atiga neden olmazlar,

* Gidayla birlikte tiiketilmediginde dahi bilesenlerin dogal olmasi sebebiyle dogaya zarar vermezler,

* Nem kaybini azaltip, beslenme degerini yiikseltirler

* Fiziksel baskilara kars1 koruyucudurlar.

Yenilebilir ambalajlarin dezavantajlari:

» Uygulama maliyeti fazladur,

* Uygulanacak materyal sayis1 kisithidir,

* Tiiketici gurubu tarafindan yeterince taninmamaktadir,

*Yenilebilir olmas1 sebebiyle ve tiiketici saglig1 dikkate alinarak ¢ogunlukla ikinci bir ambalaj
malzemesine ihtiya¢ duyarlar.

Bu filmlerle kapl1 yenilebilir gida paketleme inovasyonun ise bes kategorisi vardir. Bu kategoriler
asagida siralanmistir.

Gidaya saril1 gida: Yenilebilir bir iirliniin yine yenilebilir bir filmle kaplanmasindan olugmaktadir. Bu
tip ambalajlardaki {iriinlin yenmesinde tiiketici tarafindan endise duyulmasiyla birlikte {iriinii saran agag
lifinden yapilmis torbalardan yararlanmislardir. Ancak ikinci bir torbaya gerek kalmadan koruyucu
filme {iziim ¢ekirdegi ve yesil ¢ay 6zleri gibi dogal antimikrobiyal maddelerin eklenmesi de bir diger
¢0zim yolu olarak degerlendirilmistir.

Gidaya saran, yenilebilir/biyolojik olarak parcalanabilir ambalaj: Bu tip ambalajlar da iiriin ile aym
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Omre sahip olmas1 planlanan ambalajlardir. Hem yenebilir hem de biyolojik olarak pargalanabilirler.
Bu ambalajlar ticari olarak piyasada olmasalar da ek pazar arastirmasindan sonra piyasaya siiriilebilir
niteliktedirler.

Igecegiyle birlikte yenen ambalaj: Merakl tiiketiciler tarafindan tercih edilebilir niteliktedir fakat ayni
zamanda da maliyetli bir iiriindiir. Igerisindeki su igildikten sonra, dis tabaka yenilebilir ve biyolojik
olarak dogada parcalanabilir 6zellikte olmas1 sebebiyle atilabilir.

Kaybolan ambalaj: Kaybolan ambalajlar, sicak suyla temas halinde yok olmaktadirlar. Bu filmler
sicak suya birakildiginda demlenen tek porsiyonluk hazir kahve ve tek porsiyonluk yulaf ezmesi ve
sabun gibi {iriinlerin kaplanmasinda kullanilmaktadir.

Hizli servis restoranlarinda servis edilen yenilebilir ambalaj: Bazi hizli servis restoranlari {iriinlerini
yenilebilir ambalajlarla servis etmektedirler. Brezilya’da hizmet veren bir hamburger diikkan,
hamburgerleri yenilebilir bir malzemeyle servis etmektedir. ABD’de hizmet veren dondurma diikkani
dondurmalar1 patates nisastasindan yapilmis bir ambalajla servis etmektedir. Birlesik Krallik’ta
hizmet veren bir restoran ise beyaz ¢ikolatadan yapilmis ve seker kagidina sarilmis yenilebilir kahve
fincanlarini piyasaya slirmiistiir.

Ambalajin Yeni Kullanim Alanlar

Kimi ambalajlar teknolojik eklentilerle birlikte geleneksel misyonundan uzaklagsmis ve giincel
trendleri yakalayabilen bir tasarim sektorii haline gelmistir. Ambalajlar, teknolojinin gelismesi ve
global degiskenlere paralel olarak yeni kullanim alanlarinda boy gostermektedir. Akilli paketlemenin
tercih edildigi glinlimiiz diinyasinda, bu islemi miimkiin kilan baslica paketleme endiistrisi trendleri var
olmustur. Bunlardan en d6nemlileri ise aktif paketleme ve nanoteknolojidir. Ayrica COVID-19
salginlarin insanlar1 evlerinde tutmasi, ¢gevrimigi aligverisi artirmig ve bu durum ciddi bir atik
sorununu da beraberinde getirmistir. Bu nedenle yeni girisimler, ambalajlarin biyolojik olarak
pargalanabilmesi, geri doniistiiriilebilir ve yenilebilir olmasindan yanadir. Ayni zamanda 3D baski ve
robotik paketlemenin sisteme dahil edilmesi, paketleme siire¢lerini basitlestirmis ve maliyetin
diismesine neden olmustur.

Ambalajin Yeni Kullanim Alanlar

Ambalajlar kullanim alanlarina gore birinci ambalaj, ikincil ambalaj ve {i¢linciil ambalaj yani tagima
ve nakliye ambalajlar1 olarak kategorize edilirler. Ancak giiniimiizde ambalaj1 yalnizca koruma ve
tasima araci olarak gérmek yanlis olacaktir. Ambalajlar ayn1 zamanda gelisen teknolojiyle birlikte
iirlinii tanitan interaktif bir pazarlama araci, tiiketici ile iletisim kurabilen bir pazarlamaci, ¢evreyi
koruyan bir dogaseverdir. Kimi ambalajlar teknolojik eklentilerle birlikte geleneksel misyonundan
uzaklagmis ve giincel trendleri yakalayabilen bir tasarim sektorii haline gelmistir. Cilinkii ambala;j tirlinii
korumanin 6tesinde markanin reklamin1 yapan, tiikketiciye kendini degerli hissettiren bir unsura
doniismiis, hatta bu durum ¢ok basarili ambalajlarin tiiketiciler tarafindan bir prestij araci olarak
kullanilmasina da sebebiyet vermistir. Bu noktada ambalajin, inovatif, etkilesimli ve siirdiiriilebilir
olmas1 6nem tagimaktadir.
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Ambalaj Tasarimi ve Cevre

Ambalaj iiretiminde tek kullanimlik malzemelerden uzak durarak miimkiin oldugu kadar geri
doniistiiriilebilir ya da yeniden kullanilabilir malzemelerden yararlanilmasi gerekmektedir. Boylece
hem gereksiz kaynak kullanimindan uzaklasilirken hem de su, hava, toprak gibi dogal ortamlara zarar
verebilecek atiklar azalacaktir. Bu sebeple insan ve dogaya zarar vermeyen, ¢evre kirliligine yol
acmayan ve geri doniistiiriilebilir olmasi ile hem kaynak israfini1 azaltan hem de ekonomiye yeniden
girdi saglayabilen ambalajlar tizerinde durmaktadirlar.

Ambalajlarin Cevreye Etkisi

Niifus artis1 ve teknolojik gelismelerle birlikte fabrikalarin {iretim hatlarinin degismesi, kaynak ve
dogaya zararli malzemelerinin kullaniminin artmasina sebep olmustur. Giinlimiizdeki gelismeler g6z
oniinde bulunduruldugunda ambalajlarin geri doniisiime yonlendirilememesi ¢evreye biiyiik zararlar
vermektedir.

Su ve toprak iizerindeki etkileri

Copliiklerde biriken ambalajlardan, 6zellikle hizli ¢6ziinmeyen veya hi¢ ¢éziinmeyen plastik
malzemelerden yapilanlar ¢cevreye oldukca zararlidir. Malzemesi ve bu ambalajlarin iiretimi esnasinda
kullanilan miirekkeplerin kimyasal etkileri birleserek yeralti sularina ve topraga sizabilmektedir. Bu
etkilerin ekolojik sisteme olumsuz yansimalari ¢ok fazla olmakla birlikte yayilimi da bir o kadar hizli
olabilmektedir.

Deniz canlilar ve kuslar iizerindeki etkileri

Ambalajlar sebebiyle ortaya ¢ikan kirlilik deniz canlilar1 ve kuslar i¢cinde biiyiik bir tehdit
olusturmaktadir. Hayvanlar onlar1 yiyecek zannetmesiyle yemeye ¢alismakta hatta etraflarina
sarilabilmektedir. Bu durum onlarin yasamlarini etkileyebilecek sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir. Denizleri kirleten atiklarin igerisinde 6zellikle plastik ambalaj atiklar1 dikkat
cekmektedir. Plastik ambalaj atiklarinin deniz canlilar1 ve kuslar {izerinde yasamsal etkileri vardir.
Hava iizerindeki etkileri

Geri donistiiriilerek farkli bir ambalaj haline getirilemeyen atiklar ya ¢ope gonderilmekte ya da
yakilmaktadir. Atik yonetimi agisindan kullanilabilir olsalar da her iki metotta sera gazlar1 dahil
bir¢ok gazin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir.

Plastigin hava kirliligine yol agma 4 ana madde ile ele alabiliriz,

Plastigin ham maddesinin ortaya ¢ikarilmasi asamalari: Plastikler, fosil yakitlardan tiretilmeleri
sebebiyle bir¢ok zararl gaz ortaya ¢ikmasina sebep olmaktir.

Geri doniigiim endiistrisinin hava kalitesine etkisi: Eger gerekli tedbirler alinmazsa geri doniigtiirme
islemi esnasinda da sanki yeni iiretiliyormus gibi hava kirliligine sebep olan gazlar ortaya
¢ikabilmektedir.

Plastik atiklarin yakilmasi: Bir¢ok atigin yakildigi bilinmektedir. Bu islem bir¢ok zararli gazin havaya
karigmasina sebep olmaktadir. Bu sebeple bir¢ok hastalig tetikleyebilmektedir.

Plastigin "gaz1 bosaltma" 6zelligi: Plastik {iretiminde kullanilan bazi kimyasallar, havaya ve
tilkkettigimiz gidalara kolayca gaz yayabilirler.

Ambalajin Yasam Doéngiisii Analizi

Uriin ambalajimn siirdiiriilebilirligini iyilestirmek igin kullanilacak malzemelerin, iiriinlerin yasam
dongiisiiniin ve kullanim dmriiniin belirlenebilmesi ¢ok dnemlidir

Tasarlanan ambalajin siirdiiriilebilir 6zellikte olmas1 planlanmigsa, ambalajin yasam dongiisiiniin
degerlendirilmesi gerekmektedir.

LCA analiziyle birlikte, ¢evresel etkileri karsilagtirir ve segenekler arasinda en mantikli olan ambalaj
tiirli tercih edilir.

LCA metodolojisi siirekli olarak yinelenmelidir. Ayrica siire¢ boyunca da gelistirilebilir. LCA’nin tam
olarak tamamlanmas1 deneyimli profesyoneller tarafindan yapildiginda dahi aylar siirebilir. Ciinkii
anlamli sonuglar ¢ikarmak igin verilerin toplanmasi ve analiz edilmesi zorlu bir siiregtir. Diizgiin bir
sekilde siirdiiriilen LCA analizi, lireticilere ambalaj tasarimlarinin siirdiiriilebilirligini degerlendirerek,
gelistirmelerini ve olabilecek sorunlarin vurgulanmasini ve ¢evresel hedeflerin amaglanan sonuca
ulagmasini saglayacak olgiimler ve gdstergeler saglamaktadir

Siirdiiriilebilirlik

Siirdiriilebilirlik, ekolojik, toplumsal ve ekonomik olarak mevcut sartlarin ayni sekilde gelecege
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aktarilmasi olarak diisiiniilebilir. Siirdiiriilebilir bir kalkinma i¢in ambalaj ¢ok dnemli bir rol
istlenmektedir.

Stirdiriilebilirligin giderek 6nemli hale gelmesiyle birlikte ambalaj tiretim sektoriiniin de
siirdiiriilebilirlige uyum saglamasi gerekliligi dogmustur

Stirdiiriilebilir ¢evre dostu iiretim her alanda 6n plana gegerken ambalaj sektorii de hizla bu duruma
uyum saglamaya calismaktadir.

Sistemsel bir yaklasim seklinde degerlendirilmesi gereken siirdiiriilebilir ambalajin dort ilkesi “etkili,
verimli, dongiisel ve temiz” olarak SPA (Sustainable Packaging Alliance) tarafindan ele alinmistir.
Geri Doniisiim

Geri doniigiim, cesitli islemlerden gegtikten sonra yeniden degerlendirilebilecek atiklarin {iretim
siirecine tekrar dahil olmasidir.

Kaynakta ayri toplanmasi: Degerlendirilebilecegi diisiiniilen atiklar, ¢oplerden ayristirilarak
biriktirilirler.

Siniflama: Ayri olarak toplanan bu atiklar, cinslerine gore (plastik, metal, kagit, cam vb.) toplama
ayirma tesisleri tarafindan ayristirilirlar.

Degerlendirme: Bu iki islemden gecen atiklar, geri doniislim tesislerinde islendikten sonra hammadde
olarak yeniden kullanima hazir hale gelir.

Yeni iirlinli ekonomiye kazandirma: Yeniden kullanima hazir hale gelen malzeme farkl: bir iirtintin
iretimine katki saglar.

Ambalajlarin ¢evresel etkisini azaltmak i¢in geri doniisiim yoluna gidilmektedir. Bagarili bir geri
doniisiim i¢in verimli toplama ve ayirma siireci gerekmektedir.

Bazi malzemeler neredeyse sonsuz kez geri doniistiiriilebilirken, baz1 ambalajlar i¢in dongii sayisi
sinirlidir. Ugiincii grup ambalajlarin bazilari ise geri doniistiiriilemezler.

Cam malzemeli ambalajlarin geri doniisiimii

Cam ambalajlar %100 geri doniistiiriilebilir 6zelliktedir ve kapali yasam dongiisiine sahiptir. Kapali
yasam dongiisii ile cam “besikten besige” kullanima uygundur.

“Besikten Begige” yaklasimindaki verilmek istenen diisiince, malzemenin klasik geri doniisiim
sisteminden faydalanmaksizin, tamamen ¢evre dostu yontemler kullanilarak tiretilmekte, kullanilmakta
ve gorevi tamamlandiktan sonra da doniistiiriilerek yeniden kullanilmaktadir

Cam malzemeler %100 geri doniistiiriilebilmekte ve yeniden kullanilabilmektedir.

Cam ambalaj malzemesi yereldir ve hammadde tedarikinde nakliye giderini minimuma indirmektedir.
Cam inert ve gecirimsiz bir maddedir ve inert maddeler kimyasal olarak aktif olmayan malzemelerdir.
Bu nedenle iiriiniin tadina etkisi yoktur ve iiriinler uzun siire tazeligini muhafaza ederler.

Cam malzemeler dogaya birakildiginda ¢evreye zarar vermezler.

Camin hammaddesinde petrol ve tiirevi yoktur.

Cam ambalajlar, kullanildiktan sonra geri doniisiim ambalajlarinda toplanmakta ve lisansl geri
dontisiim tesislerinde renklerine gore ayrilarak fiziksel isleme tabi tutularak dgiitilmektedirler. Bu cam
kiriklari, silisli kum ile karistirilarak yiiksek dereceli firinlarda eritilirler. Eriyik camlar istenilen
ambalaja uygun kaliplara dokiilerek sekillendirilirler. Soguduktan sonra dolum i¢in hazir hale gelirler
ve ikincil ambalajlama yapilir.

Metal malzemeli ambalajlarin geri doniisiimii

Metal atiklarin dogaya birakilmasi yalnizca dogaya zarar vermekle kalmaz ayni zamanda da
degerlendirilebilir bir atigin yok olmasina da sebep olmaktadir. Metal atiklarin geri doniisiim siireci
asagidaki gibidir:

Metal ambalajlar, diger malzemelerden ayri olarak biriktirilirler,

Hacimleri kiigiiltiilerek atilirlar,

Atik toplama malzemelerinden gri olanda biriktirilirler,

Evsel atiklarla karigmayacak sekilde ayri toplanan metal ambalajlar, ilgili tesislerde malzemelerine
gore ayrilirlar,

Daha sonra biiylik miknatis mekanizmalari1 yardimiyla metal y1gin1 i¢inden ilk olarak aliiminyum,
¢elik gibi malzemeler ayristirilirlar,

Ogiitme isleminden sonra yiiksek 1s1l1 firin sayesinde eritilirler ve kaliplara dokiilerek metal bloklar
olusturulurlar,

Metal bloklar, preslenir ve istenilen kalinliga getirilirler.

Geri doniistiiriilen metaller farkl: liriinlerin ambalajlarinda kullanilirlar.

Ancak, geri doniistiiriilemeyen metal ambalaj tiirleri de bulunmaktadir:

Yiiksek basingli gaz kutulari,

Kimyasal madde ambalajlari.

Plastik malzemeli ambalajlarin geri doniisiimii

Plastik malzemenin yeniden doniistiiriilmesi, diinyanin ve diinya kaynaklarinin korunmasina yardimci
olmaktadir. Plastigin yeniden doniistiiriillmesiyle;

Diizenli depolamayla atik seviyesi azalacaktir.
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Atmosfere salinan karbondioksiti ve zararli gazlar1 azaltarak iklim degisikliginin olusmasi
engellenecektir.

Yeni plastik liretimi i¢in gereken enerji miktar1 azalacaktir.

Petrol gibi yenilenmeyen fosil yakit kullanim1 azalacaktir

Kagit-Karton malzemeli ambalajlarin geri doniisiimii

Kagit ambalajlar, odun, bitki ve atik kdgittan ¢esitli yollarla elde edilen hamurun iglenmesiyle elde
edilirler, hafif ve esnektirler. Ambalajin i¢ini gostermemesi dezavantaj sayilirken, saglikli ve ¢cevre
dostu olmas1 kdgit ambalajlarin tercih edilirligini artirmaktadir. Seliillozdan elde edilen karton ise en
siirdiiriilebilir ve ¢cevre dostu ambalaj malzemesidir.

Kompozit malzemeli ambalajlarin geri doniisiimi

Kompozit ambalajlar birden ¢ok malzemenin tam ylizeylerinin bir araya gelmesiyle olusmaktadir.
Malzemelerin kendilerine has 6zellikleri bir arada kullanildiginda daha dayanikli ambalaj malzemesi
olusmaktadir.

Kompozit atikla iri hacimli olmasi sebebiyle de cevre kirliligine sebep olmaktadir. Ulkemizde olusan
kompozit atiklardan mendil, tuvalet kagidi, oluklu mukavva gibi iiriinler elde edilebilmektedir.
Yeniden Kullanim

Ambalajin toplama ve temizleme diginda bir islem gérmeksizin ayni sekil ve amag i¢in dmriinii
doldurana kadar tekrar kullanilmasi islemi yeniden kullanim olarak adlandirilabilir

Bunlara i¢indeki iiriiniin tiiketiminden sonra temizlendikten sonra tekrar kullanilabilen cam siseleri ve
su damacanalarini 6rnek olarak verebiliriz

Yeniden kullanim dedigimizde sadece ayni veya farkli amaglarla ambalajin sekli bozulmadan
kullanilmasi degerlendirilmemelidir.

Burada ambalajin herhangi bir geri doniisiim basamagindan ge¢gmeden tiiketicisinin kendi ig giicii ile
farkli bir fonksiyon i¢in farkli bir forma doniistiiriilebilme yetenegi s6z konusudur.

[leri Déniisiim

fleri doniisiim eskimis ve artik kullanilmayan bir esyanin asil kullanim amacindan farkli bir amag igin
kullanilmasidir. Ileri déniisiim yapmanin faydalarini siralayacak; olursak:

Atiklarin azalmasi: Kullanilan ambalaj, {iriin ya da esyalar atilmak yerine ileri doniisiim sayesinde
bagka bir seye doniistiiriilebilir.

Tasarruf: Bir iiriin satin almak icin biit¢e ayiracakken buna gerek kalmayabilir.

Yaraticilik: El emegi sayesinde bir tane liretiliyor olmas1 sayesinde yaraticiliginizi ortaya ¢ikabilir.
Iyi hissetmek: Kendi gabaniz ve becerinizle ortaya bir iiriin gikartyor olmaniz iyi hissetmenizi
saglayacaktir.

[leri doniisiim sayesinde eski bir tren lambasini bir mobilya parcasi haline doniistiiriilerek degerli bir
hale gelebilmektedir. Ambalaj atiklarindan, plastik posetlerden vb. malzemelerden ¢anta
yapilabilmektedir.

Yesil Ambalajlar

Yesil iiretim kavrami, tiim iiretim asamalarinda ¢evre dostu faaliyetlerin dikkate alinmasidir.
Firmalarin ¢cevre dostu yesil ambalaj kullanmalarinda tiiketicilerin ¢evre konusunda bilinglenerek,
¢evreye zararli maddelerin kullanilmasina karsi gosterdikleri hassasiyet 6nemli rol oynamaktadir.
Yesil ambalajlara ekolojik, esnek, biyobozunur ve yenilebilir ambalajlar1 6rnek gosterebiliriz.
Ekolojik ambalajlar sayesinde ¢evre kirliligine sebep olmayan ¢evre dostu ambalajlar
iiretilebilmektedir. Eko-ambalajlar, ¢evre bilinci yiiksek tiiketiciler tarafindan tercih nedeni
sayilmaktadir. Bu ambalajlarin {iretim asamalarinda enerji ve dogal kaynak tiiketimi minimum
seviyededir.

Esnek ambalajlar, fosil yakit ve su tiikketimindeki verimliligi sebebiyle son yillarda sik¢a kullanilan
siirdiiriilebilir ¢evre dostu bir uygulama haline gelmistir.

Cevre dostu ambalaj liretimi artirilmasi hedefiyle sentetik malzemeler yerine biyobuzunur ambalaj
malzemelerin kullanim1 artmistir. Biyobozunur ambalaj malzemeleri, kullanildiktan sonra dogada
kaybolmakta ve herhangi bir zararli atik birakmamaktadir.

Yenilebilir ambalajlar, sentetik olmayan dogal malzemelerden iiretilerek gidalarin kalite ve raf
Omriini artirmaktadir. Dogal maddelerden iiretilmeleri sebebiyle gidalar ile tiiketilebilmektedirler.
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AMBALAJ KAGIDI

Satin alinan tiriinlerin kendi ambalajlar1 disinda ambalaj kdgidiyla paketlendigi bilinmektedir.
Ambalaj kagidi; giinlimiiz perakende sektoriinde ve piyasada oldukga popiiler olan, ¢ok fazla alternatife
sahip ve kendi sanayisi olan, kdgit malzemeden {iiretilmis bir ambalaj iirtinleridir.

Ambalaj kagidi liriinleri paketleme, depolama, saklama, koruma ve tagima amach kullanildig1 gibi
ozellikle; prestij triinler, hediyeler, 6zel tasarimlar ve marka islevi eklenerek (bir nevi reklam araci
olarak), iirlinlin satin alinmasi amaci ile de kullanilmaktadir.

Ambalaj kdgidinin liretim siireci odun hamurundan hazirlanan kagitlarla baslar. Kullanim alanina gore
(kese kagidi, paket kagidi (Kraft)hediye, vb.)¢esitli islemlerden gegirilerek (inceltme-kalinlagtirma,
agartma, vb.) kullanima sunulur.

Farkl1 bityiikliik, gramaj, model ve desenlerde hazirlanarak hizmete sunulan ambalaj kagitlari, hem
iirlinleri rahatlikla paketleyip dig etkenlerden koruyabilir hem de sik tasarimlari sayesinde {iriin
degerini arttirip 6n plana tasiyabilirler.

Ambalaj kagitlar1 bazen {iriine, bazen firma adina (markaya) gore diizenlenir. Firma adina diizenlenen
bu kagitlar genellikle piyasada s6z sahibi kuruluglarin iiriinleri i¢in, i¢g-dig ambalaj, ya da hediye paketi
anlaminda kullanilmaktadir.

Satis ya da hediyelik olsun, iiriinleri daha giizel, daha ¢ekici gostermek i¢in yapilan paketleme
isleminin tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Hediyeleri gizleme fikri; kurdele ve dantellerle birlikte
iizeri renkli, desenli kagitlarla 20. ylizyilin baglarindan itibaren pratik bir sekle doniigsmiistiir.

Ambalaj kdgidmm kullanimi ilk olarak, kdgidin MO 2. yiizyilda icat edildigi eski Cin'de
belgelenmistir.

Hallmark Cards'in kurucular1 Hall kardesler Rollie ve Joyce Hall hediye ambalajin1 icat etmemis
olsalar da, onlarin icatlart modern hediye ambalajlarinin gelismesine yol agmistir. Kaynaklara gore
ambalaj kagidinin bulunmasi tamamen tesadiifidir. 1917 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde bir
kirtasiye diikkani isleten Hall kardesler, teshir i¢in vitrine bir deste siislii kagit koymuslardir.

Zarflar1 astarlamak i¢in kullanilan bu kagitlar miigteriler tarafindan hemen satin alininca kendi basili
kagitlarini liretmeye ve satmaya baslamiglardir. Béylece simdi adina ambalaj kdgid1 dedigimiz
dekoratif ve yalnizca hediye paketleme amaciyla tasarlanmis bir endiistri dogmustur.

AMBALAJ KAGIDI CESITLERI

Giintimiizde belirli amaglara veya sektorlere uyarlanmis birgok farkli ambalaj kagidi ¢esidi
bulunmaktadir. Kompozisyon, gramaj, bask1 teknigi, iretim ve kullanim unsurlar1 vb. her tiir farkl
Ozellik bu gesitliligin igerisinde yer alir.

Ambalaj kagidi ¢esitleri elbette tek bir kagt tiiriini ifade etmemektedir. Paketlenecek {iriine, tiriiniin
hassasiyetine, boyutuna ve agirligina, kullanilacak ambalaja, iiriiniin nitelik-icerik ve alinma amacina
bagli olarak bircok nedenden dolay1 degisiklik ve ¢esitlilik gdsterebilir.

Ambalaj kagitlari, oncelikle iiriinlerin ambalajlanmasi, tasinmasi ve depolanmasi i¢in kullanilir.
Ambalajlamada kullanilan kagit tiirleri sunlardir;

Birinci sinif kagit ambalaj: Cabuk bozulabilen, raf démrii kisa olan, paketlenmezse zarar gérmesi olasi
siit ve siit iirtinleri gibi lirlinleri ambalajlamada kullanilir. Bu tiir iirlinlerde uygun kosullarda
saklanmas1 ve belli bir siire taze kalmasi1 gibi nedenlerle katmanli kagit kullanilir.

Kagit karton ambalaj (koli): Bu ambalaj ¢esidi, iiriin tlirlerinin en biiyiik segmentidir. Dayaniklilig1
nedeniyle sanayi ve tarim gibi biiyilik endiistrilerde yaygin olarak kullanilmaktadir.

Kagit kutu ambalaj: Bu tiir ise, kg1t karton ambalajdan daha kii¢iik bir segmenttir, ancak {iretim siireci
ile kullanicilarin ihtiyaglarini ve farkli zevklerini karsilamak i¢in ¢ok sayida farkli kategoriye
sahiptir. Perakende sektoriiniin birgok {irliniiniin dis ambalaj1 olarak, 6zellikle gida ve tiikketim
iriinlerinde (seker, ¢ay, kahve... vb.) siklikla kullanilmaktadir.

Kraft kdgit ambalaj: Gerek yapisi gerekse goriiniimii agisindan genis bir kullanima sahiptir ve emici
bir yapiya sahip oldugu i¢in dayanikli bir kagit tiiriidiir. Cimento, kimya, insaat, un... vb. gibi bazi
temel sektorlerde kullanilan oldukca spesifik bir {iriin grubudur.

Kraft kagit; dogal (kahverengi) ve agartilmig (beyaz), renkleri ve farkli gramajlariyla, hediye
paketleme ya da agir hizmet kullanim1 gibi se¢eneklere sahiptir. Kagidin yapisi; ahgsap malzemenin
agirlik ve dayanikliligini saglayabilen en saf seliiloz liflerinden (kagidin ana bileseni olarak da bilinir)
olusan hamura doniistiiriilmesinden olusur. Ayrica, dayanikliliginin yaninda gorsel anlamda estetik bir
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goriintiiye sahip olmasi sebebiyle baski igleri i¢in de (kart, davetiye, defter vb.) miikemmel bir
alternatiftir.

Parsomen ve yaglh kagit: Neme, havaya, suya dayanikli oldugu i¢in gida ambalajlarinda parsomen
kagidi kullanilmaktadir. Gida ile temasinda herhangi bir zarar1 olmayan parsomen kagidi genellikle
tereyagi gibi yag tiirlerinin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir. Hizli gida, hamur isleri, simit,
kurabiye gibi atistirmaliklar satan isletmeler iiriinlerini paketlemek icin genellikle yagli kagit
kullanilirlar.

Mumlu kagit: yiyecekleri kuru ve nemsiz tutma 6zelligi ile uzun siire saklanmas1 gerekecek gida ve
bakliyat gibi iirlinlerin yerlestirildigi kagat tlirtidiir.

AMBALAJ KAGIDI DESENLEME

Ambalaj ¢cok yonlii bir kavram olmakla birlikte grafik tasarim agisindan, gdze hos gelen uygulamalari
igermektedir. Bu anlamda 6zellikle hediye paketlemelerinde ve markaya 6zel hazirlanan baskili
(desenli) ambalaj kagitlari, estetik ve 6zgiin uygulamalarla 6n plana ¢ikan bir satig unsurudur.
Ambalaj kdgidi, iirlinlerin paketlenmesi ve korunmasi i¢in kullanilan bir aragtir. Giiniimiizde her seyin
goriiniise gore degerlendirildigini diisliniirsek, ambalaj kagitlarinin giizel goriiniimii insanlar iizerindeki
algiy1 etkileyecektir. Bu bakimdan ambalaj kagitlari, paketlenecek {iriine gére ya da temsil edecegi
marka adina gorsel sembol ve desenler igerir.

Tasarim diinyasinda yaygin olarak kullanilan ve duyulan bir terim olan desenler, tek basina herhangi bir
normal kagidi benzersiz bir {iriine doniistiirebilir. Desenler, kagit lizerinde 6zel bir dekorasyon
olusturmak i¢in kullanilan bir 6genin veya motifin tekraridir. Desen olusturulurken renk, 151k,
kompozisyon, oran, boyut gibi tasarim 6gelerine dikkat edilmelidir.

Temel olarak ambalaj kagidi tasariminda geometrik, organik ve soyut desenlerden faydalanilir.
Geometrik desen herkes i¢in en popiiler desen ¢esididir. Geometrik sekiller, diiz, kivrik, kivrimli
cizgiler ve ekoseler bu desen igerisinde bilinir.

Dogadan ilham alan desenlere organik desenler denir. Organik desen iki kategoriye ayrilir. Gergekei
desenler ve stilize desenler.

Gergekei desen; dogal veya insan yapimi nesneleri taklit eden ya da tekrar eden organik modeller
olarak bilinir. Cigek ve manzara deseni vb. gibi.

Stilize desen; dogal veya insan yapimi nesnelerin basitlestirilmis varyasyonlarini taklit eden veya
tekrar eden desenler olarak bilinir (Gorsel 14.11). Fleur De Lis (li¢ yaprakli stilize zambak) desenleri,
Palmet (palmiye agacinin yelpaze gibi agilmis goriiniimii) deseni vb. gibi.

Soyut desen; Dogal veya insan yapimi1 nesnelerle iligkili ya da herhangi bir iliskisi olmaksizin, birden
¢ok renk, sekil ve boyutun bir araya getirilmesiyle olusturulan desenlere denir.

Ambalaj kagid1 i¢in hazirlanan desenler bazi teknik diizenlemeler ile kdgit yiizeyine aktarilir. Bu
sisteme raportlama adi verilir. Raportlama sistemi ayni zamanda duvar kagitlarinda ve tekstil
tasariminda da kullanilmaktadir.

Raport nedir?

Raport diger adiyla tekrar araligi en genel tanimiyla, desenin tekrar eden en kii¢iik birimidir. Yiizey
siislemesinde ¢ok kullanilan bir uygulamadir. Aralik ve yonlerin degismesiyle; tam, yarim, diyagonal
gibi isimlerle anilmaktadir. Raportlar, tasarim agamasinda daima bir kare ya da dikdortgen igerisinde
diistiniiliir ve buna gore yapilacak ayarlamalarla hazirlanir. Yanlar ile alt ve iiste dogru yapilacak
ilavelerle istenilen biiyilikliige kadar ¢ogaltilabilir. Tam raport (diiz raport), yarim raport (soter raport),
iislup raport (diagonal soter raport), kapaklama ve ¢evirme gibi tiirleri vardir.

Raport 6lgiileri aks denilen noktada kesisirler. Bir desende, yatay yoniinde tekrar eden ayn1 motifler
arasindaki uzakliga “raport boyu”, diisey yoniinde tekrar eden ayn1 motifler arasindaki uzakliga “raport
eni” denir.

Raport tiirleri

Raport tiirleri kendi i¢inde farkli tasarim stili i¢in kullanilabilir. Kullanilan motiflere ve elde etmeye
calistiginiz genel goriinlime bagl olarak belirli desenlere ayirmak miimkiindiir. Raport tiirleri: Tam
raport (diiz raport). Yarim raport (soter raport). Uslup raport (diagonal soter raport). Kapaklama (ayna)
ve Cevirme’dir.

Tam raport (diiz raport), tiim raportlarin en basitidir. Uygulamasi en kolay olan raportlama seklidir.
Ambalaj kdgidinda uygulanan tam tekrarda; yatay ve dikey ¢izgiler boyunca tekrarlanir. Kagidin su
yoniinde, desen motiflerinin dik ac1 yapacak sekilde tekrari ile elde edilen raport sistemidir.

Yarim raport (soter raport) olusturmak i¢in 6nce desen yatay olarak kopyalanmalidir. Ardindan ikinci
desenin iist kismi1 birinci desenin ortasina hizalanmalidir. Bu yapildiktan sonra, ayn1 yatay ve dikey
cizgiler boyunca her iki desende ayni1 anda ¢ogaltilabilir. Desen tekrarinda zikzak hareketi siralamay1
olusturur.

Uslup raport (diagonal soter raport); raport karesi alt1 akstan olusur. Temelde soter raportun aynisidir.
Kapaklama (ayna raport) raport; kumaslarda kullanilabildigi gibi daha ¢ok kaskol, mendil, masa Ortiisii
gibi metraj dis1 kare veya dikddrtgenden olusan, aksesuar iirtinlerinin desenlemesinde kullanilir.
AMBALAJ KAGIDININ YASAM SURECIH
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Kiiresellesme, teknolojik devrim ve ekonomik gelismelerle birlikte insanlarin yasam standartlari
ilerlemis, sanayii {iretim sistemleri geliserek iiriin ¢esitliligini biiyiik dl¢iide artirmistir. Uriin
¢esitliliginin artmasi bir yandan tiiketicinin aligveris segeneklerini arttirirken diger yandan daha dikkat
¢eken iriinleri tercih etmeye ve almaya yonlendirmektedir. Bu asamada devreye giren ilk unsur iirliniin
gorsel yapist yani ambalaji ya da ambalaj kagidinin goriintiisiidiir.

Bir ambalaj kagid1 tasariminin yasam dongiisiiniin bir¢ok asamasi vardir: Siparis alindiktan sonra;
oncelikle tasarimcinin {iriin ve firma adina trend arastirmasi yapmasi gerekmektedir.

Kullanilacak renk tercihi, tiiketicinin beklentilerini karsilayacak sekilde olmasinin yani sira; {iriine ait
ve Uriinii referans gosterecek sekilde olmalidir.

Yapilacak desen de yine iiriin ve markay1 niteler sekilde olusturulmalidir.

Ambalaj kdgid1 lizerindeki tiim desen ve baskilarda bir tekrar oldugu goriilebilir. Ambalaj kagidinda
olusturulan desen tekrariin (raport), baski yapisina, ¢ogaltima uygun olup olmadigi kontrol edilmelidir.
Tasarimci; yagadigi ¢agi, mevcut trendleri, stil 6zelliklerini, motifleri, kendi ¢izimlerini, renklerini ve
teknik, etik ve kiiltiirel hususlart géz 6niinde bulundurarak desenler yaratir ve ardindan bunu ambalaj
araciligiyla iletir.

Tekrarlar; motif, renk ve doku i¢cinde kamufle edilerek goziin sanat eseri iginde hos ve rahat bir sekilde
hareket etmesini saglamalidir. Boylece ambalaj kagidi liretimden baslayarak tiiketicinin aldigi tirtinii
sarmalayan uzun siireli seriivenini basariyla tamamlamis olacaktir.
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