DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Moda ile flgili Kavramlar

UNITE NO 1

YAZAR  Prof.Dr. AYSE NURIYE iSGOREN

MODA ILE ILGILi TERIM VE KAVRAMLAR

MODA

Moda en genel tanimiyla degisimi ifade etmektedir. Genellikle giyim kusamla es anlamli goriilmesine
ragmen insana dair her alan1 kapsayan bir olgudur.

Moda; giyim basta olmak iizere, mobilyadan otomotive, peyzajdan mimariye, miicevherden ¢antaya
kadar birgok konuda veya aligkanliklardan yagam tarzina kadar degisen kitlesel begeni ve degisim
hareketleridir.

Moda kelimesi yaygin olarak halk tarafindan giyim alani i¢in kullanilmaktadir. Araba modasi, ev
modasi, evlilik modasi, diyet modasi, saglik turizmi modasi gibi bir¢ok 6rnek gdosterilebilir.
Ingilizcede “fashion”, Almancada “mode”, Italyancada “moda”, Fransizcada “mode” kelimeleriyle
ifade edilmektedir.

Moda Kavrami

Moda, herhangi bir alanda ve zamanda meydana gelen degisim, toplumda yasanan ¢atigmalar, mevcut
olaylara tepki gibi nedenlerden etkilenmeye a¢ik bir olgudur.

Moda, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik degisikliklerin yani sira moda yaraticilarinin,
sanatgilarin, sosyal medya ve diger medya araglarinin etkileri gibi birgok faktor tarafindan belirlenen
ve kolaylikla degisen bir olgudur.

Moda, insanlar arasindaki iletisimi ve fikirlerin paylasilmasini kolaylastiran bir yol gostericidir.
Moday1 Etkileyen Faktorler

Toplumsal Faktorler

Iktisadi ve siyasi faktorler,

Toplumsal hareketler,

Cevreye dayali sosyal ve bireysel faktorler,

Ekonomik etkenler,

Global stratejiler,

Yasama bi¢imi,

Psikolojik ve degisken davranislar,

Sosyolojik degisimler,

Her tiirlii dogaya, siyasete ve ekonomiye dayali toplumsal olaylar.

Sanatsal Faktorler

Kiiltiirel ve sanatsal akimlar,

Y araticilik,

Siislenme diirtiisii gibi psikolojik etmenler,

Toplumlarin tarihine ve kiiltiirline dayali etmenler,

Gorsel alginin zenginlestirilmesine yonelik teknolojiler.

Teknolojik Faktorler

Uriin iiretme siireglerinde yer alan makineler,

Malzemeleri etkileyen teknolojik gelisimler,

Uriinlerin sunumu ve estetik unsurlarini én plana ¢ikartan teknolojiler.

Moda Egilimleri

Moda egilimleri genel olarak moda iiriinlerinin bir sezondaki goériintimleri, formlar1 fonksiyonellikleri
ile ilgili bilgiler vermektedir.

Moda egilimlerini belirlemek lizere faaliyetlerde bulunan kurumlarda gérev yapan arastirmacilar ¢ok
iyi gézlem ve teknik incelemeler yaparlar. Gelecek sezonlarda moda olabilecek her unsuru, moda
egilimleri olarak ortaya ¢ikarmak i¢in hassas ¢aligmalar gergeklestirirler. Bunlar:

Tiiketicilerin beklenti, istek ve arzularini tespit etmek amaciyla yapilan anketler,

Toplumun degisik kesimleri ile ylizyiize goriigsmeler,

Isletmelerin lif, iplik, kumas, boya gibi malzeme stoklar1 hakkinda bilgiler,

Firmalarin mali durumlari, iilkelerin ekonomik durumlari, tiikketicilerin alim gii¢leri hakkindaki
raporlar,

Savag ve dogal afetlerin de i¢inde oldugu Diinyadaki sosyoekonomik ve kiiltiirel gelismelerdir.
Moda egilimlerini tespit eden profesyonel sirketler vardir. Bu sirketlerin en biiyiikleri olarak kabul
edilebilecek Worth Global Style Network (WGSN) ve NellyRodi’dir. Moda egilimi arastirmalarini
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yapan diger sirketler arasindan Promostyl, Trend Union ve Peclars da 6rnek olarak gosterilebilir.
Arastirmalar sonucunda gerekli bilgileri toplayan sirketler en az 10 yillik bir perspektifte gelecek
trendleri belirlerler. Uzun siireli moda egilimleri olarak ifade edilen bu donemde her sektorii de igine
alan olas1 degigimler, tiiketicinin beklentileri ekseninde belirlenir. Kozmetikten giyime, otomotivden
yasam stillerine kadar degisen bu sektorlerde kullanilan malzeme, renk, iiretim yontemi, makine
ekipman gibi konulardaki yonelimler bu ¢aligmalar sonunda belirlenmektedir.

Yaklagik iki yillik siirelerle sinirlandirilan donem de kisa siireli moda egilimleri olarak ifade
edilmektedir. Uzun siireli moda egilimlerine bagl olan ancak sosyolojik, toplumsal, teknolojik
konulardaki giincel gelismelerin yonlendirmesiyle kesin hatlarla ifade edilen kisa siireli moda
egilimleri ilgili firmalar ve tasarimcilar tarafindan uygulama konulmaktadir.

MARKA

Mara, bir kurumun iirettigi mal ve/veya hizmeti bagka bir kurumun trettiklerinden ayirt edilmesine
yarayan isarettir.

Marka sayesinde mal ya da hizmetleri iireten kurumun tespit edilmesi kolaylasmaktadir. Giiniimiizde
moda endiistrisinde faaliyet gosteren firmalarda markanin 6nemi giderek artmaktadir. Artik firmalar
kalite standartlarini yiikseltmek, olumlu bir imaj olusturmak i¢in markanin ne derece dnemli oldugunu
anlamiglardir.

Marka firmalarla miisteriler arasinda giiven iliskisinin kurulmasina biiyiik katki saglamaktadir. Bu
cergevede marka ile moda iligkisi ortaya ¢ikmaktadir. Moda tiiketicisi de markanin imajina, kalitesine,
giivenilirligine gore ¢esitli markalardan satin alma yapmaktadirlar.

Markanin tiiketiciler agisindan imajini1 degerlendirmek iizere bir¢ok arastirmalar yapilmaktadir. Zaman
i¢inde degisen tiiketici algisini 6lgmek ve marka imaji1 konusunda yeni stratejiler olusturma agisindan
bu arastirmalarin degeri oldukc¢a fazladir.

Louis Vuitton Malletier tarafindan 1854 yilinda kurulan Louis Vuitton markasi o yillar i¢in ¢ok dnemli
olan seyahat sandiklar1 iireterek sektore adim atmistir. Marka, bugiin diinyada hazir giyim, ayakkabi,
canta, saat, taki-miicevher ve aksesuar iiretimleriyle liiks tiiketimin oncii temsilcilerindendir.

Fransiz markasi olan Louis Vuitton, ilk magazasini 1885’te Londra’da Oxford Caddesi’nde actiktan
sonra iiniiniin yayilmasinin karsisina ¢ikan taklit iiretimlerle miicadele etmeye baslamistir. 1888’te
olusturduklar1 “Damier Canvas™ deseni ile "Louis Vuitton" markasini bu desen iizerinden tescil
ettirmislerdir.

Louis Vuitton’un bu markasi da bir¢ok firma i¢in benzerlerini yapma ihtiyacini giiniimiizde dahi
gOstermigtir.

Louis Vuitton, her alanda yaptig1 tasarimlariyla her sezon bircok markaya drnek olacak iiriinleri satiga
¢ikartmis ve takip edilir olmustur.

Tiim bunlar dikkate alindiginda moda endiistrisinin 6ncii kuruluslarindan biri olan Louis Vuitton’un
sandiktan valize gecen inovatif tasarimlari, markasini tescil ettirmesi, deseninde kullandigi kurgu,
tasarimlari ve tasarimlarini sunma yontemleri agisindan moda egilimlerine sundugu katkilar ¢ok
biiyiiktiir.

Diinya’daki Moda Sirketleri

Diinyanin en bilyiilk Moda Perakendecisi olan Inditex Group i¢inde yer alan Zara; ¢cevreye duyarliligini
toksik madde i¢ermeyen iiriinler iiretecegini taahhiit ederek toplumu bilgilendirmistir.

Zara, New In, Woman, Man, Kids ve TRF markalar1 altinda bebek kiyafetlerinden genglere,
ayakkabidan cantaya, aksesuardan ev tekstiline, hamile kiyafetlerinden is kiyafetlerine, t-shirtten
denime kadar ¢ok genis bir yelpazede ¢esitli {iriinler iretmektedir.

Inditex Grubu gok gesitli {iriin gruplarmi iiretim tiim diinya pazarlarinda satisa sundugu igin tiim
iilkelerdeki tiiketici egilimlerini siirekli kontrol etmesi agisindan moda egilimlerine anlamli katkilar
sunmaktadir.

H & M Hennes & Mauritz AB, Isvegli uluslararasi perakende giyim firmasidir. Hazir giyim
sektoriinde faaliyet gosteren sirket; kadin, erkek, gencler ve ¢ocuklar i¢in giyim esyasi iiretmektedir.
Merkezi Isveg'te bulunan H&M, 2019 itibariyle 74 iilkede 5,000 magazada, 126,000 kisiye istihdam
saglamaktadir.

H&M Geleneksel pazarlama sekillerini sosyal medya ile paralel olarak kullanmaktadir. Google+'1 ilk
benimseyenlerden biri olan sirket 1,7 milyondan fazla takipgiye sahiptir.

Markanin web sitelerindeki iiriin sayfasi baglantilari, sosyal ziyaretgilerin potansiyel miisterilere
doniistiiriilmesine yardimcei olmaktadir.

H&M, tiiketiciyi bilinglendirmek i¢in bir¢ok ¢aligmalarinit web sayfasinin da dahil oldugu dijital
platformlardan paylasmaktadir.

Burada giysi yagam dongiisii hakkinda bir hikaye paylasilmaktadir. Hikaye, H&M’in siirdiiriilebilirlik
hakkinda uzun yillardir yaptigi bir kampanya ile eslestirilmektedir. Kampanyada H&M, kullanilmis
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giysileri toplayarak tekstil atiklarinin azaltilmasina ve eski tekstil liflerinin yeni iplige
doniistiiriilmesine katkida bulunmaktadir. H&M kampanyay: “Toplanan giysilerden yeni giysiler
yaratmak ve tekstil liflerindeki dongiiyli kapatmak istiyoruz.” Seklinde agiklamaktadir.

Tiirkiye’deki Moda Sirketleri

Tiirkiye merkezli olan Vakko Tekstil ve Hazir Giyim Sanayi Isletmeleri A.S, liiks tekstil ve deri
iirlinleri liretimi ve perakende satisi ile aksesuar alaninda faaliyet gosteren bir sirkettir. Sirketin
iirlinleri Vakko, Vakkoroma, V2K Designers, W Collection, Vakko Wedding markalar ile tiiketici ile
bulusmaktadir.

Vakko, kadin ve erkek giyim, gelinlik, ayakkab1 ve canta, parfiim, ¢cikolata, mobilya ve dekorasyon gibi
¢ok genis bir {iriin yelpazesine sahiptir.

Vakko Tiirkiye’deki moda sirketleri arasinda iiriin tasarimlarindan, iiriin ¢esitliligine kadar bir¢ok
konuda 6nciiliikk etmis 6nemli firmalardan biridir. Beyoglu’nda agtig1 ilk magazasi da Tirkiye’deki
magazacilik konsepti agisindan ¢ok dnemlidir. Vakkoroma ile baslattigi ikinci bir marka altinda geng
tiikketicileri de hedef kitle olarak diisiiniip koleksiyonlar hazirlamasi birgok marka i¢in iyi bir 6rnek
olarak gosterilmektedir.

Kurdugu Vakko Moda Akademisi ve Vitali Hakko Kreatif Endiistriler Kiitiiphanesi ile akademik
calismalar1 destekleyerek onciiliik yapmaktadir.

Boyner Biiyiik Magazacilik A.S., iilkemizde tekstil, konfeksiyon ve gida dis1 perakende sektoriiniin en
onde gelen gruplarindan Boyner Holding'in bir tiyesidir.

“Departmanli magaza” anlayisini Tiirkiye'ye getirmis olan Boyner; ¢ok ¢esitli iirlinler, yiiksek hizmet
kalitesi, hos aligveris ortami, yiiksek magaza sayisi, genis satis alani, biiylik satis hacmi ve satig
verimliligi ile Tiirkiye'deki ¢ok katli magazacilik sektoriinde lider konumdadir.

Biinyesinde bir¢ok markanin ve tasarimcinin iirlinlerini tiiketici ile bulusturmasina imkanlar yaratan
Boyner, Tiirkiye’deki bir¢ok kurulusa bu anlamda katkilar saglamaktadir.

Aidiyet kart1 denilen 6zel kartlarla miisterinin firmaya baghligini 6l¢iip degerlendirip kazandirdig:
puanlarla da miigterisini 6diillendirmektedir. Bu davranig giiniimiizde bir¢ok kurum i¢in
gerceklestirilmekte oldugundan yadsinmamaktadir. Ancak Boyner Tiirkiye’de bu uygulamayi baglatan
bir marka olarak moda egilimlerine anlaml1 katkilar saglamistir.

TUKETIM

Tiiketimin Anlam1

Insanlar iiriinleri bir sembol olarak gériirler ve onlarin kendilerini nasil tanimladiklarina veya nasil
hissettiklerine gore segerler. Alisveris yaparken duygusal olarak baglant: kurma egiliminde olan
insanlar, {iriinlerinin kendilerini nasil tanimladigina veya nasil hissettirdigine oncelik verirler.
Tiiketicilerin iirlin se¢iminde yasamdaki anlami ve gorseli dnemlidir. Benzer iiriinler ve hizmetlerden
siyrilmak isteyen tiiketiciler, ihtiyaglariyla tutarli bir gorseli olan markalari tercih edebilirler. Ayni
zamanda, bu secimler diger tiiketicilerle olan baglar1 olusturabilir ve kendilerini tanimlama isleminde
yardimc1 olabilir.

Tiiketimde Cinsiyetin Onemi

Hem satin alma kararinda hem de iiriin ve marka se¢iminde cinsiyet 6nemli bir role sahiptir. Bazi
iirlinlerin satin alinmasinda daha ¢ok erkekler karar verici durumundayken, bazi iiriinlerin satin
alinmasinda ise kadinlar s6z sahibidir. Farkli cinsiyetteki tiiketicilerin zevkleri, renkler ve sekillere
kars1 gosterdikleri hassasiyet de farkli olmaktadir.

Tiiketici davranislarinda cinsiyet farki olduk¢a dnemlidir. Kadinlar, sezgisel satin alma davranisi
gosterirken erkeklerin satin alma davraniglarinda sezgisel olmadiklar1 goriilmiistiir. Kadinlar her tiirlii
irlinii satin alabilirken; erkekler ancak ihtiya¢ duyduklarinda bir iiriinii satin almaktadirlar.

Tiiketici davranis analizi, tiiketicilerin ¢esitli faktorlerin etkisi altindaki iiriin ve hizmet se¢im
siireclerini, tercih ettikleri 6zellikleri, marka tercihlerini, alisveris aliskanliklarin1 ve nedenlerini
inceler. Bu analiz, {iriin ve hizmetlerin pazarlanmas, liretimi ve tasarimi i¢in yararl bilgiler sunabilir
ve markalarin tiiketici ihtiyaclarina ve beklentilerine daha iyi cevap vermelerine yardimci olabilir.
Tiiketici

Tiiketici TDK’na gore: Isim, “Mal ve hizmetlerden yararlanan, satin alip kullanan, tiiketen kimse,
miistehlik, iiretici kargit1” Anayasada, “Devlet, tiiketicileri koruyucu ve aydinlatici tedbirler alir”. Sifat
olarak mecaz anlamiyla “bitiren, mahveden.” seklinde ifade edilmektedir.

Tiiketilen i¢in, Gucci el ¢antalari, masaj, demokrasi, rap miizik veya bir basketbol mag1 gibi ¢esitli
ornekler verilebilir. Bu 6rnekleri; tatmin edilmesi gereken ihtiyaglardan, arzu, aclik, susuzluk, ask,
makam hatta ruhani doygunluga kadar genisletmek miimkiindiir.

Tiiketici — Uriin iligkisi

Tiiketici ile iiriin arasindaki iliski ii¢ agidan degerlendirmektedir. Bunlar; Kendini Kavrama Ilgisi,
Gegmise Doniik Ilgi ve Birbirine Bagliliktir.

Kendini Kavrama Ilgisi: Uriin, kullanicinin kimligini olusturmasina yardim etmektedir.

Gegmise Doniik 1lgi: Uriin, gegmisteki kendisiyle bir bag saglamaktadir.

Birbirine Baglilik: Uriin, kullanicinin giinliik kullaniminin bir pargas1 olmaktadir.
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Tiiketim Siirecinde Ortaya Cikan Konular

Tiiketici ile iirlin arasindaki iligkiyi iireticiler iki agidan degerlendirmektedir. Bunlar iiriinii satin
almasi1 beklenen tiiketici ve iireticinin tirliniinii tiilketiciye sunmasi i¢in gorevlendirdigi pazarlamacidir.
Tiiketici davraniginin bir siire¢ oldugu kabul edilmektedir., Bu siirecte;

“Satin Alma Oncesi Konular”

“Satin Alma Konular1”

“Satin Alma Sonras1 Konular1” yer almaktadir.

Bu siireglerin tamami tiiketicinin iriine iligskin diisiince, duygu, arzu, tutumuna bagli olarak hangi
faktorlerden etkilendigini tespit etmeye yoneliktir. Tespitler sadece tiiketicinin bakis dl¢iisiini
belirlemeye yonelik degildir. Ayni durumlar pazarlamacinin bakis agisiyla da degerlendirilmektedir.
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Uriin ile flgili Terim ve Kavramlar
UNITE NO 2

YAZAR  Prof.Dr. AYSE NURIYE iSGOREN

URUN TANIMI

Uriin, herhangi bir talebi karsilamak iizere iiretilip ilgili pazara sunulan seydir.

Uriinden beklenen ilgili sektdriin 6zelliklerini tastyan somut bir varlik olmasidir. Egitim, saglik ve
turizm sektdrlerindeki tiriin ilgili kurumlar tarafindan sunulan hizmettir. Otomotiv, insaat, tekstil ve
moda sektorlerindeki {iriin ise pazara sunulan fiziksel objedir.

Uriinler sadece somut ya da soyut olabilecegi gibi hem somut hem de soyut dzellikleri de bir arada
bulundurabilirler. Ister magazadan ister online hizmet kanaliyla Beymen’den satin alinan herhangi bir
iirtin i¢in fiziksel ve somut bir iiriin oldugu sdylenirken {iriiniin hizli kargo aracilig ile ¢ok kisa bir
siirede evinize ulastirilmasi hizmeti soyut bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Uriin gelistirme sirasinda iiriiniin Temel Uriin Boyutu, Gergek Uriin Boyutu ve Genisletilmis
Boyutundan olusan 3 boyutunun da diisiiniilmesi gerekmektedir.

Uriin ile Ilgili Kavramlar

AR-GE

Arastirma ve Gelistirme kavramini OECD; "bilgi dagarcigini artirmak amaciyla sistematik olarak
siirdiiriilen yaratici calisma ve bu bilginin yeni uygulamalar yaratmak i¢in kullanilmasi" olarak
tanimlamaktadir.

AR-GE kisaltmasiyla kullanilan Arastirma ve Gelistirme, insana iligkin her tiirlii verilerin islendigi ve
yeni iirlin yaratma siireclerinde gelistirilmesi ve insana fayda saglamasi gereken bir dongidiir.
Inovasyon

Bugiin, teknik bir terim olarak dilimize ve diinya dillerine yerlesen inovasyon, sozliik anlaminda da
vurgulandigi gibi, yeniligin kendisinden ¢ok sonucunu; farklilagtirma ve degistirmeye bagli ekonomik
ve toplumsal bir siireci ifade eder.

Isletme

Isletme kiiltiirii, 6rgiitsel biitiinliigii kurmak, korumak ve gelistirmek, bununla birlikte, hizla degisen ic
ve dis ¢evre sartlarina uyumu saglayabilecek bir takim ortak degerler olarak diisiiniilebilir.

Firma

Firma tanimi Tiirkiye yasalarina gore “iki veya daha fazla gercek veya tiizel kisinin bir araya gelerek
emek veya mallarin1 miigterek (ortak) bir amagla bir sdzlesme ile birlestirmeleri sonucu ortaya ¢ikan
ticari isletmedir”. Sozleri ile ifade edilmektedir.

Firma olabilmek i¢in hangi konuda faaliyet gosterildigi ve ilgili pazarlara iiriin ya da hizmet
sunuldugunun bir 6nemi yoktur. Moda sektoriinde yer alan Zara, LC Waikiki, Defacto, Mango hizl
modanin dnemli firmalarindandir.

Gelistirme

Insan giicii ya da mekanik bir ¢aba ile ortaya ¢ikan mevcut {iriiniin bigimini, islevini, maliyetini,
kalitesini, fonksiyonlarini iyilestirmek, degistirmek, farkli hale getirmek i¢in yapilan faaliyettir.
Kapsiil Uretim

Kapsiil koleksiyon bazi tasarimcilar tarafindan tercih edilen kiigiik bir koleksiyondur. Kapsiil
koleksiyonlar; tasarimcilarin belirli zamanlarda, farkli amacglarda ve sinirli sayida hazirladiklari
kii¢iik koleksiyonlar olarak tanimlanabilir.

Hazir giyim firmalarinin tasarimecilarla ya da likks moda markalariyla yaptiklar is birlikleri de kapsiil
koleksiyon siniflandirilmasinda degerlendirilebilir.

Ayrica dzel giinler i¢in yapilan yilbagi, sevgililer giinii koleksiyonlar1 gibi koleksiyonlar da kapsiil
koleksiyon olup marka pazarlamasi agisindan 6nemlidirler.

2016 Aralik ayinda United Colors of Benetton firmasi tasarimei Stella Jean tarafindan hazirlanan bir
Kapsiil Koleksiyonu sunmustur.

Marka

Moda tasarim alaninda marka belli bir durus, ¢izgi, isim, sembol, tasarim ve renklerden biri veya
birka¢inin birlesiminden olusan bir diger firmadan ayrilmasini saglayan isimdir.

Pty Ltd ve Australian Wool Innovation Limited (AWI), Avustralya Yiin Arastirma ve Promosyon
Organizasyonunun (AWI) yan kurulusu olan The Woolmark Company; yiin ile ilgili arastirma,
geligtirme ve pazarlama faaliyetlerini yiiriiten kar amaci giitmeyen bir kurulustur.

Woolmark ise The Woolmark Company tarafindan iirlinlerde kullanilan yiiniin kalitesinin standart
degerleri karsiladigini belgelemek iizere verilen bir sertifika isaretidir.
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2007'den beri Australian Wool Innovation Limited'in (AWI) bir yan kurulusu olan The Woolmark
Company'ye ait bir ticari markadir.

Logonun iki ana hedefi, yiinii tekstil pazarinda zirveye tasimak ve Woolmark etiketi tasiyan tiriinlerin
saf yeni yiinden ve en yiiksek standartlarda {iretilmesini saglamaktir.

Numune Uretim

Tasarim siirecleri tamamlanan iirliniin ve liretim siireclerinin kontrollerinin yapilabilmesi i¢in drnek
iirlin iretilmesi gerekir. Bu slirece numune {iretimi denir. Malzeme, ekipman ve zamana dayali olan
tiim kaynaklarin kullaniminin dogru ve yeterli olmasi bu siire¢ ile saglanmaktadir.

Numune iiretimde kullanilan malzeme, ekipman ve yontemler mutlaka gercek senaryo ile ayni
igeriklerde olmasi gerekmektedir. Baz1 durumlarda numune iiretim sayilarinin artmasi maliyeti
arttirict bir durum olarak ortaya ¢ikmaktadir. Malzemenin pahali olmas, iiretim silirecinin uzun olmasi
gibi durumlar maliyeti arttirict unsurlar arasindadir.

Dijital numune olarak da isimlendirilen bu yontem teknolojik gelismelerin iyi sonuglaridir. Moda
tasarim alaninda kullanilan sanal mankenler, 2D ve 3D kaliplar, kumas simiilasyonlar: 4D moda
tasarim programlart her gecen giin daha da gelistirilmektedir.

Organizasyon

Organizasyon, iiretim ya da hizmet faaliyetlerini ger¢eklestiren kurumdur. Organizasyon; firma,
kurulus, isletme gibi kavramlar ile de eslesmektedir. Organizasyon ¢atis1 altinda bulunan tiim
varliklarina deger katmaktir. Firmada c¢alisan personel, kullanilan malzeme ve ekipman, iliskili oldugu
tiim paydaslar organizasyonun varliklar1 arasindadir.

Pazar

Pazar; iirlinlerin satildigi, yer ya da mal ve hizmet degisimi i¢in satici ile alicilarin karsilagtigi ve
miibadelenin gergeklestigi yer olarak tanimlanabilir.

Reklam

Reklam, tiiketiciler géziinde bir markanin bilinirligini arttirmak, s6z konusu markanin imajini
degistirmek, gii¢clendirmek ya da yeni bir marka i¢in istenilen yonde olumlu bir tutum olusturmak
amaci iizerinde yogunlagmaktadir.

Moda firmalar1 benimsemis olduklar1 prensipleri ¢ikardig liriinleri reklam yoluyla tiiketicilere iletir.
Sektor

Sektor terimi, sirketlerin kendi ekonomik faaliyetlerinin, {irlinlerinin veya teknolojilerinin temel olarak
alindig1 kategorileri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir.

Moda tasarim sektort, tekstil ve tasarim sektorlerinin birlikte degerlendirildigi moda endiistrisinin
i¢inde bulunmaktadir. Adi gegen bu sektorler kendi iginde birgok alt sektorii de barindirmaktadir.
Tekstilin 5 bileseni olan lif, iplik, kumas, boya-baski ve konfeksiyon sektorlerinin altindaki
sektorlerden bazilari dokuma sektorii, pamuk iplik sektorii, ev tekstili sektoriidiir. Her sektor bir baska
sektor ile karsilikli etkilesim halindedir.

Siirdiiriilebilirlik

Siirdiriilebilirlik daimi olma yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Tiiketim ile eslestirildiginde
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Komisyonu’nun “Siirdiiriilebilir Tiiketim” kavrami
karsimiza ¢ikmaktadir. Burada Siirdiiriilebilir Tiiketim; yagam kalitesi ve nesiller arasi esitlik olarak
ifade etmektedir

Stirdiiriilebilir tiiketim, tiiketicilerin sosyal sorumlulugu ve bireylerin ihtiyag ve isteklerini dikkate alan
bir karar alma siirecidir.

Cogu moda tasarim firmasi da siirdiiriilebilir tiiketim konusunda faaliyetler yaparak bu sosyal
sorumlulugun yerine getirilmesinde rol oynamaktadir.

Tiiketici

Satisa sunulan iiriin ve hizmeti; ihtiyagc, istek, arzu ya da tatmin olmak amaciyla satin alan ya da satin
alma kapasitesinde olan bir kisiye tiiketici denir.

Tiiketici, miisteri ismiyle de eslestirilmektedir. Modern pazarlama felsefesinde tiiketici memnuniyeti
onemlidir. Tiiketici memnuniyetini saglamak i¢in tiiketici davraniglarinin analiz edilmesi
gerekmektedir.

Moda tasarimci da koleksiyonlarini hazirlarken tiiketici taleplerini dikkate almaktadir.

Uretim

Uretim deyince ortada bir madde alisverisi vardir. Hem toplumsal hem de teknik yoldan madde
aligverisi yapmaya iiretim denilir.

Bir moda tasarimci da kendi viicudunun ve kafasinin ¢aligma giiciinii, yaraticiligini ortaya koyarken
karsiliginda iiretebilecegi fikirleri, yollari, isleyis bicimini almaktadir.

Uretim, iiretici organizasyonlarda gerceklesir. Tasarim departmani koleksiyonun tasarlandig bir {iretim
alanidir. Tasarlanan koleksiyon i¢inde yer alan {iriinlerin {iretimleri de biiyiik organizasyonlarin
gergeklestigi isletmelerdir.

Uretici

Buna gore; liretici, nihai bir iirliniin, bir hammaddenin veya bir par¢canin iireticisi olan ve ismini, ticari
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markasini veya diger ayirt edici 6zelligini {iriin {izerinde belirtmek suretiyle kendisini iiretici olarak
takdim eden kisidir.

Uretici; iiriinleri iireten, isleyen veya tedarik zincirinde yer alarak iiriiniin tiiketiciye ulasmasinda rol
oynayan kisi veya kisilerdir.

Moda tasarimda da iiretici tasarimlari ortaya koyup bunun tiiketiciye ulasmasini saglamaya kadar
vardiran kisi veya kisilerdir.

UR-GE

UR-GE kisaltmasiyla anilan Uriin Gelistirme yeni bir {iriin ya da hizmet fikrinin ticari fayda yaratana
kadar gecirdigi tiim siire¢leri kapsamaktadir.

Moda tasarim alaninda iiriin gelistirme siirecleri ¢ok kullanilmaktadir. Sezon iginde tiiketici tarafindan
tercih oranlar1 yliksek olan iiriinler, firmalar tarafindan yeni sezonda iiriin gelistirme yapilarak pazara
siirilmektedir. Birgok firma igin iiriin gelistirme boyutunda en ¢ok tercih edilen yontem budur.

Uriin

Pazarlamada, bir iiriin, bir miisterinin arzusunu veya ihtiyacini kargilamak i¢in bir pazara
sunulabilecek herhangi bir seydir.

Uriin, yetistirilen, yapilan ve bir yerden diger bir yere taginan sekillendirilmis ticari esyadir.

Insan giiciiniin bir hizmet olarak belirli islerde kullanilmas1 da iiriin olarak kabul edilebilir.
Meclislerin ¢ikardig1 kanunlar da insanlarin hizmetine sunulan bir nevi iiriindiir. Uriin bir ¢calismanin
neticesidir.

Tasarimda eskizi hazirlamak, detaylarina karar vermek, kalibin1 ¢ikarmak, kumasini se¢mek, dikmek
gibi yapilan agsamalar sonucunda ortaya ¢ikan ve ticari gelir saglama derecesine ulagan tasarim da iiriin
boyutuna gelmistir.

Uriin Smiflandiriimas:

Uriinler ¢ok cesitlidir ve her tiirlii iiriiniin pazarlama stratejileri degisiklik gostermektedir. Bu nedenle
drlinler siniflara ayrilmaktadir.

Burada iki farkli {iriin siniflandirmasi anlatilmaktadir. Bunlar Dayaniklilik Esasina Gore ve Satin
Alma / Kullanim Amacina Gore iiriin siniflandirmalaridir.

Dayaniklilik esasina gore tiriinler

Dayaniklilik Esasina Gore Uriinler {i¢ sinifa ayrilmaktadir. Bunlar; Dayaniksiz Uriinler, Dayanikli
Uriinler ve Hizmetlerdir.

Satin alma/kullanim amacina gore iiriinler

En yaygin olan siniflandirma Satin Alma ya da Kullanim Amacina Gore yapilan siniflandirmadir.
Buna gére iiriinler Tiiketim Uriinleri ve Endiistriyel Uriinler olmak iizere ikiye ayrilmistir.

Tiiketim tiriinleri

flave bir isleme gerek duymadan kullanilabilecek iiriinlerdir. Kendi i¢inde; Kolayda Uriinler,
Begenmeli Uriinler, Ozellikli Uriinler ve Aranmayan Uriinler olarak dért gruba ayrilir.

Endiistriyel iiriinler

Yeni iiriinleri iiretmek ya da firmalarin faaliyetlerini devam ettirmek amaciyla iirettikleri 6nemli
fonksiyonel 6zellikleri olan iirlinlerdir.

Endiistriyel iiriinler; Hammaddeler, Tesisler, Aksesuarlar, Isletme Malzemeleri, Islenmis Maddeler ve
Pargalar ve Profesyonel Hizmetler olmak iizere 6 gruba ayrilmaktadir.

Uriin Hayat Egrisi

Tiim organizmalarda oldugu gibi tirlinlerin de 6miirleri sinirlidir ve iiriinler de bir hayat egrisine
sahiptir. Uriin hayat egrisi, {iriiniin ihtiyag olarak ortaya ¢tkmasindan ya da ilk fikir olarak ortaya
¢tkmasindan baslayarak iiriinlin fonksiyonelligini tamamlamasina kadar gegen tiim siirecleri
kapsamaktadir.

Uriin hayat egrisi yaygin olarak Sunus, Biiyiime, Olgunluk ve Gerileme olmak iizere dort boliimde
incelenmektedir.

YENI URUN KAVRAMI

Uriiniin pazarda gordiigii dnemin diismesi isletmenin karsisina yenilik ve yeni iiriin kavramlarini
¢ikmaktadir.

Yenilik, pazardaki degisimlere uyum saglamak amaciyla {iriin ve hizmetlerde degisim meydana
gelmesidir.

Yeni iiriin ise firma i¢in herhangi bir yenilik tasiyan tiriindiir. Bir {iriin birkag¢ sekilde yeni haline
gelebilir.

Tamamen yeni bir fikir iiriin haline gelebilir. Bu ger¢cek anlamda bir icat olur.

Mevcut iiriin lizerinde degisiklikler yapilip yeni bir iirlin yaratilabilir.

Pazara baska firmalar tarafindan sunulmus iirlinlerden adapte edilebilir.

Yenilik acisindan yeni iirlinler; yeni {iriin, yeni iiriin hatt1, tirlin hattina ekleme, iirlin hattinda revizyon,
yeniden konumlandirma ve diisiik maliyetli iiriin olmak iizere 6 temel béliime ayrilmistir.

Yeni Uriin Gelistirme

Yeni iirlin gelistirme ve pazar sunma zor, maliyetli ve riskleri olan bir istir ancak firmalarin
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devamliliklar1 i¢in mecbur olduklar1 bir durumdur. Isletmelerin yeni iiriin gelistirme siirecine
odaklanmalarinda farkliliklar gézlenmektedir.

Yeni iiriin gelistirmenin sebepleri

Karliligin Arttirilmasi

Tiiketici Ihtiyaglarinin Tatmin Edilmesi

Pazarin Genisletilmesi

Organizasyonel Yap1

Yeni iirlin gelistirmenin en 6nemli basarisi isletmenin bu konudaki organizasyonel yapisinin dogru
kurulmasindan gegmektedir. Isletmenin genel organizasyonu i¢inde kurulan bu birimin siirece katilan
tim departmanlarin es zamanli bir uyuma sahip olmalar1 gerekmektedir.
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UNITE ADI Uriin Gelistirme

UNITE NO 3

YAZAR  Prof.Dr. AYSE NURIYE iSGOREN

YENI URUN GELISTIRME SURECI

Uriin gelistirme siireci 8 ana baslikta incelenmektedir.

Fikir Yaratma: Yeni Uriin Gelistirme Siirecinin ilk adiminda tasarim fikrinin olusturulmasi
gerekmektedir. Yeni iiriin fikri yaratmada ve onu pazara sunmada yaraticilik ¢ok dnemlidir.

Fikrin kalitesinin ve fayda yaratict degerinin olmasi bu agama i¢in ¢ok 6nemlidir. Bu agsamada 6nemli
olan fikrin kaynagi degil, kalitesi ve degeridir.

Fikirlerin Elenmesi: Bu siirecte, yaratilan fikirlerin isletmenin hedeflerine, isletmenin yapisina,
tasarimin hikayesine, hedef kitlenin 6zelliklerine, malzeme temin durumlar: dikkate alinarak uygun
olan fikirler se¢ilip digerleri elenmektedir. Bu siirecte sirketin kaynaklarinin korunmasi, pazarlama
hatalarinin 6nlenmesi yoniinde en iyi fikirler iizerine yogunlagilarak dogru kararlar alinmalidir.
Konsept Gelistirme ve Test: Bu siirecte isletmenin pazara sunma olasilig1 olarak belirlenen {iriin
fikirleri tiriin konseptine donistiiriiliir. Hedef kitle i¢in {iriin konsepti 6nemlidir, iiriin fikirleri onlar i¢in
o6nemli degildir. Bu nedenle isletmeler konsept testleri aracilig: ile tiiketicilerin yeni {iriin hakkindaki
fikirlerini 6grenmeye ¢aligirlar.

Pazar Stratejisi Gelistirme: Uriin yoneticileri; {iriinii pazara sunmadan dnce hedef pazarm biiyiikliigiini,
yapisint, davraniglarini, iirliniin nereye konumlanacagini ve ilk yillardaki satig hacmini, pazar payini ve
karlilik hedeflerini tanimlarlar.

Is Analizi: Yeni iiriiniin isletmeye olan maliyeti is analiz siirecinde belirlenir. Analizde iiriine olan
talep ile rekabet kosullari, satig oranlari, kar ve zarar olasilig1 belirlenir.

Yonetim bu agsamada satis hacmi ve karlilik oranlar1 hakkinda 6ngdriilerini belirlemis olmalidir.

Uriin Gelistirme: Her yeni iiriin fikri her zaman iiriin gelistirme siirecine kadar gelemezler. Bu siirecte
yeni iirlin fikri, tirlin konseptinden iiriin prototipine doniismektedir.

Pazar Testleri: Bu asama iir{iniin satin alindig1 zaman kullanilacagi ger¢ek pazar kosullarinin
incelendigi boliimdiir. Ilgili pazara ait birkag bdlgede uygulama yapilir. Uriiniin ilgili bélgede satisa
sunulmasinda iirliniin tiiketici tarafindan tercih edilme durumu belirlenir.

Sunus ve Ticarilestirme: Bu siirece gelene kadar iiretimin tamamlanmais iiriiniin sunulacagi pazara
iligkin tim hazirliklarin tamamlanmis ilgili analizlerin bitirilmis hatta tiriiniin dagitimina iliskin
alinmis olan kararlarinin uygulama asamasina geg¢ilmis olmasi gerekmektedir.

Uriin Gelistirmede Marka Etkisi

Markay1 ifade eden isim markanin sézle sdylenen kismini anlatmaktadir. Markanin akilda kalic1 olan
ve ona estetik deger katan sembolii ise markanin gozle goriilen kismidir. Ornek olarak
Abercrombie&Fitch markasi verilebilir. Abercrombie&Fitch markanin adi, geyik ise semboliidiir.
Uriin; pazara tiiketilmek iizere sunulan, tiiketicilerin taleplerini ve olasi ihtiyaclarini karsilayabilecek
herhangi bir sey olarak tanimlanmaktadir. Marka ise ayni talep ve olasi ihtiyaclari kargilamak iizere
pazara sunulan o liriinii diger {iriinlerden ayiran ve iirlinii 6zel bir iirlin haline getirmektedir.
Tiiketiciler A¢isindan Yeni Uriin Kabul Siireci

Ureticiler iirettikleri yeni iiriinlerini kimlerin alacag1 ve nasil kullanacaklari hakkinda bilgi edinmek
isterler. Bu nedenle yapilan arastirmalara bagli olarak tiiketicilerin neden ve ne zaman yeni triinleri
kabul edeceklerinin bilinmesi gerekmektedir.

Yeni iiriinlin pazara sunulmasinda kabul ve yayilma siire¢lerinden bahsetmek miimkiindiir. Kabul siireci,
iirlin hakkindaki bilgiyi ilk kez duyan bir kisinin son kabul siirecine kadar ge¢irdigi siirectir. Yayilma
ise yeni fikirlerin yaratildig1 kaynaktan kullanicilara ulasana kadar gegen siire¢ olarak
tanimlanmaktadir.

Tiiketicilerin yeni iiriinii kabul veya red etmesini tanimlayan siireg; farkina varmak, ilgi duymalk,
degerleme yapmak ve deneme yapmak asamalarindan gegerek gergeklesmektedir.

Tiiketicilerin her birinin yeni iiriine kars1 gosterdigi tepkiler farklidir. Bu nedenle yeni iiriinleri kabul
edenler 6zelliklerine gore 5 gruba ayrilmaktadirlar. Bunlar; Yenilik¢iler, Erken Kabul Edenler, Erken
Cogunluk, Ge¢ Cogunluk, Gecikenler ve Kabul Etmeyenlerdir.

Yeni Uriin Gelistirme ve inovasyon

Inovasyon, Latince kokenli “innovare” sézciigiinde tiiretilmistir ve “yeni ve degisik bir sey yapmak”
anlamina gelir.

Inovasyon sozciigiinii ilk olarak Schumpeter 1939’da kullanmistir. Sozciigii; Yeni iiretim teknigi,
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hammadde tedarikinde yeni kaynaklar, pazardaki yeni iiriin, yeni pazar olusumu ve yeni endiistriyel
alanlar anlaminda kullanmistir.

Giinlimiizde ise biitiin sektorlerin dnemsedigi ve siirekli gelistirdigi bir faaliyet halinde kullanilmaya
baglamistir. Ancak isletmelerin her alanda inovasyon gergeklestirebilme seviyeleri oldukga farklilik
gostermektedir. Ornegin, dnemli tekstil markalarindan birisi olan Mango, siirekli olarak iriinlerini
yenileyerek tasarim inovasyonu iizerinden rakiplerinden farklilagsmaktadir.

Icad1 inovasyondan ayiran durum iiriiniin ticari deger tasimasindadir. Icat ve inovasyon ayni anlam
yiikiine sahip degillerdir, inovasyon icadin bir sonraki adimidir.

Ornegin, bugiiniin dikis makinesinin ilkel hali denilebilecek bir makineyi 1790'da Ingiliz mucit
Thomas Saint icat etmistir ancak bu makine hi¢bir zaman iiretilmemistir. Ardindan 1845’de Elias
Howe tarafindan dikis makinesi icat edilmis ancak 1851°de Isaac Singer tarafindan gergeklestirilen
inovasyon ile Singer markasi insa edilmistir.

Bilgi iiretimiyle baglayan 6rnek iiriin ve ¢esitli fonksiyonlarla desteklenerek gelistirilen icat ancak
basarili bir bigimde ticarilestirildiginde inovasyona doniismekte ve igletmeye rekabet avantaji
kazandirmaktadir.

MODA URUN TASARIMI SURECI

Trendler

Moda iirlinlerinin gelistirilmesinde en dnemli rolii moda trendlerini belirleyen kurumlar
istlenmektedir. Bu kurumlara WGSN, NellyRodi, Promostyl, Carlin, Trend Union, Premierevision gibi
isimleri 6rnek olarak gostermek miimkiindiir.

Trendlerin analiz edilmesinden, belirlenmesine kadar gegen siirecte gérev yapan bu kurumlar, birgok
kurum ve kurulusg ile karsiliklr etkilesimde bulunarak moda sektoriinii yonlendirmektedirler. Bu
yonlendirmelerde kurumlarin zaman zaman birbirinin alt ya da iist etkileyicisi gibi hareket ettikleri
goriilmektedir.

Moda endiistrisinin tiim paydagslar1 ortak iiriin gelistirme stratejisi ile son kullaniciya sunacaklari iiriin
i¢in tiim faaliyetlerini gerceklestirmektedir. Bu faaliyetler biitiiniinde paydaslar bazen alt tedarik¢i
bazen de siparisi veren kurum olarak gorevlerini yerine getirmektedir.

Konfeksiyon Uriinleri

Kesilip, dikilip, sekil verilen her sey konfeksiyon {irliniidiir. Moda iiriinleri iginde yer alan konfeksiyon
i¢in bir siniflandirma yapildiginda ev tekstilinden araba dosemelerine, bebek giysilerinden sporcularin
giydikleri giysilere, uzaya giden astronotlarin giysilerinden herhangi bir tiyatroda sergilenen oyunda
giyilen kostiimlere kadar her iiriinlin konfeksiyon siniflandirmasi icinde yer aldig1 goriilebilir.
Konfeksiyon iiriinleri genel olarak 3 sinifa ayrilir. Bunlari; Hazir Giyim, Ev Tekstili ve Endiistri
Uriinleri olarak siniflandirmak miimkiindiir.

A- Hazir Giyim

Hazir giyimde giysi gruplar birka¢ degisik grupta siniflandirilmaktadir. Hazir giyim tiriinleri kadinlar
i¢in, erkekler i¢in ve ¢ocuklar i¢in giyime yonelik olarak hazirlanan tiim ihtiyag tiriinlerini
kapsamaktadir. Bunlar; Kadin Giyimi, Erkek Giyimi, Cocuk Giyimi ve Ozel Amach Giyimler olarak
isimlendirilmektedir.

Her grup cinsiyet lizerine siniflandirildiktan sonra ig, dis ve 6zel zamanlara iliskin giysiler olarak
kullanim alanlarina gére alt siniflara da ayrilirlar.

Kadin Giyimi: I¢ giyim, dis giyim alt giyim ve {ist giyim gibi alt siniflara da ayrilmaktadir. Hamile,
biiyiik beden gibi 6zel gereksinimleri olan kadinlar i¢in de ayrica siniflandirmalar yapmak da
miimkiindiir.

Erkek Giyimi: Erkek giyimi de kadin giyiminde oldugu gibi i¢ giyim, dis giyim alt giyim ve iist giyim
gibi alt siniflara ayrilmaktadir

Cocuk Giyimi: Cocuk giyimi bebek giysileri, cocuk giysileri ve ergen yas giysileri gibi ¢ocuklarin yas
gruplarina gore alt siniflara ayrilmaktadir.

Ozel Amach Giysiler: Bu boliimdeki gruplandirma, dncelikle iiriiniin hangi amac1 karsilamak igin
tasarlanip liretildigini hedefleyerek yapilmaktadir. Tiyatro ve benzeri sahne oyunlar1 i¢in hazirlanan
giysiler, 6zel amagh giysilerin kostiimler kisminda yer almaktadir. Burada; itfaiyeci giysilerinden
polis tiniformalarina, saglik personeli giysilerinden posta dagiticilarinin tiniformalarina, sporcu
giysilerinden okul iiniformalarina kadar genis bir iiriin grubu yer almaktadir.

B- Ev Tekstili

Ev tekstili iirlinlerini de bir¢ok konuda oldugu gibi ¢ok c¢esitli simi1flandirmalara gére gruplandirmak
miimkiindiir. Ancak en ¢ok tercih edilenler kullanim alanlar1 ve fonksiyonlarina gére siniflandirilan
tiriinler ile insan ve mekan faktoriinii esas alan ev tekstili iirtin siniflandirilmasidir.

Ev tekstillerinin kullanim alanlar1 ve fonksiyonlar1 dikkate alinarak yapilan siniflandirmada {iriin
gruplar1 Yatak Uriinleri, Pencere Uriinleri, Yer Kaplama Uriinleri, Ev Tekstili-Giyimi, Banyo
Uriinleri, Duvar Uriinleri, Oturma Grubu Uriinleri sekilde siralanabilir.

Insan ve mekan faktdriinii esas alan bir baska siralamaya gére ev tekstili {iriinleri insan Faktorii Esasli
Uriinler ve Mekan Faktorii Esasli Uriinler olarak 2’ye ayrilirlar.
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Insan Faktorii Esasli Uriinler de kendi iginde insanla dogrudan iliskili ev tekstili {iriinleri ve insanla
dolayli yoldan iliskili ev tekstili iirlinleri olarak 2’ye ayrilmaktadir.

Insanla dogrudan iliskili ev tekstilleri: Insan teni ile dogrudan temas halinde olan ev tekstili iiriinlerini
ifade etmektedir.

Insanla dolayli yoldan iliskili ev tekstilleri: Insan teni ile dogrudan temas halinde olmayan, ten ile
arasinda bagka ylizeylerin bulundugu ev tekstili iiriinlerini ifade etmektedir. Bunlar, insanin bulundugu
ortam sartlarindan dolay1 insan ergonomisi ve konforu ilizerinde etkileri olan iirlinlerdir.

Mekan Faktorii Esasli Uriinler de kendi icinde mekanla dogrudan iliskili ev tekstili {iriinleri ve mekanla
dolayli yoldan iliskili ev tekstili iirlinleri olarak 2’ye ayrilmaktadir.

Mekanla dogrudan iligkili ev tekstilleri: Mekanlarda kullanilmak iizere tasarlanan, mekanlarin
fonksiyonelligini ve gorselligini etkileyen ev tekstili iirlinlerini ifade etmektedir.

Mekanla dolayli yoldan iligkili ev tekstilleri: Mekanlarda bulunan ancak ilk bakista fark edilmeyen ve
arada bagka tekstil ya da tekstil dis1 ylizeylerin oldugu iiriinlerdir. Bu iiriinler mekanlara gorsel katki
sunmanin yaninda ana gorevleri fonksiyonel olmalaridir.

C- Endiistri Uriinleri

Otomotiv sektoriinden tarim sektoriine, enerji sektoriinden gida sektoriine insaat sektoriinden, kozmetik
sektorline kadar genis bir alanda yer alan tiim sektorlerde tekstil {iriinleri kullanilmaktadir. Bu iiriinlerin
yer aldig1 siniflandirma asagidaki gibidir.

1) Medtech: Tibbi ve hijyenik tekstiller,

2) Mobiltech: Her tiirlii kara, deniz, hava tasitlari ile uzay sanayiinde kullanilan tekstiller,

3) Protech: Bireysel ve toplu koruma amaciyla kullanilan tekstiller,

4) Buildtech: Ingaat ve yapi tekstilleri,

5) Indutech: Filtrasyon, tasima ve diger endiistriyel amacl tekstiller,

6) Geotech: Toprakalti insaat mithendisligi ve peyzaj mimarliginda kullanilan tekstiller,

7) Agrotech: Ziraat, su iiriinleri, bahgecilik ve ormancilikta kullanilan tekstiller,

8) Sportech: Spor ve serbest zaman tekstilleri,

9) Hometech: Mobilya, ev tekstilleri ve yer désemelerinin teknik bilesenleri,

10) Clothtech: Ayakkabi1 ve giysilerin teknik bilesenleri,

11) Packtech: Ambalaj tekstilleri,

12) Oekotech: Ekolojik ve ¢cevre amagli tekstiller.

Moda Uriinleri Gelistirme

Moda endiistrisi i¢inde {iriin tasarimi 2 farkli agidan ger¢eklesmektedir. Bunlar yeni {iriin koleksiyonu
i¢cin yeni iiriin gelistirme ve miisteri talepleri dogrultusunda yeni iiriin gelistirmedir. Her ikisinin de
siire¢ haritalar1 “Konfeksiyon Is Siire¢ Haritas1” temelinde sekillenmekle beraber her ikisinin de bazi
siireclerde kendine has 6zellikleri vardir.

Moda endiistrisindeki tasarim faaliyeti lif iiretiminden {iriiniin tiiketiciye ulagincaya kadar gecen tiim
faaliyetlerin yonetilmesini kapsamaktadir. Tasarim siiregleri i¢inde yer alan i¢ ve dig kaynaklar1 dogru
tanimlamak ve gerekli olan ag1 dogru gelistirmek tasarimcinin sorumluluklarindandir.

Konfeksiyon Is Siire¢ Haritasi

Tasarim

Malzeme

Uretim

Sunum

Pazarlama
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Moda Uriinlerinde Pazarlama

UNITE NO 4

YAZAR Doc¢.Dr. NEVIN KARABIYIK YERDEN

PAZARLAMA KAVRAMI

Pazarlama, temel isletme fonksiyonlarindan biri olup, sanayi devrimi ile birlikte gelisiminin
hizlandigini ve giiniimiizde dnemli bir fonksiyon haline geldigini séylemek miimkiindiir. Pazarlama
kavrami, her ne kadar uzun siiredir bilimsel literatiirde yer alsa da zaman zaman reklam, satig, dagitim,
halkla iligkiler gibi farkli kavramlar ile karigtirilabilmektedir.

Amerikan Pazarlama Birligi’ne (AMA) gore, “pazarlama; miisteriler, alicilar, paydaslar ve toplumun
biitiinii i¢in deger ifade eden Onerilerin gelistirilmesi, iletisimi, ulastirilmasi igin bir faaliyet, bir dizi
kurum ve siiregtir.”

Bir bagka tanima gére pazarlama; mal, hizmet, faaliyet, kisi, yer (mekén), organizasyon ve fikirlerin,
degisim (miibadele) siireci araciligi ile istek ve ihtiyaglari belirlemeye, sekillendirmeye ve
karsilamaya yonelik faaliyetler biitliniidiir. Bu tanimda pazarlamanin kapsaminin genisleyerek sadece
mal ve hizmetler pazarinda degil, ayn1 zamanda kar amaci giitmeyen pazarlarda da etkin bir sekilde
yer edindigi goriilmektedir. Bu durum pazarlama kavraminin giderecek genisledigini gostermektedir.
Sonrasinda ise pazarlama tanimina bilgi ve degisimin de eklendigi goriilmektedir.

Pazarlama genis anlamda iiretim dncesinde baslayip, satin alma siirecinin sonuna kadar devam eden,
hedef kitlenin ihtiyag, istek ve talebine yonelik olarak, konumlandirma, iiriin, fiyat, tutundurma ve
dagitim ¢aligmalarinin, mal, hizmet, etkinlik, kisi, yer, fikir vb. ger¢eklestirilmesi ¢caligmalaridir.
PAZAR KAVRAMI VE PAZARLAMA STRATEJISI

Pazar, alici ile saticinin bir araya gelerek belirli bir fiyattan anlastig1 ortamlari ifade etmektedir. Bir
bagka tanima gore pazar, karsilanacak ihtiyac, istek ve talebin oldugu, satin alma giicliniin bulundugu ve
harcama istegi olan gercek ya da tiizel kisiler olarak agiklanabilir. Pazarlar yapilarina gére birden
fazla cesitte yer almaktadir. Ancak en yaygin olarak kullanilan pazar tiirleri; tiikketici pazarlari ve
endiistriyel pazarlardir.

Tiiketici pazarlari; bir mal ya da hizmeti, kendisi, evi ya da ailesi i¢in satin alan ve kullanan ger¢ek
kisilerin olusturdugu pazardir.

Endiistriyel pazarlar; bir islem siirecinden ¢ikan bir {iriiniin herhangi bir isletme tarafindan yeniden bir
isleme alinarak yeni bir pazara sunulmas: siirecinden bulunan tiim kurum ya da kuruluslarin olusturdugu
pazarlardir.

Pazar tiirlerindeki bu farklilik dogal olarak pazarlama stratejisinin uygulanma bi¢imini de
etkilemektedir.

Pazarlama stratejisi kisaca hedef kitlenin belirlenmesi, konumlandirma ¢aligmalar1 ve pazarlama
karmas1 politikalarinin belirlenmesi olarak aciklanabilir.

MODA URUNLERI, PAZARLAMA VE MODA PAZARLARI

Moda, en genel hali ile degisim anlamina gelmektedir denilebilir. “Moda herhangi bir zamanda olan
ve zamanla degisen, 6zel, maddi ya da maddi olmayan bir fenomende, kiiltiirel olarak desteklenmis bir
anlatim bi¢imidir.” (King & Ring, 1980). Bu baglamda moda, cep telefonlari, otomobiller, saatler gibi
gOoriiniir olan biitlin liriinler iizerinde etkilidir. Moda, giyim, sanat, davranis ya da goriiniis bigiminde
olan tiim goriiniimleri ve igerikleri biinyesinde barindirmaktadir.

Moda kavrami, moda pazari igerisinde incelendiginde moda pazar yapisinin da incelenmesini gerekli
kilmaktadir. Moda pazarmin yapisi incelendiginde yiiksek moda, tasarimi1 giyimi ve yiiksek sokak
modasi (kitle pazar1) seviyelerinden olustugu goriilmektedir.

MODA PAZARLAMA STRATEJISI

Moda pazarlama stratejisi, pazarlama stratejisinin, moda sektoriine uyarlanmis sekli olarak
agiklanmaktadir. Moda pazarlama stratejisi; moda iriinlerinde hedef pazar belirleme, konumlandirma
ve moda pazarlama karmasi olan iiriin, fiyat, tutundurma ve dagitim ¢alismalarini kapsamaktadir.
Moda Uriinlerinde Hedef Pazar Belirleme

Hedef pazar, homojen gruplarin belirlenerek, marka ya da isletme i¢in en karli gruplarin segilmesini
ifade etmektedir. Pazarlama agisindan degerlendirildiginde hedef pazarin belirlenmesi stratejik 6neme
sahiptir. Hedef pazar boliimlendirme ve hedef pazar secim stratejilerinin belirlenmesi olmak tizere iki
asamada gergeklestirilir.

Pazar Boliimlendirme

Pazar boliimlendirme, gesitli kriterlere gore pazarin boliimlere ayrilmasi islemidir. Tiiketici pazarlari
ve endiistriyel pazarlarda bu kriterler farklilik gostermektedir.
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Tiiketici pazarlarinda pazar boliimlendirme kriterleri;

Demografik faktorler; niifus ile ilgili faktorlerdir. Yas, cinsiyet, egitim, medeni durum, gelir gibi
faktorler, demografik faktorlere 6rnek verilebilir.

Psikografik faktorler; psikoloji ve demografik 6zelliklerin birlesimidir. Yasam bi¢imi, statil, roller,
aile yapisi gibi 6zellikler psikografik faktorlere drnek verilebilir.

Mamul ile ilgili faktorler; bir kurum ya da kurulusun {iriin ¢esitleri ve siniflar1 ne kadar ¢ok ise pazari
bu iiriin ¢esit ve siniflarina gore boliimlendirebilir.

Bolge temelli bolimlendirme; pazarin cografi kriterlere gore bolimlendirilmesidir.

Endiistriyel pazarlarda pazar boliimlendirme kriterleri;

Bolge ve cografi alana gore; tiikketici pazarlarindaki pazar boliimlendirme kriterlerindeki ile ayni
sekildedir. Pazarin cografi agidan boliimlere ayrilmasini ifade etmektedir.

Organizasyon tiiriine gore; hedef kitlenizdeki miisterilerinizin tiiriine gére pazarin
boliimlendirilmesidir.

Miisteri bliylikliigiine gore; bir kurum ya da kurulusun misteri biiyiikliigii, Pazar béliimlendirme kriteri
i¢in 6nemlidir. Miisteri biiyiikliigii, ciro bazinda biiyiikliik, calisan sayisi, kapladig1 ylizélgiimii gibi
kriterlere gore belirlenebilmektedir.

Mamul kullanimina gore; bir¢ok endiistriyel pazardaki hammadde iireticilerinin kullanim alanlari
farklilik gosterebilmektedir.

Hedef Pazar Secim Stratejileri

Pazar boliimlendirme, ¢esitli kriterlere gore pazarin boliimlere ayrilmasi islemidir. Asagida
belirtildigi tizere yedi farkli hedef pazar se¢im stratejisi bulunmaktadir:

Farklilastirilmamis pazarlama stratejisi; kitlesel pazarlama stratejisi olarak da adlandirilan bu
stratejide isletme, tiim pazari, tek bir Pazar olarak goriir ve tiim pazara ayni pazarlama karmasini
(lirlin, fiyat, tutundurma, dagitim) sunar.

Farklilagtirilmis pazarlama stratejisi; bu stratejisi ise yukaridaki stratejinin aksine pazarin farkl
kriterlere gore boliimlendirilerek birden farkli Pazar boliimiine girilmesini hedeflemektedir
Yogunlastirilmis pazarlama stratejisi; bu stratejide ise, isletme pazari, yine farkli kriterlere gore
boliimlendirmekte ancak i¢lerinden sadece bir tanesini segerek, derinlemesine pazara giris
yapmaktadir.

Lokal pazarlama stratejisi; belirli bir bélgedeki miisterilerin hedeflenmesi ve bdlgesel olarak {iriin,
fiyat, tutundurma ve dagitim ¢aligmalarinin gergeklestirilmesi olarak agiklanmaktadir.

Nis pazarlama stratejisi; Nig pazarlama ise genel pazarlama karmasi ile tatmin olmayan kiigiik
gruplarin ihtiyag, istek ve taleplerine yonelik iiriinler ile pazara girebilme stratejisi olarak
agiklanmaktadir.

Bireysel pazarlama stratejisi; bu stratejide ise her tiiketicinin ihtiyag, istek ve talebi ayr1 ayri olarak
degerlendirip, buna uygun bir pazarlama stratejisi tasarlanmaktadir.

Self Marketing strateji; bu stratejide ise miisterinin istegi izerine, igletme kendi {iriin portfoyiiniin
disina ¢ikarak tamamen 6zel tasarima yonelmektedir. Bir¢ok iinlii moda evinin haute couture
caligmalar1 bu stratejiye drnek verilebilir.

MODA URUNLERINDE KONUMLANDIRMA

Kotler’e gore, “liriinler fabrikada yapilir fakat markalar tiiketicilerin zihninde olusur”. Bu nedenle *
konumlandirma, tiiketicilerin {iriinii rakip iiriinlerle karsilastirmak i¢in sahip oldugu algilarin,
izlenimlerin ve duygularin bir biitiinidiir.”

MODA PAZARLAMA KARMASI

Pazarlama karmasi, iiriin (product), fiyat (price), tutundurma (promotion) ve dagitim (place)
politikalarindan olugsmaktadir. Tiim pazarlama karmasi elemanlarinin Ingilizce isimlerinin “p” harfi
ile baslamasi nedeni ile pazarlama karmasi, “4P” olarak da anilmaktadir.

Moda Pazarlamasinda Uriin

Uriin, mal ve hizmetin toplam1 olarak nitelendirilmekle birlikte kimi zaman somut mal, kimi zaman
soyut hizmet olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Moda sektoriinde de diger sektorlerde oldugu gibi iiriinlerin belirli bir 6miirleri vardir ve toplum
tarafindan kabul gérme ve sona erme siiresi ile sinirlidir. Bu model, {iriin hayat seyri modeli olarak
adlandirilir.

Uriin hayat seyri modeli, bir iiriiniin pazara sunulmadan dnce gegirdigi asamalar1 ifade eden bir yonetim
aracidir. Bu modele gore, iiriinlerin de dmiirleri, insanlar gibi sinirhidir. Uriin hayat seyri modeli, bir
isletmenin satisinin zaman igerisindeki gelisimini, biyolojik bir benzetme ile ¢esitli ddnemler veya
asamalar halinde inceleyen bir modeldir.

Uriin hayat seyri modeli 4 temel varsayima dayanmaktadir (Kotler & Keller, 2009):

Uriinlerin émiirleri sinirlidir.

Uriin satislari, her biri farkli pazarlama ¢abalarini gerektiren birbirinden farkli asamalardan geger.
Karlar, iirliniin hayat egrisinin farkli asamalarinda farklilik gdsterir.

Farkli asamalar, farkh stratejileri gerektirir.
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Uriin hayat seyri giris, biiyiime, olgunluk ve gerileme olmak iizere dort asamadan olusmaktadir.

Moda Pazarlamasinda Fiyat

Dar anlamda fiyat, bir {iriin veya hizmet i¢in 6denen para miktari; genis anlamda fiyat ise, tiikketicilerin
bir iirlin veya hizmete sahip olma ve kullanma hakkindan yararlanmak i¢in degisim yaptig1 degerler
toplami1” olarak tanimlanabilir. Fiyat, isletmenin iiriinii i¢in belirledigi ve tiiketicilerin o {iriinii elde
etmek i¢in ddemek zorunda oluklar1 para miktaridir.

Modern diislincede fiyat; biiyiik 6lcekli perakende isletmelerinin son tiiketicilere yarattig1 deger olarak
anlagilmaktadir. Fiyat, satin alma kararini etkileyen bir degiskendir. Tiiketiciler, ¢esitli indirimleri ve
fiyat bilgilerini arastirirlar.

Fiyatlandirma yontemlerine bakildiginda, maliyete gore, talebe gore, rekabete gore ve hedonik
fiyatlandirma olmak {izere dort farkl fiyatlandirma yontemi bulunmaktadir.

Moda Pazarlamasinda Tutundurma

Tutundurma, marka ile hedef kitle arasindaki iletisim ¢aligmalarinin tiimii olarak ifade edilmektedir.
Moda pazarlamasinda tutundurma ¢alismalari, klasik pazarlamada oldugu gibi reklam, kisisel satis,
halkla iliskiler, satis promosyonlari, dogrudan pazarlama unsurlarindan yararlanmakla birlikte defile,
moda etkinlikleri gibi alternatiflerden de yararlanmaktadir.

Tutundurmanin alt karmasi olarak adlandirilan reklam, kisisel satis, halkla iliskiler, satis
promosyonlari, dogrudan pazarlama ¢alismalar1 asagida agiklanmaktadir:

Moda pazarlamasi alaninda klasik tutundurma karmasinin tiim elemanlar1 kullanilmakla birlikte yeni
medya araclarinin da dnemli 6l¢iide kullanildig: gériillmektedir.

Bununla birlikte dijitallesmenin gelismesi ile birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya, fenomen
pazarlamasi, web sitesi, metaverse gibi yeni medya alanlar1 da moda pazarlamasinin siklikla
kullandig1 tutundurma araglar1 olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Moda pazarlamasinda etkili bir bicimde kullanilan bir diger tanitim arac1 ise defilelerdir. Ozellikle
yeni koleksiyonlarin tanitiminda olduk¢a 6nemli olan defileler, medyada ses getirebilecek etkisi biiyiik
ve maliyetli tanitim aktiviteleri olarak gelistirilmektedir. Defileler miisteri ile iletisim kurmanin
yaninda markanin prestijini pozitif yonlii olarak artirmasi sebebi ile moda pazarlamasi alaninda
olduk¢a 6nemli olarak degerlendirilmektedir.

Moda Pazarlamasinda Dagitim

Dagitim, “Uretilen iiriinlerin, tedarik¢ilerden tiiketicilere ulastirilmasi ile ilgili tiim ¢abalar olarak”
aciklanmaktadir. Dagitim kanali ise, “bir iirliniin iireticiden tiiketiciye veya endiistriyel aliciya akiginda
izledigi yol” olarak tanimlanabilir. Dagitim kanali kararlari, diger biitiin pazarlama faaliyetlerini
etkiledigi i¢in kritik 6neme sahiptir. Dagitim kanallar1 dogrudan ve dolayli olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir.

Dogrudan dagitim kanali; bir isletmenin kendi perakende magazalarini agmak kosulu ile tiiketisine
ulagmasini ifade etmektedir. Burada dagitim kanalinda araci olmayacagindan fiyatlar daha diisiik
olurken, iiretici i¢in kar da daha fazla olacaktir. Unlii modaevlerinin kendi tasarim atlyelerini ya da
satig magazalarini agmalar1 gibi.

Dolayl dagitim kanali; giris yapilan pazara gesitli aracilar ile girilmesi anlamina gelmektedir.
Dagitim kanali, {iretici, toptanci, perakendeci ve tiiketici gibi farkli ¢esitli arac1 kurumlardan
olugmaktadir. Bu kurumlarin sayisi ne kadar artarsa fiyat da o kadar artacaktir. Ornegin yeni bir pazara
bir distribiitor araciligi ile girilmesi dolayli dagitim kanalina 6rnek olarak verilebilir.

Dagitim kanali yapilari ile birlikte bir diger 6nemli konu da dagitim politikalaridir. Temel olarak {i¢
farkli dagitim politikasi s6z konusudur: Yaygin (Yogun) dagitim, se¢imlik (selektif) dagitim ve 6zel
(tekelci dagitim politikalaridir. Bu politikalar su sekilde agiklanabilir:
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Uriin Gelistirmede Malzemenin Onemi
UNITE NO 5

YAZAR  Dr. MiNE SAKIRE ARIK DERIN

URUN GELISTIRMEDE MALZEMENIN ONEMIi

Uriin denilince aklimiza fiziksel objeler, servis, kisiler, yerler, organizasyonlar, fikirler ve bu tiir
icerikler gelir. Diinyaca taninan stratejik pazarlama uzmani Philip Kotler tarafindan 1960 yilinda
gelistirilen bes {irlin seviyesi modeli, miisterilerin bir liriine duyduklar farkli ihtiya¢ seviyelerini
vurgulamaktadir. Bir iirlin sadece fiziksel bir nesne veya hizmet degildir, ayn1 zamanda miisterinin bir
ihtiyacini veya istegini karsilayabilecek herhangi bir fikir veya kisi de olabilir.

Bir tiiketicinin psikolojik beklentilerine, duygusal ¢agrisimlarina ve algisal isteklerine dayanan 5 iiriin
seviyesi oldugunu vurgulamaktadir. Bu seviyeler bir iiriiniin karakterini olusturmaya yardimci olur.
Birincisi temel iiriin, ikincisi genel iiriin, liglinciisli beklenen {iriin, dérdiinciisii genisletilmis {iriin,
besincisi potansiyel iiriindiir. Bu seviyelerde amag; miisterinin talepleri dogrultusunda istedigi iiriine
ulagmas1 ve liriine baglanmas1 hedeflenmektedir.

Bir giysiyi olusturan temel bilesenler onu olusturan unsurlardir. Bu bilesenleri olusturan unsurlar
fiziksel, psikolojik, sistemsel unsurlar ve destek hizmetleri ile birlikte maliyet faktori ile birbirini
tamamlamaktadir.

Uriin farklilastirmada marka, iirettigi iiriiniin temel 6zelliklerini degistirerek bir baska iiriin 6zelligi ile
birlestirip yeni iirlinler olusturmaktadir. Bu siirecte marka, giivenilirligini, dayanikliligini, tasarimini,
satig dncesi ve sonrasi hizmetleri, pazardaki giiven duygusunu zedelemeden hatta verilen hizmetleri
olumlu anlamda farklilagtirarak degisiklige gitmektedir.

Uriin Gelistirmede Yenilik

Yenilik kavrami; Latince ‘innovatus’tan tiiretilmistir, ingilizcede "innovation" kelimesinden gelir.
Tiirkgedeki kargilig1 ise ¢ok dnemli 6lgiide yenilenmis, gelistirilmis hizmet ya da iiriindiir.

Yenilik, tiiketimi ve tiiketici davranislarini da etkilemektedir. Tiiketicilerin istek ve ihtiyaglari
dinamik bir yapida sekillenmekte ve tiiketiciye fayda saglayacak yenilikgi {iriinlerin piyasaya
stiriilmesi ile tiiketici satin alma konusunda gilidiilenmektedir.

Uriin yasam egrilerinin yeni ekonomide kisa olmas1 sebebi ile de bir énceki bilgi ile yeni bilgi
iiretiminin gergeklesmesi, hizli bir diizlemde devam edecektir.

Ozetle, yeni iiriin gelistirme siirecinin isletmeye fayda saglayabilmesi igin, yenilik kavraminim
isletmenin tim departmanlarina yayilarak ¢aligsmalarin gergeklestirilmesi ve bu ¢alismalarda rol
alacak kisilerin de yetenekli ve goniillii olmalar1 gerekmektedir.

Artimsal {iriin yeniligi

Artimsal yenilik, bir iirlinde kii¢lik adimlarla yapilan degisikleri yani {iriin gelistirmeleri tanimlar.
Mevcut teknolojileri, formlari, iiriinleri kullanarak ve gelistirerek veya yeniden yapilandirarak
uygulanan yeniliklerdir.

Ornegin; hazir giyim sektoriinde sezonluk sinirli sayida iiretilen koleksiyon pargalarin modellerinde
ylizeye, forma ve stile yapilan kiigiik degisikliklerdir.

Giysideki cep ekleme ¢ikartma, pens ekleme, giysi boyunu uzatma / kisaltma, dikis tekniklerindeki
farkliliklar 6rnek olarak gosterilebilir. Bu uygulama ¢alismalari sirasinda yapilan kalite
iyilestirmeleri, performans artirimlari, iiretim denemeleri de bu tip yeniliklere verilebilecek
orneklerdendir.

Radikal {irtin yeniligi

Radikal yenilik, radikal fikirler sonucu daha 6nce denenmemis ve gelistirilmemis iiriin veya {liretim
yontemlerinin biiyiik adimlarla ortaya ¢ikarilmasidir. Radikal yenilikler riskin ve maliyetin yiiksek
oldugu yeniliklerdir. Degisimlerin boyutu biiyiik oldugundan dolay1 yanlig bir kararin isletmeye
verecegi zararin boyutu da biiylik olacaktir.

Bu yeniliklerle hazirlanan iiriin, baslangicta sinirli sayida iiretilir, tasarim i¢in ek maliyet, tekrarl
deneyim ve zaman gerektirir. Ciinkii yapilan ¢alismalarin hem firetici hem de tiiketici/ kullanici
tarafindan kullanilmasi, kabul edilmesi, yayginlagmasi ve toplum tarafindan benimsenmesi zaman
almaktadir.

Tiiketicinin Yeni Uriinii Benimseme Siireci

Yeniliklerin yayilmasi teorisini baglatan Amerikali Iletisim Teorisyeni, sosyolog Everett Rogers’ a
gore yenilik, benimseyici kisiler ya da birimler tarafindan yeni olarak algilanan bir fikir, uygulama
veya obje olabilir. Bir fikrin yeni olarak algilanmasi kisilerin ona gosterecegi tepki ile ilgilidir. Eger
bir fikir birey tarafindan yeni olarak goriiliirse, bu bir yeniliktir.
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Bir yeniligin ger¢ek anlamda yeni sayilabilmesi i¢in i¢erdigi bilginin ger¢ekten yeni olmasina gerek
yoktur. Bir kisi, bir siiredir yenilikten haberdar olup, bunun hakkinda olumlu ya da olumsuz bir davranis
gelistirmemis, yeniligi kabul ya da red etmemis olabilir. Bu nedenle yenilik kavrami bilgi edinme,
ikna olma veya benimsemeye karar verme acisindan ifade edilmelidir.

Buradaki odak nokta, marka ve markalarin iiriinleri hakkinda toplumun bilgisi ve satin alma isteginin
uygulamaya ge¢mesidir. Ozellikle uluslararasi markalar tasarim ve iiretim faaliyetlerinde, bilgi
teknolojilerinden aldiklar1 veriler ve miisterilerden gelen geri bildirimler sayesinde yeni iiriin yani
potansiyel {irlinlerin gelistirilmesini saglamaktadir.

URUN GELISTIRMEDE MALZEME CESITLERI

Ham madde olusumundan, giysi iiretimine, giysi liretiminden dagitimina ve tiiketimine kadar bir
tedarik zinciri olarak tanimlanabilecek olan moda endiistrisi; tasarim, liretim, yonetim ve iletisim
sistemleri araciligi ile bir biitiindiir. Emek yogun bir sanayi dali olan ve siirekli gelisen moda sektorii
oncelikle moda pazarina ulagsmasi beklenen iiriinlerin iiretim akisi ile sekillenmektedir.

Bu sektor yapilanmasi, giyim endiistrisi ve tekstil endiistrisinin ig birligi ile olugsmaktadir. Bu nedenle
tasarimcilarin tekstil malzemelerini, malzeme 6zelliklerini ve iiretim siireclerini belli bir seviyede
bilmeleri, tasarimlarini olustururken yol gdsterici olacaktir.

Ana Malzeme: Kumas

Tekstil malzemelerinin temel yapitasi liftir. Lifler dogrudan veya iplik yapilarak tekstil
malzemelerine donistiiriiliir. Tekstil liflerinin diizgiin bir ylizey ve degismez kalinlikta doku
olusturacak bigimde bir araya getirilmesiyle elde edilen her tiir yap1 kumastir.

Tekstil lifleri dogal ve kimyasal lifler olarak iki ayr1 grupta siniflandirilir. Dogrudan bitkilerden ve
hayvanlardan elde edilen lifler dogal lifler olarak adlandirilir. Dogada var olan polimerlerden veya
sentez yoluyla iiretilen polimerlerden insanlar tarafindan elde edilen lifler ise kimyasal lifler olarak
adlandirilir.

Kumaglar yapisal olarak dokuma, 6rme ve dokusuz yiizeyler olmak iizere li¢ grupta toplanmaktadir.
Giysi iretiminde ana malzeme kumasin disinda yardimci malzemeler de kullanilmaktadir.

Bunlar astar, tela, dikis ipligi, digme, fermuar, etiket, vatka, agraf ve benzeri yardimc1 malzemeler
giysiyi olusturan 6gelerdendir. Bu farkli malzemelerin bir araya gelerek kaliteli bir giysiyi
olusturmasinda dikkat edilmesi gereken bir¢cok ayrint1 vardir.

Yardimci1 Malzeme: Astar

Astar, giysinin i¢ yiiziinli temizleme amaciyla icine gegirilen gereginde giysiden ¢ikartilip tekrar
takilabilen, giysinin {iretim 6zelliklerine uygun olarak dikilmis kumastir.

Yardimc1 Malzeme: Tela

Tela, apreli sik dokunmus bir kumastir. Giyside beklenen goriiniim, kalite ve etkiyi elde etmek
amaciyla kumasa farkli yontemlerle tutturulan bir ara katmandir. Islenen kumasa, hacim ve direng
kazandirip, giysiye verilecek bicime katkida bulunarak, giysinin dikim, yikama, iitiileme gibi
islemlerinde giysinin formunun bozulmasini engeller.

Yardimc1 Malzeme: Dikis Ipligi

Dikis ipligi, dikis makinelerinden hizli gegmesi i¢in tasarlanmis, iiretilmis ipliklerdir. Bu ipliklerin
temel iglevi, liriiniin kullanimi siiresince kopmadan, yipranmadan dikislerde estetik ve yiiksek
performans saglayabilmesidir. Giysi yapiminda temel islem dikistir. Dikis giysinin kalitesini gésteren
en onemli etkenlerden biridir.

Yardimci Malzeme: Diigme

Diigme, kapama ve siisleme amagl giysiye tutturulan {i¢ boyutlu bir malzemedir ve giysiyi kapamak
i¢in bir ilikten gecirilerek kullanilir. Bolluk gidermek, giyip ¢ikarmay1 kolaylastirmak i¢in kullanilan
bir kisim diigmeler siisleme amaciyla da kullanilmaktadir.

Yardimc1 Malzeme: Fermuar

Fermuar, iizerinden metal veya plastik dislerin bulundugu iki seritle, bu dislerin {izerinde kayarak
acilip kapanmasini saglayan bir par¢adan olusan mekanizmadir.

Bu yardimc1 malzeme kolay agilip kapanma 6zelliginden dolayi, hazir giyim sanayinde iiretilen
iirtinlerde ¢ok fazla kullanilmaktadir. A¢ildiginda giysinin genislemesini, kapandiginda da giysinin
bedene oturmasini saglar.

Yardime1 Malzeme: Etiket

Bir iirliniin miisteri ihtiyacina ve kullanim amacina uygun olarak tasarlanan giysiye ait bilgileri iceren
kimliktir. Bu kimlikte; giysinin beden numarasi, marka adi, iiretici firma ve iilkesi, {irlin barkodu,
kumasgtaki ham madde oranlarini yiizde halinde gdsteren kumas igerigi ve giysinin kullanim sirasinda
dikkat edilmesi gereken bakim talimatlarini igeren bilgiler bulunmaktadir.

Diger Yardimc1 Malzemeler

Vatka: Elbise, ceket, palto gibi giysilerin omuz kismini desteklemek, istenen bigim, form vermek
amacityla kullanilir. Giysiye dikilerek monte edilir. Omuz bolgesini desteklemek ve omuzlarin
anatomik viicut yapisina uygun goriinmesini ve sag / sol omuzdaki esitsizligi diizeltmek amaciyla
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kullanilir.

Lastik: Kauguktan veya sentetik bir maddeden kesilerek elde edilir veya yassi, ince kaplanmamis
bantlar ya da seritler halinde hazirlanir. Lastik seritlerin eni genellikle 0,5-7,5cm arasindadir.
Lastik bantlar; esneklik ve ¢ekilince geri sigrama kabiliyeti olan 6riilmiis veya dokunmus ya da
uzatilabilen ¢ekirdek kismi pamuklu, ipekli, sentetik veya karigim iplikle kaplanmistir.

Balen: Metalden ve ince polyester ¢ubuklardan yapilmaktadir. Giysiye destek vermek amaciyla
genellikle giysinin gégiis formunda kullanilir. Ayni zamanda korselerde bel bolgesini sekillendirici
olarak da kullanilmaktadir. Giyildiginde viicudu sekle sokarak giysiye miikemmel bir goriintii verir.
Ozellikle viicuda oturan gece elbiselerinde, gelinliklerde ve i¢ gamasirlarinda kullanilir.

GiYSi TASARIM KiMLiGi VE MALZEME iLiSKiSi

Tasarim, fikir sanatini, zanaati, teknolojiyi ve sistemleri i¢ine alarak yeni bir olusumu proje haline
doniistiirebilmek i¢in ¢aligilan siireci kapsamaktadir.

Giysi tasariminda tasarimi olusturan ii¢ ana baglik vardir. Bunlar; siiliet, oranti, hat/ detay / kumas,
renk, doku olarak incelenmektedir.

Giysi Tirleri

Giyinmenin temel amaci; giysilerin temel fonksiyonunun insan viicudunu korumasidir. Eski ¢aglarda
insanlar, bu temel gereksinimden dolay1 viicudu yagmur, riizgar, soguk, sicak gibi doga olaylarindan
korunmak amaci ile bulduklari bitkilerle 6rtiinmeye ¢alismislardir. Zaman i¢inde hayvan derilerini
viicutlarina sararak, toplumsal yasamin baglamasi ve uygarligin gelisimi ile giyim sekillerini de
degistirmislerdir.

Giysiler; cinsiyete, giysi ¢esidine, kullanim yerlerine gore {i¢ ana grupta incelenmektedir.

Giysi Yapisi

Insan bedeni doga tarafindan bicimlendirilmistir. Giysi tasarimcilar1 ¢alismalarinda dogal beden
formunu tekrardan taklit edip, tizerini ikinci bir ten gibi kaplayan giysiler tasarlar ya da tiimiiyle ortiip
gizleyen giysilerle drtiinme ihtiyacini karsilarlar. Ugiincii bir alternatif ise kendi i¢ diinyalarinda
olusturduklari insanin hikayesini anlatirlar.

Giysi yapist moda tasariminin temelidir. Bu yapi, hem teknik agidan hem de tasarim acisindan
birbirine baglidir. Bir giysinin pargalar halinde kesilmis halini birlestirmek i¢in bir¢ok farkli teknik
kullanilir. Tasarimcinin segerek kullandigi teknikler ve birlestirme sekilleri kendisinin tarzini
sergilemektedir.

Bu yiizden tasarimci teknik ¢oziimlemeleri bilerek, uygulayarak ve giysinin kalip yapisina, dikis
yapisina ve form yapisina hakim olarak kendi tarzini olusturabilmektedir.
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UNITE ADI Uriin Gelistirmede Teknolojinin Onemi
UNITE NO 6

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi NILSEN SUNTER EROGLU

Teknoloji

Teknoloji, zanaat, beceri, el sanatlar1 kullanilarak belli bir amaca uygun mal veya hizmetlerin
iretiminde kullanilan beceriler, yontemler, islemler, tekniklerin derlenmesi veya bilimsel
aragtirmalarin timiine verilen isimdir.

Teknoloji kavrami teknik, siire¢ ve donanimin yan1 sira makineler, bilgisayarlar veya fabrikalarda
kurulan bir sistem olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojinin gelismesiyle yasam standartlarinin
iyilesmesi, endiistri gibi alanlarda kolaylik olmas1 beklenmektedir.

Tekstil sektdriinde Ur-Ge ile teknolojinin gelismesi akilli tekstil iiriinleri ve dijital doniisiim ile ortaya
¢ikmaktadir. Tekstil {irlinlerinde teknolojinin etkisi akilli tekstiller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Akallr tekstil teknolojileri giinliik hayat1 kolaylastiran, uyarilar algilayabilen, yanit verebilen ve
insanlarin ihtiyaclarini karsilayacak nitelikteki yapilardir.

Tekstil sektoriinde diger bir Ur-Ge odakli iiretimde teknolojik gelisim dijital doniisiim ile karsimiza
cikmaktadir. TUSIAD (Tiirk Sanayicileri ve Is Insanlari Dernegi) tarafindan Tiirkiye {izerine yapilan
bir aragtirmada Tekstil sektoriiniin dijital doniisiimde diger sektorlerden 6nde oldugu goriilmiistiir
Tekstil sektoriindeki teknolojik gelismeler iiriin ve liretim odakli olmak tizere iki baglik altinda
incelenmistir.

Uriin odakh teknolojinin kullanimi

20. Yiizyildan itibaren gelismeye baslayan tekstil teknolojileri ile tasarim ve miihendislik arasindaki
etkilesim akilli tekstillerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Akilli tekstiller, teknik tekstillerin bir seviye
ilerisinde olup ¢evresel faktorleri algilayarak degerlendirip gerekli reaksiyonlari iiretebilen tekstiller
olarak tanimlanir.

Akallr tekstiller etki degisikligini algilama ve yanit verme 6zelliklerine gore 3 ana grupta
siniflandirilmaktadir. Bu siniflandirma sadece ortam sartlarini algilayabilen aktif akilli tekstiller,
ortam sartlarini algilayarak tepki veren pasif akilli tekstiller ve ortam sartlarini algilayip tepki vererek
ortama adapte olabilen ¢ok akilli tekstiller olarak siralanmaktadir.

Aktif akilli tekstiller, iletilen mesaja dahili parametreleri baglamak i¢in sensorler ve aktiiatorler ile
donatilmistir. Cesitli tekstil bazli, esnek veya minyatiir aktiiatorler (tekstil ekranlar, mikro titresimli
cihazlar, 151k yayan) kullanarak nasil tepki vereceklerine karar vermek ve harekete gegmek igin
sicaklik, 151k yogunlugu ve kirlilik gibi ortamdan farkli sinyalleri algilayabilme 6zelligine sahiptir.
Pasif akilli tekstiller, ¢evresel uyarilara gore 6zelliklerini degistirme yetenegine sahiptir. Cok akilli
tekstiller, ¢cevresel kosullar1 veya uyaranlari algilayabilen, tepki verebilen ve kendilerini uyarlayabilen
tgiincii nesil akill tekstillerdir. Cok akilli bir tekstil, esasen beyin gibi ¢alisan, bilis, muhakeme ve
harekete gecirme kapasiteleri olan bir birimden olusmaktadir. Nanoteknoloji bir¢ok disiplini i¢inde
barindiran bir alandir. Saglik, gida, bilgisayar, tekstil, kozmetik, kimya, ila¢ sanayi, makine, uzay
bilimleri, elektronik, otomotiv gibi farkli uygulama alanlar1 bulunmaktadir. Nanoteknoloji saglik
biliminde, yeni bir ilag gelistirme, hastaliklarin teshis ve tedavisi veya bir bolgedeki agrinin kontrolii
gibi uygulamalarda kullanilmaktadir.

Uretim Odakl Teknoloji Kullanimi

Teknoloji kullanimi tekstil iiriinleri iretiminde gittikge artan ve artmak zorunda olan bir konudur. Insan
niifusunun artmasi ve taleplerin karsilanmasi i¢in hizli tiretim gereklidir.

Uretimde hizl1 ve kaliteli iiretim ancak teknolojinin aktif kullanimi ile miimkiin olabilmektedir. Bu
bolim dijital giysi tasarim yazilimlari, 3B (ii¢ boyutlu) yazicilarin kullanimi ve tekstil iiretim
robotlarinin kullanimi olarak siniflandirilmistir

Bilgisayar destekli tasarim(CAD); model tasarim siirecinde yapilacak olan modellerin iki veya ii¢
boyutlu olarak tasarlanmasi ve bunlarin teknik ¢izimlerinin de yapilmasini saglayarak, tasarim
siirecinde kolaylik saglamak, kaliteyi arttirmak ve maliyeti diisiirerek avantaj saglayan bilgisayar
teknoloji sistemidir.

Gorsel olarak desen olusturma, hikdye panosu hazirlama, renklendirme, siliiet tasarimi, teknik ¢izim,
kumas giydirme gibi detaylarin yapilmasi icin Photoshop, illustrator, Coreldraw gibi programlar
siklikla kullanilmaktadir.

Hazir giyim sektorii i¢in gelistirilen bu sistemler Browzwear, Optitex, Lectra, ii¢ boyutlu iiriinlerin {i¢
boyutlu mankenler tarafindan prova edilmesine olanak saglamistir

Nedgraphics, Hali ve Jakarli firmalarin ihtiyaglarina miitkemmel sekilde uygundur. Gerber programi
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ile standart temel 6l¢iiler kullanarak, temel kalip ve model uygulamali kalip hazirlama, hazirlanan
kaliplar1 sablonlama yapabilme imkani elde edilmektedir.

Maliyet, verimlilik ve zaman kazanma gibi avantajlari ile Lectra kalip hazirlama programi iiriin ve
model gelistirme de yaygin olarak kullanilmaktadir. Tuka3D, 6zellestirilmis sanal uyum modelleri
saglar ve gergege yakin sanal giysi ornekleri olusturur. Kendi 6zel kurallarinizi olusturma imkani
saglamaktadir. V Stitcher, Modaris 3D, Clo3D, Marvelous designer, Lectra fashion PLM gibi 3D
yazilimlarda literatiir mevcuttur.

Bu programlar ile herhangi bir goriintii veya ¢izim, yazilim programlari tarafindan doniistiiriilebilir,
boylece kullanic1 her zaman yaratici 6zgiirliige sahip olmaktadir. Bilgisayar destekli tasarim
programlarinin gelistirilmesi, yaraticiligin grafiksel eskizlere doniistiiriilmesini kolaylastirmasinin
yani sira ¢ok ¢esitli araglar ve efektler kullanarak eskizin olusturulmasina, ayrintilarin tanimlanmasina
ve eskiz diizeninin iyilestirilmesine olanak tanimaktadir.

Bir diger iiretim odakl1 teknoloji kullanimi 3B yazicilardir. Gelecegin teknolojisi olan 3B yazicilar ile
bir¢cok alanda ¢aligmalar yapilmaktadir.3B yazicilar tasarim alaninda, taki, ayakkabi, ¢anta,
miicevherat gibi bir¢ok uygulamada kullanilmalarina ragmen en fazla moda tasariminda kullanimlari
mevcuttur. Sinirsiz tasarim olanagi saglayan 3B yazicilar ¢evre dostu, ekonomik, iiretim kolaylig1 gibi
unsurlar ile her gegen giin daha fazla yayginlagsmaktadir.

Tekstil sektoriinde makinelesme denilen robotlarin kullanimi ile iiretim odakli teknoloji uygulamalari
goriilmektedir. Dijitallesme, otomasyon ve yapay zeka uygulamalari giin gectikce artarken tekstil
sektorii ile adaptasyonu kaginilmaz olmustur. Uretimde teknolojik déniisiim kisa siirede daha fazla
adette ve yiiksek kalitede iiretim yapabilmek amaciyla ortaya ¢ikmistur.

Tekstil sektoriinde dijitallesme kapsaminda Endiistri 4.0, firmalarin, dijital teknolojileri kullanarak
birim maliyetlerini azaltmalar1 ve miisterilerine daha yiiksek miktarda fayda saglamalar1 olarak
aciklanmaktadir. Birgok tekstil firmasi teknolojik iiretim robotu kullanimina gegerek biiyliimeyi
hedeflemektedir.
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UNITE ADI Uriin Gelistirmede Yaraticihk
UNITE NO 7

YAZAR  Dr. MiNE SAKIRE ARIK DERIN

YARATICILIK KAVRAMI

Yeni bir fikir yaratma eylemi olan yaraticilik ayn1 zamanda zihinsel bir faaliyettir. Yenilik¢ilik bir
siirectir, bu siirecin beceri ve dogal yatkinliklarla uygulama ¢aligmalari ise yaraticiliktir.

Yaraticilikta yenilikgilik siiregelen bir unsurdur. Zihinsel bir faaliyeti gerektirir ve yeni bir fikir
olusturma / gelistirme eylemidir. Ayrica dnceden edinilmis bilgi ve tecriibelerle problem ¢6zme
becerisi olarak da algilanabilir.

Yaraticilik; sanat, bilim, felsefe ve diger alanlarda, kisacasi hayatin i¢inde varligini gosteren ve hayal
giicii ile birbirine bagli bir kavramdir.

Giiniimiizde ise, sanattaki yaraticilik kadar bilim ve teknik alanlarinda da yaraticiliktan
konusulmaktadir. Bu alanlarda geleneksel diisiinme tarzinin yerine, risk alarak diisiinmek énemli bir
faktordiir.

Yaraticilik Kuramlari

Bir bilim ya da sanat alaninda herhangi bir sorunu, diislinceyi ilgilendiren ilkelerin timii kuram
kelimesini agiklamaktadir. Farkli disiplinler; felsefe, psikoloji, sanat, sosyal bilimler gibi alanlarinda
yaraticilik kavramina agiklamalar getirilmis, farkli teoriler bulunmaktadir.

Cagrisim Yaklasim Kurami: Yaratici siiregte diisiinceler arasindaki ¢agrisimlar birbirine yaklasarak
yeni birlesmeler olusturabilir. Burada dikkat edilmesi gereken sey eski bilgi birikim ve diisiincelerin
yeni fikirlere kapali olmasina izin vermeden yeni baglantilar kurmasini saglamaktir.

Psikoanalitik Yaratic1 Diisiince Kurami: Bir¢cok psikoanalist yaraticiligin psikolojik temeller lizerinde
yogunlastigini savunmaktadir. Bazilar1 biling dncesi diisiincelerin yaratici diislincenin kaynagi oldugunu
diisinmektedir. Sonug olarak psikoanalitik goriis, yaraticiligin kokenleri ile verimliligi ile anlatimiyla
baglantilidir.

Gestalt Yaklagim1: Gestalt kelimesi Tiirkgede biitiinciil anlamina gelmektedir. Bu kurama goére bir
biitlinii, pargalarin toplamindan farkli ifade eder ve insan biitiinii parcalarina ayristirarak degil de,
biitiinliik i¢inde algilar.

Yani bir sorun ¢oziiliirken adim adim gidilmez, sorun bir biitiin halinde goriilerek incelenir ve ¢6ziim
Onerilir.

Insancil Kuram: Bu kuramda insanin kendisinden s6z etmektedir. Yaraticilikta bireysel katilim,
bireysel motivasyon, dogruluk, diiriistliik ifade edilmektedir.

Ayrica psikolojik 6zgiirliikk ve psikolojik giiven duygularina énem verilmekte, kisinin yeni fikirlerini
sunarken kendini 6zgiir hissetmesi, baski altinda kalmadan ifade edebilmesi ve ¢evresindekilerin de bu
destegi ona hissettirmeleri durumunda, yaratici fikirlerin daha rahat ifade edilmesini saglayacagini
savunmaktadir.

Algisal Kuram: Yaraticilikta dis diinya ile iliski kurmanin éneminden s6z edilmektedir. Bu kurama
gore insanin ilgisi, kiiltiirel degerleri, dikkati, giidiileri ile problem ¢6zme siireci baglantilidir.
Algilama kapasitesi problemleri anlamlandirmasi ve ¢oziimler liretebilmesi acisindan 6nem arz eder.
Bilissel- Gelisimsel Kuram: Bu kuram yapisinda zihinsel gelisimden faydalanilmaktadir.
Yaraticilikta problem ¢6zmedeki esneklik ve ayni zamanda es zit anlamda fikirler yiirtitmek ¢ikan
sonucu 0zgiin kilar.

Faktoryalist Kuram: Bu kuramda insanin zeka yapisindan s6z edilmektedir. Zekanin ii¢ boyutu;
islemler, iirtinler ve iceriktir.

Insanin islem boyutunda zihnindeki ne tiir etkinlikler gelistirdigi, iiriin boyutunda bilgiyi algisal olarak
kavrayisi, icerik boyutunda ise bireyin yaratici diisiinmede ne tiir yontem ve materyaller kullandig ile
ilgilidir.

Yaraticilik Siireci

Yasam boyunca insan beyni siirekli sayisiz diiglince iiretir. Yaraticilik siirecinde beyin sonsuz diisiince,
kombinasyon ve baglanti yaratir ve yaratici diisiince siireci caligmaya baglar. Beyin kendisine ulagan
tim uyarilart alir ve igler, uyarilar araciligiyla olusturulan kombinasyonlar birbiriyle iligkilendirilir ve
diislince ya da fikir ad1 verilen yeni olusumlar meydana gelir.

Yaratic1 fikir iiretilmesini analiz eden ve sentezleyen en dikkat ¢ekici psikolog Graham Wallas
tarafindan ortaya atilan yaraticilik siireci belirli bir siray1 takip ederek 4 asamadan olusan bir modeldir.
Hazirlik Evresi: Bu asamada probleme bilingli ve mantiksal olarak yaklasilir. Yaratici kisi probleme
odaklanir ve problemin ¢6ziimii i¢in gerekli bilgileri toplar. Toplanan bilgilerin yeterliligi
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degerlendirilir. Problemi farkli boyutlarda incelemek ve ¢6ziim bulmak adina kisi, kalip diisiincelerden
cikarak farkl sekilde degerlendirme yapar.

Kulugka Evresi: Hazirlik asamasindan sonra yaratici kisi, toplanan bilgiler iizerinde diisiinmeye baslar.
Gegmisteki bilgiler siizgegten gegirilerek toplanan bilgilerle yeniden diizenlenir. Cok aktif bir ¢alisma
donemi degildir. Diisiinme, bekleme yani bilgileri kulugkaya yatirma, dinlendirme eylemi uygulanir.
Aydinlanma Evresi: Hazirlik ve kulugka agamasindan sonra sezgisel giiclerin aktif oldugu bir
agamadir. Atilan bilgi tohumlar1 yesermeye baslayip iirliniinii yeni diisiinceler, kesifler olarak vermeye
baglar. Bu diisiinceler nihai sonucun kendisi olabilecegi gibi siirecin bir pargasi olarak da yer alabilir.
Dogrulama ve Gelistirme Evresi: Onceki {i¢ asamada olusan, olgunlasan fikirler ve diisiincelerin
sorgulanma siirecidir. Ortaya ¢ikan fikirler ihtiyaci karsilayabilecek mi, istenilen dl¢iitlere uygun mu
sorularinin cevaplarini arayan ve ¢ézlimlerin yeterli olup olmadigini igermektedir. Bu asamada
uygulama ve sonuca dogru gitme ¢ok 6nemlidir. Bazen yetersiz ¢éziimler i¢in kulugka agamasina geri
donmek gerekmektedir.

OGRENILEBILIR YARATICI DUSUNCE

Yapilan aragtirmalarda her insanin dogustan bir yaraticilik yeteneginin oldugu kesfedilmistir. Bu
yetenegin ortaya ¢ikabilmesi i¢in hayat insana firsatlar sunmaktadir.

Insanin bunu fark edebilmesi ve gelistirebilmesi i¢in egitime ihtiyac1 vardir. Egitimin
sorumluluklarindan biri de; toplumun sorunlarini algilayabilen, anlayabilen, degerlendirip ¢6ziim
bulabilen yaratici bireyler yetistirebilmesidir.

Yapilan arastirmalar yaratici bireylerin ¢ogunun farkli 6zelliklere sahip oldugunu gostermektedir. Bu
Ozelliklerden bazilar1 agsagida siralanmistir.

Yaratici birey yiiksek enerjiye sahiptir.

Yaratici birey maceracidir, meraklidir, ayni zamanda disiplin ve sorumluluk sahibidir.

Yaratici birey kendine giivenen, yalniz kalmay1 seven ve bagimsizligi tercih eden biridir.

Yaratici birey yeni fikirlere acik ve esnek diisiince yapisina sahiptir.

Yaratici birey hizli diisiinme ve hareket etme yetisine sahiptir.

Yaratici diisiinme her ne kadar bilim insanlari ile 6zdeslesse de, kendisinde yaraticilik giiclinii fark
eden her insan bu seviyede diisiinebilir. Bu diisiince tiirii insanin yeni, sira disi, orijinal bir eser ya da
fikir ortaya ¢ikarmasi ile iligkilidir.

Yeni bir fikir olusumu, ¢ogunlukla bilinen fikirlerin birlesimi ile ortaya ¢ikar. Bu yiizden yaraticilikta
mevcut fikirler lizerinde ¢alisilarak, gelistirilerek yeni kimlikler kazandirilabilir.

YARATICILIGI ETKILEYEN TEMEL BiLESENLER

Yaraticilik ve yaratici diisiinen birey; merakli olmasi, bulus yapma yetisi, seriivenci diisiince yapist,
hayal kurma 6zelligi, deney ve arastirmadan kagmayan ve sentezci yargilara varabilen 6zelliklerinden
dolay1 avantajlidir. Bir¢ok arastirmaci yaptiklari bilimsel ¢aligmalardan elde ettikleri sonuca gore
yaraticiligin temel boyutlarini ve genel 6zelliklerini dort ana baglikta toplamistir.

Akilcilik: Bellekte bulunan bilgi dagarciginin gerektigi anda hizli bir sekilde aktif hale gegmesi ve
kullanilmasidir. Bundan yola ¢ikarak ¢dziim bulma ve pratik fikirler iiretebilme yetisidir.

Esneklik: Kargilagilan bir sorunun ¢éziim asamasinda zihinde olan kaliplar1 yikarak farkli, 6zgiir
diisiinmeyi saglar. Zihinsel esnekligin olmamasi elestirel diisiinceyi koreltir. Yaratict davraniglarda bu
durum farkli gérev alanlarinda uyumsuzluklara sebep olmaktadir.

Ozgiinliik: Kisiye 6zel bir yorum, bir yéntem anlamima gelmektedir. Karsilasilan bir sorunla basa
¢ikabilmek, alisilmadik bir ¢6ziim Onerisi sunmak, 6zgiil tepkiler vererek ¢oziim odakli olmak
demektir.

Ayrintilama: Yaratict bir fikir iizerinde diisiinmeyi detaylandirmak, analiz etmek, o konu ya da fikir
hakkinda benzerlerini arastirip siniflandirmak ve detaylandirmaktir. Ayrintilamadaki amag; bir konuyu,
fikri zenginlestirerek alt detaylarini da acarak o konuya, fikre estetik ve anlam kazandirmaktir.
MODA TASARIMINDA YARATICI SUREC

Tasarim, yasadigimiz alan i¢inde her yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu alanlardan biri de modadir.
Insan giydigi giysiler ile kendini ifade etmeye ¢alisir. Giiniimiizde moda tasarimi kiiresel bir alan1
kapladig1 i¢in moda tasarimcilar1 farkl: kiiltiirlerden beslenme yoluna gitmektedir.

Artik moda hareketleri kitlesel ayniliklar yerine bireysel farkliliklari tercih etmektedir. Bu yiizden de
0zglin tasarimlar yapilmasi zorunlu hale gelmistir.

Modanin en 6nemli iirlinii giysidir. Giysinin sahip oldugu gii¢, kimligidir. Bu kimlik topluma bir¢ok
mesaj anlatmaktadir. Moda endiistrisi bu avantaji; sosyal, kiiltiirel ve teknolojik degisim ve en son
gelismeleri giysi tasarimlari iizerinde sergileme firsati bularak, bireylerin begeni ve ilgi diizeylerini
Ol¢ebilmektedir.

Orijinallik; ¢agdas ve 6zgiin tasarimlar yapabilmektir. Gegmis, bu giin ve gelecek arasindaki
baglantiy1, kurmak ve yeniyi yaratma olgusudur.

Bu noktada diinyay1 takip ederek, analizler yapmak, firsat ve tehditleri belirlemek, gii¢li kaynaklardan
yararlanmak, gelisime acik olan pozisyonlar1 yakalayip iyilestirmek ve en 6nemlisi gelecegi esnek
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planlayabilmek basarinin anahtaridir.

Moda Tasarim Diinyasinda Yaratic1 Fikir Ornekleri

Yenilik arayis1 ve yaraticilik yariginda tasarim; disiplinleri gegmis ve bugiinden faydalanarak insan
odakli bir yaklagimla gelecek icin en iyi olasilig1 tasarlamay1 hedeflemektedir.

Bu yaklasimla giysi tasarim alaninda yeni ve dzgiin olani tasarlamanin, ¢esitli alanlara ait egilimleri
analiz edebilme; bugiiniin bilgi, yenilik ve teknolojilerini islevsel, estetik ve sembolik deger tasiyan
yeni gercekliklere doniistiirme eyleminin en 6nemli 6n adimi olarak kabul edilmektedir.

Yenilik arayisina dayali bircok deneysel ¢alisma ve {itopyalar gegmisten giinlimiize degiserek bazi
buluslarin gergeklesmesine o6ncii olmustur. Bazi dncii tasarimcilar yasadiklar1 dénemin i¢inde o
doneme ait titopik fikirlerini, ongoriilerini gergeklestirmeye ¢aligmaktadir. Yenilik ve yaratici fikirleri
olan diinyaca taninan bazi tasarimcilarin goriislerine yer verilmistir.

Hiiseyin Caglayan

Tasarimcinin Goriisii: Iginde yaratic1 diisiinceyi barindiran iiretimini yaparken mimari, bilim, felsefe,
tarih, antropoloji, biyoloji ve teknolojiden yararlanan bir tasarimecidir.

Teknolojinin, iletisim hizinin, sosyal hareketlilik ve seyahat imkanlarinin kiiresellesme ile moda
yayilimini hem zaman hem de mekan olarak etkiledigini savunmaktadir. Ayrica tasarimlarinda, yaptig:
calismalarda kendi ge¢migine bagli kalarak etkilendigi konular1 kullanmaktadir. Ge¢misimiz olmadan
gelecekle ilgili calismalarin diisiiniilemeyecegini kanitlamaktadir.

Susanne Lee

Tasarimcinin Goriisii: Modanin gelecegi tasarimdan ¢ok akilli kumaslarda gizlidir. Bu akilli kumaslar
bakterilerin fermente edilmesiyle yetistirilmektedir. Lee, 50 y1l sonrasinda moday1 arastirirken bir
biyologun laboratuvarinda giysi yetistirme fikri ile ¢alismalarina baslamistir.

Lee, Londra’daki atdlyesinde yesil ¢ay, seker, bakteri ve mayadan olusan bir karisim yetistirmektedir.
Kumagin olugma siiresi iki haftadir. Olusan materyal bir kaliba sarilarak sekil verilebilmektedir.
Rahatlikla dikilebilen, iiretilen bu dogal kumas; geri doniisiim yontemiyle elde edildigi i¢in bes yil
sonra ¢liriimektedir. Daha sonra organik atik olarak dogaya geri donmektedir.

Iris Van Herpen

Tasarimcinin Goriisii: Haute Couture, sinirlart agan ve ¢ok disiplinli teknolojileri karmagik
zanaatkarlikla birlestiren doniistiiriicli bir giigtiir. Markanin vizyoner kreasyonlari, 6ncii teknikleri ve
lilks malzemeleri bir araya getirerek genellikle yenilik¢i calismalar ile merak duygusu uyandirir.

Ister elektromanyetik dokuma yoluyla bir elbiseyi sekillendirirken, ister ii¢ boyutlu el yapimi seffaf
deriden bir heykeli sekillendirirken, radikal bir sekilde gelecege doniik ve zarif kadinsi giysiler
yaratmak i¢in el yapiminin geleneksel kavramlarina meydan okumaktadir.

Ezgi Hakan Verdu Martinez

Tasarimcinin Goriisii: Martinez, binlerce par¢cadan olusan seramik elbiselerin her birinde farkli bir
hikayeyi islemektedir. Yasamin i¢inde ¢esitli hikayelerin doniistiigii yeni bir sanat anlayis1 kesfeden,
kendi kiiltiiriinii, tarihini ve koklerini inceleyerek farkli olani yakalayip yeni hikayeler olusturup onlara
bi¢im vermektedir.

Yasanmisliklar1 ve yasami1 harmanlayarak yasami algilayisini farkl bir sekilde, seramikleri terzi gibi
dikerek sekillendirmektedir. Tasarimci, seramiklerle yeni arayislara agilarak, sorgulayarak, aragtirarak
beslenip yenilik¢i teknikler iizerinde ¢aligmaktadir.

Manel Torres

Tasarimcinin Goriisii: Gliniimiizde teknoloji kisisellestirilmis moda i¢in ¢ok genis olanaklar
saglamaktadir. Uretilen giysilere bireysel dokunuslara, dogaclama ¢aligsmalara izin vermektedir.
Tasarimcilar yeni ve benzersiz giysiler yaratma konusunda 6zgiir olmakla birlikte, koku eklemeleri
hatta tibbi olarak aktif madde iletimi ile tasiyici teknolojiyi sunarak, giyen kisinin dolabinda farkli
varyasyonlar olugacaktir.

Bu yenilik; giysi inga etmede, eski giysi onariminda, geri doniistiiriilmesinde, dikissiz giysi liretiminde,
kaliplama isleminde, giysileri uzatma / degistirme isleminde, model ekleme ve ¢ikartmalarinda ¢ok
yaygin kullanima agilacaktir.
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8. Unite - Giysi Tasariminda Uriin Gelistirme

Moda endiistrisinde yeni kiyafet modellerinin gelistirilmesi, miisterinin dogru modeli dogru zamanda
ve dogru yerde almasi i¢gin tiim paydaslarin ¢abalari ile gergeklesebilir. Giyim ve giyim tarzi,
insanlarin kisiliklerini ifade etmek i¢in bir yol haline gelmistir ve bu nedenle moda giyim
iireticilerinin sorumluklar1 da oldukca fazladir.

Ureticilerin ihtiyaglari, istekleri ve tiiketim aliskanliklarini karsilamak icin birgok unsurun dogru bir
sekilde temsil edilmesi gerekir. Bu unsurlar arasinda bilgi, zaman, izleme, analiz, tutku, 6zveri vb.
bulunur.

Moda iiriin tasarim siireci, iiriin karar1 ve yaratma olmak {izere iki temel agsamay1 igermektedir. En
yaygin olani ise bu iki asamanin birlesimidir. Yeni moda giysilerin gelistirilmesi siireci,
tasarimcilardan iireticilere, perakendecilere ve pazarlama yoneticilerine kadar tiim paydaglarin aktif
rol almasini gerektirir.

Moda Endiistrisinde Yaratici Siireg

Yeni bir moda koleksiyonunun olusturulmasi, bir dizi faktoriin birlesmesinden olusan bir siirectir. Bu
siireci tasarim ekipleri yliriitiir ve bir tasarim yoneticisi tarafindan yonetilir.

Moda pazarlamacilari da tasarim siirecine katilarak, moda endiistrisinde iiriinlerin gelistirilmesi,
tanitimi, satis1 ve fiyatlandirmasi gibi yonlerin belirlenmesinde rol alir. Tasarimcilara ek olarak,
pazarlamacilar da moda iiriinleri gelistirmenin yaratici siirecine dahil olurlar.

Moda pazarlamasi, moda endiistrisinde gelistirme, tanitim, satig ve fiyat yonlerinin belirlenmesi
agisindan moda tasarimi ve pazarlama arasindaki baglantiy1 temsil eder. Tasarimc1 moda unsurlarini,
irliniin diger teknik ve pazar 6zelliklerini dikkate alarak iiriinii tasarlamalidir.

Moda Uriiniin Yasam Déngiisii

Bir moda iirlinliniin yasam dongiisii, siradan bir iirliniin yasam dongiisiinden farklilik gosterir. Moda
tiriiniiniin yasam dongiisii, hava durumundan, demografik verilere, moda trendlerine ve iiriinlerin kitle
pazarindan 6zel pazarlara hareket etme sekline kadar bir¢ok faktor tarafindan belirlenir. Bir {iriiniin
yasam dongiisii, piyasaya siiriilmesinden ¢ekilmesine kadar gegen siireyi tanimlar ve bu siiregte satis,
kar, tiiketici, rekabet ve pazarlama faaliyetleri de incelenir.

Uriin yasam déngiisii, 1965 yilinda Theodore Levitt tarafindan gelistirilmis ve pazarlama teorisindeki
tartismali kavramlardan biridir (Slijepéevié & Peréié, 2019: 24). Uriinlerin yasam dongiisiiniin dort
siireci vardir.

Ortaya ¢ikma ve pazara giris

Biiylime ve gelisme

Olgunluk, istikrar ve doygunluk

Diisiis ve yaslanma

URUN GELISTIRME

Moda endiistrisinde iiriin gelistirme, genel iiretim siirecinin énemli bir bilesenidir. Uriiniin basarisi
saglamasi i¢in 6ncelikle planlama yapilmas: gerekir.

Moda iiriinii gelistirme; konseptten liretime kadar tiim {iriin yasam dongiisiinii yonetmek anlamina
gelmektedir. Nihai hedefe ulagsmak {iriin yaratmanin tiim agsamalarini verimli bir sekilde yonetilme
siirecini kapsamaktadir.

Modada iiriin gelistirme, hedef tiiketicinin satin alabilecegi iirlinlerin tasarimi, planlanmasi ve
gelistirilmesi siirecidir. Uriin gelistirmenin amac, iireticinin belirlenen 6zelliklere uygun iiriin
olusturdugunu ve bu 6zellikleri takip ettigini onaylamaktir.

Modada iiriin gelistirme, bitmis iirlinler liretilmeden 6nce tamamlanmas: gereken ¢ok sayida adimdan
olusur. Uriin gelistirme siirecindeki en yaygin olarak kullanilan bes adim su sekildedir:

Fikrin gérsellestirilmesi,

Teknik tasarim foyiiniin hazirlanmasi,

Prototipinin hazirlanmasi,

Uretim,

Kalite kontrol

Fikrin Gorsellestirilmesi

Tasarimci veya tasarim ekibi bir fikir ortaya attiginda, bu fikrin gorsellestirilme siireci baslamis olur.
Fikrin gorsellestirilmesi i¢in en yaygin iki yol vardir.

Hikaye panosu olusturma ve mevcut tasarimlardan ilham alma,

23



Tasarimin farkli versiyonlari i¢in yapilan eskiz ¢izimler,

Teknik Tasarim Foyi

Teknik tasarimci, bu veriler dogrultusunda teknik eskizler olusturur. Teknik tasarimcinin amaci,
tasarim fikrini {ireticiye en ince ayrintisina kadar teknik olarak iletmektir. Bu eskizler dikis hatlari,
pensler, aksesuarlar, desen yerlesimleri gibi iiretim detaylarini igerir ve sonug olarak bir giysinin
gergek diiz taslagini vermesidir.

Prototipinin Hazirlanmas1

Tasarim ekipleri, iireticilerle is birligi yaparak giysinin ilk versiyonunu olusturur. Numune yapmanin
amaci, giysinin nasil gériinecegini ve hedef beden modeline uygun olup olmadigini test etmektir.
Uretim

Bir giysinin iiretimi i¢in gerekli olan kesme, dikme ve bitim iglemleri gibi birgok siireci igermektedir.

Uretim Asamalari:

Uretim 6ncesi asama: Malzeme tedariki, kalip yapimi1 ve numune yapimi gibi faaliyetler burada
yapilir.

Uretim planlama agsamasi: Uretim faaliyetlerinin zamaninda tamamlanmasini saglar.

Kesme islemi: Tasarimci tarafindan verilen yonergeleri kullanir.

Uretim: Tasarim ekibi tarafindan saglanan satin alma siparisi sayfasina gore yapilir.

Teslimat: Son siparisin miisteriye teslimi.

Kalite Kontrol

Kalite Kontrol: imalat tamamlandiktan sonra iiriinlerin beklenen kalitede olup olmadiginin kontroliidiir.
Giysi liriinlerinin en iyi standartlarda ve tasarimina uygun olarak yapilmasi i¢in testler, kontroller ve
teftisler yapilir.

Uriin Gelistiricinin Sorumluluklar:

Mevsimlik kumas ve trend arastirmalarin1 yapmak,

Tasarim ekibiyle yakin bir sekilde ¢alisarak tasarim konseptini gelistirmek ve gelistirilebilecek geri
bildirimler sunmak,

Mevcut satiglari izlemek,

Teknik tasarimcilarla birlikte teknolojiden yararlanarak bilgisayar programlarini gelistirmek,
Materyal arastirmasi yapmak,

Farkli fabrikalarla iletisim kurmak ve tiim iiriin gelistirme siirecini denetlemek.

GIYSIi TASARIMINDA URUN GELIiSTIRME

Giysi tasariminda iiriin gelistirmek i¢in iki tiirli faaliyet gergeklesir. Yeni bir koleksiyona ait bir iiriin
hazirlama ve mevcut {iriin fikri lizerinde yapilacak degisikliklerle yeni bir iirliniin hazirlanmasidir.
Gelistirme yapilan {iriiniiniin kii¢iik veya bliyiik, 6nemli ya da 6nemsiz olmasi {iriin gelistirme
siire¢lerindeki siralamay1 ve oradaki gereklerin siddetini degistiremez. Bunlar:

Tasarim fikri: Hedef kitlenin ihtiyag¢lari, moda egilimleri bu fikrin olugsmasi ve uygulamaya sokulmasi
i¢in hedefte olan 6nemli konulardir.

Tasarimin {iretime doniismesi i¢in gerekli hazirliklar: Giysi liretimi i¢in gerekli olan ana ve yardimei
malzemelerin se¢imi ve temini, gerekli makine ve ekipmanin se¢imi ve teminidir.

Uretimin iki asamadan olusmasi: Birincisi numune/drnek/prototip iiretimidir. Gergek iiriin
senaryosunda iiretim gergeklestirilmelidir.

Giysi Tasarimi

Tasarim, iiriin gelistirmenin en temel konusudur. Gelistirilmesi planlanan temel {iriiniin 6zelliklerinin
tamamen kavranmig olmasi bu noktada biiyiik 6nem arz etmektedir.

Ardindan tasarim fikrini ortaya ¢ikartan konularin nasil ¢6ziimlenmesi gerektigi planlamalidir. Bu
planin iginde:

Uriiniin sunuldugu pazarin degistirilmesi,

Uriiniin olusturuldugu malzemelere (lif cinsi, iplik numaras1 ve siklig1, kumas iiretim yontemi, lif
kumas ya da iiriin halindeyken yapilacak renklendirme, desenlendirme hatta bitim islemleri) iliskin
kompozisyonlarin yeniden tasarlanmasi,

Uriiniin model &zelliklerinin gézden gegirilmesi ve yeniden planlamasi,

Uriiniin tiiketiciye sunum sekillerinde (etiket, paket, ambalaj gibi) yapilacak her bir dokunus iiriinii yeni
bir kimlik kazanmasina katki saglamaktadir.

Tasarimin Planlamasi

Bir giysinin tasarimini planlarken, hem pratik hem de estetik agidan belirli faktorlerin dikkate
alinmasi gerekir. Ornegin, tasarimci bir elbise tasarlamaya karar verdiyse, asagidaki sorulari kendisine
sormasi faydali olabilir:

Giysinin hangi ortamlarda veya etkinliklerde giyilmesi diisiiniilmektedir? Sik mi1, is amacgli m1, giinliik
kullanim m1 gibi sorularin cevaplari verilmelidir.

Giysi amacina uygun olarak, uzun mu, kisa mi1 yoksa diz alt1 olmali midir?

Giysinin beli nerede olmalidir? Bel kisminin yeri etek ve korsaj tipini belirleyecegi i¢in karar
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verilmesi gerekir.

Korsaj dar m1 yoksa genis mi olmalidir?

Etek kismi A-kesim mi, klog mu, pileli mi ya da giysi beli olmayan diiz bir elbise mi olmalidir?
Giysinin kolu nasil olmalidir? Uzun kollu mu veya kisa kollu mu tercih edilmek istenmektedir. Takma,
reglan veya diisiik kollu, mansetli, mansetsiz gibi sorularin cevaplarin verilmelidir.

Eger kollu bir elbise istenmiyor ise, askili veya straplez mi olacaginin da tercihi yapilmalidir.
Elbisenin temel formu ve fonksiyonu belirlendikten sonra, tasarim 6gelerinin ¢esitli kombinasyonlarini
segerek, estetik agidan basarili bir giysi elde edilmesini miimkiin kilacaktir.

Tasarim Unsurlar1

Tasarim detaylar1 olarak yaka sekli, kol uzunlugu, sekli ve u¢ detay1 (mansetli veya mansetsiz), etegin
ve bedenin sekli, uzunlugu gibi detaylar, giysi formunun belirlenmesine yardimei olurlar

Giysi Uretim Siireci

Gozlem ve deneyim, moda tasarimi alanindaki bir tasarimcinin gelisiminde hayati bir rol oynar.
Tasarimcilarin ¢evrelerindeki diinyaya olan ilgisi ve meraki, hayal giiclerini besler ve elestirel
diistinme becerilerini gelistirir.

Tasarimcilar deneyim kazandikga, tasarim siireci daha da kolay hale gelir. Geleneksel arastirma
teknikleri, tasarimcilarin kesfetme siirecine yardimer olacaktir. Igerigin siirekli olarak giincellenmesi
ve yenilenmesi, tasarimcilarin her zaman yeni fikirler kesfetmelerine olanak tanir.

Kalip Hazirlama

Mimarlar igin planlar ne kadar degerliyse moda tasarimcilari i¢in de kaliplar o kadar degerlidir. Her
detay kalip i¢ine yerlestirilir. Bir kumas pargasi, dikkatli yerlestirilmis kalip, birkag¢ igne ve yaratici
bir kisinin elinde elbise haline doniisebilir. Tasarlanan fikrin diiz bir kaliba aktarilmasi, tiim bilgileri
igeren bir siire¢ ve profesyonel becerinin devreye girdigi noktadir.

Kesim

Kesim, imalatin ilk asamasidir.

Kalibin kumas iizerine yerlesilmesinden dnce en- boy ipligine dikkat edilmeli, giysi pargalarinin hangi
konumda olmasi gerektigi diisiiniilerek (baz1 pargalarin verev olarak yerlestirmesi gibi)
yerlestirilmelidir. Kumas {izerine konulan kaliptan dikis pay1 birakilarak kesilir.

Teyel, giysinin imalat1 siirecinin ikinci adim1 ve bir giysinin birlestirilmesinin ilk adimidir. Teyel,
terzinin nerelerde ayarlama veya diizeltme yapmas1 gerektigini belirlemek i¢in yapilan gegici bir
dikistir.

Dikim ve Bitim Islemleri

Bir giysinin tamamlanmasi i¢in, dikildikten sonra bir dizi adim gerceklestirilmesi gerekmektedir. Bu
adimlar, teyelleri temizlemek, iplik fazlaliklarini kesmek, diigmeleri veya kancalar1 sabitlemek,
kenarlar1 kivirmak ve etiketleri takmak gibi islemleri icerebilir.

Giysi Tasariminda Uriin Gelistirme Ornegi

Uzun siiredir “Siirdiiriilebilirlik” konusu, moda endiistrisinde 6nem kazanmakta ve gelismektedir. Cevre
dostu tasarimcilar, moda iirlinlerinin dogal kaynaklarindan iiretim siireglerine ve atilmasina kadar olan
agsamalarla ilgilenmektedir.

Tasarimcilar, dogaya dost ve yenilik¢i malzemeler ve siirecler aramak i¢in hem geleneksel yollari
hem de bilimsel yollar1 kullanmaktadirlar.

Eskimis ya da daralmig giysilerin atilmasi yerine birlestirilerek farkli bir tasarima doniismesi, bir
giysinin farkli sekillerde giyimiyle olusturulan degisiklikler biraz hayal giicli biraz yaraticilik ce
cabayla gerc¢eklestirilebilir.

“Kullan -At” veya “Hizl1 Moda” yerine “Yavas Moda” ve “Siirdiirebilirlik” tiim insanligin
onemsemesi gereken konulardir.
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Kumas Tasariminda Uriin Gelistirme
UNITE NO 9

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi NILSEN SUNTER EROGLU

KUMAS TANIMI VE TARIHI

Kumas, tekstil liflerinin diizgiin bir yiizey ve degismez bir kalinlikta ince, esnek ve saglam bir doku
olusturacak bicimde bir araya getirilmesiyle elde edilen yapilardir. Ipliklerin gesitli yontemlerle
birbirine baglanmasi ile olusan ylizeylere kumas denir. Bu yontemler dokunma, 6riilme, dokular:
igneleme gibi yontemlerle birlestirme igermektedir.

Genelde kumasin tekstil materyali olarak tanimlanmasini saglayan bes temel 6zelligi bulunur. Bu
ozellikler, diizgiin yiizey olusumu, saglamlik, esneklik, 6rtme, incelik gibi kumasin kalite 6zelliklerini
de belirleyen temel parametrelerdir. Ilaveten kumasin kimyasal, gériiniim ve yapisal 6zellikleri de
dikkate alinmalidir.

Yapilan arastirmalarda, en ilkel dokumalarda; bataklik otu, hasir otu, saz gibi otlarin en uzun at
killarinin kullanildig1 anlagilmaktadir. Fakat o zamanlar bunlar iplik haline getirme islemi
kesfedilmedigi i¢in, dokuma igin se¢ilen malzemelerde asil aranilan 6zellik uzunluk olarak
tanimlanmaktaydi. Istenilen yumusaklik ve saglamliga sahip bu uzun lifler, dokuma igin ug uca
eklenerek iplik haline getiriliyordu. Bu ekleme isi ya diiglimleme, ya da uglarindan kegelestirme
yontemi ile yapilmaktaydi. Daha sonra insanlar bu islem i¢in ¢ikrik, ig gibi gerekli aletleri
gelistirilerek, lifleri egirebilmis ve uzun biikiimlii, birbirine eklenebilen iplikler elde edebilmisglerdir.
Boylece dokuma veya 6rme teknikleri ile olusturulabilecek kumaslar i¢in iplik elde edilmesi
saglanmistir.

KUMAS YAPILARI

Birbirleriyle dik yonde (90° a¢1 yapacak sekilde) kesisen iplik gruplarinin olusturdugu yapilara dokuma
kumas, ipliklerin ilmek olusturdugu ve ilmeklerin baglamalar1 ile olusan yapilara 6rme kumas denir.
Diger tekstil yilizeyi olan dokusuz yapilar, bu iiretim yontemleri disindadir; dokusuz yapilar, dokuma
olmayan veya 0rgii olmayan anlamina gelirler. Dogal veya yapay elyafin iplige doniistiiriilmeden;
mekanik, kimyasal, 1s1l yollarla tekstil yapist olusturulmasi ile iiretilirler.

Dokuma Kumas Yapilari

Dokuma kumasin uzunlugu boyunca kenara paralel olan ipliklere ¢6zgii denir. Dokuma kumasta ¢6zgii
iplikleri arasindan enine yonde kumasin bir kenarindan diger kenarina gegen ipliklere atki denir. Atki
iplikleri dokuma igleminin ger¢eklesmesinde aktif ve her siraya mekik yardimai ile atilarak yiizeyi
olusturan ipliklerdir.

Bezayagi

En basit dokuma orgiisiidiir, genellikle ince dokulu ve yazlik kumaslarda kullanilir. Atk ipliginin
kumas eni boyunca ¢6zgii ipliklerinin bir altindan, bir Gistiinden gegerek ikinci atki ipliginin ise ters
hareket yaparak olusturdugu orgiidiir. Atki iplikleri ile ¢6zgii ipliklerinin birbirine tam olarak
baglanmis olmasi sonucu, yapisi en saglam ve en ince kumastir. Bezayagi diger orgiilerle dokunmus
kumaglara gore daha sik1 yapili, esnekligi daha az ve dayanikli bir yapidadir.

Dimi

Dimi orgiiler, kumas yiizeyinde diyagonal ¢izgiler olarak bilinen ve yatayla belirli bir a¢1 yapan
cizgilerden veya yollardan olusur. Bu egilimli yollara dimi diyagonali denir. Sarja 6rgiisii olarak da
adlandirilir. Bezayagina gore daha kalin, daha sik1 ve birim agirlig1 daha fazladir.

Dimi 6rgii raporundaki ¢6zgii ve atki sayisi1 birbirine esittir. En kiigiik dimi 6rgii raporu 3 ¢6zgii ve 3
atkidan olugur. Sag yollu (Z2) dimi 6rgiilerinde dimi diyagonali soldan saga, sol yollu (S) dimi
orgiilerinde ise sagdan sola dogru yiikselir

Saten

Saten orgiiler ¢6zgii ipliklerinin uzun atlamalar yaparak baglant1 noktalarinin daginik yerlestirildigi
dokuma orgiileridir. Atlamalarin uzun olmasi, ipliklerin diizgiin bir yiizey yapis1 olusturmasina neden
oldugu i¢in kumaglar diger dokuma orgiilerine gore daha parlak olarak gériinmektedirler.

Orme Kumas Yapilari

Ipliklerin tek basina ya da topluca driicii igne ve yardime1 elemanlar vasitasiyla ilmekler haline
getirilmesi, bunlar arasinda da yan yana ve boylamasina baglantilar olusturulmasi ile bir tekstil yiizeyi
elde etme islemine drmecilik ad1 verilir. Orme ile yiizey olusturma islemi ipligin en hizli sekilde
kumasg yapisina doniistiiriildiigii sistemdir. Ayrica 6rme sistemi ile liretilen kumaslarda, diger tekstil
ylizeylerine gore boyut stabilitesi yoniinden daha esnek, daha elastik, daha yumusak ve daha dolgun bir
yapi1 elde edilir.
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Atkili Orme Kumaslar

Tek iplik besleme sistemine gore ilmeklerin enine yonde hareket ederek baglant1 yapmasi ile yiizey
olusturma teknigine atkili 6rme denir. Atkili 6rme sisteminde, igneler sabit, iplik ve sistemler
hareketlidir. Atkili 6rme kumaslarda iplik ¢ekildiginde 6rgii enine yonde sokiilmektedir.

Atkili 6rme kumasglar kazak, yelek, ceket, etek, elbise gibi iirlinlerde kullanilmasinin yani sira, i¢
giyim, tigort, spor giyim, ¢orap, aksesuar liriinleri, medikal ve teknik tekstillerde de yaygin olarak
kullanilmaktadir.

Siiprem

Tek katli 6rme kumaslar olarak taninan tek plakada iiretilmis, 6rme kumas yiizii sag ilmek (R), tersi sol
ilmek (L) goriinimlii ylizeylere (RL) sliprem kumas denilmektedir. Bu ylizeyler diiz 6rme
makinelerinde tek plakada yuvarlak 6rme makinelerinde tek kath diiz 6rgii (jarse orgii) kumas olarak
ifade edilir. Genellikle pamuk veya pamuk karisimli ipliklerle ve farkli gramajlarda {iretilen tek katli
o6rme kumaglardir. Bir igne plakasinda, bir igne grubu ile yapilir.

Lakost

Celik ve igne dizilisleri ile tek plakali yuvarlak 6rme makinelerinde ilmek ve aski hareketleri ile
olusturulan piring tanelerine benzer yapida ve aski hareketlerinin kullanildig1 yuvarlak 6rme kumas
cesididir. RL orgiilerden olusur ve tek plakali 6rme makinelerinde ilmek ve aski hareketlerinin beraber
kullanilmasiyla elde edilir.

Pike

Ilmek, ask1 ve atlama elemanlarmin farkli kombinasyonlari ile elde edilen yapisal desenli 6rgii
yapilaridir. 2x1 igne diizeninde ilmek ve iptal hareketlerinin kullanilmasi ile olusturulan kumas
yapisina pike denir. Her iki yiizii de ayn1 formda goriinmektedir. Kumasg goriiniimii olarak ribanaya
benzese de gubuklar arasindaki atlamalar, iplik yiizmeleri bu benzerligi ortadan kaldirir.

Ribana

Ribana kumaslar, ¢ift plakali yuvarlak 6rme makinelerinde, iki igne yataginda bulunan tiim ignelerin
ilmek yapmasiyla elde edilir. Yuvarlak 6rme makinelerinde, silindir ve kapak ignelerinin birbirine
gore gapraz bir bicimde yerlestirilmeleri ile olusurlar. Serbest halde iken kumasin iki yiizeyindeki
goriinlimil de aynidir. Kumagin enine yonde agilma yapildiginda diiz ilmek (R) ¢ubuklarinin arasindan
ters ilmeklerden (L) olusan ¢ubuklar goriiliir.

Interlok

Yuvarlak 6rme makinelerinde bir uzun, bir kisa olarak diizenlenmis tek ucu kancal1 igneyle yapilir.
Materyalin her iki yliziinde de boyu dogrultusunda ince kabarik ¢izgilere sahip olmalaridir. Ayni
zamanda ters ve yiiz olarak kullanilabilir. Goriiniisii 1x1 ribanaya benzeyen interlok 6rgiisiiniin enine
elastikiyeti 1x1 ribanadan daha azdir ve daha diizgiin bir yiizeyi vardir. Interlok kumaslarin 6n ve arka
ylizde ayn1 gériiniim vardir.

Harosa

Yuvarlak 6rme makinelerinde iki dikey plakali (igne yatakli) konumda, iki ucu kancali ignelerin bir
uctan diger uca ilmek atmasi ile olusan ve tek bir 6rgii i¢inde, hem diiz (R) hem de ters (L) ilmeklerin
olabildigi tek katli 6rme kumaglardir. Hem 6n yiizde hem de arka yiizde (L) ilmek yapilar1 gériilen
orgiiler harosa orgii olarak adlandirilir.

Cozgiilii Orme Kumaslar

Her igneye bir iplik gelecek sekilde ve ignelerin topluca hareket etmesi ile iplikler hareketli-igneler
sabit veya iplikler sabit-igneler hareketli olarak kumasin boyuna yonde ilmekler olusturulmasiyla
yapilan drme seklidir. Cok iplikli drmecilik ismi ile bilinen ¢6zgili drmeciliginde; makine eni boyunca
yer alan her bir igneye ayr1 ayr1 ve kumas kenarina paralel olacak bicimde iplik beslenmektedir. Her
igneye bir ¢ozgii ipligi geldiginden ve her ipligin diger iplikler ile boyuna yonde baglant1 yapmasindan
dolay1 enine ve boyuna yonde sokiilme olmamaktadir.

Trikot

Trikot, 1x1 ilmege ¢ozgiilii 6rmecilikte verilen genel bir isimdir. Trikot kumasta, ilmegin yatirim yonii
her ilmekle birlikte degigir. Trikot kumas, ipligin, yan yana oldugu iki ignenin etrafinda ilmek yapmasi
seklinde olusur. Uretim ydntemi olarak rasel kumaslar ile ayn1 6zelliktedir fakat 5rme elemanlarinin
diizen sekli, iplik dizilisi ve hareket diizeni agisindan farkliliklar1 vardir.

Rasel

Trikot ¢ozgiilii 6rme kumaslara cok benzeyen rasel kumaginin, trikottan farkli olarak klavuz raylar
fazla olmas1 sebebiyle desenlendirme imkan1 oldukca genistir. Rasel kumaslarda iplik besleme ayirt
edici bir 6zelliktir. Iki ¢ozgii gerekmektedir.

Kroset

Cozgiilii 6rmeciligin 6nemli bir dali olan ve kroget ¢6zgiilii 6rme makinelerinde iiretilen aksesuar tipi
dar 6rme iiriinleri, dar dokuma iiriinleri gibi ¢ok genis bir kullanim alanina sahiptir. Kroset ¢ozgiilii
orme makineleri basit yapilari, kolay bant eni ve motif degistirme olanaklari, bireysel iplik bobinleri
ve leventlerinin kullanilmasi, yiiksek {iretim hizlar sayesinde dar dokuma iiriinlerine kars1 avantaj elde
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etmislerdir.

Dokusuz Yapilar

Dokusuz yapilar, dokuma ve 6rme disindaki tekniklerle, dogrudan liflerden ¢esitli doku olusturma
teknikleri kullanilarak ve sonrasinda doku baglama teknikleriyle sabit hale getirilen materyallerdir.
Birinci asama olan doku olusturma yontemleri, filament serme teknolojisi, 1slak serme teknolojisi ve
kuru serme teknolojisi olmak {izere baslica ii¢ gruptadir. Diger asamada dokularin baglanmasi saglanir.
Doku baglama teknikleri mekanik, kimyasal veya 1s1 ile baglama olarak siniflandirilir.

KUMAS TASARIM ORNEKLERINDE URUN GELIiSTIRME

Dokuma Kumas Tasariminda Uriin Gelistirme

Dokuma kumas tasarimi gelistirilmesi, yeni malzemelerin, tekniklerin ve teknolojik uygulamalarin
kullanilmas1 olusabildigi gibi var olan klasik bir kumas deseninin yeni yapi, malzeme ve teknolojik
islemlerle yorumlanarak incelenmesi seklinde de olusabilir. Dokuma teknigi ile iiretilen tekstil
iiriinlerinde desen, doku ve renk, iirliniin fiziksel yapisi ile birlikte elde edildiginden, iiriin rengi ve
tekrar sistemlerine dayali desenle birlikte tasarlanmaktadir (Saglioglu ve ark., 2007).

Bir 6nceki boliimde bahsedilen dokuma kumas yapilari disinda baska unsurlarda dokuma kumasin
goriiniimiinii etkilemektedir. Goriiniimii etkileyen ilk unsur renk efektlendirmedir. Cesitli renklerde
kullanilmis olan ¢6zgii ve atki iplikleri kumasin kullanimini, gériiniimiinii, estetik uygunlugunu
saglayacak ozelliktedir. Benzer sekilde doku da renkli ipliklerin kumas yiizeyinde kullanimina uygun
bir goriintii saglayabilir. Renk ve doku etkisi tekstil terbiye islemlerinde saglanabilecegi gibi iplik
boyama ile dokumada desenlendirme yapilarak da saglanabilir.

Orme Kumas Tasariminda Uriin Gelistirme

Orme kumaslarin tasarim1 dokum kumas siirecinden farkli ilerlemektedir. Tasarim, ilham kaynag:
bulma, pazar arastirmasi ve teknik ¢izim siireclerinden gegtikten sonra malzeme arastirma ile ilerler.
Orme tasarimi i¢in en dnemli asama iplik se¢imidir. Tasarim siireci iplik ile baslar, iiretim yontemi
ile devam ederek tirline doniislir. Tasarimci 6rme islemini yapacagi makine parkurunu, makine
ayarlarin1 (makine numarasi, igne tipi vb.) iyi bilmelidir. Bu etmenlerin degigsmesi olusacak 6rme
kumasin tusesini ve orgii yiizeyini degistirecektir. Lakost bir 6rgii ile harosa 6rgiide ayn1 iplikler,
makine elemanlari ve ayarlar ile ¢aligmak miimkiin olmaz. Bu sebeple tasarim yapmadan numune
iiretimi yaparak tasarima orgii denemesi ile baglamak faydali olacaktir. Tasarimci tasarimi yaptigi
O0rme modelinin istenen goriintilyii vermesini istiyorsa orgii yapilarini tanimali ve dogru yerde
kullanabilmelidir.

Dokusuz Yapilarin Tasariminda Uriin Gelistirme

Dokusuz yapilar, dogrudan filament veya kesikli liflerden 3 asamada iiretilebilmektedir. Bu agamalar,
doku olusturma asamasi, doku baglama asamas1 ve bitim islemleridir. Dokusuz yapilardan istenilen
ozelliklere gore lifler segildikten sonra, doku olusturma teknolojisi, baglama teknigi ve uygun bitim
islemleri secilmektedir. Tasarlanmak istenilen dokusuz yiizeyin renk, doku, form gibi 6zellikleri bu
parametrelerin amaca uygun dogru segimi ile olacaktir. Ornegin, otomotiv amagl kullanilacak bir
dokusuz yapida, aginmaya kars1 direng, mukavemet, hacimli ve gézenekli bir yap1 ve gii¢ tutusurluk
gibi dzellikler beklenmektedir.
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Baski Tasariminda Uriin Gelistirme

UNITE NO 10

YAZAR  Do¢.Dr. GULHAN ACAR BUYUKPEHLIiVAN

Giiniimiiz giyim endiistrisinde baskinin énemi ¢ok yiiksektir. insanlarin begenisini ortaya ¢ikaran her
tiirlii kumasa farkli desenler basilabilmektedir. Teknoloji sayesinde, insan zevkleri ve istekleri
dogrultusunda kumag baskisi da hizla degisiyor ve geligiyor. Miisteriler, ¢esitli renk ve tasarim
varyasyonlari talep edebiliyor. Uretilen kumaslarin albenisi arttirarak bu talepler karsilanmaktadr.
Baski uygulamalari, kumasin kullanim alanina ve miisteri istegine gore sekillenir.

Tasarimda Baski Tarihi

Cin menseli tahta baski, yaygin olarak kullanilan ilk ve en eski tekstil baski yontemi, érneklerinin
kesfedildigi bilinen en eski dogrudan baski yontemidir. Avrupa'da, kumas iizerine ilk baskilar ancak
modern zamanlarda gergeklesti. Sanayi devrimi ile birlikte silindir veya diiz serigrafi gibi yeni baski
teknikleri ortaya ¢ikti. Pamuk basmaciliginin Ingiltere’ye girisi 1738 yilinda olmustur. Bell adl1 bir
Iskogyal1 1783 yilinda, graviir silindir (rulo) basma makinesini iireterek ilk endiistriyel bask1
makinesini icat etmistir. Bu gelisme basmacilik endiistrisinde devrim yapmistir. Giiniimiizde
kullanilan tekstil bask1 teknikleri; sablon baski, rulo baski, rotasyon baski, transfer baski, graviir baski,
dijital baski olarak siniflandirilir.

Baskininin Tasarima Etkisi

Tekstil baskis, belirli desen veya tasarimlarda kumasa renk uygulama islemidir. Baski, kumasg
tasarimlarina, renk ve 6zellik katmak i¢in kullanilan tekniklerin en 6nemlisi ve ¢ok yonliisiidiir.
Miisteriler, ¢esitli renk ve tasarim varyasyonlari talep ediyor. Bu nedenle tekstil baski, talepler
dogrultusunda siirekli degismektedir. Endiistri devrimiyle birlikte baslayip, dijital ¢cagla birlikte daha
da artan bir hizla, eski stil baski sistemlerinin yerini daha gelismis daha teknolojik bask: sistemleri
almistir. Baskidaki en 6nemli bagar1 kriteri rengi dogru basabilmesidir.

Renk Baski siire¢lerinde amag canls, istenilen 6zellikteki renkleri basabilmektir. Renk 1s1kla ilgili bir
durumdur. Renk, beyaz 11k kaynaginin bir cisme vurduktan sonra, cisimden yansiyan dalga boyunun
gbzlimiizde biraktig1 etkiye denir.

Boya cisimlerin ylizeyinde tutunarak, yiizeyin renkli gériinmesini saglar. Boya renklerinin
olusturulmasinda 3 ana renk Cyan, Magenta, Yellow maddesel renklerdir. Kumas renklendirilmesinde
boyarmadde, boya ve pigment kullanilir.

Haslik/Isik Haslig1 Tekstil alanindaki tiim mamul baskilarinda miisteriyi memnun etmek i¢in beklenen
kalite tespitleri renk, yikama, kuru temizleme, iitii, ter, slirtme vb. gibi hasliklarin birden ¢ok
uluslararasi standart deneyleri uygulanarak gergeklestirilir. Bir tekstil mamulii i¢in son derece 6nemli
olan renk, desen, estetik gibi 6zellikler bu testler ile tam olarak 6l¢iiliip sonuglar sayisal bir biiyiikliik
olarak elde edilir ve degerlendirilir. Haslik, tekstil materyallerinin dis etkilere kars1 géstermis oldugu
direng olarak tanimlanir. Hasligin yiiksek olmasi i¢in kumas iizerindeki renklendirici maddelerin
tekstil materyaline iyi tutunmasi veya kimyasal bir bag ile baglanmasi gerekir. Haslik kontrollerinin
degerlendirilmesinde mavi ve gri skalalar kullanilmaktadir. Mavi skala 151k hasliklarinin
degerlendirilmesinde kullanilmaktadir. Mavi skala, 8 6l¢ekli bir skaladir. “1” en diisiik, “8” en yiiksek
151k hasligini ifade eder. Isik hasligi disindaki tiim testler gri skalaya gore degerlendirilir. Gri skala, 5
Olgekli bir skala olup 1 en diisiik haslik, 5 ise en yiiksek haslik degerini gostermektedir. Tiim haslik test
Olgiim ve degerlendirmelerinde, kullanict memnuniyeti ve {iriin kalitesi i¢in sonug¢larin yiiksek olmasi
beklenir.

Baski Bilesenleri

Geleneksel tekstil bask1 yontemlerinde basilacak bir iiriin i¢in proses; baski dncesi, baski ve baski
oncesi islem basamaklarindan olusur. Baski 6ncesi asamalarda; desen hazirlama, desene uygun
renklendirme, desene ait sablon olusturma ve baski pati hazirlama yer alir. Baski agsamasinda,
belirlenen kumasa ve desene, uygun baski sistemi ile baski gerceklestirilir. Baski sonrast islemlerde
ise basili {irliniin son nihai kullanimai i¢in, kurutma, fikse ve yikama ve tekrar kuruma islemleri
uygulanir. Dijital tekstil baski siire¢lerinde ise ana fark, desene ait sablon (kalip)hazirlanmadan,
desenin dogrudan kumas iizerine basilmasidir.

Desen Hazirlama Moda tasariminda desen, bir giysi pargalarinin kesilip birlestirilmeden 6nce,
belirlenen tasarimin ¢izim araglarindan faydalanarak bir yiizeye ¢izilerek anlatilmasina denir. Kisaca,
tasarimin ¢izilmesidir. Desenin konusu, yasantimizdaki her tiirlii soyut ve somut kavramlar olabilir.
Desen hazirlanirken, ¢cevremizdeki tiim varliklar, her tiirlii sekiller ve motif gibi unsurlardan
yararlanilir. Desen ¢izimlerinde; desenin nerede, hangi amagla kullanilacagi, hangi bakis acisinda
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goriilecegi (yatay-dikey) bakilacagi yon gibi 6zellikler dikkate alinmalidir. Cizimde, nokta, ¢izgi,
perspektif, bi¢cim, hacim, 151k, golge, acik-koyu tonlar ve renk gibi 6gelerden faydalanilir. Desen
¢iziminde tasarimci, kullanilacak yere gore deseni tasarlayabilecegi gibi, hayal edilen deseni
tasarladiktan sonra da nerede kullanilacagini karar verebilir. Desen ¢alismalari, kagit iizerine teknigine
uygun olarak elle veya bilgisayarda desen ¢izme programlari kullanilarak ¢izilir.

Raportlama Raportlama, desen motiflerinin, kumas iizerinde enine ve boyuna esit araliklarla tekrar
edilerek yerlestirilmesine denir. Motifin raporta gore tekrar etmesiyle desen olusur.

Renklendirme Desen ve raportlama igsleminden sonra desenler renklendirme siirecine geger. Cogu
durumda renk, malzemenin iiretiminde 6nemli bir faktérdiir ve genellikle iiriiniin ticari basarisi i¢in
hayati 6nem tasir. Desenin renklendirilmesinde, tasarimci, renklerin psikolojik etkilerini ¢ok iyi bilip,
tasarimin kullanilacagi alana uygun ve baskida basabilecegi renkleri tercih etmelidir. Cizgi ile
baglayan tasarimlar, renk ile sonug¢landirilir. Renklendirmede, sicak, soguk, zit renkler ve bu renklere
ait tonlamalar kullanilir.

Varyant Hazirlama Daha 6nceden tasarimi, renk ayirimi yapilmis ve basilmis bir desenin farkli
renklerde basilmasi islemidir. Bu islem, tasarimlarin, gorsel ¢esitlilik seviyesini arttirmak i¢in, firma
miisteri talepleri, moda renklerin takibi ve genel talepler dogrultusunda, tasarimin 6zgiin renklerine
yakin, farkli renklerde, genellikle {i¢ veya dort ¢esit olarak hazirlanir.

Baski Pat1 Hazirlama baskida kullanilan boyarmaddelerin, deseni uygun bir sekilde kumasa
aktarilmasini saglayan kivamli ¢6zeltinin hazirlanma asamasidir. Hazirlama siirecinde, baskida
kullanilacak olan boyar madde ve baski yapilacak yiizey dikkate alinmalidir.

Bask1 Islemi Renklendirilmesi ve renk ayrimi yapilan tasarima ait desenin, baskiya girmeden dnce
numune (prova) baskisi alinir. Bu baski sayesinde, baskidaki hatalar tespit edilir, liretim agamasina
geemeden, degisiklikler yapilir, iiretim asamasinda olusabilecek aksakliklar diizeltilerek iiretimin
hatasiz olmasi1 saglanir. Baski sistemi olarak, serigrafi, rulo baski veya dijital baski gibi sistemler
kullanilarak bask1 gergeklestirilir. Baski isleminden basili materyal 6n kurutma islemine tabi tutulur.
Baskinin Fiksaj1 Baski sonrasi, kumas iizerindeki baskinin daha kalict olmasini saglamak ve
yikamayla rengin akmasini dnlemek amaci ile yapilan isleme fiksaj islemi denir. Baski sonrasi bu
islemin yapilmasi sarttir. Bu islem ile boyarmaddenin liflere tam baglanmasi yani sabitlenmesi
saglanmis olur. Baskilarin fiksaj yontemi, bask: yapilan mamuliin cinsine ve kullanilan boyarmaddeye
gore segcilir.

Baskinin Yikanmasi Basilan ve fikse edilen mamullerin {izerinde bulunan kimyasal maddeleri
uzaklastirmak, dis etkenlere karsi ( yikama, silirtme, 151k v.b. ) dayanikliligini artirmak ve renk
tonlarinin son halini gérebilmek i¢in yikama iglemine tabi tutulmasi gereklidir. Yikama islemi
genellikle sabunlama ve durulama seklinde yapilir. Sadece pigment boyarmaddelerle yapilan baski
sonrasi yikama islemine ihtiya¢ duyulmaz. Diger tiim boyarmaddelerle yapilan baskilardan sonra
yikama yapilmasi gerekmektir. Yikama islemi yikama makinelerinde, kumas agik, en formundayken
yapilmalidir. Yikama isleminden sonra da tekrar bask: materyali kurutularak kullanima hazir hale
getirilir.

Baski Teknikleri

Tekstil yiizeylerin renklendirmesi; dokuma, 6rme ve baski teknikleri kullanilir. Baski tekniginin,
tiretim hizinin yiiksekligi, maliyetin diisiikliigii, tekstil yilizeyinin belirli bir bolgesinin renklendirilmesi
gibi avantajli yonleri, tekstil baskiyi, son yillarda ¢gok daha popiiler ve tercih edilir hale getirmistir.
Tekstil baskisi, olusturulan desen veya tasarimlarin kumasg {izerine aktarilmasi islemidir.

Serigrafi Baski

Ahsap veya aliminyum bir ¢er¢eveye gerilmis dokuma iizerine dokiilmiis miirekkebi, gdzenekli elekten
geciren, emici olan veya olmayan yiizeyler lizerine uygun bir rakle lastiginin basinci yardimiyla
transfer edilmesini saglayan popiiler bir baski yontemidir. Gegmiste ve gliniimiizde en popiiler tekstil
baski1 teknigi olup, yiiksek baski hacimlerinde basitlik ve hizin yani sira toplam maliyet ve verimlilik
acgisindan avantajlari olan baskidir.

Diiz Sablon Baski

Diiz sablon baski, basilacak desenlerin agikta birakildigi, diger kisimlarin boya gegirmeyen
lak/emiilsiyon ile kapatildig: diiz eleklerin kullanildig: serigrafi sistemidir.

Silindirik Sablonlu Rotasyon Baski

Baskida, nikelden yapilmais, silindir seklinde kaliplar (sablon) kullanilir. Silindir sablon, elek baski
mantiginda, basacak kisimlarda gdzenekler acik, basilmayacak alanda lak/emiilsiyon ile gdzenekler
kapalidir. Rotasyon baski, uzun metraj tiim kumas tiirlerinin baskilarindaki en avantajli baski
sistemidir. Baski hizi olarak diiz sablon baski ve diger baskilara gore ¢ok hizlidir. Fakat bu kumasg
bask1 yontemi sdz konusu oldugunda, ilk maliyet yiiksektir, ¢iinkii silindirlerin hazirlanmas fiyati
onemli 6l¢ilide yiikseltir.

Rulo Baski

Baskida ¢elik silindirler kullanilir. Cukur, derin baski sistemi olarak da bilinir. Kalip lizerinde
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basilacak desen, celik silindir {izerindeki bakir yiizey oyularak olusturulur. islenen kalip krom ile
kaplanarak baskiya hazir hale getirilir. Baskida oyulmus kalip miirekkep haznesinde doner. Yiiksekte
kalan is olmayan alanlardaki miirekkep rakle ile siyrilir. Cukurda kalan miirekkep, kendisi ile temas
eden kumas iizerine basingla desen baskiy1 aktarir. Uretim hiz1 yiiksek, ¢ok hassas olan baski
kontiirlerini basabilmekte, kii¢ciik motifli desenlerin basilmasinda tercih edilen, yiiksek performansli 16
renge kadar bask1 yapabilir.

Dijital Baski

Dijital baski, dijital tabanli bir goriintiiniin, arada herhangi bir aktarici islem olmadan (sablon, fotograf,
film gb), dogrudan malzeme iizerine aktarilmasi islemidir. Bask1 isleminde, miirekkep, damlaciklar
seklinde malzeme {izerine diiserek goriintiiyii olusturur. Baski tiraj1 diisiik islerin baskilarinda, yalnizca
talep iizerine ihtiya¢ duyulan miktarlarda baski yapilmasina olanak taniyan daha ekonomik ve daha
hizl1 baski sistemidir.

Dijital Transfer - Siiblime Baski

Siiblimasyon baski, ¢ok renkli baski, fotografik goriintiiler ve kigisellestirilmis baski olanaklari sunan
ideal bir dijital baskidir. Siiblimasyon baski islemi, siiblimasyon boyalarinin 6zel olarak tasarlanmig
inkjet yaziciya sahip bir ortama aktarilmasi ile gerceklestirilir. Boyay1 ortama aktardiktan sonra
1sitilmig bir nesneye veya kumasa aktarilir ve ticari bir 1s1 presiyle basinglandirilir.

Dijital ink-jet Baski

Cok kiigiik miirekkep renk damlalarini kumas tizerine yiiksek hassasiyetle piiskiirten basl sistemidir.
Basilacak motif direkt kumas lizerine aktarilir. Stirekli kullanilan veya farkli talep edilen baskilarin
uygulanmasinda ¢ok tercih edilen sistemdir. Ebadi kii¢iik olan islerin baskisinda daha yiiksek bask1
hiz1, baskilarda esneklik, yaraticilik ve ¢evresel faydalar sunmasi gibi avantajlar1 vardir.

3D (ii¢ boyutlu baski) Baski

3D baski yontemleri, maliyet etkinligi, zaman, kaynak ve enerji tasarrufu, 6nemli 6l¢lide daha az
malzeme atig1 ve gelismis tasarim 6zgirliigii dahil olmak iizere geleneksel iiretime gore ¢esitli
avantajlara sahiptir. 3D tekstil baskisi, giyim ve mobilya gibi kullanimlar i¢in kumas liretmek i¢in
gereken kaynak sayisini 6nemli 6l¢ilide azaltma potansiyeline sahiptir.

Bu ana baski sistemlerinin yanisira varak, flok, batik, devore, yaldiz baski, sedef baski ve kabartma
baski gibi farkli amaglar i¢in kullanilan 6zel Baski teknikleri de vardir.
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Aksesuar Tasariminda Uriin Gelistirme
UNITE NO 11

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi CANTURK OZ

AKSESUAR VE TARiHI

Aksesuarlar da tipki giysiler gibi dncelikle ihtiya¢ karsilamak icin ortaya ¢ikmis, giinlilk yagami
kolaylastirmak i¢in iiretilmislerdir. Endiistri devrimi sonrasi, gelisen iiretim imkanlar1 ve kdyden gehir
yasamina ge¢is ile moda araci haline gelmistir. Gli¢ ve kimlik yansitan yapilar1 giysi ile birlesmis ve
kitlelerin kendilerini arzulamalarini saglamistir. Degisen teknoloji ve iiretim sistemleri sayesinde
eskiden zanaatgilar tarafindan olusturulan bu objeler yeni bir tasarim alani olusturmustur.
AKSESUAR TURLERI VE ORNEKLERI

Giysi tasariminda aksesuar; kisinin kendi goriiniim, begeni ve diisiincesini giysi ile birlikte
tamamlayarak sunmasini saglayan araglarin tiimiidiir. Genel terim olarak aksesuar tasarimi; giysi ile
birlikte kullanilan ¢anta, kemer, ayakkabi, sapka, taki, miicevher, eldiven gibi iirlinlerin tamaminin
tasarlanma ve iiretim siireglerinin tiimiinii kapsayan ayr1 bir tasarim dalidir.

Aksesuarlar ¢esitli olmakla birlikte, moda tarihindeki etkilerine gére dort aksesuar gdze ¢arpmaktadir.
Bunlar; ayakkabi, canta, taki/miicevher ve sapkadir. Glinlimiizde gozliik, saat, kemer gibi {iriinler ve
esarp, kravat, eldiven, ¢orap, semsiye, yelpaze ve bastonlar da alana dahil edilmistir.

Kullanilan Materyallere Gore Aksesuarlar

Kullanilan materyale gore aksesuarlar ii¢ gruba ayrilmaktadir.

Kumas vb. materyallerden yapilanlar

Bu siniftaki aksesuarlar; Sapka ve basliklar, kravat, papyon, sal, etol ve atki gibi baglar, eldiven,
kemer, canta gibi temel materyalleri kumas ve tiirevi olan aksesuarlar sayilabilir.

Atki (kaskol): Boyun, yiiz veya basa 1sinmak veya siis amaciyla sarilan aksesuarlardir.

Eldiven: Parmaklar i¢in ayr1 bélmelere ayrilmis, farkli kumaslardan el giysisidir.

Esarp: Kadinlarin baslarin1 6rtmek ya da siis amaciyla kullandiklar1 ince kumastan bagortiisiidiir.
Etol, sal, omuz atkisi: Bayanlarin kullandigi, sicak tutmaya yarayan kumaglardir.

Fular: ince kumaslardan, ¢esitli baglamalarla siis amacli kullanilan boyunbagidir.

Kemer: Giysileri bel hattina sabitlemek i¢in ¢esitli malzemelerden, ¢ogunlukla bir tokayla baglanan
aksesuarlardir. Kemer tokasi; agilma ve kapanmay1 saglayan, ¢esitli maddelerden, tip ve sekillerdeki
aparattir.

Kravat: ince kumaslardan, cesitli desen, genislik ve uzunlukta, boyun kisminda diigiim olusturularak,
uclar1 asag1 sarkitilan boyunbagidir.

Kusak: Cesitli boy ve genigliklerde bele baglanan kumastir.

Mangon: Elleri korumak i¢in kullanilan, el kiirkiidiir.

Mendil: Kumastan yapilan, kenarlar1 ince parcalardir.

Papyon: Kumaslarin acik u¢ birakmayarak diigiimlenmesiyle olusan boyunbagidir.

Pareo: Ince veya transparan, desenli kumas parcalaridir.

Yazma —Yemeni-Tiilbent: Desenli, ince kumastan, kadinlarin baslarina bagladiklar1 veya aksesuar
olarak kullanilabilen ortiidiir.

Yari degerli ve degerli taglardan yapilanlar

[1k takilar; insanlarin viicutlarini siislemek, mistik bazi giicleri kontrol etmek veya korunmak, gii¢ ve
ihtisam yansitmak gibi psikososyolojik ihtiya¢lari dogrultusunda ortaya ¢ikmistir.

Temel takilar; bros, bilezik, kolye, kiipe, viicut siisleri ve yiiziik olarak siralanabilir.

Karma materyallerden hazirlananlar

Tahta, cam, metal, plastik vb. farkli materyallerin kullanilmasi sonucu olusan; saat gibi teknoloji
ozellikleri igerebildigi gibi gozliik gibi 6zel ihtiyaglara yanit verecek sekilde hazirlanmis da
olabilirler.

Baslicalari; ayakkabi, gozlik, saat, yelpaze, semsiye, baston ve ¢cakmak sayilabilir.

Kullanim Sekillerine Gore Aksesuarlar

Giyilenler: Viicut formunu alacak sekilde, genellikle kumas vb. materyallerden gerceklestirilmis
aksesuarlardir.

Takilanlar: Sabit formlari ile viicutta bir siire kullanilan aksesuarlardir.

Tasmanlar: Viicut yaninda gezdirilerek kullanilan aksesuarlardir.

TEMEL AKSESUARLAR

Ayakkabi

Ayakkabi, ayagi soguktan, kirden, 1slanmaktan, kesilmekten korumak amaciyla giyilen, bacagi farkli
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boylarda saran, ¢esitli malzemelerden iiretilen ve topuk, taban ve kapanma sekilleriyle degisen ayak
giyimidir.

[k ayakkabilar basit dikis veya baglamalarla tutturulmus deri ve yapraklardan meydana gelen sandalet
vb. basit aksesuarlardir. Eski Misir ve Hitit’te zanaat gelismis, ilk ¢arik modelleri ortaya ¢ikmistir.
Kaliplarin kullanilmaya baslanmasi ise Roma ve Eski Yunan’da gézlenmis ve modeller artmistir.
Ayakkabi bir¢ok kiiltiirde sosyal siniflar1 ayiran bir sembol olarak gii¢ ve statii unsuru olarak
kullanilmistir. Endiistri Devrimi sonrasi ayakkabi sinirlarini genigletmis ve modanin 6nemli araglari
arasina girmistir. Ayakkab1 ne kadar bir moda araci olarak geligse ve estetik- tasarima yonelse de hala,
rahatlik, islev ve yararlilik basari i¢in dnemli bir faktérdiir.

Temel olarak ayakkabilar; topuk, taban ve ayagi ¢cevreleyen saya denilen kismi ile {i¢ unsurdan
meydana gelmektedir.

Ayak veya bacagi kaplama 6zelliklerine gore:

Sandalet: Bagcik vb. ile tabanin ayaga tutturuldugu modellerdir.

Fotin: Bilek altina kadar ayagi farkli 6zelliklerde saran modellerdir.

Bot: Bilek iistii boyda ayakkabilardir.

Cizme: Baldir ortasi veya iizerine uzayan modellerdir.

Modellerine gore ayakkabilar; Mokasen, parmak arasi terlik, sandalet, platform, bale ayakkabisi,
sneaker, Converse, safari botu, paten ve kayak botu gibi siralanabilir.

Ayakkabi1 tasariminda tasarimcilar, gelisen farkli teknolojiler 1s18inda birgok farkli yeni materyali
tekniklerle deneyerek yaratici caligmalar gelistirmektedir.

Canta

Temelinde insanin giinlitk yagsamda ihtiya¢ duydugu nesneleri tagimak i¢in {iretilen ¢antalar; i¢cine esya
koymaya yarayan cesitli boyut ve model 6zelliklerinde birgok farkli malzemeden iiretilebilen
aksesuarlardir.

Bilinen en eski ¢anta; M.O. 2 yy. ‘da Cinliler tarafindan ¢ay toplama ve tasima amaciyla, kagittan
sarma ve baglama teknikleri ile liretilmistir. Kese, clizdan, el ¢antalar1 aslen ayni gérevi listlenmis
farkli boylardaki nesneleri tanimlar. Fransiz Devrimi sonrasi, 6zellikle erkeklerin kullandigi bir ¢anta
kadinlarin da giinliik yasamlarinda yer edinmeye baslamistir.

20.ylizy1l ile beraber ganta; giysiyi tamamlayan, statii ve zenginlik gdsteren bir moda nesnesine
doniismiistiir.

Cantalar; dikdortgen, oval, capraz, cergeveli ve silindir gibi geometrik formlarina gore ayristirilsa da
model 6zelliklerine gore su sekilde siralanabilir:

Hobo canta: Genellikle yarim ay seklinde, dokiimlii omuz ¢antalaridir.

Tote canta: Biiyiik, kapaksiz ve ¢ift sapli, dortgen seklindeki ¢antalardir.

Postaci ¢antasi: Omuza ¢apraz sekilde takilan, uzun askili cantalardir.

Satchel ¢anta: Tek omuz sapli, kapakli, listten acilan ve tabani diiz, ¢antalardir.

East/West ¢anta: Genisligi uzunlugundan fazla olan ¢antalardir.

North/South ¢anta: Uzunlugu genisliginden fazla olan ¢antalardir.

Zarf- Portfoy canta (Clutch): Kiiciik formlarda, elde veya kol altinda tasimaya uygun cantalardir.
Holdall ¢canta: Genis ve biiyiik bir hazneye sahip, sapli bavula benzeri ¢antalardir.

Sapka

Sapka; farkli materyal, boyut ve model 6zellikleri tasiyan, siperli veya sipersiz liretilen ve bagin bir
kismini kaplayarak, dig etkenlerden koruyan ve giysiyi tamamlayan aksesuardir. Siyasi, dinsel veya
sosyal bir konum/statii mesaji1 tagir.

Bere: Ufak ve yuvarlak, 6rgii olarak hazirlanan sapkalardir.

Bone: Genellikle seritlerle baglanan veya lastikli; glinesten ve riizgardan korunmak veya doktorlarin
hijyen icin saclarina taktigi bagliktir.

Borsalino Sapkasi: Yumusak, sik erkek sapkasidir.

Breton Sapka: Kiigiik, yuvarlak, yukari kivrilmis sacakli kadin sapkasidir.

Fotr: Ince ve yumusak kege kumastan yapilan basliktir.

Kalabreser Sapka: Bayanlar i¢in yapilmis genis kenarli ve bas kismi sivri deniz sapkasidir.

Kalot: Sapkanin disa dogru ¢ikan tepe boliimiidiir.

Kalpak: Kumas, kiirk veya deriden yapilan basliktir.

Kep (kasket): Basa sapkadan daha sik1 bir bicimde oturan ve ¢ogu kez siperlikli (tarakli) bagliktir.
Aksesuarlar

Manhattan Sapkasi: Ince ve yiiksek bas kismi ile bas kisminin ortasinda genis bir siis bandina ve ince
kenara sahip erkek sapkasidir.

Melon Sapka: Sapkanin i¢ ve kenarlar sert, {ist kism1 disa bombeli genis ya da ince bantli ve yuvarlak
bigimde kivrilmis kenara sahip erkek sapkasidir.

Migfer (Kask): Bag korumasi i¢in kullanilan sert yuvarlak koruyucu basliktur.

Panama Sapka: Hasir veya 6zel dokunuslu bir kumasg tiiriinden olusturulan sapkadir.

Moda tasarimct Elsa Schiaparelli siirreal sapka tasarimlariyla 1900’lere damga vurmustur. Gilinliimiiz
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modern malzeme ve teknolojileri; sapkalarin bigim ve tiretilebilirligini tasarimcilarin hayal giigleri
ile sinirlar hale getirmigtir.

Taki/Miicevher

Viicudun farkli yerlerine takilan, ¢esitli malzeme ve teknik uygulamalar ile bircok model 6zelligine
sahip siis nesneleridir. Toplumdan topluma ve farkli inaniglara gore bigimleri degisse de degerli
malzemelerden yapilan bu iirlinlerin; tarih boyunca belirli giigleri tagidigi veya sembolize ettigine
inanilmistir

Baslica takilar:

Bros: Genellikle viicudun iist kismina bir aparat yardimiyla yerlestirilen takilardir.

Bilezik: Bilegi farkli genislik ve modellerde saran takilardir.

On kolu kapladikca bileklik; iist kolu sararsa pazibent veya ayak bileginde halhal ismini alirlar.
Kolye: Boyun ¢evresini farkli oturumlarda saran takilardir.

Kiipe: Kulagin farkli kisimlarinin delinmesi sonucu yerlestirilen; sallantili veya sallantisiz takilardir.
Viicut siisleri: Viicudun herhangi bir bolgesinin delinmesi ile yerlestirileni takilardir. Burna
yerlestirilenlerini hizmadir.

Yiiziik: Parmak g¢evresini saran takilardir.

Coco Chanel’in pahali miicevherlerle sokaga ¢ikilmasina tepki gosterdigi; tasarimlarinda cam,
seramik, plastik gibi ucuz malzemeler kullandig1 bilinmektedir.

AKSESUAR URUN GELISTIRME SURECLERI

Aksesuar tasarimi; disiplinlinler aras1 diisiinebilmeyi, yaraticilik, yeti ve kapsamli malzeme-uygulama
bilgilerine sahip olmay1 gerektiren, iiriin alan1 ¢ok genis bir tasarim siirecidir. Aksesuarlarin her biri
kendi i¢inde islevsel olmali ve estetik kaygilarla birlikte {iretimin her sathasinda ¢6ziimlenmelidir.
Aksesuar tasarlayan tasarimcinin gorevi, ¢agin ihtiyaclari ve estetik anlayis1 dogrultusunda, islevsellik
ve Uretilebilirligi gdzeterek satin alinmak {izere yaratici ve yenilikei iiriinler gelistirmektir.

Tasarim Siireci: Hedef Kitle-Eskiz-Materyal Se¢imi

Tasarimci Oncelikle ¢aligmak istedigi aksesuar ve/veya aksesuarlari ve sayisini belirler. Sonrasinda
gliniin 6zelliklerini yansitacak bir tema aragtirarak calismasina baslar.

Tasarimcinin temay1 degerlendirebilme ve basarili sonug almasi i¢in belirlemesi gereken 6zellikler
vardir. Bunlar; aksesuar1 kim/kimler i¢in hazirladigi, kullanabilecegi malzeme ve teknolojiler ve
giiniin renk/model trendleridir.

Uriiniin kimler tarafindan kullanacagi hem modeli, boyutlar1 hem de biitgeyi etkileyen dnemli bir
etkendir. Bu sebeple; miisterinin 6zellikleri belirlenmelidir. Aksesuarlarda kullanilacak malzemeler;
kumas yiizeylerinden, tel gibi materyallere, plastik vb. yapay yapilardan, elmas vb. degerli taglara
kadar cok ¢esitlilik gostermektedir. Tasarimc1 kullanabilecegi ara¢ ve maaliyetleri diiglinerek dogru
malzemede karar kilmalidir. Giiniin modas1 ve trendleri de aksesuar tasariminda bi¢im, desen, renk ve
boyutlar1 hakkinda 6nemli yol gostericilerdir.

Tasarimci tema ve alinan kararlart kendine gorsellestirecek, grafik panolar hazirlar. Bu panolar; renk,
hikaye panosu veya mood board olarak da adlandirilir. Tasarimce1 6nceki deneyimleri, bilgi, beceri ve
belirledigi malzemelerle model tasarim siirecine geger.

Model gelistirme siirecinde gergeklestirilen ¢izimler

Aksesuar tasariminda artistik ¢izimler bazi ortak 6zellikler tasarlar.

Detaylar1 gosterebilmek i¢in biiyiik ¢izilirler.

Giysiden farkli olarak ger¢ekei ve orantili ¢aligilirlar.

Renklendirme 151k ve golgeli gergeklestirilir.

Malzeme, dokulandirma ile belirtilir.

Taglarin kesim 0zellikleri gorsellestirilir.

Farkli a¢1 ve duruslarda resmedilir.

Perspektif dzellikleri abartili olarak yansitilir.

Uretim basamaklarini dogru yansitmak igin hazirlanan teknik ¢izimler bazi ortak dzelliklere sahiptir.
Olgiilii ve iiretim standartlarryla ¢aligilir.

Olgiiler ve kullanilacak malzemeler detayli gosterilir.

Birgok kesiti ¢izilir. Bunlar; On, arka, yan/derinlik, tepe ve tabandur.

Malzeme renklendirme ve dokulandirmasi ¢alisilmaz.

Islem ve teknikler yaziyla aktarilir.

Uretim Siireci: Kaliplar ve Kullanilan Teknikler

Giinlimiizde tasarimcilar geleneksel tekniklere ek olarak; 3D yazicilar, nano teknoloji ve lazer
uygulamalar gibi pek ¢ok teknik uygulamay1 aksesuar tasarimlarinda kullanabilmektedir.

Uretimin ilk basamagi/denemesi prototiplemedir. Belirlenen aksesuarin;

Kalip calismas1 gergeklestirilir. Kaliplar giysilerde oldugu gibi iki boyutlu olarak gergeklestirilir.
Taki/miicevherde ise ii¢ boyutlu dokiim kaliplart kullanilir.

Dogru iiretim tekniginin belirlenmesi i¢in malzeme arastirilmali ve anlagilmalidir.

Malzemelere farkli manken ve 1s1 islemleri ile sekil verilir.
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Aksesuarlar sadece dikimle montajlanmaz; materyallerde yapiskanlar ve kaynak gibi birlestirme
teknikleri kullanilir.

Farkli makine ve aparatlara ihtiya¢ duyulur.

Gerekli sertliklerin saglanmasi i¢in ek malzeme ve kimyasal islemlerden faydalanilir.

Bitis islemlerinde zimparalama gibi ek iglemler uygulanir.

11. Unite - Aksesuar Tasariminda Uriin Gelistirme
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Corap Tasariminda Uriin Gelistirme
UNITE NO 12

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi ERKAN ISGOREN

CORAP ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR

Corap Uretiminin Tarihi Gelisimi

Giysi insanin en temel ihtiyaglarini olusturan varliklarindan biridir. Giysi ¢esitlerinden biri olan gorap
i¢in de sadece temel ihtiyaclar1 karsiladigini sdylemek yetmez. Coraba yiiklenen amaglar i¢inde insan
sagligi diger 6zelliklerinin 6nii ¢ikmaktadir. Kullanim 6mrii ¢ok kisa olan ¢orap her insanin hayati
boyunca sayisini belirlemekte zorlanacagi kadar ¢cok sayida ve ¢ok kereler kullandig: bir giysidir.
Kullanildig1 yer agisinda maruz kaldigi nem ve siirtiinme ortamlar iiriiniin hizla is géremez hale
gelmesine neden olmaktadir.

Corap sozciigii dilimize Arapgadan gelmistir. Arapgaya da Fars¢adan tlireyerekten ge¢cmistir. “Gorab”,
“curap”, jawrb ve Tiirk¢ede “gorap” olarak isimlendirilmistir. Diinya dillerine bakildiginda
Tiirkmenistan’da “jorap” Ingiltere’de “sock”, Fransa’da “chaussette”, Almanya’da “Socke®, italya’da
ise “calzino® olarak isimlendirildigi goriilmektedir.

1920 yilinda Misirda yapilan kazilarda elde edilen buluntularda Milattan sonra 3. ve 6. Yiizyillara
tarihlendirilen 6rme ¢orap 6rneklerine rastlanmistir.

El orgiisii corap, bugiinkii bigimine 1589’da 6rgii makinesini icat eden William Lee sayesinde
kavusmustur.

William Lee, Calverton kasabasinda yasayan bir papazdir ve el 6rme hareketlerini izleyerek mekanik
bir diizen kurmustur. Bu bulus, mekanik diizenlerin kullanimi konusunda 6nemli bir adim olmustur ve
bugiinkii ¢orap tiretiminde kullanilan makinalarin temelini olusturmustur.

Dikissiz ¢oraplar 19.yy.’1n ortalarinda gelistirilen yuvarlak makinelerde oriilmiistiir. Bu zamana kadar
iiretilen ¢oraplar diiz boru seklinde iiretiliyordu ¢iinkii 6rgii esnasinda ilmek sayisini arttirip azaltacak
mekanizmalar heniliz bulunmamasti. ..

1849 yilinda Mathew Towsen'in dilli igne patenti 6rme makinelerinin gelisiminde énemli bir adim
olmus ve ¢orapcilik sektoriinde biiyiik bir atilim yapilmasina sebep olmustur. Elle ¢evrilen dairesel
orgli makineleri ¢orap tiretiminde kullanilmaya baslanmistir ve hala ¢alisan genellikle baklava desenli
¢oraplarin iiretiminde kullanilan "Griswold" makinesi bu tarihi makinelerden biridir.

1920’lerde kadin giysilerinde etek boylarinin kisalmasi sonrasinda giyilen c¢oraplar ile yaratilan
modadan etkilenen erkekler de golf pantolonlariyla renkli ve desenli ¢oraplari tercih etmeye
baslamislardir.

1930’lardan sonra bu ¢oraplarin yapiminda naylon kullanilmaya baslanmistir. Bu tarihten sonra kadin
giyiminin degismez bir parcasi haline gelen naylon ¢oraplarin popiilerligi 1960°lara dek siirdiirmiistiir.
Amerika’da tiretilen naylon ¢orap ilk kez 1940 yilinda yapilan bir lansmanla satiga sunulmustur.
Satistan haberi olan halk, diikkanlar agilmadan 6nce magazanin 6niinde uzun kuyruklar olusturmustur.
Yaklagik {i¢ saat i¢cinde satilan 4.000 ¢ift corap ile bir rekor kirmigtir. Hatta o giin “Naylon Giini”
olarak ilan edilmistir.

II. Diinya Savas1 sirasinda Dupont sirketi tarafindan bulunan Nylon (poliamid) elyafi, esnekligi,
aginmaya karsi direnci ve ortiiciiliigli nedeniyle bayan ¢oraplarinda aranan bir elyaf haline gelmistir.
Ayni donemde Alman IGFarben firmasi da “perlon” adiyla bir poliamid lifi gelistirerek pazara
sunmustur.

II. Diinya Savast’nin yasandig1 yillardan itibaren de kiiciik isletmelerde ve kiiciik ev at6lyelerinde ¢orap
iretimleri baslamistir.

Kiilotlu ¢orap ilk kez Amerika’da Allen Gant Senior tarafindan 1959°da icat edilmis ve Kuzey Carolina
’da Glen Raven Mills sirketi tarafindan iiretilmis, 1965°te de piyasaya siiriilmiistiir.

Corap Sektorii

Yiizyillar boyu elde farkli araglar kullanilarak driilen ¢oraplar, giiniimiizde modern makinelerde
otomatik olarak liretilmektedir. Elle {iretimden otomatik makinelere gelene kadar ¢orap liretiminde
kullanilan malzemeler de gelisen teknolojiye ayak uydurarak ¢esitlenmistir.

Bu siiregte yiin lifinden baglayan lif ¢esitliligi pamuktan naylona ve bu lifleri ikame edecek yeni nesil
liflerin bulunmasi ile akrilik, polyester, seacell, smartcell liflerinin kullanimina kadar gelmistir.
Diinya Corap Ihracati

Cin, Tiirkiye, Italya, Almanya ve Hollanda, ¢orap ihracatinin en yiiksek oldugu iilkelerdir ve Pakistan,
ABD, Belcika, Sirbistan, El Salvador ve Hirvatistan de 6nemli ¢orap ihracat¢ilarindandir.

Tiirkiye Corap Thracati
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Tiirkiye ¢orap sektorii, hazir giyim sektoriiniin gelisimine paralel olarak da gelismis ve modern
teknolojiler ile donatilmis dnemli bir iiretim kapasitesi yaratmistir. Uriin yelpazesi ve gesitlilik
artirilmis, AR-GE ve UR-GE ¢alismalar1 yapilarak ihracat performansi da artmistir.

Tiirkiye Corap ithalati

Tiirk toplumunun artan refah diizeyi, moda ve giizellik farkindalig1, teknolojik gelismeler ve internetin
yayginlagmasi, ¢orap ve ayakkabi iiriinlerine olan talep ve tercihte de degisikliklere yol agmaktadir.
Tiiketicilerin zevkleri, beklentileri ve tercihlerine uygun iiriinler iireten markalar, pazar payin1 ve
rekabet giiciinii artirmaktadir.

Tiirkiye’de perakende piyasada corap iiriinleri i¢in talebin artmasi, yerli iireticilerin liretim kapasitesini
ve ¢esitliligini arttirmistir. Ayrica, yabanci lilkelerden yapilan ithalatlar da perakende piyasadaki ¢orap
cesitliligini karsilamaya yardimei1 olmustur.

En yiiksek oranli artig 23,3 milyon dolarlik ihracat degeri ile ABD’de yasanmistir. Belgika’ya ihracatta
ise %35,6 oraninda diisiis yasanmistir.

CORAP URETIMI

Corap Uretim Siiregleri

Corap iiretimi miisterinin siparig ettigi liriiniin {iretimi ve yeni koleksiyon i¢in iiriin tasarim ve {iretimi
olmak iizere iki sekilde ger¢eklesmektedir. Yeni koleksiyon i¢in ¢orap tasarimi ileriki konularda
anlatilacaktir. Bu kisimda miisteri siparisi dogrultusunda yapilacak olan g¢orap iiretimi genel hatlar1 ile
aciklanacaktir.

Tasarim

Modellerin Miisteri Tarafindan Seg¢ilmesi

Numune Uretimi

Numune Onay1 ve Siparisin Kesinlesmesi

Uretim

Burun Kapama

Yikama ve/veya Boya

Utii Paket

Kalite Kontrol

Kullanilan Malzemeler

Coraplarda bir zemin bir de desen iplikleri kullanilir. Desenlerde ¢ogunlukla naylon iplikleri
kullanilmaktadir. Cok ¢esitli renkler ve numaralarda olan bu iplikler makine numarasina ve zemin
ipinin kalinligina bagl olarak 70/2, 70/3 veya 70/2 x 2 kat olarak kullanilir.

Coraplarin zemininde kullanilan iplikler iiriiniin 6zelligi dikkate alinarak segilir. En ¢ok kullanilanlar;
Pamuk, Penye pamuk, Merserize pamuk, Yiin, Kasmir, Ipek, Elastan, Tactel, Coolmax, Hollofil,
Nylon, Rayon, Duraspun iplikleridir.

Corap Uretiminde Is Sirasi

Makineye Ipliklerin Takilmas1

Ipliklerin cagliga yerlestirilmesi

Ipliklerin kilavuzlardan gegirilmesi

Programi Makineye Yiikleme

Ik Uriinii Orme

Numune ile 1k Uriinii Karsilastirma

Desen Ozellikleri

Desenin Dogru Yerlestirilmesi

Renk Uyumu

Dogru Desen Cizimi

Corap Cesgitleri

Coraplar, kullanim yerlerine ve boyutlarina gore ¢gesitlenmektedir. Ama her ¢orapta bulunmasi gereken
alanlar aynidir. Corap 5 bolimden meydana gelmektedir. Bunlar lastik, kong olarak ifade edilen govde,
topuk, burun ve tabandir.

Soket Corap

Ayagin taban kisminin tamamini kaplayan bu grup ¢oraplar; bilekte ¢orap, patik ¢orap, ¢etik corap,
babet ¢orap gibi farkli formlarla karsimiza ¢ikmaktadir.

Kisa Corap

Ayagin bilek kismindan baslayarak kasiga kadar uzayan degisik boylardaki ¢oraplardir. Diz alt1, diz
tistii, baldir alt1 ve baldir ortas1 gorap bu gruptaki ¢orap ¢esitleridir.

Kiilotlu Corap

1960'larda ortaya ¢ikan kiilotlu ¢orap, genellikle kadinlar tarafindan giyilen ancak erkekler i¢in de
iiretilen belden ayak ucuna kadarki bolgeyi sikica kaplayan, saydam veya opak olarak iki ¢esidi olan
coraplardir.

Kiilotlu ¢orap ilk kez Amerika'da Allen Gant Senior tarafindan 1959'da icat edilmis ve Kuzey
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Carolina'da Glen Raven Mills sirketi tarafindan 1965'te ilk dikissiz kiilotlu ¢orap piyasaya siiriilmiistiir.
Kiilotlu ¢corabin yayilmasi korse ve jartiyer kullaniminin da azalmasina yol agmigtir. Ayn1 donemde
Spandex veya Elastan liflerinin icadi kiilotlu ¢orabin daha kullanisli ve sik bir hale gelmesine katki
saglamistir.

Coraplarin Kullanim Yerleri

Giinliik ¢orap, Takim elbise ¢orabi, Bot ¢orabi, Genel kullanim amacli ¢orap, Degisik desenli ¢orap,
Spora 0zel ¢oraplar, Dayaniklilik spor ¢orabi, Kosu ¢oraplari, Bisiklet ¢oraplari, Golf ¢coraplari, Kayak
coraplari, Tenis ¢oraplari, Angora ¢oraplar, Glimiis ¢oraplar, Saglik coraplari, Varis ¢oraplari,
Antibakteriyel ¢oraplar

CORAP TASARIMI VE URUN GELISTiRME

Corap Tasarim Asamalari

Corap isletmelerinde koleksiyon ¢alismalari tasarim departmaninda ger¢eklesmektedir. Pazar
arastirmalari, trend analizlerine dayali ilham kaynaklarinin arastirilmasi ve akran degerlendirmesi
kapsaminda corap iireten firmalarin incelenmesi yeni koleksiyon hazirlig1 kapsaminda yapilan
faaliyetlerdir.

Tasarim faaliyetleri sirasinda malzeme, teknik, model ve kullanilacak desenlerin belirlenmesinin
yaninda ¢orabin iiretimi sonrasinda miisteriye sunus bi¢cimi de tasarlanmaktadir.

Tasarim Siireci

Corap iiretiminde tasarim siireci; liriiniin kalite karakteristiklerinin, spesifik degerlerinin ve kabul
degerlerinin belirlenmesi asamasidir

Corap Tasarim Siireci; Desen tasarimi, Model tasarimi ve Uretim olmak iizere ii¢ ana asamada
gerceklegmektedir.

Desen Tasarimi

Corap tasarimi i¢in moda trendleri, {iriin maliyeti, Giretim yontemleri ve iiriin kalitesi gibi faktorler goz
oniinde bulundurularak, gorabin deseni ve renkleri belirlenir. Oncelikli olarak tasarimin gorsel olarak
etkileyici ve liriin kalitesi yiiksek olmasi amaglanir. Bu asamadan sonra, tasarim detaylari belirlenir ve
tasarimin kalite kontrol siireci i¢in hazir hale getirilir.

Model Tasarimi

Corabin iiretim asamasinda, hazirlanan ¢alisma ¢izimlerine ve dlgiilere gore kaliplar kullanilir.
Uretimin tamamlanmasindan sonra iiretilen ¢orap, kalite kontrol asamasindan gegirilir. Kalite kontrol
asamasinda, ¢orap boyutlar1, formu, rengi, deseni ve dayanikliligi gibi faktorler kontrol edilir. Uretilen
corap, tiiketici isteklerine gore paketlenir ve piyasaya sunulur.

Uretim

Uretim agamas, tasarim ve dokiimanlarin dogru bir sekilde uygulanmasina odaklidir. Uretim ekibi,
model tasarimindaki ayrintilar1 dikkatli bir sekilde takip ederek ¢orabin gerekli 6zelliklerine uygun bir
sekilde iiretim yapar. Geri besleme mekanizmasi, tasarim ve iiretim siirecini iyilestirmeyi hedefler.
Bu siirecte saglanan goriis birligi, tasarim girdilerinin ve ¢iktilarinin beklentilere uygun bir gekilde
uyumlu hale getirilmesini saglamaktadir.

Corap Tasarimlari

Orme islemine kadar tiiketicinin begenisine sunma islemi olarak tanimlanabilir. Tasarim esnasinda
kisisel tercihler, toplumsal trendler, isletmenin fiyat politikas1 ve moda ¢izgileri goz dniinde
bulundurulur. Uretim belirli boy 6l¢iilerine gére seri bigimde yapilir ve sonrasinda toptan ya da tiiccar
araciligiyla satilir.

Hikaye Panosu

Corap tasarimi siirecinde, tasarimcilarin tasarim fikirlerini, etkilendikleri moda egilimlerini,
kullanilacak malzemeleri ve teknikleri gostermelerine yardimci olan bir aractir. Bu panoda, tasarim
esnasindaki veriler bir araya getirilerek ¢orabin hikayesi ve tasarimi hakkinda bilgi verilir.

Hikaye panosunda, tasarimi yapilan corapla ilgili su bilgiler yer almalidir:

Kullanilacagi ortam,

Sezon,

Etkilendigi desen, diisiince, duygu vb.

Esinlendigi renk ve kumaslar,

Olasi siisleme arag¢ geregleri, diigme, fermuar, bant, dantel, nakis, aplikeler,

Tasarim yapilan ¢orabin liretiminde kullanilabilecek farkli teknikleri,

Tasarimi yapilan ¢orabin iiretiminde kullanilan olas1 makine ve ekipman,

Tasarimi yapilan ¢orabin iiretim akis biitiini ve boliimlersi,

Calisma cizimleri vb. bilgileri igeren ¢izim,

Kullanilacak aksesuar, resim gibi materyaller.

Koleksiyon

Tasarim birimi, mevsimsel trendleri, tiikketici taleplerini ve isletme hedeflerini dikkate alarak her
mevsim i¢in uygun iriin modelleri, renkleri ve desenleri tasarlamalidir. Bunlar, tiiketicinin ihtiyacina
ve beklentilerine uygun olmali, ayn1 zamanda isletmenin maliyet, liretim, pazarlama, finansman ve
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diger faktorlere uygun olmalidir.

Bu asamada iiretilen ¢oraplarin miisteriye sunus sekilleri tasarlanir. Tiim {iretimlerde oldugu gibi ¢corap
iiretiminde de {iriinii olusturmak kadar miisteriye sunus sekli de 6nemlidir. Burada hitap ettigi kesim ve
gliniimiiz modasina uygun kataloglar ve koleksiyonlarin hazirlanmasi ele alinir.

Katalog

Corap modellerinin fotograflarini, 6zelliklerini, beden ¢esitlerini, renk ve fiyat bilgilerini igerebilir.
Katalog, miisterilerin ¢orap seg¢imlerini kolaylastirmasi ve ¢orap modellerini daha yakindan
incelemelerine olanak tanimasi i¢in tasarlanmistir.

Tasarim Arastirmasinin Amact ve Onemi

Tasarim agamasinda, iiriiniin estetik ve fonksiyonel gereksinimleri, maliyet, iiretilebilirlik ve pazar
talepleri gibi faktdrler dikkate alinmalidir. Uriiniin ¢izimleri ve modelleri olusturulduktan sonra,
iriiniin iiretim siireci, kalitesi ve kontrolii planlanmalidir. Son olarak, iiriiniin pazarlama ve tanitimi
plan1 hazirlanmali ve uygulanmalidir.
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADIi¢ Giyim Tasariminda Uriin Gelistirme
UNITE NO 13

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi CANTURK OZ

IC GiYIM VE TARIiHI

Antik caglarda giysi kullanim ve stilleri, genellikle kumaslarin viicuda dolanmasi sonucunda ortaya
cikmaktadir. I¢ giyim dénem kosullar1 geregi ihtiya¢ odakli kullanilmistir. Bulunan ilk i¢ camasirlarin
tarihi M.O. 2000°1i yillara kadar uzanmaktadir. Misirda pestemaller inanglarin geregi veya 1sinma
amacli kat kat kullanilmigtir. Yunanli ve Asurlularda kisilerin gdgiis veya bellerine bigimlendirmek
i¢in keten kumaslar kullanmiglardir.

Gotik donemde kadinlarin giysileri iist-alt olarak ayrilmis ve formlar baskalagmistir. Korselerle beller
incelmis, tarlatanlarin atasi olan Farthingale’ler ile etekler kabartilmistir. Ronesans’ta tarlatanlar
kubbe seklinde, Rokoko’ta ise Pannier’lerle kenarlara genislemistir. Edward doneminde kadinlar Bustle
’larla arka kalcay1 sisirerek tren goriintimleri olusturmustur.

20. ylizy1lda kadinlarin calismaya baslamasi ve zenginleserek sinif atlanabilmesi ile aile ve sosyal
yasamlarinda s0z sahibi olmasiyla kisitlayici i¢ giysileri ortadan kaldirmistir. Fransiz modaci Poiret
de korselerin, kemikleri bozdugunun altin1 ¢izerek karsi ¢ikmistir. Korselerin geri donmesi Christian
Dior'un Yeni Goriiniim'iiyle olmustur.

1950’lerde tiggen formlu sutyenler ile gogiisler biiyiitiilmiistiir. Teknoloji ve yeni malzemelerle; 60’
larda stre¢ sutyenin icadi, 70’lerde daha rahat spor sutyenlerin {iretimi, daha sonrasinda ise korse
endiistrisiyle yarisan pamuklu, dantelli, saten, naylon ve likralt modellerin ¢ok segenekli i¢ giyim ve
siityenler ortaya ¢ikmistir.

IC GiYIM VE SINIFLANDIRILMASI

I¢ giyim, viicudu ve 1s1sin1 korumak, dis giyimin giizel gériinmesini saglamak amaciyla tene veya dis
giyimin altina giyilenlerin yani sira, yatakta veya ev i¢inde giyilen giysilerdir.

KULLANIM AMACLARINA GORE iC GIiYIMLER

Tene temas eden, Ust giysileri viicut sivilarindan koruyarak hijyen saglayan ve viicudu sekillendiren i¢
giyimler, i¢ gamasir olarak isimlendirilir.

Uyku giyimi olarak adlandirilan; sabahlik, gecelik, esofman gibi ev icerisinde uyku oncesi, siras1 ve
sonrasinda kullanilan giysilerdir.

Viicut sekillendirici giysiler; yapay liflerin ve teknolojinin gelismesiyle baskalagsmis, korseler bedeni
gogis alt1 ve diz listiinii saracak sekilde, 6rme kumaslardan iiretilebilmektedir.

Coraplar i¢ giyimler igerisinde incelenen aksesuarlardir. Orme kumaslardan ayaklar1 korumak igin
tene giyilen ve farkli boylarda {iriinlerdir.

GIiYIM YERLERINE GORE iC GiYIMLER

Ust bedene giyilen i¢ giyimler

Atlet: Kolsuz veya askili olarak omuzdan birlesimli ve ince kumastan ¢amasirlardir.

Fanila: Kisa veya uzun kol boyuna sahip, ince kumastan ¢amasirlardir.

Siityen: Farkli model 6zellikleriyle; askili veya askisiz olabilen, gdgsii destekleyen ve giysi dis
goriinlimiinii etkileyen ¢amasirlardir. Cevre genisligini numara ve kap derinligini harflerle gostererek
Ol¢iilendirilirler.

Siityen modelleri; balenli, dekolte, destekli ve 6zel kullanim (spor ve hamile siityeni) dort ana
kategoriye sahiptir. Giinlimiizde modellerin isimleri; kap veya askilara gore ¢esitlenmektedir.
Kombinezon (i¢ elbise): Giinliik giysilerin altina astar olarak giyilen, kaygan kumaslardan iiretilen
askili elbiselerdir. Boylarinin kisa, derin dekolteli ve gecelik olarak kullanilan halleri kamisol olarak
adlandirilir.

Korse: Viicuda istenilen sekli vermek i¢in gdvdeyi saran ve balen-tela gibi materyallerle
sertlestirilmis, i¢ giyimlerdir.

Gecelik: Yatakta uyurken giyilmek i¢in saten vb. kumastan iiretilen boylar1 kalga hizas1 veya daha uzun
ve kollu olabilen giysilerdir.

Alt bedene giyilen i¢ giyimler

Jiipon (I¢ etek): Dis etegin altina, i¢ gostermemesi ve dis giyimleri kabarik gdsteren ¢amasirlardir.
Kiilot (Slip): Bel ve kalca boliimiinii ag bolgesiyle saran, pagasiz ¢amasirlardir. Yanlari ipli
iiretilenlerine tanga, arka pargasi ip seklinde olanlara ise G-String denilir.

Sort Kiilot: (Boxer): Farkli uzunluklarda paca boyuna sahip, bel ve kalgay1 ag bolgesi ile birlikte saran,
beli lastikli camasirlardir.

Jartiyer kemeri: Bel veya kalgaya baglanarak ¢oraplari bacakta sabitleyen askilardir.
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Corap: Naylon ¢oraplarin 19. yiizyilda ortaya ¢ikmasi ve kiilotlu ¢orabin iiretilmesiyle, korse ve jartiyer
kullanimi azalmistir. Coraplar:

Babet: Ayagin iistiinii ve topugu orter.

Soket Corap: Ayagi bilek boyuna kadar orter.

Bileklik: Dizden asagisini ayagi drtmeden boru seklinde saran, ayak giysisidir.

Cetik: Ayagi ayak bilegine kadar saran, 1s1y1 korumak i¢in genellikle yiinden geleneksel 6rme
coraplardir.

Kiilotlu Corap: ince naylondan tek parca halinde 6riilmiis, birlesik kiilot ve ¢oraptan olusan ic
giyimlerdir.

Jartiyer Corabi: Uyluk boliimiine kadar bacagi saran uzun goraplardir.

Tayt Korse: Go6giis altindan diz {istiine uzanan hem karin kismin1 baskilarken hem de kalga ve iist
bacaga form veren i¢ giyimdir.

I¢lik: Genellikle yiin, pamuklu kumaslardan iiretilmis i¢ pantolonlardur.

Kombin-tiim beden i¢ giyimler

Sabahlik /Robddsambr: Pijama/gecelik lizerine giyilen, genis sal yakali, kollu ince kumastan giysidir.
Pijama: Pamuklu, saten vb. kumaslardan rahat kesimli pantolon ve kollu iistten olusan giysilerdir.
Esofman: Spor yapmakta da kullanilan, kol-pacga ve yaka ¢evresi ribana orgiilii, kollu iist ve beli lastik
bantl: alttan olusan rahat kesimli giysileridir.

Baby-doll: Gogiis altindan genisleyen formda, kollu veya askili, biizgii/volan 6zellikli kal¢a hizalarinda
iist ve tamamlayici kiilottan olusan i¢ giyimdir.

CINSIYETE GORE iC GiYIMLER

Tarih boyunca kabul edilen kiiltiirel cinsiyet kimlikleriyle iiriinler benzer olsa da isimlendirmeler,
kullanilan model ve siisleme tekniklerinde farkliliklar gdzlenebilmekte; cinsiyetlerce kullanimlari
degismektedir. Kadin kiilotlar1 tek veya iki par¢adan olusabilirken; erkek kiilotlar1 viicudu sarabilmek
i¢in 4 veya daha fazla parcadan olusurlar. Ge¢miste uyurken entarileri kullanan erkekler; giinlimiizde
esofman veya pijama kullanmakta, boxer sortlar rahatliklariyla kadinlar tarafindan tercih
edilebilmektedir.

iC GiYiMDE URUN GELIiSTIRME SURECLERI

I¢ giyim tasarlayan tasarimcinin gorevi, cagin ihtiyaglar1 ve estetik anlayis1 dogrultusunda, islevsellik
ve hijyeni gozeterek satin alinmak iizere yaratict ve yenilikgi tiriinler gelistirmektir.

[1k basamak hedef kitle tanimlanmasidir. Anatomi i¢ giyimde ihtiyac ve beklentileri, malzemeleri ve
viicudu saris seklini tamamen degistirecektir. Pazar aragtirmalari, gegmis satis analizleri ve
alicilarindan elde edilen girdilere dayanarak toplanir. Giiniin modasi, trend ve siluet 6zellikleri
yakindan takip edilmelidir. Sezon, kullanilacak malzeme ve modellerin 6zelligini belirler.

Moda tasarimcisi koleksiyonda biitiinliik yakalayabilmek ve modellerin uyumlu olmasi i¢in tema
belirler ve ¢ikis noktalarini yansitacak grafik panolar hazirlar. Tasarimci1 model tasarim siirecine
baslar. Model tasarimi, genellikle hizli yapilan eskizlerle ¢ok sayida model 6rnegi olusturulmasini
kapsar.

IC GIYIMDE KULLANILAN KUMAS VE MATERYALLER

I¢ giyim tasariminda segilen kumas; viicuda uzun saatler temas edecegi i¢in hem saglik hem de
modelin iiretim ve dogru gériinmesi i¢in anahtar role sahiptir.

I¢ camasirda kullanilacak kumaslar:

Yumusak ve cildi tahris etmeyecek,

Viicut 1s1sin1 koruyacak,

Teri emecek,

Viicudun nefes almasini saglayacak,

Esneyerek hareketi engellemeyecek,

Tehlikeli boyar maddelerin kullanilmadig,

Sik yikanabilen sekilde tercih edilmelidir. Bazilari;

Pamuk: I¢ camasirinda kullanilabilecek en saglikli kumastir; yumusak dokulari ve hava gegirmesiyle
viicudun nefes almasini saglar. Hipoalerjenik 6zelligiyle tahris etmez, mantar olugmasini 6nlerler.
Ribana: Esnek ve ters-diiz ilmeklerinin sayisina gore farklilik gosterebilen 6rme kumaslardir.
Stiprem: Pamuklu liften; 6nii diiz arka yiizii ters ilmek goriinimiinde 6rme kumaslardir.

Saten: Yumusak, dokiimlii bir tarafi parlak, dogal veya yapay ipek ipliginden iiretilmis kumaslardir.
Ipek: Yumusak, az kirisan, hizli kuruyan ve yazin serin, kisin ise sicak tutabilen hafif kumaslardir.
Kadife: Hav yonii sebebiyle 15181 farkli yansitan, hos bir pariltiya sahip ve yumusak, tiiyld, akigkan
kumastir.

Dantel: Elde veya makinelerde iiretilebilen, ince ve detayli motiflere sahip, ipliklerden olugsmus ve
siisleme i¢in kullanilan yiizeylerdir.

Kenevir: Anti-bakteriyel ve anti-mikrobiyal 6zellikleriyle, kokuyu ve mayay1 6nleyen, nefes alabilen
dogal bir kumastir. Dayaniklidir ve rengi iyi tutar.

Keten: Hafif, nefes alabilen ve dayanikli bir dogal kumastir. Cildi tahris etmezken nemi emer.
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Saglamligiyla siklikla yikanabilir.

Yiin: Yumusak, 1s1y1 tutan, fazla rutubeti alan hayvansal liftir. Ik yikamalarda gekme ve
temizlenmezse bakteri yapabilir.

Spandex: Kendi 6l¢iisii kadar esneyip, geri boyutuna dénebilme yetenegine sahip, saglam ve
poliiiretandan sentetik bir kumasgtir.

Mesh: Hafif, ag goriiniimiine sahip, polyester ve naylondan sentetik kumaslardir.

Yardimci malzemeler:

Lastik: Farkli genisliklerde hazirlanan esneme 6zelligiyle giysilerin viicuda oturmasi i¢in kullanilan
seritlerdir.

Kap: Gogiis seklini korumak, form vermek, i¢ giyim iiretmek i¢in kullanilan; yapay malzemelerden
iretilmis Griinlerdir.

Balen: Form verici giysilerde viicudu sekillendiren ve giyimin diizgiin goriinmesini saglayan
malzemelerdir.

Kopga (Agraf): Kapanma i¢in kargilikli olarak yerlestirilen, ¢engel ve halkadan olusan malzemelerdir.
Ask1 Ayar Halkasi: Siityen askilarinin boyunu ayarlayarak bir¢ok farkli bedende kullanimi ve gogiis
durusunun/yiiksekliginin ayarlanmasini saglayan, birlesik halka seklindeki malzemelerdir.

iC GiYIMDE MODEL OLUSTURMAK iCiN GERCEKLESTIRILEN CiZiIMLER

Artistik ¢izimlerde;

Beyaz ¢ok kullandig1 i¢in renkli kagitlarla ¢aligilabilir.

Siliietlerin hedef kitleyi yansitacak sekilde belirlenmesi 6nemlidir.

Transparan goriintiiler i¢in opaklik 6zelligi tastyan boyalar kullanilabilir.

Dantel vb. i¢in renkli pilot/tikenmez kalemler kullanilabilir.

Parlt1 etkisi i¢in sim, simli oje gibi materyallerle ¢aligilabilir.

Teknik ¢izimlerde;

Hedef kitle 6zelliklerini yansitacak siluetler kullanmalidir.

Ciplak viicudu yansitmak i¢in kavisli ve liretim detaylarini1 sunabilmek i¢in ag bodlgesi daha genis ve
uzun siluetler se¢ilmelidir.

Aski; yer, kalinlik ve baglama sekilleri dogru yansitilmalidir.

Ozel dikisler igin detay ¢izimler gerceklestirilmelidir.

Dantel vb. 6zellikler i¢in ince kalemler kullanilmalidir.

IC GiYIM URUNLERINDE KALIP HAZIRLAMA

Tene temas eden ¢amasirlarda ol¢iilere bolluk 6l¢iisii ilave edilmez.

Kumaslarin esneme paylar1 hesaplanarak 6lgiilerden eksiltilir.

Camasir iizerine giyilen iirlinlerde, bolluk ilaveleri yapilir.

Temel kalip ¢izimleri sistemli kalip tekniklerinde ayr1 olarak ¢aligilabilmektedir.

Kullanilacak destek iiriinlerinin dlgiilere etkisini diisiiniilmelidir.

Ust beden iiriinleri, sistemli temel beden kaliplari {izerinde ¢alisilabilir. Ancak viicuda oturum i¢in
pens say1 ve/veya genislikleri arttirilmali ve gogiis derinligi ol¢iisiinde gogiis capi ¢izilmelidir.

Alt giyim iirlinlerinin ¢izimi, sistemli temel beden kaliplar1 iizerinden oturus yliksekligi dl¢iisiine
uygun ag hatti olusturularak ¢izilir.

Camasir kaliplar1 ag kismi dikissiz olarak hazirlanabilmektedir. Dikisli ise kiside rahatsizlik
olusturmamasi i¢in arka pargaya kaydirilir.

Dikis pay1 dl¢iisii 0,5-0,7 cm’dir.

iC GiYiM URUNLERINDE KULLANILAN DiKiM TEKNiKLERIi

Esneyen kumaslarin dikislerinde, re¢cme ve zigzag gibi makineler kullanilmaktadir.

Kumas1 zedelememek i¢in dogru incelik ve kalitede igne kullanilmalidir.

Kaygan kumaslarin dikilmesinde, farkli aparatlar takilmalidir.

Ince kumaglarda baby overlok kullanilmaktadir.

Biye ve lastiklerin ¢aligilmasinda uygun makine ayaklari takilmalidir.

Lastikler gerdirilerek dikilmelidir.

Astarlama/tulumlama teknikleri kullanilabilir.

Balen gecirilmesi i¢in oluk olusturacak dikisler yapilmaktadir.

Yardime1 materyallerin dikim saglamligina dikkat edilmelidir.

GUNLUK GiYIM OLARAK iC GiYiM URUNU

20. ylizyilin {inlii tasarimcilar: tarafindan i¢ giyimler gozle goriiniir olarak giinliik giyim olarak
sunulmaya baglanmistir. Avrupa’da insan, kadin ve cinsel haklarin gelismesi, bedenin sunulma
ozgiirliiklerinin artmasi bu degisimlerde 6nemli olmus ve kadinlar da bu giysileri giinliik hayatlarina
dahil etmistir.

Jarse, Coco Chanel, tarafindan dis giyimlerde kullanilmistir. Jasques Fath de korse baglariyla abiyeler
tasarlamistir. Vivienne Westwood, Jean Paul Gaultier ve Alexander McQueen gibi tasarimcilar da
cinsellik, kadinlik sembolil olarak ¢amasirlar1 podyumlarda sunmuslardir. 1990’1arda John Galliano’
nun tasarladigi; kombinezon benzeri ipek elbiseler Prenses Diana tarafindan tercih edilmistir. Madonna
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nin; Jean Paul Gaultier imzali konik siityen, kiilot ve korseler kullanmasi da popiiler kiiltiirii
etkilemistir. Christian Dior ve Velda Lauder gibi tasarimcilar da benzer gorsel sovlarda kullanilmak
iizere giysiler tasarlamislardir.

Giliniimiiz medyasinda da sanatgilar tarafindan korse, bikini iistii, biistiyer tiim beden tayt ve mayolar
kullanilmaktadir. Halk da sokaklarda slip dress, biistiyer gibi giysileri kombinlemektedir. Ayrica
gengler rahatlik anlayis1 ve spor ilgileriyle, eskiden disar1 giyilmeyen esofman vb. i¢ giyimler
kullanmaktadir. Corona viriisli ve kapanmalarin da etkisiyle pijama altlar1 da giinliikk kombinlerin
parcasi olmustur.
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DERS ADI Moda ve Uriin Gelistirme

UNITE ADI Siirdiiriilebilir Moda ve Uriin Gelistirme
UNITE NO 14

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi DEMET OZNAZ

18.yy. ortalarindan 19.yy. ortalarina kadar yaklagik 100 yillik siiregte iiretim alaninda yasanan
gelismeler bugiin “Endiistri Devrimi” olarak andigimiz siireci baglatmistir. Asamali olarak
nitelendirilebilecek bu teknolojik devrimlerle giiniimiizde “Endiistri Devrimi 4.0” olarak anilan son
sathaya gelinmigtir.

“Endiistri Devrimi 4.0” asamalari;

Asama: Makinelegsmenin artmasi; Komiir ve demirin kullanimi,

Asama: Endiistrilesmenin ger¢eklesmesi; Komiir ve demirin yani sira ¢elik, elektrik, petrol ve
kimyasal maddelerin iiretime dahil olmasi,

Asama: Bilisim c¢agi/bilgi toplumu; Bilgisayarin icady, ileri diizey teknolojik gelismelerin yaganmasi,
internet aginin yaygin kullanimyi, iletisimin artmasi ve kiiresellesme,

Asama: Dijitallesme; Akilli tiretim donemi, yapay zekd, nesnelerin interneti, artirilmis gerceklik
uygulamalari.

TEMEL KAVRAMLAR VE ACIKLAMALAR

Stirdirilebilirlik

Siirdiiriilebilirlik, insanlarin Diinya'da uzun siire giivenli bir sekilde bir arada var olma yetenekleriyle
ilgili toplumsal bir hedeftir. Siirdiiriilebilirligin ¢evresel, ekonomik ve sosyal olmak iizere ii¢ boyutu
bulunmaktadir.

Siirdiiriilebilikle ilgili olarak genellikle ¢evresel boyutun en 6nemli kisim oldugu anilmaktadir.
Giinliik kullanimda “Siirdiiriilebilirlik” konusunun genellikle iklim degisikligi, biyo ¢esitlilik, eko
sistem problemleri eko sistem problemleri gibi 6nemli ¢evresel sorunlarla miicadeleyi ifade etmek
i¢in kullanildig1 s6ylenebilir.

Siirdiiriilebilir Tiiketim

Strdiiriilebilir tiikketim genellikle siirdiiriilebilir iretimle paraleldir. Tiiketim, yalnizca bireyler ve
haneler tarafindan degil ayn1 zamanda hiikiimetler, igletmeler ve diger kuruluslar tarafindan kullanim
ve imha (veya geri doniisiim) anlamina gelmektedir.

Stirdiiriilebilir tiiketim; iklim degisikligi, kaynaklarin tilkenmesi, kitlik ve ¢evre kirliligi gibi
stirdiiriilebilirlik sorunlarina kars: diinya ¢apinda verilen miicadelenin bir parcasidir.

Siirdiiriilebilir tiikketim asagida belirtilen hususlari temel alir:

Kaynaklarin etkin kullanimai, atik kirliligin en aza indirilmesi,

Yenilenebilir kaynaklarin yenilenme kapasiteleri dahilinde kullanilmasi,

Uretim maddelerinden maksimum fayda saglanmasi icin {iriin yasam dongiilerinin yeniden kullanimi
ve ileri doniisimii,

Nesiller arasi esitlik ilkesine uyulmasi.

Siirdiiriilebilir Uretim

Siirdiiriilebilir tiretim, enerji ve dogal kaynaklar1 korurken, olumsuz ¢evresel etkileri en aza indiren
ekonomik olarak saglam siireglerle iiretilen iiriinlerin olusturulmasini da saglamaktadir.
Siirdiriilebilir iiretim ayn1 zamanda ¢alisan, topluluk ve {iriin giivenliginin de artirilmasini
saglamaktadir.

Yesil imalat veya ¢evre dostu imalat olarak da adlandirilan siirdiiriilebilir iiretim konusuna iireticiler
gittikce daha fazla ilgi gérmektedir.

Siirdiiriilebilir tiretim asagidaki hususlar1 igermektedir:

Yerel ¢cevreye zarar vermekten kaginmak,

Kirlilik ve emisyonu azaltilmak,

Hammadde ve diger kaynaklarin israfin1 azaltmak,

Enerji, su ve diger sinirli maddelerin tiiketimini azaltmak,

Calisanlarin giivenligini arttirmak.

Siirdiriilebilir Tasarim

Stirdiiriilebilir tasarim, ¢evreye duyarli tasarim veya eko-tasarim olarak da adlandirilir, ekolojik
siirdiiriilebilirlik ilkelerine uygun {iriin ve hizmet tasarlama felsefesidir.

Burada temel hedef, yenilenemeyen kaynaklarin tiikketimini azaltmak, israfi en aza indirmek, bireyin ve
¢evrenin sagligini maksimize edecek liriinleri tasarlamaktir.

“Siirdiiriilebilir Tasarim” farkl: terimlerle ifade edilmekle birlikte, temel olarak “iiriin tasariminda
¢evre faktoriinlin dikkate alinmas1” olarak ifade edilmektedir. Bu kavrama iligkin kullanilan diger
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tanimlar asagida belirtilmistir.

Cevre Icin Tasarim,

Eko-Tasarim (Eco-Design),

Eko-Etkin Tasarim (Eco-Effective Design),

Cevreye Duyarli Uretim (Environmentally Responsible Manufacturing),

Yesil Tasarim (Green Design),

Yasam Dongiisti Tasarimi (Life Cycle Design),

Cevresel faktorler, “Uriin Yasam Dongiisii”niin erken asamalarinda gz oniine alinmaya baslanmasi
gerekmektedir. Bu durum konuyla ilgili maliyetlerin azaltilmasi konusunda oldukg¢a fazla katki
saglayacaktir.

3Rs Yaklagimi (Azaltma-Yeniden Kullanim-Geri Doniisiim)

Atiklarin azaltilmasi, kaynaklarin yeniden kullanimi ve geri doniisiimii prensibine ‘’3Rs’’ denir.
Burada belirtilen 3Rs agiklamasi asagida verilmistir.

Azaltma (Reducing); Uretim sonucu ortaya ¢ikan atik miktarinin azaltilmas,

Yeniden kullanim (Reusing); Tekrar kullanilma potansiyeli olan malzemelerin kullanilmasi,

Geri doniisiim (Recycling); Uretim veya kullanim sonrasi ortaya ¢ikan atiklarin birer kaynak gibi tekrar
kullanilmasidir.

Atiklarin Azaltilmasina iliskin bazi dnlemler asagida belirtilmistir.

Kullanilan hammadde miktarinin azaltilmasi,

Uretim siirecinin veya tasariminin degistirilerek kullanilan birim enerji miktarinin azaltilmast,
Uriin yasam dmriiniin uzatilarak veya bakim/onarim teknolojilerinin iyilestirilmesi ve iiretim
miktarinin azaltilmasi,

Atik miktarinin azaltilmasi veya geri doniistiiriilebilir malzeme kullanilmasa.

Yeniden Kullanima yonelik olarak da agagida belirtilen 6nlemler alinabilir.

Yikama veya ¢esitli uygun 6nlemlerle iirlinlerin tekrar kullanilmasi,

Kullanilmig tiriinlere ait parcalarin demonte edilerek yeniden kullanilmasi,

“’3Rs’’ yaklagimi, enerji kaynaklarin korunmasi, bilingli {iretim ve tiiketim farkindaliginin artirilmasi
gibi 6nemli katkilar saglamaktadir.

Geri Doniisim

Geri doniisiim, kullanilmis bir iirliniin tamami1 veya bir kisminin, sadece kendisi veya farkl iiriin
parcalarinin ¢esitli teknikler uygulanarak tekrar bir hammadde olarak degerlendirilmesidir.

Geri doniisiim, kullanilmis bir malzemeyi baslangicinda oldugu gibi hemen hemen ayni1 degerde bir
iriine doniistiiriilmesini ifade eder.

Geri doniigiim, kullanilmis bir malzemeyi ayn1 yasam dongiisiine veya iiretim siirecine dahil eder,
dolayisiyla gergek geri doniisiim, malzemenin ilk kullanildigi iiriin haliyle tekrar iiretilmesidir.
Ornegin, kumas artiklarinim geri déniistiiriilmesi, atik kumaslarin dnce iplik haline getirilmesi ve tekrar
yeni kumasglarin iiretilmesi geri doniisiimdiir.

3 tiir geri doniisiimden bahsedilebilir:

[leri Déniisiim (Upcycling)

Geri Doniisiim (Recycling)

Asag1 Donlisiim (Downcycling)

Geri doniisiim, modern atik azaltmanin temel bir bilesenidir. "Azalt , Yeniden Kullan ve Geri
Dontigtiir" atik hiyerarsisi iginde yer alan bilesenlerdendir.

[leri Doniisim

[leri déniisiim, kullanilmis bir malzemenin baslangigta oldugundan daha degerli bir iiriine
doniistiiriilmesidir. Ileri doniisiimiin amaci, kaynak israfin1 6nlemek ve tasarruf etmek icin potansiyel
olarak yararli goriilen malzemelerin tekrar kullanilmasini saglamaktir.

Yaratici yeniden kullanim olarak da bilinen ileri doniisiim; atik malzemelerle, istenmeyen veya ise
yaramayan Uriinlere sanatsal ve ¢evresel katarak daha yiiksek kalitede ve degerde oldugu algisinin
katildig1 yeni malzeme veya lirlinlere doniistiiriilmesi islemleridir.

Asagi Donlisiim

Asag1 doniisiim (Downcycling), bir malzeme veya iiriiniin baglangicta oldugundan daha az degerli bir
iriine doniistiiriilmesidir.

Asag1 donlislim, bazi malzemelerin dogasi geregi yeniden islendikten sonra orijinal 6zelliklerini
koruyamamasindan dolay1 daha diisiik kaliteli bir maddeye doniistiiriilmesi islemidir. Asag1 doniisiim
ifadesi daha diisiik kaliteli bir tirlin olusturmak i¢in kullanilir.

SURDURULEBILIR MODA

Moda, siirekli bir yenilik ve degisim halindedir ve kendine ait bir dongiisel sistem i¢inde
bulunmaktadir. Bu kapsamda, mevsimsel sezonlara gore degisen yeni koleksiyonlar tasarlanmakta,
iiretilmekte ve tiiketicilerin kullanimina sunulmaktadir.

Bu siirecin, giinimiizde sosyal adalet, ¢evresel ve ekonomik biitiinliik kapsaminda birlikte
degerlendirilmesi anlayis1 “Strdiiriilebilir Moda” kavramini ortaya ¢ikarmistir.
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Siirdiiriilebilir moda, moda sisteminde mevcut liretim-tiiketim-atik siire¢lerindeki anlayisi ve bu siirecte
gerceklesen tahribatlar1 degistirmeyi, iyilestirmeyi hedeflemektedir. Bu baglamda etik ve adil bir
moda sisteminin olusturulabilmesi i¢in, alternatif yontem ve yaklasimlar gelistirilmistir.

Tekstil ve moda endiistrisi, hammadde iiretiminden, nihai iiriin ve atik haline gelene kadar yasanan
siirecte birgok ag¢idan dogaya karsi tehdit olusturmaktadir. Bu nedenle siirdiiriilebilir moda yaklagimu,
¢evrenin korunmasina iliskin daha verimli yontemlerin gelistirilmesi ve uygulanmasini tegvik
etmektedir.

Hizli Moda

Hizli moda (fast fashion); miisteri talebinin artmasi, ¢esitlenmesi ve siirekli degisimi, pazara giren
iireticilerin de artmasi ve olusan talebin karsilanmasina yonelik iiretim sistemindeki hiz1 ve ¢esitliligi
ifade eden bir kavramdir.

Hizli Moda; miisteri talebinin artmasi ve ¢esitlenmesi dogrultusunda, {ireticinin her koleksiyon
dongiisiinde daha fazla kar elde etme amacina yonelik ortaya ¢ikmis ve geligsmistir.

Hizli moda sisteminde, hammadde kaynaklarini, is giiciinii ve ¢evreyi dnemsemeyen bir anlayis
goriilmektedir. Siirdiiriilebilir moda, moda sektoriinde gelisen bu hizli moda anlayisina karsi bir
duyarlilik ve hassasiyet olarak ortaya ¢cikmistir. Ekolojik dengenin ve toplumsal adaletin gozetilerek,
moda sistemini ve moda {iriinlerini degistirmeyi hedefleyen bir akim olarak moda sisteminde yer
almistir.

Yavas Moda

Yavag moda (slow fashion), tasarim asamasindan baglayarak, iiretim, tiiketim, kullanim ve tekrar
kullanim stratejilerinin bigimlendirilmesini ifade eden bir yaklasimdir. Yavas moda, mevcut moda
sisteminin hizi ve olusturdugu aliskanliklarin disinda yer alan, karsit olarak gelisen bir akimdir.
Yavas moda, hizli moda yaklasimina kars1 gelismistir. Biiyiik 6lgekli iiretim yerine, el yapimi,
nitelikli iiretimi tesvik ederek, farkli yorum ve ¢esitli uygulamalarla ile gelisen bir yaklagim ortaya
konmustur. Yavas moda dénemsel bir gelip gecici trend degil, ivme kazanan bir siirdiiriilebilir moda
kavramidir. Yavas moda anlayisi, yavas tasarim yaklagimini da gelistirmistir.

Etik Moda

Etik moda kavrami, insan haklar1 ve uluslararasi ¢alisma standartlari kapsaminda belirlenen kosullarda
gerceklestirilen moda liretimini ifade etmektedir. Bu anlayisa sahip etik moda markalari, ticari
faaliyetlerini Uluslararasi Caligma Orgiitii (ILO) nun belirledigi calisma standartlar1 kapsaminda
gerceklestirmektedir.

Ayrica, moda iiretim sistemi i¢inde yer alan tiim siire¢lerde, ¢esitli sivil toplum kuruluslar1 veya bazi
orgiitlerle birlikte hareket ederek, ¢alisma kosullarini gézetmek {izere bir dizi sorumlulugu yerine
getirmektedir.

Etik moda ve yavas moda kavramlari, siirdiiriilebilir moda yaklasimi ile yakindan iliskili olan
kavramlardir.

MODA TASARIMINDA DEGER YARATMA

[leri Déniisiim ve Sanat

[leri déniisiim, geri doniistiiriilmiis sanat olarak bilinen sanatsal bir hareketin ortaya ¢ikmasina yol
agmistir. Bu yaklasim, Ileri Doniisiim Sanati, Geri Déniistiiriilmiis Sanat veya Geri Doniisiim Sanati
olarak da adlandirilir.

Bu sanat tiirii; kagit, karton, tahta, cam, plastik, metal ve kauguk gibi atiklar1 sanat eserine
doniistiirmeyi amaglamaktadir. Ortaya ¢ikan iiriin, orijinal {irliniin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal degerini
asan nesneler olarak malzemenin geleneksel geri donilisiimiiniin 6tesine gegmektedir

Ornegin, Pablo Picasso ve George Braque tarafindan eski gazete veya dergilerle yapilan kolajlar, Pop
Art veya Trash Art kapsaminda gerceklestirilen eserler bu kapsamda degerlendirilebilir. Entelektiiel
olarak ileri doniisiim, Marcel Duchamp ve Dadaistlerin hazir nesneler sanatina bazi1 benzerlikler
tagimaktadir.

fleri Doniisiim ve Giyim

Geri doniigiim, atik malzemeyi kabaca ayn1 degere sahip bir seye doniistiirme faaliyetlerini
igermektedir. Bu kapsamda pamuk, polyester, naylon ve yiin lifinden olusmus {iriinlerin atiklar1 yeni
liflere doniistiiriilebilir. Atilan su siseleri de polyester lifinden iiretilmis tekstil yapilarina geri
doniistiiriilebilir.

En yaygin tekstil geri doniisiim yontemi, tekstil atiklarinin ayristirildigi, parcalandigi, agartildig: ve
yeni iplige dondiiriildiigii mekanik geri doniisiimdiir. Genellikle pamuk ve yiin gibi mekanik olarak geri
donitistiiriilmiis lifler, genellikle daha kisa lif uzunluklarina ve daha az dayanikliliga sahiptir.

Diger bir yontem de tekstil atiklarinin kimyasal siire¢ler sonunda yeniden lif-iplik-kumasa doniigiimiinii
saglayan, yenilik¢i ancak daha maliyetli bir yontem olan kimyasal geri doniisiim islemleridir.
Ornegin, Stella Mc Cartney ve Adidas igin, hazirladigi spor giyim koleksiyonunda kimyasal olarak geri
doniistiiriilmiis naylon ve polyester lifleri kullanmistir.

Giyim ac¢isindan ileri doniisiim; genellikle uymayan, artik istenmeyen, lekeli veya yirtilmig bir {iriin
veya lriinlerin tek olarak veya farki malzemelerle desteklenerek, yaratici ve yenilik¢i yontemler
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kullanilarak giyilebilir bir iiriin olarak yeniden bigimlendirilmesidir.

Giiniimiizde bir¢ok firma ve tasarimei, tekstil atiklar: veya kullanilmis giysileri gerek giinliik giyim
esyalarini gerekse de sergi, defile {iriinleri yeniden bigimlendirerek ilham verici tasarimlar olarak
sunmaktadir.

Ornegin; Ksenia Schnaider ve Reet Aus gibi moda tasarimcilari, koleksiyonlarini atiklardan
tasarlayarak ileri doniisiim felsefesini uygulayan geng tasarimcilardir.

Ileri doniisiim, baz1 durumlarda tasarimcilar1 harekete gegirerek, mevcut parcalari farkli sekillerde,
deneysel konseptler baglaminda yeni hikayeler anlatmasina olanak saglayan yaratici bir arag olarak da
goriilebilir.

Deger Yaratmada Ornek Bir Uygulama

Siirdiiriilebilirlik yaklasimi altinda yer alan ileri doniisiim kavraminin, bireyin yaraticilik, tasarim
yoniinii destekleyici ve gelistirici bir yonii bulunmaktadir.

Tasarim; iirlin bazinda anlami farkliliklar ve katma deger yaratmanin en etkin araglarindandir.
Tasarim yoluyla katma deger yaratmak, farklilasmanin ve marka yaratmanin da temelini
olusturmaktadir.
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