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MODA KAVRAMI

Moda kavrami, genel olarak bir¢ok insan i¢in bilindik bir terim olmasina ragmen tanimi1 ¢ok ¢esitli
anlamlar icermektedir. Soyut bir kavram olarak modanin tanimi, sadece giyimle ifade edilecek kadar
sinirli degildir. Yemek yemek, giyinmek, iletisim kurmak, caligsmak, rahatlamak, dinlenmek, seyahat
etmek, gibi bir¢ok faaliyeti i¢erisinde barindirir. Moda, toplumu incelemek ve insanlari anlamak i¢in
kullanilabilecek ayn1 zamanda gorsel bir iletisim bigimidir. Modanin 6nemi, kisileri belirli seyleri
giymeye, yemeye, diisiinmeye ve deger vermeye itmesi ve donemine gore degisim gdstermesinden
gelmektedir. Bu nedenle degisim ve yenilik arayis1 genellikle modanin 6zii olarak tanimlanir. Moda
kolektif bir etkinliktir ve liretimi dahil olan herkes tarafindan yaratilir.

Moda Tasarimecis1 Kimligi

1960'lardan bu yana, moda kurumlarinin yani sira sanat okullarindan da bir¢cok moda tasarimcisi
yetigsmistir ve yetismeye de devam etmektedir. Giiniimiizde tasarim; var olan bir alanda {iretimin 6n
safhasini olusturan, hayal merak ve diislincenin ¢izgiye aktarimi olarak tanimlanabilir. Moda
tasarimcisi, bir giysinin nasil gériinmesi gerektigine dair bir fikir olusturur, bu fikri tasarima doniistiiriir
(eskiz) ve iiretim veya imalat ekibine bu tasarimin gercgek bir giysiye nasil doniistiiriilecegi konusunda
rehberlik eder.

Yaraticiligin, arastirmaci kimligin, merakli ve cesaretli olmanin 6nemli oldugu moda endiistrisinde
basarili olmay1 planlayan herkes i¢in gelistirilmesi gereken beceriler vardir. Bir moda tasarimcisinin
sektorde basarili olabilmesi i¢in hem teknik hem de yaratici yeteneklerini gelistirmesi gerekir. Moda
tasarimi, yaraticilik arastirma, ¢izim, pazar arastirmasi, kumas se¢imleri gibi ¢esitli becerileri igerir.
CV Hazirlanmasi

Mezunlarin en biiyiik sorunu acemiliktir. Pek ¢ok mezun okul déneminde derslerine agirlik verdigi igin
ya ¢ok az is tecriibesine sahip olmakta ya da hig is tecriibesine sahip olmamaktadir. Isverenler yeni
mezunlarin bu durumunu g6z 6niinde bulundurarak adayin 6zge¢misini incelerler. Bu nedenle Cv’de
varsa is tecriibesi ile birlikte olumlu 6zelliklerin belirtilmesi faydali olacaktir.

Cv hazirlama 6zen ve dikkat gerektiren bir calismadir. Bu noktada unutulmamalidir ki is bagvurusunda
bulunacak kisinin en iyi sekilde kendini anlatabilmesi ¢ok 6nem tasimaktadir. Ailesi ve ¢evresi onu,
yetkinliklerini ve becerilerini iyi biliyor olabilirler ama burada onu tanimayan bir isveren vardir.
Yazdiklar1 ve hazirladigi portfoyii yiiz ylize miilakattan dnce kiginin ilk tanitim araglari olacagi
unutulmamalidir.

Moda tasarimcisinin kendi alaninda kariyer yapmasi i¢in moda odakli bir Cv’ye ihtiyaci vardir. Bir
moda tasarimecist i¢in ilgi ¢ekici bir 6zgegmis ve modaya uygun bir 6n yazi, olast isverenler tarafindan
fark edilmesine ve tercih edilmesine neden olabilecektir.

SUNUM TEKNIKLERI

Sunum, bir mesaj1 iletmek amaciyla gergeklestirilen s6zlii ve/veya gorsel iletisimdir. Sunum yapmanin
egitimde ve meslek hayatinda 6nemli bir yeri vardir. Arastirma, okuma, yazma, dinleme ve konusma
becerilerinin tiimiinii igerir. Etkin sunum becerileri, sdzel ve gorsel ifadelerin, beden dili ve teknolojik
araclarin destegi ile izleyicileri bilgilendirmek, yonlendirmek veya etkilemek adina ¢agimizda 6nem
kazanmuistir.

Etkili Sunum Teknikleri

Topluluk 6niinde sunum yapmak kolay degildir. Heyecanlanmak, yapamayacagini diisiinmek, insanlarin
dinlemeyecegini diisiinmek oldukca olagan bir durumdur. Oncelikle hazirliga yapabilecegine
inanmakla baslanmalidir. Kisinin kendisine glivenmesi ve iyi hazirlanmasi gerekir.

Iyi bir sunumda;

Sunumdan 6nce arastirma yapmak ve konuya hakim olmak,

Dinleyici kitlesini tanimak,

Ortam1 sunuma uygun bir sekilde diizenlemek,

Verilen siireyi dogru kullanabilmek dnemlidir.

Sunucunun sunum sirasinda;

Goriiniimiine,

Ses tonuna,

Etkin bir bigimde beden dilini kullanmaya,

Jestlerine,
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Yiiz ifadesine,

Goz kontag: kurabilmeye 6zen gostermesi etkili bir sunum yapmasini saglayacaktir.

PowerPoint Sunum Hazirlanmasi

Giinlimiizde yapilan ¢alismay1 sunmak i¢in kullanilabilecek birgok arag¢ vardir. Bu araglardan birisi de
PowerPoint’tir. Microsoft Office tarafindan saglanan bu yazilim sayesinde, profesyonel sunumlar
olusturulabilir.

Ayrica daha detayl bilgisayar programlarinin kullaniminin bilinmedigi (Photoshop, InDesing gibi)
durumlarda hikaye panosu, kartvizit, afig, katalog gibi bir¢cok tasarimin yapiminda kullanilabilecek bir
programdir. Kolaylikla 6grenilebilen PowerPoint, birka¢ dnemli piif noktasina dikkat edilirse etkili bir
sunum teknigi olarak kullanilabilir.

Ogrencilerin, egitmenlerin yani sira islerinin bir pargasi olarak sunum yapan kisiler arasinda ¢ok
popiiler bir aragtir. Sunum anlatilmak istenenleri gorsellerle, grafiklerle desteklenmesini saglar ve bu
sayilanlar kolay ve hizli bir sekilde yapilabilir ayrica yaratici bir yaklagimla kisisellestirilebilir.
Giiniimiizde trendler moda diinyasini yonetmektedir ve sunum buna odaklanmalidir. Giyim tarzlari nasil
siirekli degisiyorsa, moda sunum tasarimlar da i¢inde durum bu sekildedir. Ideal bir moda sunumu
olusturmak i¢in y1l boyunca trend olan renkler kullanilabilir. Sunumda gorsel tarzda bir hikdye anlatimi
oldukga etkili olacaktir.

MODA SUNUM TEKNIKLERI

Hazirlanan koleksiyonun sunumu ¢esitli yollarla gergeklestirilebilir. Hikaye panolari (ilham panolari,
moodboard), web sayfasi, portfolyo, katalog, moda dergisi, defile, sergi, fuar, metaverse, reklam,
pazarlama sunum icin kullanilabilecek ara¢ ve yontemlerdir.

Ogrenciler, hazirlanacak sunum formatlarini gelistirmek ve tamamlamak icin gorsel estetik
gelistirirler. Sonucunda da tasarimcilarin ¢ok disiplinli bir sekilde becerilerini ve 6grenme ¢iktilarini
sergilemeleri gerekmektedir.

Moda Koleksiyonunda Arastirmadan Sunuma

Arastirma, bir projede seg¢ilen konunun tiim unsurlarinin ve tasarim siirecinin ayrilmaz bir pargasidir.
Sunum; arastirmadan kaynak kavramsallastirmaya, ¢oklu tasarim fikirlerinden, 6zgiin tasarimlara,
hedef ve iiriin gelistirmeden, nihai liriiniin/iirlinlerin ortaya ¢ikmasina ve olusan moda koleksiyonun
farkli sekillerde sunumuna kadar devam eden bir siiregtir.

Moda koleksiyonu olusturmaya nasil baglanmalidir? Tasarimc1 “Nasil bir koleksiyon hazirlanmaliyim
”, “Temast ne olmal1? gibi sorularin cevaplarini bulmak ve hangi konuyu arastiracagina karar
verebilmek i¢in 6ncelikle ilgi alanlarini sorgulamalidir. Koleksiyon hazirlama siireci bir projedir.
Gozlem ve deneyim, bir moda tasarimcisinin gelisimi i¢in hayati dnem tasir. Etraflarindaki diinyaya
kars1 duyduklar1 merak, tasarimcilarin hayal giiglerini besler ve elestirel diisiinme becerilerini
gelistirir.

KOLEKSIYON

Moda koleksiyonu: Modacilarin kendi isimleri altinda, kendi diisiince ve begenilerini yaratan, diizenli
veya diizensiz araliklarla olusturulan giysi koleksiyonlardir. Bir tasarimcinin stile bakis a¢isini
anlamanin en iyi yolu koleksiyonlarindan gecer.

Moda tasarimcilarinin koleksiyonu, her sezon bir araya getirdikleri ve renk, kesim, kumas, doku, yiizey
siislemeleri ve tasarim 6geleri gibi unsurlarda dahil olmak {izere yaklasan trendlerin tahminlerini
yansitan giysilerden olusur. Bir koleksiyon genellikle gece giyiminden spor giyime ve dig giyime kadar
¢esitli stilleri igerir.

Moda Koleksiyonunda Bulunmasi1 Gereken Ozellikler

Moda Tasarimcisi, hedef kitlesini iyi belirlemelidir. Hedef kitlenin ilgi alanlar1 bolgesine, kiiltiiriine,
dine dayalidir.

Tasarimcinin kendine 6zgii bir stil anlayis olmali ve siirekli olarak yeni moda fikirleriyle
koleksiyonuna baslamalidir.

Konsept ve Tema Olusturma

Tasarimci ig¢in tiiketici profili, hedef miisterilerinin yasam tarzi hakkinda bir hikdye anlatmalidir.
Tasarimcinin koleksiyon hazirligina iliskin problemi tanimlarken hedef kitlenin; sosyal ¢evresi, yas
grubu, psikolojik etkiler, mevsim gibi bir¢ok konuyu irdelemis olmas1 gerekir.

Tasarimcinin diinyay1 kendi gozlerinden ve miisterilerin goziinden gorebilmeleri 6nemlidir. Tiiketici
hakkinda ne kadar ¢ok sey bilirse tasarime1 o kadar kendinden emin olur. Iyi tasarim, kullanicinin net
bir sekilde anlasilmasina dayanir. Hedef kitleyi (miisteriyi) anlamanin 6ziinde bilgi vardir ve bilgiye
ulagsmanin yolu da arastirmadir. Sezgisel tasarimci avla ve topla siirecini i¢sellestirirken, bilingli
tasarimet gesitli verileri hedeflemek, bir araya getirmek ve filtrelemek icin bilingli bir karar verir.
Moda Trendleri/Egilimleri

Moda trendi tahminleri geleneksel olarak, gelecekteki trendleri tahmin etmek i¢in sanatsal bakis
agilarini, kiiltiirii, toplumun bakis agisini, teknolojiyi ve giincel olaylar inceleyen insan odakli bir
siire¢ araciligiyla yapilir. Bu siire¢te moda tahmincileri, gelecek sezon popiiler olacak temalara,
tasarim detaylarina, renklere ve desenlere doniistiirmek i¢in ilham kaynaklarini toplar ve analiz
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ederler.

Egilimler, toplumdaki daha genis sorunlardan gelisir. Insanlarin toplumsal, sosyal ve ekonomik
sorunlar hakkinda nasil diisiindiikleri, yasam tarzlarini nasil degistirdikleri ile ilgilidir. Bu diizeyde
egilimler belirli bir iiriine veya tiiketiciye 6zgii degildir. Trend tahmincileri, Internet, bloglar, sosyal ag
siteleri, gazeteler ve televizyon, film, tiyatro ve kiiltiirel etkinlikler dahil olmak {izere sayisiz
kaynaktan bilgi toplarlar.

Tiiketici davranislarina ve iinliilerin yasam tarzlarina bakarlar. Tiim bu bilgiler arasinda, yeni bir
sistemin temelleri olabilecek ortak noktalar ararlar.

Trend tahmini i¢in en kritik bilesenler; renk, desen ve tasarim detaylar1 olmak {izere {ic 6nemli faktor
vardir.

Birinci faktor renktir. Moda trendleri renkle baglar ve her sezon modanin icinde sayilan renkler degisir.
Tkinci faktor, bir kumasa baski yapilabilen, dikilebilen veya dokunabilen tekrarlanan bir dekoratif
tasarima atifta bulunan desendir (geometrik sekiller, ¢izgiler, noktalar gibi).

Ucgiincii faktor, kumas ve formu igerir. Erkek yaka, blazer ceket, vatkali kollar, denim, triko gibi
giysinin formu ve kumas tiirliine atifta bulunan tasarim detaylaridir.

KOLEKSIYON BUTUNLUGU

Hazirlanan koleksiyonda biitiinliik 6nemlidir.

Biitiinliik genellikle siluetler, renkler ve kumaglar, detaylardan olusur ve vurgu, tasarimcinin estetigine
bagli olarak degisir.

Sezon

Moda diinyasinda sezonlar ilkbahar/yaz (SS), ve sonbahar/kis (AW )olmak iizere iki mevsimde birlesir.
[Ikbahar/yaz ocak ayinda baslar ve haziran ayinda sona erer. Sonbahar/k1s, temmuz ayinda baslar ve
aralik ayina kadar devam eder. Fakat giinlimiizde moda diinyasinda sezon sayis1 dérde ¢ikmis ve ara
koleksiyonlar eklenmistir.

Moda Haftasi: Cogu tasarimci koleksiyonunu, ilkbahar/yaz ve sonbahar/kis sezonluk defile programinin
bir pargasi olarak uluslararasi alanda sergilemektedir. En yeni goriiniimleri sergilemenin bu geleneksel
yontemi, alicilar1 ve basini ¢eken bir haftalik defile programlaridir.

Moda haftasi sezonun trendlerini belirler, bu nedenle koleksiyonlarin erken tanitilmasi gerekir. Diinya
capinda ¢ok sayida moda haftasi olmasina ragmen en bilinenler; Milano Moda Haftasi, Paris Moda
Haftas1 New York ve Londra'daki gibi baskentlerde yapilanlardir.

Hedef Kitle

Moda tasarimcilar: her noktada kendilerine kime hizmet ettiklerini veya kime hizmet etmek
istediklerini yani hedef kitlelerini sormalidir. Hedef kitlenin belirlenmesi ger¢cekten ¢ok 6nemlidir. Bu
noktada tasarimcilar miisteri alanini daraltmali ya da kimseye hitap edememe riskini goze
almalidirlar.

Moda soz konusu oldugunda, tasarimcilar is yaptiklart cografi konumu (veya cesitli yerler arasindaki
farkliliklari) bilmeleri gerekir.

Hava durumu, belirli bolgelerle ilgili oldugu igin, bir estetigin gelismesine yardimci olabilir. Sicak
tropik iklimlerde, parlak renkler ve biiyilik 6l¢ekli baskilar moda trendlerini etkileyen kiiltiiriin ayrilmaz
bir parcasidir.

Hikiye ve Motto

Mitoloji, masallar ve anlatilar, belirli degerlerle nasil iliski kuracagini ve hikayelerin etkisinin hayati
nasil sekillendirdigini 6greten unsurlardir. Ozellikle giiniimiizde iiriinlerin veya koleksiyonlarin
hikayelerinin olmasi, hikaye anlaticiliginin tiiketiciler iizerinde olumlu etkiler olusturdugu
goriilmektedir. Moda tasarimcilar1 ve markalar, ilgi uyandiran igerik yaratma ve insanlar1 aninda
kendine ¢eken siiriikleyici hikayeler anlatma sanatina odaklanmaktadirlar.

Markanin koleksiyonu ile ilgili hikayesinin olmasi, tiiketici ile bireysel bir giysi par¢asi arasindaki
baglantiy1 kurmanin ilk adimlaridir. Hik&ye anlatabilmek icin koleksiyonun arkasindaki itici giiglii bir
temaya sahip olmak 6nemlidir. Se¢ilen bir tema dogrultusunda tiim arastirma siirecinde birgok yonden
ilham alinir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Sunum Teknikleri

UNITE NO 2

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi ERKAN ISGOREN

KOLEKSIYONUN URETICILERE SUNULMASI

Tasarim ofisleri tarafindan hazirlanan koleksiyonun iireticilere sunulmasi tasarim fikrini en iyi
gosteren hikaye panosuyla baglamaktadir. Koleksiyonu olugturan tasarimlara iliskin tim detaylar bir
portfolyoda toplanir.

Hikaye Panosu

Koleksiyon fikrinin ilk ¢ikis noktasi olan “Hikaye Panosu” canli bir organizmadir ve koleksiyonun ilk
fikrinden son noktasina kadar siirekli degisim gostermektedir. Koleksiyonu olusturan tiim 6Zeler igin
ayr1 hikaye panolar1 hazirlamak siireclerin gii¢lii hareket etmesi i¢in pek ¢ok tasarimci agisindan tercih
edilen bir durumdur.

Portfolio

Portfolyolar, iiretilen ¢aligmalarin ya da materyallerin 6zelliklerini ortaya ¢ikarmak ve bir araya
getirmek amaciyla bir¢ok disiplinde kullanilir. Portfolyolarda ilgili performansin tipik géstergelerini
tastyan 0rnek calismalar bir araya getirilir.

Portfolyolarin igerigi

Portfolyolar, portfolyoyu sunacak bireyin kendini ve becerilerini gdstermesi i¢in bir firsat sunar ve
bireyin ge¢mis, simdiki ve gelecekteki ¢aligmalarinin takip edilmesine olanak tanimaktadir.
Portfolyoyu degerlendirenler acisindan da bireyin gelisimini izlemeleri ve farkli zaman dilimlerindeki
caligsmalarini karsilagtirmalar1 i¢in anlamli bir ara¢ olarak kullanilabilir. Ancak, portfolyolarin
etkililigi, i¢erik ve yapilarinin dogru belirlenmesi ve kullanimina baghdir.

Portfolyo Degerlendirme

Portfolyo iki ayr1 performansin karsilastirilmasinda kullanilan énemli bir 6lgme aracidir. Olgme
isleminin gerceklesebilmesi icin Oncelikle ilgili ¢aligmalari sunan birey ya da birimin performansini,
gelisimini ve basarisini yansitan ¢alismanin (portfolyonun) ayni formatta toplanmasi gerekmektedir.
Etkili bir portfolyo olusturabilmek i¢in 6ncelikle;

Koleksiyonun ana hedefleri dogrultusunda hazirlanmalidir.

Koleksiyonun performansini en iyi yansitan segkin ¢aligmalardan olusmalidir.

Koleksiyonun hedefler dogrultusundaki gelisim ve ilerlemelerini kanitlayan belge ve dokiimanlar
portfolyoda yer almalidir.

Portfolyo Degerlendirmenin Ozellikleri

Moda Portfolyosu, tasarimcilarin tiim bilgi ve beceri birikimlerini betimleyerek koleksiyonlarini ifade
etmelerinde kullandiklar1 bir yontemdir. Her portfolyo kendi i¢inde bir hikaye barindirir. Koleksiyonun
hikayesini anlatmada dnemli bir sunum aracidir.

Portfolyo, tasarimcinin bilgi birikimleri dogrultusunda koleksiyon hikayesini dogru anlatan birgok
ornekle desteklenmektedir.

KOLEKSiYONUN TUKETICIYE SUNULMASI

Koleksiyonun hangi satis kanallar1 araciligi ile tiiketiciler ile bulusturulacagi pazarlama biriminin
sorumlulugundadir. Birim, koleksiyonun tiiketicilerin ilgisi ¢ekecek dnemli araglari tespit etmek ve
araclar1 dogru ve zamaninda harekete gecirecek stratejileri belirlemelidir.

flgi ¢ekici reklamlar isletmenin kendi web sayfasindan baslayarak birgok mecrada tiiketicileri ile
bulusmaktadir. Firmay1 ve koleksiyonun tanitildigi kataloglar basilmasinin yaninda dijital olarak da
paylasilmaktadir. Bu paylasimlar yine firmanin web sayfasinda olabilecegi gibi sosyal medya araciligi
ile genis kitlelere ulagtirilmaktadir.

Tiiketicilerin {iriin ile ilk sicak bulustugu yer olan magazalar, firmalarin goriinen yiizleridir.
Magazalarin varligini tiikketiciye hissettirmesinde etkisi bilyiik olan vitrinler her gecen giin degisim
gostermektedir. Gelisen teknolojilerin kullanildig: ve az {iriin ile marka imajinin iirtinden 6nce ifade
edildigi vitrin konseptleri giiniimiizde daha fazla tercih edilmektedir.

Pazarlama ve Reklam

Uriinlerin tiiketici ile bulusturulmasinda reklamin énemi ¢ok biiyiiktiir. Reklamlar yazili ve sozlii
olmak iizere ¢esitlenmektedir. Yayinlandigi yer agisindan da reklamlar ¢esitlenmektedir. Reklamlar;
radyo, televizyon, youtube videosu, agik hava reklam panolari, gerilla reklamlari, facebook, instagram,
twetter gibi dijital sosyal medyada dogrudan kullanildig: gibi telefondan televizyona kadar bir¢ok
alanda da iiriin yerlestirme seklinde yer almaktadir.

Gazete, dergi, brosiir, kitap gibi somut nesneler en eski ve en koklii reklamcilik olan basili reklam
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¢esitlerindendir.

Geleneksel olarak radyo ve televizyon kanallarinda baslayan ve yayin reklami olarak anlan reklamlar,
sosyal medya ve dijital teknolojilerin de gelismesiyle kapsama alanini oldukc¢a ¢esitlendirmistir.
Radyo ve televizyon kadar eski olan acik hava reklamlari, insanlarin yogun olarak toplandiklar: toplu
tasima duraklarindaki reklam panolarindan yol kenarlarinda yer alan billboardlara kadar ¢esitli agik
alanlarda bulunmaktadirlar.

Yaratici fikirlerle gelistirilen gerilla reklamlar, onceleri diisiik biit¢e nedeniyle tercih edilirken
glinlimiizde hikayesi, temasi, organizasyonu agisindan profesyonel bir faaliyet olarak
gerceklestirilmektedir. Goriintii olarak basit ancak hedef kitleyi kisa siirede etkisi altina alabilecek
unsurlari i¢inde barindirmasi beklenen bir reklam tiiriidiir.

Hayatin dogal akis1 i¢inde kendine yer bulmasi seklinde kullanilan bir bagka reklam tiirii de iiriin
yerlestirmedir. Insanlarin en ¢ok kullandig telefon uygulamalari, bilgisayar programlari, ¢ok izlenen
televizyon programlari, youtube videolarinda goriilen bir reklamlardir.

Asagida reklamlarin iireticiler i¢in de tiiketiciler i¢in de sagladig: faydalar siralanmistur.

Satin alinacak iiriin ya da hizmet hakkinda karar verilmesini kolaylagtirmasi,

Satin alinacak {iriin ya da hizmetin ¢esitlerini goriip kiyaslama kolaylig1 saglamasi,

Kaliteli diriinlerin goriiniir hale getirmesi,

Tiiketicilerin kaliteli iirlin segme farkindaligini arttirmasi,

Markalarin goriinilirliigiinii arttirarak bilinirligini saglamasi,

Kaliteli reklam hizmeti farkindaliginin yaratilmasidir.

Markalar1 bagariya gotiiren yolda reklam iyi bir yardimci ara¢ olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Moda
endiistrisinin devlerinden olan Louis Vuitton iirlinlerinin ve markasinin tanitimlarinda reklami ustalikla
kullananlar arasindadir.

Defile

Cok genel bir tanimlamayla moda gosterisi olarak ifade edilen defile, moda tasarimcilar tarafindan
moda haftalarinda veya 6zel gosterimlerde giyim, aksesuar gibi tarim iirlinlerinin sergilenmesi
amactyla diizenlenen bir etkinliktir.

Bu etkinliklerde iiriiniin sunulmasina mankenler aracilik etmektedir. Defile, koreografi denilen bir
formatta gergeklestirilir. Koreografide koleksiyonun temasina gore bir hikaye, bir miizik, konuya uygun
bir mekan ve sunumu destekleyen {iriinler kullanilir.

Defileler 6zellikle ilkbahar/yaz ve sonbahar/kis donemlerinde en son moda trendlerini sunmak iizere
diizenlenmektedir.

Defilelerde tiriinlerin sunuldugu alanlara podyum denir. Defileler gegmisten giiniimiize zaman iginde
tasarimecilarin, alicilarin, basinin ve genel olarak da tiiketicilerin ihtiyag¢ ve isteklerini kargilamak
lizere evrim gecirmistir.

Bir moda sovu diizenlemenin temelinde rekabet yatsa da tiiketiciler giysilerden ve defilelerden daha
fazlasini beklemektedir.

Onceleri izleyiciler defile sunumlarindan ¢ekingen bir zarafet talep ederken, giiniimiizde heyecan
katilmis, siirprizlerle dolu sunumlar talep edilmektedir. Defileler tasarimcilarin {irlinleriyle birlikte
koleksiyonun konseptini hedef kitleye yansitmalar1 i¢in 6nemli bir aragtir.

Giiniimiizde yeni ve gelistirilmis defile deneyimlerine yonelik talepler her sezon katlanarak
artmaktadir. Tasarimcilar bu talebe ayak uydurabilmek i¢in izleyicilere ulasmanin alternatif yollarini
aragtirmakta ve koleksiyonlarini aligilmisin disinda sunmaktadirlar.

Bazi tasarimcilar gosterilerini aninda ve kiiresel olarak erisilebilir kilmak i¢in teknolojileri
arastirirken; digerleri kavramsal sinirlar1 zorlayan medyay1 kullanmaktadir. Bazilari ise eski sunum
tarzlarin1 yeniden gozden gegirerek, eski olan her seyin bir sonraki nesil i¢in yeni oldugu diislincesinde
hareket etmektedirler.

Bu diisiinceler 15181nda bazi moda tasarimcilar: defile podyumunu performans sanati seviyesine
yaklagabilen tam kapsamli bir teatral etkinligine doniistiirmiislerdir.

Christian Dior - John Galliano

John Galliano’nun 6zellikle 1996-2011 yillar1 arasinda House of Dior’daki deneyimleri ona
koleksiyonlarini farkli sekillerde sahneleme firsatini vermistir. Galliano'nun 6zellikle tarih ve farkl
kiltiirler iizerine yaptig1 kapsamli arastirmalari, bu etkinliklerde kullandig1 temalarinin gosterisli
yorumlariyla sonuglanmistir.

Chanel - Karl Lagerfeld

Efsanevi Karl Lagerfeld i¢in tiim diinya bir sahnedir. Lagerfeld, koleksiyonlari ile ilgi konusmalarinda
“ilhamin dalgalar halinde geldigini ve bu dalgalarin genellikle bir koleksiyonun sunumunu ve ilk
yoOniinii belirledigini” ifade etmistir.

Gucci - Alessandro Michele

2020 ilkbahar/Yaz Milano Moda Haftasi’nda Gucci, canli bir performans sergilemistir. Her defilesi
merakla beklenen Gucci’nin bu defilesi de olduk¢a yogun ilgiyle izlenmistir. Koleksiyonun mottosunu
Gucci “Pratik Uniforma” olarak tanimlamistir.
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KOLEKSiYONUN GENIi$S KITLELERE SUNULMASI

Koleksiyonun genis kitleler ile paylasilmasi, koleksiyon hazirlama siireglerinin farkli asamalarinda
devreye girebilmektedir. Koleksiyonun ve markanin bilinirligine katki saglayacak bu faaliyetler sergi
ve fuarlar aracilig1 ile yapilan tanitimlardir.

Koleksiyonu olusturan tasarimlar sadece prototip asamasinda iken sadece iireticilere agik olan ticari
fuarlarda tasarim fikirleri iireticilere sunulabilir. Bu fuarlar uzun siireli moda egilimleri dogrultusunda
gelecek sezon tasarimlarini igermektedir.

Tiiketicileri de hedefini alan fuarlarda ise yakin zamanda vitrinlerde yer almasi muhtemel tasarimlar
ve onlar1 olusturan yardimci unsurlar da yer almaktadir.

Sergi ve Fuar

Fuarlar ve sergiler insanlarin iiriinleri, hizmetleri ve fikirleri tanimasi, inceleyebilmesi ve
birbirleriyle iletisim kurmasi i¢in yapilan etkinliklerdir ve tarih boyunca diizenlenmistir.
Sanayilesmenin ve ticari faaliyetlerin geliserek yogunlastigi X VIII. yiizyilin ikinci yarisindan sonra
iilkelerin ekonomik, ticari, sanayi ve teknolojik gelismelerini gostermek, tanitmak ve yarisma firsati
sunmak amaciyla uluslararasi sergiler diizenlenmeye baglanmistir. Bu sergiler ile ayn1 zamanda
iilkeler arasindaki ticari ve kiiltiirel iligkilerin gelismesine de katkida bulunmustur ve tilkelerin bilim,
sanayi, teknoloji ve tarim alanindaki gelisme ve yeniliklerinin herkese duyurulmasi amaglanmigtir.
XIX. ylizyilin ikinci yarisi ile birlikte Osmanli Devleti uluslararasi sergilere yogun bir sekilde ilgi
gostermistir. Bu uluslararasi sergiler araciligiyla bagka iilkelerin irlinleri ile tanigsma firsati bulmus ve
iilkenin sanayi ve ticari alanindaki eksikliklerini ve ihtiyaglarini belirleyebilme firsati elde etmistir.
Bu sayede, yerli iiretimi tesvik etme ve dis ticaret hacmini artirma amaglarina ulagabilmeyi
hedeflemistir.

Fuarlar, ticari faaliyetlerin ve iiriinlerin tanitiminin yapildigi yerlerdir ve igerigine gore farkli isimler
alabilirler. Fuarlar, firmalar i¢in firsatlar yaratmakta ve ticari baglantilar kurma imkani1 sunmaktadir.
Son yillarda fuarlar ticaret merkezi olarak degerlendirilmeye baglanmistir ve ¢esitli sektorlerin
tanitimi ve gelismesi i¢in dnemli bir rol oynamaktadir.

Fuar etkinliginde;

Ticarete konu olan mal ve hizmetlerin sergilenmesi,

Stantlarda iiriinlerin teshir edilmesi,

Teknolojik gelismelerle ilgili bilgi aligverisinin yapilmasz,

Miisteri tabaninin genisletilmesi,

Uzun vadeli ticari baglantilarin kurulmasi gibi faaliyetler yapilmaktadir.

Fuar Tiirleri

Genel Fuar

Ihtisas Fuar1

Tiiketici Fuar

TOBB Tanimi Disinda Kalan Fuar Tiirleri

Tek Ulke Fuari

Tek Firma Sergisi

Sanal Fuar

Globalpiyasa.com bu fuarlara verilecek bir 6rnek fuardir. Platformun genel hedefi tilkemizdeki
firmalari iiriinlerinin erisilir olacagi bir iirlin yonetim sisteminde birlestirerek yurt i¢i ve yurt disi
pazarlara ulagsmalarini saglamaktir. Firmalara bu platformda,

* Seksen ayr1 sektorii kapsayan sanal fuar alani

* Firmalarina 6zel iiriin sergileme alani

» Uriin ekleme, silme, giincelleme islemleri i¢in iiriin yonetim paneli

* Ticaret tabanli sosyal medya uygulamasi ve sosyal medya aktivitelerini yonetim paneli.

» Firmalaria 6zel Insan Kaynagi Yonetim Paneli

* B2B formatinda toptan siparis takip ve yonetim paneli

* B2C Elektronik magaza uygulamalari

* Satin alma talebi yayinlama ve taleplere erisim olanagi

« CRM (Miisteri Iliskileri Y &netimi)

* Profesyonel anket diizenleme ve yonetim paneli

» E-katalog ve e-biilten diizenleme ve e-posta génderme paneli,

saglanmaktadir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Hikaye Panosu

UNITE NO 3

YAZAR  Do¢.Dr. CIMEN BAYBURTLU

HIKAYE PANOSU KAVRAMI

Tasarimcilar tarafindan olusturulan gorsel panolar, tasarimcinin bir koleksiyon gelistirirken gegirdigi
zihinsel siirecin haritasidir. Bu panolar "Hikdye Panosu" veya "[lham Panosu" olarak da adlandirilir.
Tiirkgede "Mood Board" kavram1 da bu tiir gorsel panolar1 tanimlamak icin kullanilir. Bu {initede, bu
konu anlatiminda sadece "hikaye panosu” terimi kullanilacaktir.

Hikaye panolari, tasarim siirecinde ilham almak i¢in kullanilan, lizerine resimler, yazilar, fotograflar,
¢izimler, renk 6rnekleri gibi ¢esitli kaynaklardan elde edilen materyallerin dijital ya da fiziksel olarak
hazirlanmasidir.

Genel olarak, hikdye panosu mevcut tasarim diisiincesini temsil eden izlenimleri veya ruh halini
yansitir. Tasarimcinin koleksiyonunu gelistirirken gerceklestirdigi bir kompozisyon ig¢indeki
gorsellerin, metinlerin, nesnelerin ve renklerin drneklerinden olusan bir kolaj tiiriidiir.

Hikaye panosunun amaci, tasarimciyi etkili ve siiriikleyici bir sunumla gii¢lendirmek, tasarimlarin
baglaminin anlagilmasini ve gelecekteki iiriinlerin tahmin edilmesini saglamaktir.

Tasarimcilar bir fikri aktarmaya calistiginda, s6zl1ii olarak iletisim kurmak zor olabilir veya sozciikler
yetersiz kalabilir. Bu nedenle gorsel bir anlatim dili kullanmay1 tercih ederler. Bu durumda hikaye
panolari tasarimcilarin belirli bir konsepti veya temay1 "neden" sectiklerini meslektaslarina,
miigterilere/ firmaya agiklamalarina ve gostermelerine yardimci olur.

Hikaye Panosunun Onemi

Hikaye panolarinin en énemli rolii, farkli firmalar ve miisterilerin tasarim alanini kesfetmelerini ve
tasarimin amacini anlamalarini saglamasidir. Bu panolar, tasarimin amacinin tiimiinii kapsayarak,
tasarimcinin fikirlerinin gériiniir olmasini saglar hem problem belirlemeyi hem de problem ¢6zme
faaliyetlerini igerir.

Tasarim ¢alismalarinda firma/miisteri, diisiincelerini ve fikirlerini tasarimciya sozIli olarak anlatir,
tasarimci da ifade edilen bu diisiinceleri zihninde sekillendirmeye ¢aligsarak, anahtar kelimeler
olusturur.

Tasarimci bilgileri arastirma asamasinin ardindan hedef kitle olusturur ve firma/miisteriye sunar.
Hikaye panosunun devreye girdigi bu kisimdir. Ciinkii, tasarimci bu noktada, belirtilen anahtar
kelimeleri ve aragtirmalarini gorsellestirmek i¢in hikdye panosunu kullanir.

Hikaye Panosunda Biitiinliik

Izleyicilerin dikkatini dagitacak ve sunulmak istenen iiriin/koleksiyon tasarimm yani biitiiniin
goriilmesini engelleyecek gorseller kullanilmamalidir. Anlatilmak istenen ile ilintili gorseller
kullanilmalidir.

Tasarimcinin, miisterinin hizl bir sekilde iliski kurabilecegi dokular1 ve malzemeleri ve logo gibi
unsurlari hikdye panosuna dahil etmesi olumlu sonuglar dogurur. Bdylece bir anlamda hayal degil
gerceklesebilecek olasi bir diinya olusturur.

Tasarimci, piyasada mevcut olan veya ayni alandan gelen goriintiileri eklemekten kacinmalidir, ¢linkii
bu etki alaniyla baglantis1 olmayan goriintiiler farkli yorumlamalara neden olabilir ve belirsizlik
yaratabilir.

HIKAYE PANOSUNUN URUN/KOLEKSIYON SUNUMUNA ETKILERI]

Yapilan arastirmalar, iiriin/koleksiyon ¢alismalarinin hikaye panosu seklinde gdsterilmesinin hem
tasarimcilar hem de miisteriler i¢in son derece yararl bir ¢galisma oldugunu géstermektedir.

Dogru yapilmis bir hikaye panosu, tasarimcilarin tasarim konseptleriyle miisteriler arasinda iletisim
kurmalarina yardimci olur ve daha kolay anlasilmasini saglar. Ayni zamanda tasarimcilar: daha ileri
gotiirerek tasarim siireglerini gelistirmeye tesvik eder.

Dogru bir sekilde hazirlanmis hikdye panolar1 tasarimin estetik ve duygusal yonlerini de gosterir.
Renklerin ve nesnelerin iliskisi, metinlerin ve gorsellerin iliskisi ve tiim bunlarin biitiinsel olarak
birbirleriyle iligkileri bir hikaye olustur.

Tasarim Arastirmalari I¢in Etkili Bir Arag: Hikdye Panosu

Tasarimcinin hikaye panosu olusturmak i¢in ekran, karton, fotoblok veya bos bir tuval basina gegmeden
once yapmasi gerekenler vardir. Oncelikle, kendisine ve miisterilerin beklentilerine dair sorular
sormali ve cevaplarini bulmalidir. Bu, hedef kitleyi belirlemeyi ve soru listesi olusturmayi igerir.
Sorular konsepte gore gelistirilebilir.

Tasarim Siirecinde Hikdye Panolari
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Tasarim siirecinin baglangicinda, tasarimcilar, fikir halindeki tasarimlarini ger¢eklestirmeyi
hedefleyen ¢esitli yontemler gelistirirler ve bunlarin arasindan se¢im yapabilirler. Esin kaynaklari,
tasarimcinin zihnindeki veya hayal diinyasindaki fikirleri, eskiz ¢alismalarina yonlendirir.

[lham: Ilham bulmak, bu tasarimcilar i¢in dnemlidir. Bir siireligine isi unutmanin, tasarim sorunlarina
taze bir zihinle farkli bir bakis acisiyla yaklagmalarini saglayan bir yoldur.

Cizim/Eskiz: Eskizler, tasarimcilarin fikirlerini agik ve anlasilir bir sekilde gostermelerine yardimeci
olur.

Malzeme ve Boyut: Hikdye panosu olusturmak i¢in net bir 6l¢ii vermek veya malzeme séylemek, yiizey
belirlemek pek olas1 degildir. Hikdye panosu yapiminda; kagit, karton, foto blok, tahta hatta duvar bile
kullanilabilir. Ayni sey boyut i¢inde gegerlidir. A3, A2, 35x50cm., 50x70cm., 100x70cm., hatta kare
veya daire seklinde de hazirlanabilir. Tiim bu tercihler tasarimcinin hayal diinyasina ve 6zgiinliigline
gore degisebilir.

Hikaye Panolarinda Yer Alan Ogeler

Tema

Gorseller

Renk paleti

Doku

Cizimler

Grafikler

Slogan

Hedef kitle

Sezon

Sekiller

HIKAYE PANOSU HAZIRLIGI

Hikaye panolari i¢in uygun goriintiiler aramaya yonelik bir ¢aligma, tasarimcilar: ¢esitli goriintiileri
aragtirmaya tesvik edebilir. Bu arama sirasinda, giizel ve etkileyici goriinen gorseller toplanabilir.
Ancak, goriintiileri bir araya getirmeye baslamadan 6nce, hangi duygularin {iriin araciligiyla iletilmek
istendiginin bilinmesi 6nemlidir.

Hikaye Panosu Hazirliginda Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar

Hikaye panolar1 projenin tiiriine bagli olarak firmanin/miisterinin istegine gore dijital veya fiziki olarak
olusturulabilir. Bu formatlar farkli yaklagimlar gerektirir.

Hikaye panosunu olusturulurken, verilmek istenen mesajin, iletilmek istenen duygularin
igsellestirilmesi gerekir.

Hikaye panosunun planlanan tasarimlarin iyi anlasilabilmesi i¢in net bir yon gdstermesi gerekir.
Anahtar kelimeler belirlenmelidir.

Kullanilan tiim gorsellerin, doku, yazi, renk gibi detaylarin biiyiik resmi olusturmasina katki saglamasi
gerekir.

Firma/miisteriler, bu hikdye panosunu gordiiklerinde, nihai tasarimin da ayni is¢ilik seviyesine sahip
olacagini diisiinebilirler.

Gorsel kaynaklar i¢in sadece dijital kaynaklarin kullaniminin yerine dogadan ilham alinmasi,
tasarimcinin kendi ¢ektigi fotograflar1 kullanmasi, dergiler, kitaplarda bu konuya farkl1 bir agidan
bakilmas1 6zgiinliik saglar.

Hikaye panolarinda ¢ok fazla resim/doku toplanmasi yani fazla gorsel kullanimi1 her zaman iyi
sonuglar vermeyebilir.

Hikaye panolarini kullanmanin birincil amaci eglendirmek degil, belirli bir sorunu ¢6zmektir.
Caligsma sirasinda aralar verilmelidir. Ciinkii verilen aradan sonra daha iyi gdzlem yapilabilir.
Hikaye panosu olustururken hangi format secilirse segilsin gozii yonlendirebilmek i¢in boyutlarla
oynanmalidir.

Ruh hali panolari olusturma siireci sikicit olmamalidir. Eglenceli olmalidir.

Temel tasarim ilkeleri, gorsel deneyimin temelini olusturur. Tasarim 6geleri (nokta, ¢izgi, bigim,
doku, renk) duyularin katilimiyla deneyimlenen fiziksel gorsel niteliklere sahiptir ve duygular ve
hisleri uyaran psikolojik etkiler yaratir. Tasarim 6gelerinin, tasarim ilkeleri dogrultusunda dogru bir
sekilde kullanim1 estetik ve gorsel bir diizeni olusturmak i¢in temel olusturur.

Hikaye Panosunun Fiziksel ve Dijital Olarak Hazirlanmasi

Hikaye panolar fiziksel ve dijital olmak iizere iki sekilde hazirlanabilir.

Fiziksel hikaye panolari, gazete ve dergilerden resimler, fotograflar, kumas, ilham verici nesneler vb.
dahil olmak tizere farkli gorsellerin kesilip yapistirilmasiyla olusturulur.

Dijital hikaye panolari ise, bilgisayar programlar1 (PowerPoint, Photoshop vb. gibi) ve ¢evrimigi
kaynaklar kullanilarak olusturulur. Tasarimcilar hikdye panolarini hayal giiglerine ve yaraticiliklarina
gore akla gelebilecek herhangi bir yolla iiretebilirler.

Fiziksel Hikaye Panosunun Hazirlanmasi

Cogunlukla uyarici gorsellerden olusan hikaye panolar1 farkli malzemeler {izerine olabilecegi gibi
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farkli 6l¢iilerde de olabilir. Farkl yilizeyler {izerine yapistirilmis renk ve malzeme 6rnekleri, dokular,
cizimler ve fiziksel nesneleri de igerebilir. Ilgili gdrseller, dergi, kitap ve gazetelerden kesilerek ya da
¢ikt1 alinarak toplanir.

Kolaj mantigi ile diizenlenir.

Kullanilmak istenen boyut ve malzeme segilir.

Secilen ylizeye yapistirilir.

Tasarimcilar siradan ¢alismalar1 olaganiistii sanat eserlerine doniistiirebilirler.

Dijital Hikdye Panosunun Hazirlanmasi

Teknolojideki ilerlemeler sayesinde, hikdye panosu olusturma ve sunma siireci artik ¢esitli dijital
platformlara taginmistir. Tasarimcilar, fiziksel hikdye panolar1 yerine genellikle dijital hikaye
panolarini tercih etmektedirler, ¢iinkii bu panolari olusturmak daha kolay ve maliyeti diisiiktiir. Ayrica,
dergilere ¢evrimigi olarak ulasilabilmesi de bir anlamda kolaylik saglamaktadir.

Tasarimcinin dijital hikaye panosu olusturabilmesi i¢in, bilgisayar programlarinin (6rnegin
PowerPoint, Photoshop gibi) kullaniminin bilinmesi gerekir. Bu programlarin kullanimi tasarimcinin
dijital hikdye panosunu olusturmasini kolaylastirir.

Dijital ve Fiziksel Hikdye Panolar1 Arasindaki Farklar

Dijital bir hikaye panosu, bilgisayar programlari kullanilarak bilgisayar ekrani lizerinden yapilirken,
fiziksel bir hikdye panosu, kesilebilen veya boyanabilen yiizey iizerine yapilmaktadir. Her iki tip
hikaye panosunun sunumu da izleyici lizerinde farkli etkiler yaratir ve her ikisi i¢in de yaraticilik
Onemli bir unsurdur.

Tablo 3.1. Fiziksel ve Dijital hikdye panolar1 arasindaki farklar
(Chipambwa, W., & Chikwanya, E. V., 2022: 702).

Fiziksel Hikdye Panosu
Dijital Hikaye Panosu

Gergeklestirme zamani
Cok zaman almaktadir.
Daha az zaman alir.

Izleyici etkilesimi
Son derece ilgi ¢ekicidir.
Donanima, yazilima ve ekranin ¢oziiniirliigiine baghdir.

Kaynaklar
Bir araya getirilmesi i¢in ¢ok fazla kaynak gerektirir
Tasarim programlarina sahip sadece bir bilgisayar yeterlidir.

Y araticilik
Kisinin yaraticiligini gdstermesine izin verir
Program kullanimiyla sinirhidir.

[letisimde etkinlik
Kisinin kendi goziiyle goriildiigiinde ¢ok etkilidir.
Uzaktan etkilesimde etkilidir.

Stirdiiriilebilirlik yonii
Atilan malzemelerin yeniden kullanimi
Kullanmazlar.

Kaynaklar
Dergilerden ve diger basilt medya kaynaklarindan goriintli toplanmasi gerekir.
Cevrimici olarak kolayca erisilebilir

Tercih
Esneklik sagladig1 i¢in zevkli ve daha ilgi ¢ekicidir.
Bilgisayar programlariyla ¢izimlerin {izerinde basarili sekilde oynayabilenler i¢in idealdir.

MODA TASARIMINDA HiKAYE PANOSU

Moda endiistrisinde, hikdye panolar1 tasarim siirecinin 6nemli bir par¢asidir ve stil fikirlerinin
gelistirilmesinde dnemli bir aragtir. Hikdye panolari, renk araliginin gelistirilmesinden, kumas

3. Unite - Hikéye Panosu 9



tasarimlarina ve eskizlerine, malzeme (diigme vb.) detaylarinin diisiiniilmesine kadar ¢esitli unsurlari
igerebilir. Koleksiyonlar i¢in temalar, yer, zaman ve mevsim gibi kisitlamalar olmadan
geligtirilebilir.

Her birinin farkli amaclarin i¢erdigi hikaye panolarinin olusturulmasi faydali bir ¢aligmadar.

Hedef kitlenin sosyal, kiiltiirel ve kisisel degerlerini kapsayan tiiketici profili ile ilgilidirler

Tasarim fikirlerini kesfetmek ve gelistirmek i¢in kullanilir. Genellikle {iriine 6zgii degildirler.
Hazirlanacak koleksiyon i¢in genel bir his olustururlar.

Fikirleri daha gelistirmek ve rafine etmek i¢in kullanilir ve koleksiyona 6zgiidiir.

Tema ve stil panosu

Renk ve kumag panosu

Numuneler

Firma/miisterilere nihai tiriinii/koleksiyonu anlatan panolardir. Bu panolar renk paletleri, temalar veya
trendler tarafindan tanimlanan gorsel ilham kaynaklariyla baglantili olmalidir.

Koleksiyon Hazirliginda Hikaye Panosu 1

Koleksiyonun Konusu: Pandemi siireci ve siirdiiriilebilirlik

Gorsel 3.26. Duygu Durumunu ifade Eden Tema ve Stil Hikdye Panosu
Gorsel 3.27. Tema ve Stil Hikdye Panosu

Koleksiyon Hazirliginda Hikaye Panosu 2
Bu proje “Giysi Tasarimi I’ dersi kapsaminda hazirlanmaistir.
Koleksiyon Konusu: Irlanda ve Kelt Kiiltiirii

Gorsel 3.5. “Savasa Cagr1” Temali Koleksiyonun Artistik Cizimleri, Ogrenci Calismasi

Koleksiyon temadan eskizlere, sloganindan son tasarimlara varincaya kadar bir biitiinliik i¢cinde
olmalidir. Bu ¢calismada hikdye panolar1 tasarimcinin fikir yolculugunda zihnindekileri gergege
déniistiirebilmesi icin defalarca degismistir. Iki 6rnek {izerinden yapilan detayli anlatimdan da
anlasilacagi iizere hikdye panolari moda tasarimcilari igin koleksiyon hazirliginda referans olan ve son
derece gerekli ve 6nemli ¢aligmalardir.

3. Unite - Hikéye Panosu 10



DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Moda Pazarlamasi ve Reklam
UNITE NO 4

YAZAR Do¢.Dr. SELDA ENE

MODA PAZARLAMASI VE REKLAM

Moda, toplum hayatina girerek giderek yayginlasan, toplumun her kesimini degisik sekillerde etkileyen,
toplum hayatina giren gegici yeniliklerdir. Moda belli bir zaman diliminde toplum tarafindan kabul
goriiliip, yayginlasan, kitleler tarafindan benimsenen gecici yeniliklerdir.

Moda haline doniisen toplumun benimsedigi tarz ve stillere herkes uymak zorunda kalir, benimsenme
siireci bitene kadar bu durum siirer ve modacilar tarafindan yeni sezon igin stiller gelistirilir. Bu
degisiklerin ¢ogunlugu miisteri istek ve ihtiyaglarini tatmin etmeye yoneliktir ve tasarimcilar
tarafindan yenilikler bu amac¢ dogrultusunda gerceklestirilir. Tiim bu moda iiriinlerine yonelik yenilik
ve gelismeler isletmenin pazarlama i¢inde bulundugu ¢evresi igerisinde sekillenir.

Moda iiriinleri sektoriinde yer alan iiretici ve perakendeci isletmeler i¢inde bulunduklari ¢evresel
faktorleri analiz ederek ve onlarin tiiketici davraniglari lizerindeki etkilerini inceleyerek, dikkate almak
zorundadirlar. Ciink{i moda sektorii hizli bir degisim igerisindedir ve moda iiriinleri ile ilgili tahmin
yapmak oldukg¢a zor bir istir. Degisimleri takip etmek ve yakalamak rekabet ortaminda basarili
olabilmek i¢in ¢ok 6nemlidir.

MODA KAVRAMI VE PAZARLAMA ACISINDAN ONEMI

Moda kavrami, temel olarak bir degisim igermektedir ve kisa donemli egilimler dizinidir. Moda, “
degisim, yenilik ve pazarlama” olarak {i¢ temel kavram ile yakindan iligkilidir.

Moda sektoriinde zaman sinirlamasi nedeniyle tasarim siireci etkin bir sekilde yonetilmelidir, “Pazar
aragtirmasi, prototip gelistirme, siparislerin alinmasi, liretim ve satig siiresi” vb. gibi tiim siirecler
belirli zaman araliklarina uyularak yonetilmelidir.

Perakendeci firmalar i¢in moda sezonu satis donemlerini ifade eder. Tasarimcilar hazirladiklar:
koleksiyonlarini iiretip yilda iki defa Ocak ve Agustos ayinda magazalara teslim ederler.

Moda iiriinleri iiretilebilir ve pazarlanabilir degerler olmalari nedeniyle moda pazarlamasi kavrami
ortaya ¢ikmakta ve uygulanmaktadir. Moda iiriinlerin istenilen yerde ve zamanda tiiketicilerle
bulusmasi1 i¢in moda pazarlamasi yapilmaktadir. Moda tiriinleri i¢in pazarlama planlamasi
olusturulmaktadir.

MODA SEKTORU VE MODA PAZARLAMASI

Moda sektoriinde yer alan tiim moda iirlinlerine yonelik yenilik ve gelismeler isletmenin pazarlama
stratejileri ile uyumlu ve i¢inde bulundugu g¢evre igerisinde sekillenmektedir.

Moda Sektorii

Moda sektoriinde pazarlamaya yonelik iki farkli yaklasim gozlenmektedir:

Tasarim-Merkezli Goriis: Bu goriise gore, asil gii¢ tasarimcilardadir.

Pazarlama-Merkezli Goriis: Bu goriise gore tasarimcilar, tasarimlarini ekonomik limitler dahilinde
yaparlar. Dolayisiyla satilabilecek ve giyilebilecek tasarimin yapilmas: ve bunlarin kitlesel {iretiminin
yapilmasi istenir.

Moda Uriinlerinde Pazarlama Stratejisi

Pazarlama, orgiitsel amaglara ulagsmak igin, tiiketicilerin istek ve gereksinmelerini karsilayacak {iriin
ve hizmetlerin yaratilmasi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasi siire¢lerine iligkin bir
fonksiyondur. Moda pazarlamasi, pazarlamanin moda sektorii iginde yapilan boyutudur.

Moda pazarlamasi, “herhangi bir moda isletmesinde {iriinlerin tiretiminden son kullaniciya
ulastirilmasina kadar gecen tiim faaliyetlerin biitiiniine verilen addir.”

Moda pazarlamasini diger pazarlama ¢alismalarindan ayiran ii¢ temel 6zellik vardir. Bunlar “gii¢lii
¢evre baskisi, sinirli zaman, satin alicilarin roliidiir”

Moda pazarlamasini basarili bir gsekilde yiiriitebilmek i¢in modanin yapisini anlamak gerekmektedir.
Modanin yapisini, “moda evleri, hazir giyim ve sokak modas1” olusturur.

Moda evleri (yiiksek dikis evleri — Haute Couture), yilda en az iki kez koleksiyonlarini hazirlayip moda
gosterileri ile sunarlar, bireysel giysileri ¢ok yiiksek fiyatlarla yaparlar.

Hazir giyim (tasarimct giyimi — Pret a Porter), tasarimcilarin tasarladigi koleksiyonlardan olusur,
hazir giyime kayis tasarimcilarin kendi olusturduklar1 6zgiin ve kaliteli stillerini genis kitlelere
sunmalarina olanak vermistir.

Sokak modasi (y1gin pazarlamacilar), ¢ogu insanin giysilerini satin aldig1 pazar bdlgesidir, daha uygun
bir fiyat diizeyi ile bir¢ok tiiketiciyi bulusturmaktadir.

Moda Uriinlerinde Hedef Pazar Secimi ve Konumlandirma
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Isletme hangi pazara yonelik faaliyet gdsterirse gdstersin, pazarlama yonetimi pazarlama stratejini
olusturarak “1.Hedef pazarini segmek, 2.Hedef pazar1 i¢in pazarlama karmasinin olusturulmasini
saglamak” gorevlerini yerine getirmelidir. Yogun rekabet ortaminda basarili olmak isteyen isletme,
sistemli ve planl sekilde gelecege yonelik ¢alismalarini yapmalidir. Yapilmas: gereken isler
sirasiyla; “Pazar Boliimlendirme, Hedefleme ve Konumlandirma”dir.

Moda Sektoriinde Pazarlama Karmasi

Moda pazarlamasinin temelini “iiriin, fiyat, dagitim ve tutundurma” faaliyetlerinden olusan pazarlama
karmas1 olusturur. Hedef pazar olarak belirlenen tiiketici gruplarinin degisen ihtiyaglart dogrultusunda
degisen pazarlama c¢evresinin tasarim arastirmasi ile tanimlanmasi siireci, modada pazarlama
faaliyetlerinin zeminidir.

Modada Uriin: Moda iiriinlerin yasam dénemleri kisadir ve satilacak miktarlarin belirlenmesi zordur.
Moda iiriiniin niteligi ii¢ temel diizeyde incelenir. Cekirdek {iriin, temel ihtiyaglarini karsilayan
iirlinlerdir. Somut iiriin, pazar i¢in en uygun moda ile temel tasarim prensiplerinin karmasindan olusur
ve bes temel unsur ile sekillenir; “Siliiet, kumas ve doku, renk, moda trendi, kalite”. Genisletilmis
iiriin, ¢ekirdek iiriin ve somut iirlinii destekleyen ek desteklerdir. Bu ek destekler, kargo ile teslimat,
satin alinan {irliniin degisimi ve ddeme kolayliklarindan olusur.

Uriiniin hayat seyrinin dort asamasi vardir. Bunlar; “{iriiniin tanitimi (pazara sunulmasi), satislarin
bliyiimesi (gelisme), satiglarin maksimum oldugu olgunluk asamasz, iiriiniin satiglarinin diisme asamasi
(gerileme)” seklinde siralanabilir.

Moda Uriinlerinde Fiyatlandirma: Moda markalar1 i¢in hedef pazara uygun dogru fiyatlandirma
politikalar1 olduk¢a dnemlidir. Hedef pazarda yer alan tiiketicilerde olusan marka imajt
fiyatlandirmada kritik bir 6neme sahiptir. Fiyatlandirma rakipler tarafindan kolay taklit edilebilir,
hassas ve 6nemli bir pazarlama karmasi1 unsurudur.

Moda sektoriinde fiyatlandirma stratejileri incelendiginde yedi farkli fiyat diizeyi bulundugu
goriilmektedir:

“Indirimli fiyat diizeyi, Ortalama fiyat diizeyi, Daha iyi fiyat diizeyi, Couture fiyat diizeyi, Tasarimc1
fiyat diizeyi, Koprii fiyat diizeyi, Biitge fiyat diizeyidir.”

Moda Pazarlamasinda Uriin/ Hizmet Dagitimi: Moda iiriinlerinin hedef pazarlarinda yer alan
tiikketicilere dogru zamanda ve dogru yerde ulasabilmelerini saglayan yonetim siirecine moda dagitimi
siireci denir. Moda tiriinlerinin dagitim siirecini gergeklestirebilmek i¢in ise izlenen yol “moda tiiriinleri
dagitim kanal1” olarak adlandirilir.

Moda iirlinlerinde dagitim, iiriinleri son miisteriye ulastirmaktir. Dagitim kanali; “iiretici- toptanci-
perakendeci- ve tiiketiciye” ulagmasi i¢in sirasiyla izlenen yoldur.

Moda Pazarlamasinda Tutundurma: Moda iiriinlerde tutundurma faaliyetleri, hedef kitle ile dogru bir
iletisim kurulmasi, igsletmenin satis hacminin artmasi ve moda markalarinin daha genis kitlelere
duyurulmasi ve yayilmasi agisindan biiyiik onem tagimaktadir.

Tiiketiciler, markanin imaj1 ve moda markalarinin stili hakkinda diisiince ve fikirlere tutundurma
faaliyetleri ile sahip olurlar.

MODA SEKTORUNDE iLETiSiM VE BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETIiSiMi

Biitiinlesik pazarlama iletigimi, kurumsal bir biitiinliik saglamak i¢in uygulanir. Biitiinlesik pazarlama
iletisimi, isletmenin yaratilmak istenen veya var olan imaj1 ve igletmenin tiiketicilere sundugu
markalarin ve hizmetlerin yararlarini iletmede stratejik bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Biitiinlesik
kurumsal iletisim hem pazar ortamindaki tiiketicilerle hem de isletme i¢inde ¢alisanlar arasinda
basarili bir iletisim olusmasi saglanir.

MODA SEKTORUNDE TUTUNDURMA KARMASI

Moda pazarlamasinda Pazar ile dogru bir iletisim yapisi olusturulmasinda tutundurma ¢ok onemli bir
role sahiptir. Moda pazarlamasinda tutundurma; “reklam, satig gelistirme, halkla iliskiler, kigisel satig
ve dogrudan pazarlama” dir.

Reklam

Reklam kitle iletisim araglar1 vasitasiyla hedef kitleye gonderilen tek yonlii etki saglayan iletisim
mesajlaridir. Reklamin en 6nemli 6zelligi gonderilen iletinin tekrar edilebilmesidir. Reklamlarin
temel 6zellikleri ve islevleri arasinda; “bilgilendirme, hatirlatma, ikna, 6zendirme, irrite etme, merak
uyandirma, markay1 destekleme, marka degerini arttirma, imaji1 benimsetme, akilda kalicilik, sosyal
mesaj, bilincaltina mesaj gibi” yer almaktadir. Reklamlar, iriinlerin 6zelliklerine gore ve reklam
hedeflerine gore yazili, gorsel veya acik hava reklami seklinde gerceklesebilir.

Isletmelerin kendi reklamlarinin yan1 sira moda sektdriinde yer alan bayi veya magaza diizeyindeki
aracilarin da reklam g¢abalar1 ¢ok 6nemlidir. Bu reklam cabalar1 “magaza vitrin diizenleme, katalog
hazirlama, magaza i¢i atmosferinin olusturulmasi, raf diizenleme, aydinlatma, yerel reklam olusturma
” veya bagka sekillerde olabilmektedir.

Moda reklamlart “anlamlarina reklamlar ve medya se¢imine reklamlar” olarak iki farkli grupta
siniflandirilabilmektedir.

Anlamlarina Goére Reklamlar:
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Imaj Reklamlari

Satis Reklamlar

Medya Secimine Gore Reklamlar:

Medya, reklam mesajlarini hedef kitlede yer alan tiiketicilere ulastiran iletisim ortamidir. Reklamin
dogru medya iletisim ortami segilerek hedef kitleye ulasmasi, reklamin hedeflenen amacina
ulagmasina yardimci olmaktadir.

Gazete Reklamciligi

Dergi Reklamciligi

Radyo ve Televizyon Reklamcilig1

Sinema ve Video Reklamciligi

Sokak Reklamecilig:

Elektronik Ortam Reklamlari

Satig gelistirme

“Satis gelistirme, tiiketici ya da kullanicilarin alimin1 harekete gegirmeye ve aracilarin etkinligini
arttirmaya, 6zendirmeye yonelik, siireklilik gostermeyen, olagan rutinde olmayan, kisa donemde satin
almay1 tesvik edici, kendine 6zgii tutundurma ve satis ¢gabalarina denir”.

Hedef pazarda yer alan miisterilere yonelik satis gelistirme araglar1 arasinda; “miisterilere verilen
kuponlar, esantiyonlar ve {iriin numuneleri, yapilan yarigsma ve g¢ekiligler vb.” sayilabilir.

Halkla Iliskiler

Halkla iliskiler, halki ilgilendiren bir kurum veya kisinin politika ve prosediirlerini belirleyen ve
halkin anlayis ve kabuliinii saglamaya yonelik hareket programlarini uygulayan bir iletigim
fonksiyonudur”. Marka ve onu pazarlayan kurum lehine pozitif bir imaj olusturulup, iletilmesini
saglayan bir tutundurma etkinligidir.

Modada halkla iligkiler faaliyetleri ile kurumsal marka imaj1 halkin géziindeki marka degeri
olusturulmaya ve arttirilmaya ¢alisilir. Moda sektoriinde halkla iligkiler faaliyetleri arasinda; Basin
biiltenleri, basin lansmanlari, moda tasarim yarigmalari, Sponsorluk, sosyal sorumluluk kampanyalari,
uluslararasi fuarlara katilmak, moda defileleri diizenlemek, yer almaktadir.

Kisisel Satig

“Kisisel satis, iirlin ya da hizmetlerin kisa siirede tanitilarak, satisin gergeklestirilmesi i¢in tanitimini
ve satisini yapacak kisi ya da kisilerin, alicilarla yiiz ylize gelerek konusmalari, goriismeleri ve satis1
gergeklestirme cabalaridir”.

Kisisel satig, satig elemanlari tarafindan yerine getirilen bir faaliyet olup “imalat¢t kisisel satisi,
toptanci kisisel satig1 ve perakendeci kisisel satis1” olmak iizere ii¢ grupta siniflandirilmaktadir.
Dogrudan Pazarlama

“Dogrudan pazarlama, miisterilerin bir isletmenin mal ve hizmetlerine hi¢bir araci ihtiyaci
duymaksizin ulasabilecekleri bir iletisim kurma bi¢cimidir.” Fiziksel ortamdaki perakende satis
yerlerini ve iinitelerini kullanmaksizin dogrudan son tiiketiciye yonelik gergeklestirilen pazarlama
faaliyetleridir.

Dogrudan pazarlama kanallar1 su sekilde listelenebilir: “Dogrudan Posta, Tele Pazarlama (telefon ile),
E-mail Pazarlama (E-mail marketing), Sesli Posta Pazarlama, Kuponlar, Televizyon Uzerinden
(dogrudan geri doniis ile) Pazarlama, Dogrudan Satigtir”.

MODA REKLAMCILIGI VE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Moda isletmeleri, basarili bir marka imajiyla tiiketici zihninde konumlandirma yapabilmek i¢in,
miisterileri tizerinde daha fazla ilgi duyulan marka olabilmek i¢in sosyal medyaya yonelik pazarlama
biitcelerini stirekli olarak arttirmaktadirlar. Ciinkii, sosyal medya kullanimi; Diinya ¢apinda giderek
artmaktadir. 2022 yilinda Diinya genelinde 4,62 milyar sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. *
Facebook, Youtube, WhatsApp, Instagram ve WeChat vb” en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar
arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’de ise 2022°de sosyal medya kullanici sayis1 yaklagik 68,9 milyon
olarak agiklanmaistir.

Sosyal medyaya dogru kayan iletisim faaliyetlerinin sebeplerini birkag¢ faktorle agiklamak miimkiindiir.
Bunlar:

“Tepki oranlarinin diismesi, Teknolojik gelismeler, Demografik degisimler, Miisteri tercihi, Diigiik
maliyetlerdir.”
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DERS ADI Moda Sunumu
UNITE ADI Web Sayfasi
UNITE NO 5

YAZAR ATILAY CEViK

TEMEL KAVRAMLAR

Web sayfasinin yayinlanabilmesi i¢in sayfa i¢eriginin hazirlanmasinin yaninda, temel bilesenlerinde
tanimlanmasi, bir araya getirilmesi gerekmektedir.

Web Sayfasi

Internet [World Wide Web (www)] i¢in hazirlanan ve web tarayicilari araciligiyla goriintiilenebilen
belgeye web sayfasi ad1 verilir.

Web Sayfasi hazirlayabilmek icin Web Sitesi, Alan Adi (Domain), Alan Adi Uzantilari, Hosting (Web
Sitesi Barindirma), Web Tarayicisi terimlerini bilmek gerekmektedir.

Web Sitesi

Web sitesi, web ilizerinde yer alan sayfalar ziyaretgilerin kullanimina sunan sayfalar biitiiniidiir.

Alan Adi (Domain)

“Web sitesinin, internet diinyas1 i¢gindeki kimligi” olarak da tanimlanir.

Alan Ad1 Uzantilan

Alan adlarinin sahipligi sol taraftan baglayarak noktalar yardimiyla alt gruplara ayrilmistir.

Alan adlarinin kullanicilar tarafindan kolay anlasilabilmesi ve daha kolay yonetilebilmesi i¢in alan
tiirlerine ayrilmistir. Bazi alan tiirlerinin alinabilmesi i¢in belge zorunlulugu varken bazi alan
tiirlerinin alinmasinda ilk gelen alir kurali uygulanir.

Alan Ad1 Alma islemi

Web sitesi i¢in belirlenecek isim (alan ad1), kullanicilarin kolay hatirlayacagi ve sitenin yayin
amacina uygun olacak sekilde belirlenmelidir.

Alan adi alma islemi i¢in 6nce giivenilir bir alan adi1 yetkilisi secilir. Sonra alan ad1 sorgulama araci
iizerinden istenen alan adinin durumu sorgulanir. Ardindan se¢im yapilarak kayit siireci baglatilir.
Kayit siirecinin sonunda 6deme yapilarak islem tamamlanir.

Hosting (Web Sitesi Barindirma)

Web sitesine ait igerigin tutuldugu (barindirildigi), alanla ilgili hizmetlerin (e-posta, ftp, vb) verildigi
ve internet ortaminda yayinlanmasini saglayan bu hizmet tiiriine hosting denir.

Web sitesi barindirma hizmeti; hizmet saglayici tarafindan veri merkezi ve sunucu destegi ile birlikte
sunulan alan ve baglanti hizmetinin yani1 sira e-posta barindirma hizmeti, gelismis giivenlik 6zellikleri,
farkli diger 6zellikleri de igerir.

Web Tarayicisi

WEB tarayicilari, erisilmek istenen WEB sayfalarini goriintiilemek i¢in WEB sunuculariyla iletisim
saglayan ve sonuclari bicimlendirerek ekranda goriintiileyen programlardir.

Kullanicilar farklr isletim sistemleri ve farkli cihaz tiirleri kullansalar da en ¢ok tercih edilen
programlar, Google Chrome, Microsoft Edge, Firefox, Opera, Safari vb. olmaktadir.

Web Teknolojileri

Internet, ARPANET (Advanced Research Project Agency NET- Gelismis Arastirma Projeleri Dairesi
Ag1) adli bir arastirma deneyinin sonucunda 1970'lerde Bob Kahn ve Vint Cerf tarafindan
gelistirilmeye baslanmistir. Internet ile birlikte web teknolojileri de gelisimini siirdiirmektedir.
Giiniimiize kadar Web1.0’dan Web 4.0’a kadar isimlendiren degisimler ger¢geklesmistir.

Web 1.0

Internetin ilk dénemlerindeki teknolojisine denir. Kullanicilar bu dénemde interneti sadece bilgi alma
amach kullanmaktadir.

Web 2.0

Ikinci nesil internet hizmetlerini, toplumsal iletisim sitelerini, vikileri, iletisim araclarini, internet
kullanicilarinin ortaklaga ve paylasarak yarattig1 sistemleri kapsamaktadir.

Web 3.0

Web 3.0 bireysellestirilmis web olarak diisiiniilebilir. Web 3.0'la beraber artik bir dokiimanin sadece
igerdigi kelimeler degil, ayn1 zamanda igerdigi “anlam” da anlasilabilecek duruma gelmistir. Google
iizerinde karsilasilan bireysellestirilmis arama sonuglar1 bu teknolojinin bir sonucudur.

Web 4.0

Internet hizlarinin artmasi bilgiye erigim hizini da artirmigtir. Fiziksel disklerden uzaklasip, tamamen
sanal networkler iizerinde kurulu olan teknoloji web 4.0’1n alt yapisini olusturmustur ve yapay zeka ile
sorunlar1 tespit edebilir ve ¢oziimler iiretebilir hale gelmistir.
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WEB TASARIMININ iLKELERI

Web sayfalar1 da afis, brosiir, katalog veya magaza vitrini gibi iirlinlerinizi miisterilerinize sunacaginiz
bir ortamdir. Biitiin sanat ve tasarim iiriinlerinin olusum siirecinde ilkelere uyulmasi gerekmektedir. Iyi
bir web sitesi tasarimi i¢in de kendine 6zgili yapisindan dolay1 farkliliklar gdsterse de benzer ilkelere
dikkat edilmesi gerekmektedir.

icerik

Web tasarim ilkelerinin basinda, web sitesinin temeli olan icerik olusturma gelmektedir. Web sitesinin
en dnemli amaci igerigi tiim diinyadaki ziyaretgciler ile paylasmak oldugundan, tasarima baslandigi
andan itibaren yapilmasi gereken ilk is icerik planlamas1 olmalidir. Web sitesi igerigi (web site
content); gdrsel, metinsel ve isitsel materyallerden olusur. Igeriklerin birbirine uygun grafik ve
metinler ile harmanlanmasi sitenin kalitesi agisindan énemlidir.

Igerikler hedef kitleye hitap edecek sekilde hazirlanmali, gereginden fazla 6ge kullanilmamasina
dikkat edilmelidir. Web sitesi olusturulurken kullanilan dil de ¢ok énemlidir. igerikteki yazilar
anlagilir; net ve dogal bir dil kullanilarak olusturulmalidir.

Tasarim

Web tasarim ilkelerinden biri olan tasarim (design), web sitesindeki i¢eriklerin yerlesim
planlamasinin yapildig1 (i¢erigin sayfanin neresinde ve nasil konumlandigi) kisimdir.

Tasarim asamasinda goriiniimiin nasil olacagi, icerigin nerede gosterilecegi, logo, gorseller ve
meniilerin konumu, renk ve tipografi diizeninin nasil olacagi, baglik ve taban goriiniimii gibi
diizenlemelerin tiimiine karar verilir.

Web sitesi tasarimi sirasinda sitede yer alan bilesenler tasarimcinin planlamasina ve bakis agisina
gore farkliliklar gosterebilir. Ancak temel 6zelliklerin disina fazla ¢ikilmamasi kullanicilar agisindan
tutarlilik ve kullanim rahatlig1 saglayacaktir. Sitede yer alan bilesenlerin (meniiler, logo, igerik,
reklam vs.) konumu ziyaretgilerin aligkanliklar1 dogrultusunda olmalidir.

Bicimsellik

Web tasarimi yaparken; kullanilan renk diizeni, okunabilirlik, igerik ve tasarim iliskisini dogru kurmak
gerekmektedir.

Tipografi

Web sitesi igeriginde yer alan bilesenlerin birbirleri ile uyumlu olmasini ve web sitesinin diizenli
goOriinmesini saglayan tasarimin en dnemli unsurlarindandir.

Web sitesindeki tiim bilegenlerin birbiri ile uyum i¢inde olmasi ve kaliteli bir tipografiye sahip olmasi
olduk¢a 6nemlidir.

Icerik-Tasarim iliskisi

Web sayfasi igerige uygun tasarlanmalidir. Basta sitenin logosu olmak {izere sitenin basligi,
kullanilacak gorseller, renkler ve diger tiim bilesenler ihtiyaca uygun, birbirleri ile uyumlu, sade,
dikkat cekici ve igerigi dogru yansitacak sekilde kullanilmalidir.

Renk Diizeni ve Okunabilirlik

Sitedeki tasarim ve igerik iliskisi agisindan 6nemli bir nokta da sitede kullanilacak renklerin ve
okunabilirligin dogru belirlenmesidir.

Renk se¢imi yaparken bazen sadece dogaya bakmak renk se¢imi konusunda yardimci olabilir. Renk
semalarina bakarak da renk uyumlar:1 yakalanabilir. Ayni rengin farkli tonlarin1 kullanmak, birbiri ile
uyumlu renkleri kullanmak gerekmektedir.

Islevsellik ve Kullanilabilirlik

Islevsellik ilkesi ile web sitesindeki sayfalara erisim kolaylig1 saglanirken, kullanilabilirlik sayesinde
de sitenin kullanict dostu olmasi saglanir.

Web sitelerinin tasarimi sirasinda dikkat edilmesi gereken hususlar vardir. Bunlar; Kullanici
ihtiyaclari, hiz sorunu, rahat okunabilir yazi tipleri, kullanilan gorsellerin ve videolarin ¢oziiniirliikleri,
yeterli icerik, site haritasi, iletisim boliimii, sayfa tasarimi ile ekran boyutu ve tarayict uyumu, Mobil
uyumludur.

Giincellik

Sitede igerikle ilgili tiim bilgiler giincel tutulmalidir. Haber, etkinlik, duyuru gibi eski tarihli bilgiler
arsiv seklinde ayr1 bir bolimde tutulmalidir.

Web sitesi hazirlanirken yeni teknolojilerin kullanilmas1 web sitesinin giincel platformlarda hatasiz
calismasi agisindan onemlidir. Kullanilan kodlama teknolojisi ile site giincel ve saglikli ¢alisir hale
getirilebilir.

Web teknolojileri ve kodlama dillerinde HTMLS5, CSS3 gibi yeni teknolojilerin kullanilmasi farkl
platformlarda da (akilli telefon, tablet vb.) icerigi sorunsuz ¢aligtiracaktir.

Uygunluk ve Giivenilirlik

Hazirlanan web sitesinin ziyaretcilere giiven vermesi olduk¢a énemlidir. Igerikler 6zgiin (baska bir
yerden alinti olmayan gorsel-isitsel materyal ve igerikler), SEO kaygisi tagimayan, kullanict odakli
yazilan giincel bilgilerden olugmalidir.

Yazim yanlislar1 ve anlatim bozukluklari olan bir site giiven vermeyeceginden sitede ¢alismayan
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sayfalar, hatali yazilmis metinler, siklikla agilan reklam sayfalar1 olmamasina dikkat edilmeli ve dil
bilgisi kurallarina uyulmalidir.

Uyumluluk

Bir web sitesinin goriintiilendigi tim platformlarda sorunsuz ¢alismasi i¢in tasarimcilarin uyumluluk
ile ilgili birtakim hususlara dikkat etmesi gerekmektedir.

Tarayicit Uyumlulugu

Cesitli amaglar i¢in hazirlanmis olan web sitelerini ziyaret edebilmek i¢in tarayici adi verilen
programlar kullanilir. Web sitelerinin veya web uygulamalarinin mobil ortamlar ve farkli tarayicilar
ile uyumlu olmasi, hazirlanan igerigin farkl tarayicilarda farkli gériintii vermemeleri acisindan
onemlidir.

Sitenin tim platformlarda dogru ¢alisip calismadiginin kontrolii i¢in ¢apraz tarayici testi (cross
browser testing) ad1 verilen tarayict uyumluluk testleri kullanilir. Bu testler sayesinde web siteleri tiim
tarayicilar lizerinde tiim agamalarda test edilip heniiz tasarim agamasindayken bile nasil goriindiigii
incelenir.

Duyarh (Responsive) Tasarim

Hazirlanacak olan web sitelerinin masaiistii bilgisayarlarin yani sira tablet ve mobil cihazlarla da
uyumlu olmasi siteye daha ¢ok erisim saglanmasi agisindan 6nemlidir. Bu uyumluluk duyarli
(Responsive) tasarim olarak adlandirilir.

Web sayfasindan ¢ikti almak gerekebilir. Bu tiir durumlarda saglikli ¢iktilar alabilmek i¢in sayfanin
yazdirma secenekleri ile uyumlulugu kontrol edilmelidir. Web sayfasindan deneme amacli bir ¢ikti
alinmali ve sayfanin yazi tipi, hizalama, kenar bosluklari, kagit boyutu gibi 6zelliklerin uygun olup
olmadig1 kontrol edilmelidir.

WEB SAYFASI TURLERI

Web sitelerinin siniflandirilmasi, gériintiillenme bigimlerine (statik veya dinamik), erisilebilirliklerine
(6zel veya genel) veya kullandiklar1 teknolojiye (HTMLS, PHP, JavaScript) gore yapilabilse de
kullanicilar: asil ilgilendiren bir web sitesinin islevidir.

Bir site kurmay1 diisiindiigiiniizde hangi farkli web site tiirlerinin mevcut oldugunu ve hangi site tiiriin
sizin i¢in dogru tercih olacagini belirlemeniz gerekecektir. Site tiirii, hedeflerinizin ne olduguna ve web
varliginizla neler elde etmek istediginize baglidir.

Kurumsal Web Siteleri

Bu sitelerin temel islevi, bir kurulus veya isletmenin temel bilgilerini barindirmaktir.

Kisisel Web Siteleri

Kisisel sitelerin en popiiler 6rneklerinden biri 6zge¢mis sitesidir. Kim oldugunuzu ve profesyonel
anlamda neler basardiginizi 6zetlemenin bir yolu olarak diinya ¢apinda kullanilan 6zge¢misler, giderek
daha ¢ok online ortama tasinmistir.

Bilgilendirici Siteler (Wiki)

Bilgilendirici siteler (wiki), bir¢ok farkli igerigi kapsayan, bilgilerin yiikklenmesi ve diizeltilmesinden
bir yazar toplulugunun sorumlu oldugu web sitesi tiirlerinden biridir.

Bloglar

Bloglar, akliniza gelen her sey hakkinda ayrintili igerik yazmaniza olanak taniyan web ¢esitlerinden
biridir.

Online Forumlar ve Sosyal Aglar

Forumlar; kullanicilarin ¢esitli konular {izerinde tartismasini, sorular sormasini ve birbirleriyle
etkilesim kurmasini saglamaktadir.

Profesyonel Hizmet Sitesi

Kullanicilari bir tiriin veya hizmet almaya tesvik eden sitelerdir ama tam olarak bir e-ticaret sitesi de
sayilmazlar.

E-Ticaret Siteleri

E-ticaret siteleri firmalarin kendi web siteleri iizerinden veya online pazaryerleri lizerinden online
olarak {iriin satilmasini saglamaktadir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Vitrin

UNITE NO 6

YAZAR  Do¢.Dr. CIMEN BAYBURTLU

VITRIN KAVRAMI

TDK’ye gdore vitrinin tanimi; ”1-Bir diilkkan veya magazanin disaridan camla ayrilan ve mal
sergilemek icin kullanilan yeri, sergen. 2- Icine konan seylerin goriinmesi i¢in yapilmis camli dolap”
seklindedir (https://sozluk.gov.tr/).

Tiiketiciler vitrinleri ¢esitli amaclarla kullanabilirler.

Marka veya magaza hakkinda spesifik bilgiler edinebilirler.

Ayrica, magazalar genellikle vitrinlerinde 6zel promosyonlar ve indirimlerle ilgili bilgiler yer alir.
Tiiketiciler, magaza vitrinlerini bos zamanlarini degerlendirmek i¢in eglenceli ve kendilerini iyi
hissetmelerini saglayacak bir aktivite olarak kullanabilirler.

Sadece vitrinlerdeki goriintiiler tarafindan etkilendikleri i¢in merak duyarak magazalara girebilirler.
Etkili bir sekilde diisiiniilerek tasarlanmis bir vitrin, biiyiik satiglar yapilmasina neden olabilir. Bazi
magazalar, biit¢elerinin biiyiik bir kismui ile vitrinlerini sanat eserlerine doniistiiriirken, digerleri ise
basit ama etkili vitrin tasarimlar1 yaparlar. Ama vitrinler ne kadar biiyiik ve gosterisli olurlarsa
olsunlar, her birinin dikkatli bir sekilde planlanmasi gerekir.

Vitrinin Onemi

Magaza vitrinleri neden dnemlidir? Magazalar vitrin tasarimlari i¢in neden bu kadar ¢aba harcarlar?
Bu sorular, vitrin konusunu okuyan kisilerin aklia gelebilir. Ozellikle giiniimiizde internet ortaminda
evden aligveris kolaylasmis ve fiyatlar agisindan rekabetgi bir ortam olusmustur. Bu baglamda
markalar miisterileri magazalarina ¢ekebilmek ve igeride tutmak i¢in dnlemler almali ve 6zellikle
vitrinlerini cazip hale getirmelidir.

VITRININ TARIHCESI

1k magaza sahipleri tiiketicileri iceriye ¢cekebilmek i¢in ya isimlerini gdsterisli bir sekilde yazmislar
ya da {iriinlerini magazanin oniindeki masalarda sergilemislerdir. 1840'l1 y1llarda biiyiik camlarin
iiretimine olanak taniyan yeni bir teknolojinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, magazalarin vitrinleri
gosterisli tiyatro sahnelerine donilismiistiir.

Vitrin tasarimi, magazalarin miisterileri igeriye ¢ekmelerini saglamak i¢in dncii bir yontemdir.
Ozellikle Fransa'da ortaya ¢ikan bu uygulama, ilk olarak biiyiik magazalar tarafindan kullanilmistir.
Bu tiir bir magaza kurma fikrini ilk ortaya atan Aristide Boucicaut’tur. Bu uygulama Boucicaut
tarafindan bir "sehir i¢inde sehir" konsepti olarak kabul edilen biiylik magazacilik fikrinin
gerceklesmesi olarak kabul edilir. Selfridge, Londra'da vitrin kavraminin tanitilmasina onciiliikk eden
kisilerden biridir. Aligveris deneyimini yasam ve yaraticilikla birlestiren Selfridge, ayrica gorsel
magazacilik diinyasinda bir devrim yaratmistir.

1920'ler ve 1930'lar, sanatsal bir bakis agisinin yayginlagtigi1 donemlerdir ve bu donemde, yaratici
vitrinlerin evrimi baslar.

1930'arda, vitrin tasarimi icin sanatcilarla is birligi yapilmaya baslanmistir. Ornegin, Bonwit Teller,
pek cok modern sanatginin sanat ve tasarim diinyasina adim atmasina olanak tanimaistir.

Siirrealist sanatg¢1 Salvador Dali, 1936 yilinda Bonwit Teller'in magazalarinin vitrin tasarimlarini
yapmistir.

New York'taki magazalarin vitrin tasarimlarini yapmaya heniiz {iniversitede okurken baslayan Andy
Warhol (Gorsel 6.7), Jasper Johns, James Rosenquist ve Robert Rauschenberg, 1950'lerde vitrin
tasarimcilari olarak ¢alismislardir.

Teknolojinin gelisimi ile birlikte, 1980’lerden 2000’lere vitrin tasarimlar1 farkli bir evrim gegirmistir.
Moda magazalarinin vitrinlerinde, onlarca yildir giysilere modellik eden mankenlere daha az yer
verilmektedir. Bunlarin yerleri ise devasa, parlak baskili fotograflar, ii¢ boyutlu goriintiiler ve
aydinlatmalarda LED'ler tarafindan doldurulmaktadir.

VITRIN TASARIMI

Vitrinin arkasindaki itici gii¢ ne olursa olsun, vitrin planlanirken dikkate alinmasi gereken bir dizi
husus vardir. Vitrin olusturulmasina iligkin ilk adim tema ve konseptin belirlenmesidir.

Bu asamadan sonra iiriinlerin se¢imi yapilir. Uriinler temaya uygun olarak gruplanmalidir. Ayrica,
vitrinin sekli, aydinlatma ve grafiksel yerlestirmeler gibi ayrintilar vitrin tasarimina baslamadan 6nce
dikkatli bir sekilde incelenmesi gereken hususlardir. Bu boéliimde vitrin bir nevi sahne olarak
tanimlanabilir.

Vitrin Tasarlama Asamalari
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Eskiz Cizimler

Belirlenen temaya gore, bir vitrin tasarlamanin ilk asamasi, diisiiniilen diizenlemenin ilk taslagini
cikarmaktir. Tki boyutlu ¢izimler genellikle bilgisayar destekli tasarim programlar1 yardimiyla daha
gergekei ii¢ boyutlu goriintiilere doniistiiriiliir. Boylece, farkli diizenlemeler olusturulabilir.

Vitrin Dekorunda Yer Alacak Aksesuarlarin Belirlenmesi

Yerlestirme planlanmasina baglamadan 6nce temaya gore iiriin se¢imi yapilmali ve vitrin dekorunda
kullanilacak aksesuarlar belirlenmelidir. Bir vitrin, tek bir aksesuar veya tam bir koleksiyon igerebilir.
Vitrinin dekoru {iriinlerle ve marka ile iligkili olabilecegi gibi iiriinlerle higbir ortak noktasi da
olmayabilir.

Vitrin Tasariminda; Tasarim Ogeleri ve Tasarim Ilkeleri

Vitrin tasariminda yer alan temel 6geler, mankenlerden, formlara, sahnelere, tabelalara ve aydinlatma
sistemlerine kadar genis bir yelpazede bulunmaktadir. Etkili bir vitrin tasarimi, sekiz temel tasarim
ilkesi olan vurgu/odak noktasi, denge, ritim/tekrar, yon, oran/oranti, kontrast/zitlik, birlik/kompozisyon
ve renk ilkelerine atifta bulunarak elde edilebilir.

Vurgu/Odak noktasi

Her ne kadar biiyiikligii farkl olsa da, her vitrinin goz oniinde dikkat ¢ekebilmesi i¢in odak noktasina
sahip olmas1 gerekir.

Denge

Bir vitrin tasariminda denge énemli bir kriterdir. Vitrin tasarimcisi, iirlinlerin estetik olarak nasil
dengeleyecegini bilmelidir. Ayrica, vitrinde kullanilan iriinler marka hakkinda dogru ve yeterli bilgi
vermelidir.

Ritim ve Tekrar

Uriinler siral1 veya belirli bir diizende sergilenebilir. Bu, aralik tiiriine bagl olarak; rastgele, diizenli,
degisken ritim seklinde olabilir.

Yon

Vitrin tasariminda hareket eden bir yanilsama olusmas1 amaglanir Uriinler siral1 veya belirli bir
diizende sergilenebilir. Bu, aralik tiirline bagl olarak; rastgele, diizenli, degisken ritim seklinde
olabilir.

Oran/ Oranti

Gergek boyutlarindan daha biiyiik 6gelerin kullanimi ilgi ¢ekici bir yontemdir. Ciinkii her seyin orantili
olarak yerlestirildigi bir vitrinde oldugundan daha biiyiik bir iiriin/nesnenin kullanim1 odaklanma,
sasirma ve heyecan gibi duygular tetikleyebilir.

Kontrast

Kontrast zithik demektir. Kontrast olugmasi i¢in, koyu ve agik renkli iirlinler veya piirlizsiiz ve piiriizlii
yiizeyler birbirleriyle kullanilabilir.

Birlik/Kompozisyon

Uriinlerin estetik bir sekilde diizenlenmesine "kompozisyon" denir. Yaygin olarak kullanilan iki tarz
vardir: Uggen (kapali/Piramidal) ve agik (devamlilik) kompozisyon.

Kapali kompozisyon, hem tiriinlerin hem de aksesuarlarin tiggen seklinde diizenlenmesidir.

Ac¢ik kompozisyon, iiriinleri diizenlemenin bir bagka yoludur. Bu tarz, goriindiigii kadar basit degildir,
clinkii tekrarlama kullanilirsa, vitrinin odak noktasi kaybedilebilir.

Renk

Vitrin tasariminda renk kullanimi, vitrinin dikkat ¢ekiciligi, konsept ve temaya uyumu agisindan biiyiik
oneme sahiptir. Tasarimcilar, segtikleri renklerin hem iiriinlerle uyumlu olmasini hem de temaya
hizmet etmesini saglamalidir.

Ozel giinler veya kampanyalar i¢in renklerin se¢iminde de takip edilen trendler ve konseptler dikkate
alinmalidir.

Vitrin Tasariminm Etkileyen Diger Unsurlar

Bir vitrinde yer alacak grafikler, tabelalar, etiketlerin de tasarim1 desteklemesi ve izleyenin dikkatini
cekip iceriye yonlendirmesini saglamalidir.

Isik ve Aydinlatma

Iyi bir aydinlatma vitrin gériiniimiiniin temelidir ve tamamen tasarimin bir pargasidir. Diizgiin
aydinlatilmamis bir vitrin dikkat ¢ekici gorsel etkiye sahip olamaz.

Grafikler

Bir vitrin, ister fiyat odakli ister bilgilendirici olsun, miisterilere bilgi vermenin dnemli bir yoludur.
Birgok vitrin tasarimcisi tabelalar1 yalnizca bir mesaj vermek i¢in degil, ayn1 zamanda vitrin
dekorunun bir parcasi olarak da kullanilir

Vitrin Tabelalan

Her zaman tabelanin vitrin diizeni veya iiriinlerle nasil etkilesime girdigi géz oniinde
bulundurulmalidir. En etkili yerlesim tabelalarin sokaktan bakildiginda géz hizasinda olmasidir.
Vitrin tabelalar1 son yillarda énemli 6lgiide gelismistir. Onceleri el yazisiyla yapilmis duvardan
sarkan tabelalarin yerini, genellikle pencere camina yapistirilmis kesilmis harfler veya 151kl1 yazilar
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almistir.

Etiket

Aciklayict etiketler miisteriyi fiyatlar, iirlinlerin konumu veya indirimler hakkinda bilgilendirmek igin
kullanilir.

Bir vitrin tasariminin dnemli bir bileseni olarak, iiriinlerin fiyatlarinin nasil belirtilecegi dikkatle
diisiintilmelidir. Baz1 magazalar, miisterilerin iirtinlerin fiyatlarin1 6grenmelerini istemezken, digerleri
fiyatlari iiriinlerin yaninda agikca listeler. Onemli olan, fiyatlarin estetik ve okunakl bir sekilde
yerlestirilmesidir.

Vitrin Degistirme Sikhgi

Magazalar vitrin tasarimlarin1 dnceden planlamalidir. Iyi planlanmis bir vitrin takvimi; tasarimcinin
vitrin montaj tarihlerini diizenlemesi, her vitrinin 6nceden planlanan siirecleri gdsteren bir semaya
sahip olmasi ¢calismalarin aksamamasini saglar.

Vitrinin hangi siklikta degistirilecegi, bulundugu yerin yogunluguna ve markanin stratejisine baghdir.
Bazi magazalar vitrinlerini ayda bir bile degistirebilirler.

Vitrinlerin; sezonda, indirim zamanlarinda ve 6zel giinlerde (Anneler Giinii, Sevgililer Giinii, Paskalya,
Cadilar Bayrami, yilbas: degistirilmesi yaygin bir yaklagimdir.

Vitrin Cesitleri

Her marka, {iriin konsepti ve hedefleri dogrultusunda uygun bir vitrin tiirli seger. Vitrin se¢imi;
magazanin konumu, marka kimligi, hedef kitleye ve tiriinlerin niteligine gore yapilabilir.

Magaza vitrinlerinin sekiz ¢esidi vardir. Bunlar;

Acik vitrinler

Kapal1 vitrinler

Yar1 kapali vitrinler

Yiikseltilmis vitrinler

Kose vitrinler

Ada vitrinler

Golge vitrinler

Dijital vitrinler

Acik vitrin: Yoldan gegenler vitrini ve magazanin i¢ini gorebilirler.

Kapal1 vitrin: Vitrin magazanin i¢ goriiniimiinden ayr1 olarak kullanilir. Vitrinin arkasinda duvar veya
panel bulunur.

Yar1 kapali vitrin: Magaza i¢i goriintiiler tamamen gizlenmez. A¢ik ve kapali vitrinlerin izleyicide
yarattig1 etkiler bir arada bulunur.

Yiikseltilmis vitrin: Vitrin zemin seviyesinden yiiksek olarak insa edilir ve teshir alan1 olusturmak i¢in
kaideler ve masalar kullanilir.

Kose vitrin: Magazalarin konumuna gore iki dis duvarin dik agiyla kesistigi yerlerde kullanilir.

Ada vitrin: Genellikle biiyiik departman magazalarinda kullanilir. A¢ik alanlarda derinlik hissi yaratir
ve liriinlerin ve promosyonlarin dikkati ¢cekmesini saglar.

Golge vitrin: Dikkatleri genellikle biiyiik 6l¢ekli bir vitrin i¢inde kaybolan daha kii¢iik ve hassas
iirlinlere cekmek amaciyla, 6zellikle miicevher magazalari tarafindan tercih edilir.

Dijital vitrin: Diiz panel ekranlardir ve farkli teknolojilere dayanirlar

VITRIN TASARIMCISI

Vitrin tasarimcilari, vitrin ve magaza i¢i vitrinlerin olusumunda sorumlu olan kisilerdir. Bir vitrin
tasarimcisinin;

Marka/magaza kimligi

Hedef kitle

Grafik tasarim

Moda tasarim

Moda satis1

Magaza yonetimi gibi konulara hakim olmas1 gerekir.

Vitrin tasarimi, bir¢ok faktoriin ve kisinin katilimi ile olusan bir ¢calismadir

Ama asil olan tasarimcinin;

Estetik bak1 agisina

Hayal giiciine

Aragtirmaci kimligine

Yaraticiliga sahip olmasidir.

YARATICI VITRIN TASARIM ORNEKLERI

Magazacilik sektoriinde giinlimiizde 6nemli bir yere sahip olan vitrin tasarimlari, hayal giiciiniin
sinirlarin1 zorlamaktadir.

MARKALARIN BiNA TASARIM ORNEKLERI

Markalarin sadece vitrin tasarimlariyla degil ayn1 zamanda bina tasarimlariyla da farklilik yarattiklari
gozlenmektedir
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MAGAZA iCi GORSEL TASARIM

Magaza i¢i tasarimin Onemi; miisterileri etkili ve diizenli bir sekilde yonlendirmek, onlar1 belirli iiriin
ve hizmetlere dikkat cekmek, ayn1 zamanda satin alma karar1 vermelerine yardimci olmaktir.
Miisteriler bir magazaya girdiginde, cesitli segenekler arasindan karar vermek zorunda kalabilirler. Bu
nedenle, aradiklar iirlinlerin kolayca bulunmasi ve tabelalarin agik ve anlagilir olmasi 6nemlidir,
boylece miisterilerin aligveris yolculuklar1 kolay ve etkili olur.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Showroom, Sergi

UNITE NO 7

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi VEDAT OZYAZGAN

GIRIS

Moda perakendeciligi giinlimiizde degisiklige ugramis bu konuda yaratici diizenlemeler ve sergilemeler
gercekten inanilmaz bir boyuta ulagmistir. Tiiketimi, cagdas kapitalizmin en dikkat ¢ekici bir 6zelligi
olarak kabul edilir ve marka ve meta degerinin yaratilmasinda 6nemli bir rol oynar.

Bu agidan bakildiginda firma/markalarin ¢ok daha fazla tiiketiciye ulasip onlarin dikkatini ¢ekebilmesi
i¢in yaratict gorsel solen alanlar1 yaratmalar: belki de kacinilmaz bir durumdur

SHOWROOM

Cambridge sozliiglinde showroom; “insanlarin satin almadan dnce satista olan mallara bakmaya tesvik
edildigi biiylik bir magaza” olarak tanimlanmaktadir
(https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/showroom).

Teshir salonu, galeri, sergileme salonu, satis yeri, sergi salonu gibi basliklar showroom’u tanimlamak
i¢in kullanilan kelimlerdir. Moda endiistrisinde, "showroom" terimi siklikla kullanilmaktadir.
Showroom, bir fabrikanin veya iireticinin {iriinlerinin sunuldugu, toptan alicilarin koleksiyonlar: tedarik
etmeleri i¢in geldigi bir yerdir. Avrupa'da, showroomlar genellikle sadece diizenli ve yetkili
miisterilere agik olmakla beraber halka acik teshir salonlar1 da bulunmaktadir.

Showroomlar, iiriinlerin gergek 6rneklerinin bulundugu veya numunelerin bulundugu yerler olarak iki
farkl sekilde agilabilir. Ayrica, kiigiik iireticilerin iirlinlerini sergiledikleri terzi diikkanlar1 da
showroom olarak adlandirilabilir.

Kisaca, showroom, iireticilerin, satig temsilcilerinin potansiyel alicilara bir giyim hattinin 6rneklerini
gosterdigi yerdir. Baz1 magazalarin showroomlarinda kiyafetler, modeller lizerinde gosterilirken
bazilarinda askilarda sergilenmektedir.

Olusturulan satis tiiriine bagl olarak iki tiir showroom vardir. Showroomlar kalic1 veya gegici olabilir.
Showroom ile ilgili Tanimlar

Showroom Magaza: Gosteri merkezi veya kongre merkezi veya konferans merkezi veya sergi salonu
belli uzmanlik alaninda toplantilar ve kongrelerin diizenlenmesine olanak saglayacak biiyiik binalara
verilen isimdir.

Showroom Asistani: Showroom Asistani marka imajini temsil eder. Miisteriyi showroomda
kargilamak, miisteriyi bilgilendirmek, showroom’u miisteri géziiyle kontrol etmek ve miisteriye refakat
etmek showroom asistanin gorevleridir.

Showroom Satig Temsilcisi: Sorumlulugundaki iiriin/miisteri grubundan elde edilecek satis, kar ve
miisteri memnuniyeti hedeflerini gergeklestirme amaciyla, miisterileri arama ve sirkete kazandirma
gorevini lstlenir.

Showroom Tasarimi: bir girketin iiriinlerinin ve hizmetlerinin goriilebilecegi, tanitilabilecegi ve
satilabilecegi bir mekanin tasarimi anlaminda kullanilir. Bu tiir bir mekan genellikle perakende satis
noktalari, fuar stantlar1 veya 6zel etkinlikler i¢in tasarim yapilir ve igerigi sirketin marka ve {riinlerine
uygun olarak diizenlenir.

Tekstil Showroomlari: Tekstil iiriinlerinin satisinin yapildigi bir magaza veya miisterilere sunulan
iriinlerin gorsel olarak sergilendigi bir mekan olarak tanimlanabilir.

Basarili bir tekstil showroom tasarimi, {iriinlerin satigini artirmay1 ve miisterilere daha kaliteli bir
miisteri deneyimi sunmay1 hedefler.

Showroom Satis Temsilcileri

Farkl1 ig yiiklerine sahip olan Showroom’lardaki satis temsilcilerinin is fonksiyonlari, satis,
destekleyici satis ve satis dis1 olmak iizere ¢esitlilik gdstermektedir.

Sanal Showroom

Pandemi nedeniyle getirilen kisitlamalar, diinya genelinde fiziksel olarak diizenlenen tiim etkinliklerin
iptal edilmesine sebep olmustur. Ayni sekilde moda etkinliklerinde fiziksel olarak tanitilan yeni
koleksiyonlar ve showroomlarin ziyaret edilememesine yol agmistir. Bununla birlikte, markalar da
koleksiyonlarini tanitabilmek i¢in dijital ¢6ziimleri gelistirmisleridir.

Sanal Showroomlarin Ozellikleri

Sanal showroom teknolojisi, markalarin {iriinlerini tanitmak icin yiiksek ¢oziiniirliiklii grafikler ve
kullanici dostu ara yiizler kullanmasina imkan vermektedir.

Bu sayede, alicilar istedikleri zaman showroomlar: ziyaret ederek sanal olarak koleksiyonlari
kesfedebilmekte ve ayni platform lizerinden satin alma islemini tamamlayabilmektedirler.
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Sanal Showroomun Faydalari

Planlama: Perakendeciler, sanal teshir salonlarini kullanarak {iiriin ¢esitlendirme siirecini daha
etkilesimli, sezgisel ve verimli hale getirebilir.

Ticaret: Uriin gesitlendirme planlamasi tamamlandiktan sonra, kullanicilar 3B magaza ortamlarini
olusturma firsat1 elde edecekler ve maket magazalar ve ¢iktilar1 ortadan kaldirabilirler.

Satig: Saticilar da ekranin bulundugu her yerde bir satis oturumu diizenleyebilirler.

Siirdiiriilebilirlik: Sanal numuneler, ¢evresel etkileri azaltmaya ve siirdiiriilebilirlik i¢in katkida
bulunabilir.

Sanal Showroomun Gelecegi

Sanal Teshir Salonlari, miisterilerin ve satig temsilcilerinin iiriin ¢esitleri ve magaza ortamlarini sanal
ortamda kesfetmelerine yardimci olmaktadir. Markalarin hangi sehir, iilke veya kita olurlarsa olsunlar
uzaktan sunum yapmasina olanak tanir.

Pazar uzmanlari, yiiz yiize showroomlarin tamamen ortadan kalkmayacagini da diisiinmektedir. Ancak,
gelecekte magaza aciliglart veya aktivasyonlar i¢in gegerli olabilir ve dijital teknolojinin bir bakigina
acik olabilirler.

Boylece, daha saglikli bir gezegen ve daha az kirlilik ve israf i¢in sanal bir showroom kullanmak
biiyiik bir avantajdir.

SERGI

TDK’ye gore “Sergi”; “1. Alicinin gérmesi, se¢mesi i¢in dizilmis seylerin tiimii ve bu nesnelerin
serildigi yer, 2. Halkin gezip gérmesi, tanimasi i¢in uygun bicimde yerlestirilmis iirlinlerin, sanat
eserlerinin tiimi, 3. Bir yerin, bir {ilkenin veya ¢esitli iilkelerin kendine 6zgii tarim, sanayi vb.
iirlinlerini tanitmak i¢in bunlarin uygun bir bigimde gdsterildigi yer”, olarak tanimlanmaktadir.
Sergiler genel olarak {i¢ gruba ayrilabilir: Sanat sergileri, yorumlayici sergiler ve ticari sergiler.
Sanat sergileri: Sanat eserlerinin yer aldig1 alanlardir. Sergiler bir sanatgiya (kisisel sergi) veya bir
gruba, (karma sergi) ait olabilir. Sergide yer alacak eserler (heykel, resim, el sanatlari, video,
performans gosterileri) bir jiiri tarafindan veya kiirator tarafindan segilebilir.

Yorumlayict sergiler: Daha fazla metin ve grafik igermektedir. Tarihsel ve bilimsel temalara iliskin
sergiler bu kategoriye girmektedir.

Ticari sergiler: Ticaret fuarlar1 veya fuar olarak adlandirilir ve genellikle organizasyonlar en yeni
irlinlerini ve hizmetlerini sergileyebilecek sekilde organize edilmektedir.

Sergi Tasarim Siireci

Sergi tasarim siireci su adimlardan olusur:

Brifing: Sergi tasarim projesi i¢in brifing yapilmasi, organizasyonun beklentilerinin, amaglarinin,
hedef kitlenin ve biitgenin belirlenmesine yardimei olur.

Arastirma: Marka, hedef kitleye, serginin yapilacagi mekan, sektor ve pazar trendleri gibi faktorlere
gore arastirma yapilmasi gerekir.

Konsept tasarimi: Oncelikle, serginin temasi, hikayesi ve konsepti belirlenir.

Ug boyutlu tasarim: Sergi standinin fiziksel yapisi ve tasarimi planlanir.

Malzeme se¢imi: Standin malzemeleri, renkleri, 1s1klandirmasi ve ekipmanlari segilir.

Uygulama: Sergi standinin tasarimi gergeklestirilir ve uygulanir.

Test ve degerlendirme: Sergi standinin performansi test edilir ve degerlendirilir.

Tamamlama ve kurulum: Standin kurulumu ve son hazirliklar1 yapilir.

Sergi Sirasinda Destek: Sergi sirasinda stant ekibi tarafindan destek verilir ve miisterilerle etkilesim
kurulur.

Degerlendirme ve iyilestirme: Sergi sonrasi, deneyimler ve sonuglar degerlendirilir ve gelecekteki
tasarim projeleri i¢in iyilestirmeler yapilir.

Sergileme Cesitleri

Zaman Odakli Sergiler: Temasi veya odak noktasi olarak belirli bir zaman dilimine sahip sergilerdir.
Bu sergiler, belirli bir donem, tarihi olay veya kiiltiirel hareketle ilgili sanat eserleri, eserler veya diger
Ogeleri igerebilir. Bu sergilerin amaci, sergilenen eserler i¢in tarihsel ve kiiltiirel bir baglam saglamak
ve ziyaret¢ilere bu 6gelerin tarihsel baglamlari iginde 6nemini 6§renme ve anlama firsat1 vermektir.
Mekaniz Sergiler: Sanal sergiler veya "maddi olmayan sergiler", olarak tanimlanir. Fiziksel bir mekan
olmaksizin ¢evrimici veya dijital bicimde diizenlenen sergilerdir.

Sosyal Odakli Sergiler: Esitsizlik, insan haklar1 veya ¢evresel kaygilar gibi sosyal konulara odaklanan
sergilerdir. Bu konularda farkindalik yaratmay1 ve tartigmay1 tesvik etmeyi amaclayan bu sergilerde, bu
konulara deginen sanat eserleri, fotograflar, filmler veya diger gorsel materyaller yer alabilir.

Eser Odakli Sergiler: Belirli sanat eserlerine, eserlere veya diger kiiltiirel nesnelere odaklanan
sergilerdir. Bu sergiler tipik olarak s6z konusu isleri ayrintili ve samimi bir sekilde sergileyerek,
ziyaretgilerin sergilenen nesnelerle yakinlagmasini ve kisisellesmesini saglar. Sergiler, belirli bir
sanatci, tarihsel donem veya kiiltiirel hareket gibi belirli bir tema etrafinda diizenlenebilir veya
nesnelerin kendilerini dogrudan sunarak sanatsal ve kiiltiirel 6nemlerini vurgulayabilir.

Sanat¢1 Odakli Sergiler: Belirli bir sanat¢inin veya sanat¢i grubunun eserlerine odaklanan sergilerdir.
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Bu sergiler, sanat¢inin ¢alismalarina, kariyerlerinin farkli donemlerinden pargalar da dahil olmak
tizere kapsamli bir genel bakis sunabilir veya belirli bir is veya temaya odaklanabilir.

Tasarim Odakli Sergiler: Tasarimi ve onun giinliik hayatin etkisini merkeze alan sergilerdir. Bu
sergiler, endiistriyel tasarim, grafik tasarim, moda tasarimi veya diger tasarim bi¢imlerini
sergileyebilir. Belirli bir tasarimcinin veya bir grubun tasarim ¢aligsmalarina veya temaya
odaklanabilir.

Koleksiyoner Odakli Sergiler: Bireysel koleksiyonerlerin veya kurumlarin koleksiyonlarini merkeze
alan sergilerdir. Bu sergiler, sanat eserleri, tarihi eserler veya diger kiiltiirel nesneler dahil olmak
iizere cesitli nesneleri sergileyebilir ve belirli bir temaya veya toplama alanina odaklanabilir.
Moda Sergileri

Moda, hayatimizin, kimligimizin ve ¢agdas kiiltiirlimiiziin 6nemli bir bileseni olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Giinlimiiziin ¢esitli iletisim araglari, dergiler, TV kanallari, sergiler, sunumlar, sosyal
aglar, bloglar gibi, moday1 demokratik bir hale getirmis ve artik herkes tarafindan erigilebilir hale
gelmistir.

Moda, sadece kamuoyunda degil, ayn1 zamanda akademik ¢evreler ve sanat ve kiiltiirel miras miizeleri
tarafindan da ilgi gérmeye baslamistir. Moda sergileri, giiniimiizde diinya ¢apinda sanat ve kiiltiirel
miras miizelerinin popiiler bir trendidir. Ulkelerin bircogunda kostiim ve moda miizelerin sayilar1
giderek artmaktadir.

Miize moda sergileri, miizelere ve izleyicilere kazandirilan faydalarin yani sira, tasarimeilar igin
sanatsal kesiflerini, deneylerini, yaratici siireclerini, disiplinler arasi is birliklerini, duygularini,
fikirlerini ve hikayelerini sunma firsati tanimaktadir. Ayni1 zamanda, izleyiciyle ¢ok katmanli bir
iletisim i¢in yeni bir platform olusturur. Moda tasariminin miizede sergilenmesi, tasarimcinin
calismalarinin ziyaretgiler igin kiiltlirel bir deneyim pargasi haline gelmesini saglar. Tasarimcilar
izleyiciyle daha derin bir iliski kurarlar. Sanatsal degerlere sahip eserlerin elestirel bir begeni
kazanmas1 tasarimcilar i¢in dnemli bir kazangtir.

Fuar

Fuar kelimesi, farkli bélgelerde farkli anlamlara sahiptir. Genellikle ¢esitli eglence veya ticari
faaliyetler i¢in halkin toplanmasi olarak tanimlanabilir. Farkl fuar tiirleri vardir. Bunlar; Sokak
Fuarlari, Ilce Fuarlar1, Devlet Fuarlari, Ticaret Fuarlar1 olarak siralanabilir (10. Unitede fuar konusu
islenmistir).

Sergi ve Fuar Arasindaki Farklar

Sergi: Serginin amaci, eserlerin ve {irlinlerin insanlar tarafindan incelenebilmesi,
degerlendirilebilmesi ve satin alinmasi i¢in bir firsat sunmaktir. Sergiler genellikle sanat
galerilerinde, miizelerde veya diger ticari mekanlarda diizenlenir ve sanatgilar, tasarimcilar, lireticiler
veya galeriler tarafindan diizenlenir. Sergiler ayrica sanat eserlerinin veya iriinlerin fikir ve sanatsal
yeteneginin tanitimi i¢in de kullanilabilir.

Fuar: Fuarlar genellikle bir sektor veya konuda ilgilenen insanlarin bir araya gelip, tiriinleri,
hizmetleri, teknolojileri ve fikirleri goriip, tanima, inceleme ve paylagma firsati bulabildigi
etkinliklerdir. Ticari, sanatsal veya bilimsel faaliyetleri igeren birgok farkl fuar tiirii bulunmaktadir.
Cesitlilik: Sergiler bir sanat¢inin eserlerini sergileyebilir. Fuarlarin ¢esitli iiriin ve hizmetleri vardir.
Eglence: Sergide baska eglence veya eglence unsuru bulunmamaktadir. Fuarlarda rekreasyon igin
karnaval havasi ve oyunlar vardir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Moda Dergisi ve Katalogu
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GIRIS

Insanoglunu diger canlilardan ayiran en 6nemli 6zelligi, ileri derecede iletisim kurma becerisine sahip
olmasidir. Iletisim; konusarak, yazarak, dinleyerek veya okuyarak gerceklestirilir. Basim
tekniklerindeki gelismeler, gazete, dergi, kitaplar gibi basili iletisim araclarinin, dijital
teknolojilerdeki gelismeler ise, radyo, televizyon, bilgisayar, internet, telefon vb. gibi gorsel isitsel
iletim araglarmin olusmasina vesile olmustur. Iletisim araglarinin dnemi sanayi devrimi ile birlikte
artmis, artik giiniimiizde hayatimizin her alanina yerlesmis, daha genis kitlelere ulasmis ve kullanim
alanlar1 da buna bagl olarak artmistir.

DERGI

Dergi; diizeni, bicimi, sayfa sayisi ve i¢indeki yazilar bakimindan gazeteden ayri dzellikler gésteren,
belirli bir grubun ilgi alanina giren konulara odaklanabilen yayinlardir. Genellikle kuse veya mat
kagida basilan, diizenli olarak haftalik, aylik, alt1 ayda bir veya yilda birkag¢ kez gibi belli zaman
araliklarinda yayimlanan, her sayis1 birden fazla igerik barindirir siireli basimlardir. Tarihte, sanayi
devrimi ile reklamciligin devreye girmesi ile birlikte sektorler igin 6nemi ve kullanimi artmistir.
Dergi Tarihi

Tarihteki ilk ger¢cek dergi, Alman ilahiyat¢i ve sair olan Johann Rist tarafindan, 1663 ile 1668 yillar
arasinda “Erbauliche Monaths-Unterredungen (Diizenleyici Aylik Tartismalar)” adiyla yayinlanmaistir.
1890'da basim tekniklerindeki gelismeler ve artan reklam kullanimi, dergiler i¢in {iretim
maliyetlerinin diigmesini miimkiin kildi. Bu da dergilerin ¢ok daha biiyiik kitlelere ulagsmasini sagladi.
Dergi Tiirleri

Her derginin kendine has 6zellikleri vardir, 6rnegin bazi popiiler dergiler konulara genis bir genel bakis
saglar, bilimsel dergiler arastirma bulgulari ile derinlemesine analiz verir ve benzer sekilde, ticari
dergiler endiistri trendleri ve yeni liriinler hakkinda ayrintilar saglar. Temel amaci, genel izleyicisini
bilgilendirmek olan dergilere “genel dergiler” denir (National Geographic dergisi gibi...). Ortak ilgi
alanlarina sahip belirli okuyucu gruplarina yonelik ¢ikartilan dergilere de “6zel dergiler” denir (Vogue,
InStyle dergileri gibi...).

Dergi Ozellikleri

Dergiler, icerik ve fiziksel 6zellikleri olarak degerlendirilir. igerik olarak; dergi olusturulurken,
oncelikle derginin ulasacagi, okuyucu hedef kitlesi belirlenmelidir. Bu hedef kitleye uygun yazi ve
yazarlar secilmelidir. Dergi basarisi i¢in, sektdrdeki rakip dergilerin, igerikleri incelenmeli, mali
agidan karsilagtirmalar yapilmali, neden sonug iligkileri analiz edilmelidir. Fiziksel olarak derginin
ozellikleri ise, derginin teknik 6zellikleri ve tasarimidir.

MODA DERGISI

Moda sektoriine hizmet eden moda dergileri, moda endiistrisinin 6nemli bir bilesenidir. Dergiler,
tasarim vizyonunu nihai aliciya ileten ve destekleyen araglardir. Ayrica bu dergiler, okuyucularin
giincel trendleri 6grenmeleri i¢in en bilinen ve kolay erisilebilir kaynaklardir. Ana amacglar1 moda
haberlerini, stilleri ve trendleri okuyucuya yaymaktir.

Moda Dergisi Tarihi

Tarihte ilk moda dergisi, 1586 yilinda, Almanya’nin Frankfurt sehrinde, Gynaeceum veya Kadin
Tiyatrosu adiyla yaymlandi. 1826 ile 1895 yillar1 arasinda yasayan, Charles Frederick Worth, tarihteki
ilk moda tasarimcis1 kabul edilen kisidir. Worth, elbiselerine etiket koyan ilk tasarimci olarak moda
tarihine ge¢migtir. 2 Kasim 1867'de James, John, Joseph Wesley ve Fletcher Harper kardesler
tarafindan yonetilen New York merkezli bir yayincilik sirketi olan Harper & Brothers, Harper's
Bazaar'in ilk sayisini ¢ikardi. Dergi, kadinlarin hayatlarina moda merceginden bakmaya adanmais ilk
yayinlardan biri olarak kabul edilir.

Moda Dergisi Ozellikleri

Moda dergileri moda sektdriiniin her alani ilgilendiren yazilar igerebilir. Moda dergilerini takip eden
hedef kitleler; defileleri, moda trendleri ve {inliilerin ne giydikleri, moda olaylarini, hatta pazarlama
analizi, sektor haberleri ve siirdiiriilebilirlik dahil olmak {izere sektoriin is tarafi hakkinda tiim
haberlere ulasabilirler.

Moda Dergisi Tasarimi

Iyi bir tasarim igin dikkat edilmesi gereken bazi kurallar; Tasarim asamasinda kullanilacak olan
fotograf, resim, grafik gibi gorsel igerikler, kaliteli ve yiiksek ¢oziiniirliikkli olmalidir. Dergide
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kullanilacak yazi fontlar1 ve puntolar1 okunabilir olmalidir. Ana ve alt basliklarda uygun puntolar (harf
yiiksekligi) kullanilmalidir. Fotograf ve resim gibi gorsel 6geler genel icerigin anlagilabilir olmasinin
oniine gegmemelidir. Derginin biitiiniinde uygun bosluklar birakilmalidir. Dergi sayfalarinda yer alan
yazili igerigin bulundugu alanlar daha 6nceden belirlenmeli ve kenar bosluklar1 her sayfada ayni
olmalidir.

Derginin nihai tamamlanma siireci, baskinin yapilmasi ile son bulur. Bundan dolay1 derginin baski1
kalitesi cok dnemlidir. Dergiler genellikle kaliteli bir kuse kagida ya da kalinlik ve gramaj olarak daha
iist seviyedeki kagitlara baski yapilir. Giiniimiizde bu tiir kagitlara en dogru ve kaliteli baski Ofset baski
sistemi ile gergeklestirilir. Ofset baskinin yani sira, dergi baski sayisinin diisiik olmasina bagli olarak
dijital baski da kullanilir.

KATALOG

Katalog, kurum, kurulus ve isletmelerin iirettikleri mal ve hizmetleri tanitan belirli bir kitleyi
hedefleyen satilik bir iirlin koleksiyonunun gorsel olarak sergilendigi satis ve pazarlama amacglh
kullanilan basili reklam ve tanitim materyallerdir.

Iceriginde iiriinlerin yaninda, iiriin veya hizmetlere ait teknik ve fiziksel 6zellikler, pazarlama
stratejisi, fiyatlandirma ve siparis verme siirecleri de yer alir. Zengin bir igerikle sade ve anlasilabilir
bir dille hazirlanmig kataloglar satis ve marka algisi iizerinde son derece olumlu bir etki birakir.
Katalog; okuyucularin bir iirlin hakkinda onlar1 satisa daha da yaklastiracak daha 6nemli bilgileri
ogrenmelerini saglar. Markayi giivenilecek bir sektér uzmani olarak konumlandirir ve bu nedenle
rakiplerinden daha iyi bir secenek olarak sunar. Okuyucular1 arzuladiklari bilgilerle donatarak marka
baglilig1 yaratir.

Katalogun Tarihi

18 Agustos 1872 yilinda Aaron Montgomery Ward, halka ilk posta siparisi katalogu oldugu diisiiniilen “
Montgomery Ward & Company” adli katalogu yayimladi. Markalar, katalogun, belirli bir {iriin veya
hizmet hakkinda iyi bir bilgi kaynag1 oldugunu kavrayip, her gegen giin daha da fazla sirket, editoryal
icerikleri de dahil ederek katalog basimina 6nem vermeye basladi.

Katalog Cesitleri

Kataloglar; igerik ve teknik 6zellikleri agisinda siniflandirilirlar. Igerik olarak kataloglar; iiriin
katalogu, hizmet katalogu ve marka katalogu olarak ii¢ sinifta agiklanir. Teknik 6zellikleri agidan
kataloglar, ebat 6zellikleri ve ciltleme 6zellikleri agisindan ifade edilirler. Kataloglar belirlenen ebat
ve tasarimda basildiktan sonra, Amerikan cilt katalog, spiralli katalog, tel dikis katalog olarak
ciltlenirler.

MODA KATALOGU

Moda katalogu, belirli bir giyim markasini satmak i¢in kullanilan, iyi tasarlanmis, fotograf ve
gorsellerden olusan, bir koleksiyon biitiiniinii igeren basili materyallerdir. Bir moda katalogu, bir giyim
markasinin koleksiyonunu veya tiim tekliflerini tiim ayrintilarla birlikte gosterir. Kataloglar toptan satig
ve satin alma ihtiyaglari i¢in kullanilir.

Moda Katalogu Tasarimi

Katalog tasarimi sektorel bazda olmal1 ve firmanin i¢inde yer aldig1 alana uygun bir igerige sahip
olmalidir. Katalog tasarimi yaparken katalogun ulastigi miisterilere, firmanin yaptigi isler hakkinda
kisa, 6z ve net bilgi vermeleri gerekir. Katalog tasariminda, markanin kurumsal kimligine uygun
renkler ve fontlar kullanilmalidir. Her markanin genel bir konsepti genel bir imaj1 ve genel bir ¢izgisi
bulunmaktadir. Katalog, genel tasarim konsepti ile ayn1 diizlemde olmalidir.

Moda Katalog Tasariminda Dikkat Edilecek Noktalar

Tasarimlar sade ve 6z olmalidir. Karmasik tasarima sahip kataloglar sikici olur, gozii yorar ve gabuk
ilgi kaybeder. Katalog iizerinde, firma iletisim bilgilerinin de kisa ve 6z olmas1 olmalidir. Uriinlerin
ne oldugu, nerede iiretildigi, boyutu, fiyatlandirmasi, minimum miktarlar1 gibi bilgiler belirtilmelidir.
Katalogun boyutu ve formati gok dnemlidir. igerigi anlagilir olacak ve gorsel olarak izleyicilere gekici
gelen bir bi¢im kullanilmalidir.

Katalog i¢in Fotograf Cekim Siireci

Katalog ¢ekimleri, firmalarin liriin ve hizmetlerini basili ya da online ortamda sergilemek i¢in yapilan
fotograf cekimidir. Uriinlerin satisin1 dogrudan etkileyen fotograf ¢ekimleri tasarim dncesi en dnemli
islem siirecidir. Bu siirecte, fotograf¢i, moda editorii, cast sorumlusu, kuafor, makyoz, stilist, modelist,
model, 151k¢1 ve set elemanlarini da kapsayan dev bir insan kadrosu gorev alir.

Birgok kisi ile birlikte, fotograf makineleri ve objektifler, tripod (ii¢ ayak), paraflaslar, floresan, led,
tungsten 1s1klar, tepe flaslar gibi 151k kaynaklari, softboxlar, semsiyeler, reflektorler, fonlar, dekorlar,
irlin ¢ekim ¢adir1 ve masasi, gibi birgok makine ve teghizatta kullanilir. Cekimler, ister i¢ mekén,
isterse dis mekan ¢ekimleri olsun, fotograf kalitesini etkileyen, fotografa istenilen duyguyu veren dogru
151k kullanimidir. Moda fotograf¢isi, 15181 iyi kullanarak sorunlar1 6rtebildigi gibi vurgulamak istedigi
konular1 da 6n plana ¢ikartabilir. Kaliteli baski, iiriin kalitesini gosterir.

Moda Katalogu Cekim Ornekleri

Firmalar, katalog konusuna gore farkli konsept ve mekanlarda (dis mekan ¢ekimleri, i¢ mekan ve
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stiidyo gibi) ¢ekimlerini 151k teknikleri kullanilarak, konuya uygun kompozisyonlarda, 11k teknikleri ve
mekanlar olusturularak fotograf cekimleri gerceklestirirler.

MODA DERGISI ILE KATALOGU ARASINDAKI FARK

Katalog, iiriin veya hizmet tekliflerini vurgulamak i¢in belirli bir diizende tasarlanmis, ana amaci
potansiyel miisterilerini ¢ekmek i¢in satis ve pazarlamanin 6nde oldugu bir ¢alismadir. Derginin ise
daha ¢ok uzun makaleler igeren, bilgi agirlik, editoryal amaglar i¢in tasarlanmis, sayfalar genellikle
cesitli kuruluslar tarafindan bireysel olarak satin alinan reklamlarla da desteklen yayinlar olmasidir.
E-DERGI

E-dergi, 1990-1995 yillar1 arasinda dnemli bir ylikselis gostererek kullanimi son derece popiiler olmus,
elektronik veya dijital dergi olarak da ifade edilen yayindir. E-dergi basili kopyasina ¢ok benzer, ancak
kagida basilmak yerine dijital bi¢imde yayinlanan dergilerdir. Dijital teknolojiden yararlanarak, bir
bilgisayarda okunabilir ve takip edilebilir. E-dergilerin izlenilirligi, okunurlugu ve tercih edilmesi
acisindan dergilerdeki sayfa tasarimlar1 ve 6zelikle de bu sayfa tasarimlarindaki gorsellerin amacina
uygun kullanilmasi ve kaliteli olmas1 son derece 6nemlidir.

E-KATALOG

E-katalog; iirlinlerin, markalarin ve hizmetlerin bilgisayar ve mobil ortaminda kaliteli ve etkileyici
gorseller ile hazirlanip PDF veya interaktif sekilde katalog formatinda sunulmasidir. Dijital katalog
veya ¢evrimici katalog olarak da adlandirilirlar. Basili kataloglara gore daha ¢evre dostu ve diisiik
maliyetlidir. Fotografa ek olarak video ve AR (Augmented reality-Artirilmis Gergeklik)
teknolojilerinin kullanimina olanak saglar. Kullanicilar tipk: basili bir katalog gibi sayfalar arasi
dolasabilirler.

Kolaylikla erigilebilir, giincellenebilir ve paylasilabilir olmasi, gibi bir¢ok yarar1 vardir.

8. Unite - Moda Dergisi ve Katalogu 26



DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Moda Fotografcilig

UNITE NO 9

YAZAR  Do¢.Dr. GULHAN ACAR BUYUKPEHLIiVAN

GIRIS

Fotograf, konu ne olursa olsun ¢ekildigi durum ve olayla ilgili bir belge 6zelligi tagir. Moda
Fotografciligi, giyim esyasi veya aksesuari sergilemek i¢in ¢ekilen, esyay1 kaydetmek veya satmak
amaciyla, 6zellikle giysi veya aksesuarlar1 gdstermek i¢in kullanilan fotograf sanat1 tiiriidiir.
TEMEL FOTOGRAFCILIK

Farkli alanlarda fotografcilikla ilgilenmek isteyenlerin, temel bilmeleri gereken fotografcilik bilgileri
vardir. Bu bilgiler, fotograf¢ilikta ¢calismak istenen ilgi alanlari, donanimlar veya hedefler ne olursa
olsun amaca uygun bir fotografin olusturulabilmesi i¢in fotografi gelistiren ve bilinmesi gereken
bilgilerdir.

Pozlama

Pozlama, 15181n, makinenin i¢inde bulunan, 1513a duyarlh film ya da sensor iizerine istenilen miktarda
diisiiriilmesi islemine denir. Iyi bir fotograf, ortamdaki 15131n maksimum seviyede kullanilmasi ile
degerlendirilir. Fotografta pozlama temelleri, diyafram, ortiicii hiz1 (Enstantane) ve ISO’dur.
Diyafram; fotograf makinesinde goriintii diizlemi lizerine diisen 151g1n girdigi pencerenin biiyiikliigiini
ayarlayarak pozlandirma degerini etkileyen parcadir. Insan géziindeki gdz bebeginin islevini goriir.
Net Alan Derinligi: Netleme yapilmak istenilen noktanin 6niinde ve arkasinda da bazi alanlar net
¢ikar, diger alanlar netsiz (bulanik) ¢ikar, net goriilen bolge, net alan derinligidir. Fotograf ¢ekiminde
diyafram aciklig1 arttikca fotografta net alan derinligi azalir, kisildik¢a net alan derinligi artar.
Enstantane (Ortiicii Hizi, Obtiiratdr, Perde Hiz1); objektif icerisinde belli bir ayarda bulunan diyafram
acgikligindan igeri giren 15181n film ya da sensor lizerinde ne kadar siire ile diiseceginin/kalacaginin
belirlendigi denetlendigi sistemdir.

ISO; dijital makinelerde sensoriin 1518a olan duyarlilik derecesini ifade eder. ISO degeri ne kadar
yiiksek olursa, algilayicinin 1s1ga duyarliligi o kadar fazla olur ve dogru pozlama i¢in o kadar az 151k
gerekir.

Objektif (Lens)

Normal Agili1 Objektifler; goriis acis1 insan gozii goriis acisina (Y aklasik 500) ve perspektifine yakin
olan objektiflerdir. Genelde en hizli objektiflerdir ve maksimum diyafram acikliklar1 genigtir (f1.8
gibi).

Genis Ac¢il1 Objektifler; Goriis agis1 insan goziinlin gérdiiglinden daha genis gdrme agisina sahip
objektiflerdir.

Dar Acili (Tele) Objektifler; Odak uzakligi normal agili objektiflere gére daha uzun odak uzakligina
sahip olan, daha dar goriis agisina sahip objektiflerdir.

Makro objektifler; yakin ¢ekim amaci ile tasarlanmis, en yakin netleme mesafeleri genel amagh
objektiflerden daha kiiciik olan objektiflerdir.

Balikgozii Objektifler; odak uzakligi 17 mm’nin altinda bulunan, etrafindaki tam 180 derecelik yaricap1
alabilen goriis acis1 ultra genis agil1 objektiflerdir.

Isik

Isigin Fotograftaki Onemi

Fotografta 151k, teknik ihtiyagla birlikte, yaraticiligin en 6dnemli unsurlarindan biridir. Fotografin
temasini giiclendirir, gorsel anlatim1 pekistirir.

On-cephe-diiz aydinlatmasi; 151810, ¢ekimi yapilacak dzne/nesnenin tam karsisindan aydinlattig1,
konuya direkt gelen 151k tiiriidiir.

Yanal aydinlatma ister dogal ister yapay 151k olsun, 151k kaynagi konunun sagindan veya solundan ag1
verecek sekilde yerlestirilir.

900 Yanal Aydinlatma; formu, aydinlik ve karanlik gibi ikiye boler, hacim etkisi azdir.

Ters Isik; konu, 151k ile fotograf makinesi arasinda yer alir. Derinlik etkisi yoktur, hacim etkisi
azalmistir.

Tepe Is181; ¢ekim yapilacak obje/nesne iistten aydinlatilir. G6z yuvalarinda derin gdlgelere neden
olabileceginden, genellikle portreler i¢in en az ¢ekici 151k olarak kabul edilir.

Alttan Gelen Isik; genellikle bu diinyaya ait olmayan adeta aydinlik diinyanin tersi olan karanhk
diinyadan gelen bir 151k olarak algilanir.

Fotografta Aydinlatma Teknikleri

Nesne tizerinde 1s1kli-golgeli alanlar olusturulmak tizere kullanilan aydinlatma teknikleridir.
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Rembrandt Aydinlatma; Nesnenin istenilen belirli alan1 zayif bir 1s1k ile aydinlatirken nesnenin geri
kalan kismi1 tam veya yar1 karanlik birakilir.

Cameo Aydinlatma; Cekim yapilacak nesnenin arka planindan ayirmak, ¢ekim yapilacak nesneye
dikkati ¢ekmek icin kullanilir.

Siliiet Aydinlatma; Arka alan aydinlatilir, gekim yapilacak obje karartilir. Burada ¢ekim yapilacak
nesne sanki geometrik bir formda imis gibi algilanir ve nesneye bdylece ii¢ boyutlu etkisi verilir.

Isik Ol¢iimii

Isik 6l¢limii, moda fotografinda anlatilmak istenilen duygunun ifade edilmesini saglar. Konunun daha
dramatik bir etki birakilmasini, {i¢ boyut kazanmasini, modelin veya kiyafetin hacim kazanmasini
saglar. Merkez Agirlikli Olgiim Modu; Makinenin bakacindan (vizériinden) belirlenen imgenin orta
bdlgenin yaklasik olarak %70’lik bir alanin agirlik merkezini alarak 6l¢iim alir. Cok Bolgeli Olgiim
(Genel Alan Olgiim) Modu; belirlenen imgenin 16, 32, 64 bdlgeye ayirarak her bdlgenin ayri olarak
dlglimiinii yapar. Noktasal Ol¢iim (Spot) Modu ise ¢cekimi yapilacak objeden gelen 1s5131n merkezinde %
2-%6’lik bir alanin 6l¢iilmesini saglar.

Kompozisyon

Fotografta kompozisyon, “farkli nesneleri belirli kurallar dogrultusunda birlestirerek dengeli ve diizenli
bir biitlin olusturmaktir” veya “kare i¢indeki konular1 gdze hos gelecek sekilde segmek ve diizenleme”
igidir.

Acik Kompozisyon: A¢ik kompozisyon kadraj disinda devam edecek, izleyicide bdyle bir etki
birakacak nitelikte olan diizenlemedir. Kapali Kompozisyon: Konunun, ¢er¢eve icinde baslayip bittigi
kompozisyondur.

Kompozisyon Unsurlari

Fotografin daha dikkat ¢ekmesi i¢in kullanilan unsurlardir. Bu unsurlar 1/3 kurali, bakis yonii, desenler,
sekil, doku, simetri, asimetri, alan derinligi, ¢izgiler, egriler, ¢erceveler, denge, leke, ritim, form
(hacim), uyum, doku, perspektif, belirginlik gibi 6gelerden olusur.

MODA FOTOGRAFCILIGI

Moda fotografi; giysi ve farkli moda elemanlarinin sunumu ile ilgili gorsellerin olusturulmasini
saglayan reklamlar, dijital veya basili moda dergileri ve moda kataloglar i¢in uygulanan sanat dalidur.
Moda Fotografcilik Tarihi

ilk moda fotograflari, 1850'lerde ve 1860'larda, Paris moda evleri i¢in moday1 belgelemek icin
¢ekilmistir 1950'lerin ortalarina gelindiginde, moda fotografciliginin 6nceki yillarinda modellerin
agirbash zarafeti yerini daha akici, spontane ve enerjik yeni bir estetige birakti. 1970'lerden 1980'lere
kadar, hazir giyim hakim oldu ve 1980'lerde yayginlasan tiiketicilik moday1, reklam kampanyalari ve
televizyon reklamlariyla beslenen, gelisen bir uluslararasi endiistriye doniistiirdii. 20. yilizyilda moda
sektorii ve teknoloji ile moda fotografc¢iligi, halkin ilgisinin olaganiistii artmasiyla yeni bir statii
kazandi.

MODA CEKIM ALANLARI

Di1s Mekan Cekim: Moda ¢ekimlerinin stiidyo ortaminda degil de dis alanda gerceklestirildigi
cekimlerdir. Cevremizdeki, gokylizii, kumsal, tarlalar, daglar ve sokaklar gibi tiim alanlardan
yararlanilir.

I¢ Mekan Cekim: Cekimlerin i¢ mekénlarda yapildigi fotografciliktir. ic mekanlar, 6zellikle fotograf
stiiddyolari, efektler ve stiidyo 1siklariyla rahat hareket imkani veren, arka plan ve diger tiim yonlerinin
kontrol altina alinabildigi kullanigli mekanlardir.

Stiidyo Isiklandirilmasi

Moda fotografi ¢ekilirken fotografe¢1 15181 kontrol altina almak ister. Bu amagla kullanilan kaynaklar;
Ana 151k, moda fotografinda modelin formunu ve boyutunu belirleyecek kadar aydinlatmaktir. Dolgu
15121, cekim esnasinda sahnedeki 15181n kontrastligi azaltmakta kullanilir. Bunun disinda golgedeki
alanlarin daha fazla aydinlatilmasi i¢in kullanilmaktadir. Vurgu 15181, modelin arkasindan modele
dogru verilen bir 151k tiiriidiir. Moda fotografinda modelin sa¢ ve omuz tarafinin aydinlatilmasi i¢in
kullanilmaktadir. Arka fon 15181, ana 151k, dolgu 151k ve vurgu 1s181na ek olarak arka fonun
aydinlatilmasinda kullanilir.

Defile Cekimi

Defile ¢ekimlerinde dikkat edilecek noktalar; genelde dikey kadraj ¢ekimler tercih edilir. Modelin tim
detaylar1 ¢ekilir. Ve defile ¢ekimi sonrasi fotograflar islenerek katalog haline doniistiiriiliir.

MODA CEKiMi

Fotograf ¢ekim siirecinde bir¢ok kisi yer alir. Moda fotografcisi; Moda ¢ekimlerinin tiim siirecine
hakim olan, fotograf ¢ekimlerini yonlendiren ve ¢ekimleri gerceklestiren kisidir. Moda Editorii; moda
¢ekimleri ile ilgili siirecin nasil yonetilecegini ayarlayan, igerik olusturan, gelistiren ve sunma
siirecini denetleyen kisilere moda editorii denir. Fotografei ile konusan kisidir. Menajer; birlikte
calistigi moda fotograf¢isinin tiim islerin asamalarini kontrol eden kisidir. Cast Sorumlusu; Moda
fotograf ¢ekimi i¢in gerekli olan model, mekén, sa¢ tasarimcisi, makydz gibi elemanlarin se¢imini
gergeklestiren prodiiksiyon (yapim) asamasidir. Prodiiktdr (yapime1); ¢ekimle ilgili tiim
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organizasyonlardan sorumludur.

Moda Cekimleri

Modadaki degisimin halka iletilmesi moda ¢ekimleri ile gergeklestirilir. Giysi; bu kiyafetlerin stilist
danismanlar1 model iizerinde kiyafetlerin nasil durdugu, kiyafetin nasil 6n plana ¢iktig1 konusunu
irdeleyip ¢ekime yon verir. Makyaj; Moda fotografi ¢gekiminde sa¢ tasarimi ve kostiim kadar makyajin
da 6nemi fazladir. Ciinkii fotograf ¢cekimde tiim detaylar1 makyaj gostermektedir.

Kullanilan Makineler

35 mm fotograf makineleri objektif ve ekipman ¢esitliliginin fazla olmasi, hafif olmasi goriintiiniin ¢ok
kolay coklu medya ortamlarina aktarilmasi ve goriintiiniin kolay islenmesi avantajli konular
arasindadir. Bunun disinda orta format fotograf makineler de kullanilmaktadir.

Kullanilan Ekipmanlar

Semsiyeler; Temel kullanim alan1t moda ¢ekiminde model ilizerine gelen 15181 dagitmak veya 15181
yumusatmaktir.

Softboxlar; bu malzemeye tungsten lamba (yapay 1s1k) kafasina takilir. Softbox dort tarafi kapalidir ve
yiiz kismindan 151k gegmektedir. Moda ¢ekimlerinde ¢ok sik kullanilir ve 6zellikle de portre fotograf
¢ekilirken daha sik kullanilir.

Reflektorler; moda fotografeiliginda, farkli agilardan gelen 151k kaynaklarinin modele dogru yansitmak
veya tekrar yonlendirmek amaci ile kullanilir.

Petekler; Petek seklinin bulundugu béliimden 151k geger ve reflektorden gecen 15181 sinirlandirilarak
degistirir. Is1g1n yayilmasini sinirlayarak golge gegislerindeki yumusak veya sert 6zellik tagimasini
saglar

Flas ve Tungsten; moda fotograf¢iliginda en ¢ok kullanilan 151k sistemidir. Flas 1s1klar yanip sénen
1siklardir. Tungsten 15181n siirekliliginden kaynakli, cekim esnasinda fotograf¢inin, modelin iizerindeki
15181 gdlge-1s1kl1 alanlar1 net olarak géormesini saglar.

Bu malzemeler disinda, tripod (ili¢ ayak), monopot gibi kamerayi sabitleyen, titremesini dnleyen,
ekipmanlar da kullanilir.

MODA FOTOGRAFCILIGI CEKIiM SURECIH

Cekilen fotograflar, en ¢ok reklam panolarinda, dijital ortamlarda, moda dergi ve kataloglarinda
kullanilir.

Kamera Se¢imi; ¢ekimlerde, genelde 35 mm’lik sensor ebadina sahip kii¢lik format kameralar
kullanilir. Bunun yaninda daha kaliteli ve maliyet yiiksek orta format makineler de (4.5 x 6 cm, 6 x 6
cm, 6 x7cm, 6 x 8 cm ve 6 x9 cm gibi boyutlarda) profesyonel ¢ekimlerde kullanilan diger fotograf
kamera tiiriidiir.

Objektif/Lens Se¢imi; Cekimlerde direkt modelin ve {iriinlin net gériinmesi i¢in, 50 mm, 27-70 mm ve
tele objektifler kullanilmaktadir. Arka planin alan derinligi yaratilmasi, yiiz ifadesinde veya dramatik
bir etki verilmek istenildiginde kullanilmaktadir.

Eger dis mekan ¢ekimi yapilacaksa, diyafram (f) degeri pek dnemli degildir. Moda ¢ekimlerinde
fullframe makinalar kullanilmaktadir. Bunun da nedeni ¢ekilen fotografin tam kare olarak goriilmek
istenmesidir.

Isik Kaynaklarinin Se¢imi; i¢ ve dis mekan ¢ekimlerinde, amaca uygun, 151k kontroliiniin saglandig1
semsiyeler, softboxlar, reflektorler, petekler, flaglar, tungsten 1siklar kullanilir. Tripod fotografin daha
net ¢ikmasini ve istenilen agida ¢ekim yapma imkéni da sunar.

Cekim Sonrasi Islemler; Uriin renkleri ile oynama, cilt rengini diizeltme, cilt {izerindeki istenmeyen
alanlar1 ve gereksiz nesneleri kaldirma, arka plani iyilestirme, vb. islemlerin yapilmas1 gerekir.
Beyaz Dengesinin (WB) Ayarlanmasi; fotograflar, agir1 ve dogal olmayan kirmizi, turuncu, mavi, yesil
gibi renklerde ¢ekilirler. WB ayar1 dijital kamera ayarlari icerisinde bulunan, goriintiilerin miimkiin
oldugunca ger¢ege yakin dogal renkte ¢ekilebilmesini saglayan ayardir.

Uygun Arka Plan Secimi; belirlenen konsepte gore ve konuma gore iiriinlerin daha 6n plana ¢ikmasi igi,
kullanilacak arka fonun belirlenmesi 6nemlidir.

Moda cekim siireclerinde bunlarin haricinde, konuya gore hareketi algilatan ¢ekimler, siyah beyaz
kullanimui, iiriinlerin yaratici bir sekilde sunulmasi, kontrast renklerin veya ilgisiz objelerin bir arada
kullanilmas1 gibi konularda kullanilarak basarili ¢ekimler ger¢eklestirilir.

MODA FOTOGRAFCILIGINDA TELIiF HAKLARI

Fotografin hukukla iliskisi, fotografi ¢eken acisindan, fotografi ¢ekilen agisindan ve fotograf ¢ekilen
mekan olarak 6nem tasimaktadir.
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FUAR STANDI

Fuarlar, bir veya daha c¢ok sektor alanindaki iiriin ve hizmetlerin belirli bir siire boyunca tanitildigy;
yeni teknolojik gelisme ve pazar olanaklarinin sunuldugu, is birliklerinin gerceklestirildigi
etkinliklerdir.

[k fuarlarin antik pazar ve sergiler oldugu sdylenebilir. Tiiccarlarin bir araya geldigi bu etkinlikler kiy1
ticareti yapan Fenikelilere dek uzanmaktadir. Zaman i¢inde gelismelerle bu pazarlar ikiye ayrilarak;
sanat alaninda galeri, gezici sergi, tasinabilir sergi ve ticaret alani igin de sadece firmalarin katildigi
yerel ve uluslararasi fuarlarla halka agik fuarlara evrilmistir.

Giinlimiiz modern sergileme orneklerinin ilkleri 1920'lerin ortalarinda; Bauhaus okulu etkisiyle ortaya
c¢ikmistir. De Stij etkisine sahip kiosk, stant, gazete bayi ve otobiis duragi iinitesi gibi tasarimlariyla
sergileme tasariminda da oncii olmustur. Ana renklerin kullanildig: bu tasarimlarda gosteristen
kaginilmaisg, {iriin sunumu 6n plana ¢ikarilarak fonksiyonellige dikkat edilmistir.

Giinlimiizde markalagmanin yiikseldigi rekabetci piyasada; pazar ve rakiplerin taninmasi, mevcut ve
potansiyel tiiketicilerle bulusulmasi ve aracilarla iletisime girilmesinin 6nemli araglari olan fuarlara
katilim siirekli olarak artmaktadir.

Fuar Tiirleri

Sektorler tarafindan 6nemli katilim etkinlikleri olan fuarlari1 baslica iki ana grupta incelemek
miimkiindiir.

Sektor Kapsamina Gore Fuarlar

Fuarlar; hangi sektor veya sektorlerden iireticileri katilimc1 olarak davet ettikleri, ziyaretci olarak
firmalar1 veya halki kabul etmeleri ve katilimc1 mengeine dikkat etmelerine gore farkli sekillerde
incelenebilir.

Yatay fuarlar

Belirli bir sektorii veya iirlin grubunu esas almadan, ¢esitli mal ve hizmetlerin birlikte sergilendigi ve
bunlarin ticari tanitiminin yapildigs, i¢inde sosyal ve kiiltiirel etkinliklerin de bulunabilecegi, en az elli
katilimcinin yer aldigi, siiresi on bes giinii gegmeyen etkinliklerdir.

Dikey fuarlar

Belirli bir iiriin veya hizmet grubu ya da sektorle dogrudan ilgili ve sektére yonelik mal ve hizmet
tireten katilimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi aligverisinin arttirilmasi ve ticari is birligine
yonelik bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi ile ihtiya¢ duyulan iiriin sipariglerinin verilmesini
amaglayan, en az yirmi katilimcinin yer aldig1 ve siiresi en fazla on giin olan etkinliklerdir.

Bir sektorii dogrudan etkileyen bu fuarlarin popiilaritesi giderek artmaktadir. Bu artigin nedenleri;
Fuar igletmelerinin kazanca doniik planlama yapmalari,

Uluslararasi sektor turizmini arttirmalari,

Fuar organizasyon firma ve ajanslarin; sektorleri kapsamli bir sekilde taniyarak, ihtiya¢ ve
niteliklerine gére planlayarak basarilarini arttirmasi,

Bir sektordeki firma ve rakip kuruluslari bir arada tanima imkan1 sunmasi

Sektordeki rakipleri izlemenin daha kolay olmasi siralanabilir.

Tiiketici fuarlan

Tiiketici fuarlar sektdrle halkin bulustugu, tiriinlerin direkt olarak halka tanitilarak satildig: fuarlardir.
Tiiketici fuarlari, toplumun her kesimini ziyaret¢i olarak kabul etmeleri ve ulusal uluslararasi olasi
miisterilere ulasilabilmesini saglamasi bakimindan 6nemli ve verimlidir.

Entegre fuarlar

Entegre fuarlar, esas alinan bir iiriinle ilgili tiim iiriin, mamul, yari-mamul, ekipman ve hammadde gibi
temel ve yan dallar kapsayacak sekilde entegre edilerek diizenlenen organizasyonlardir.

Solo fuarlar

Bir iilkenin diger bir iilkede tek basina organize ettigi fuarlar solo fuarlar olarak adlandirilmaktadir.
Ulke tanitiminin 6n planda oldugu bu fuarlarda fuar diizenleyen iilkeye ait geleneksel dans ve sovlar
gibi etkinlikler gerceklestirilmektedir.

Katilimer Kapsamina Gore Fuarlar

Fuarlar; katilim saglayabilecek kisilerin yerellik 6zelliklerine gore siniflandirilirlar.

Bolgesel fuarlar: Belli bir bolge kapsaminda etkili kisilerin katilim saglayabildigi fuarlardir.

Ulusal fuarlar: Katilimcilarin ve ziyaretgilerin ayni tilkeden oldugu fuarlardir.
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Uluslararasi fuarlar: Tiim uluslarin katilimei olabildigi ve her iilkeden ziyaret¢inin kabul edildigi
fuarlardir.

FUAR ve SEKTOR iCiN ONEMIi

Fuarlar hem katilimc1 hem de ziyaretgilerine énemli firsat ve olanaklar saglayan etkinliklerdir. Ulke
ekonomisini tanitimi, canlanmasi ve geligmesinde 6nemli rol oynarlar.

Fuarlar katilime1 firma ve ziyaretgilerine bir¢ok olanak sunmaktadir. Firmalar pazarlarindaki
konumlarini belirleme, rakiplerini tanima ve analiz etme imkan1 bulurlar. Giiniin trendleri hakkinda
giincel ve dogru bilgi edinip yonelimleri belirleyebilirler. Sunduklari {iriin ve hizmetler i¢in
iicretlendirme bilgilerini diger firmalarla karsilastirmali 6grenerek gilincelleyebilirler. Firmalar;
miisteri beklenti, istek ve ihtiyaglarini 6grenerek, sunabilecekleri yeni ¢6ziim yollar1 gelistirebilirler.
Katilabilecekleri organizasyon seminer vb. alanlarinda ilerleyebilir ve diger firmalarla deneyimlerini
paylasabilirler.

Fuarlar firmalarla birlikte ziyaretcilere de bir¢ok olanak sunmaktadir. Ziyaretgiler; ihtiyaglari olan
tirlinleri bulabilir, iiretim sekil ve yeni teknolojiler hakkinda bilgi sahibi olabilirler. Bir¢ok firma ile
goriiserek giincel fiyatlandirma bilgisine sahip olabilir ve marka iletisim bilgilerine ulasabilirler.
Ayrica fuar alaninda gergeklestirilen etkinlik seminer vb. katilimlariyla kendi bilgilerini
arttirabilirler. Bu sebeple fuarlar 6grenciler i¢in atilmak istedikleri sektor hakkinda giincel bilgiye
ulasmada 6nemlidir.

STANT ve TASARIMI

Stantlar; firmalarin fuarlarda ziyaretcilerine kendileri ve iiriinlerini sunduklar1 ve farkli sunum
teknikleriyle 6n plana ¢iktiklar: kiralanmis alanlar olarak tanimlanabilir.

Bagarili stantlarin planlanmasi ve tasariminda dikkat edilmesi gereken 6nemli 6geler vardir. Bunlar
baslica konsept/materyal planlanmasi ve insan faktorii olarak iki ana grupta incelenebilir.
Konsept/Materyal Planlanmasi

Fuar alaninda firmanin yer alacagi stantlarin tasarimi i¢in 6ncelikle katilim amacinin belirlenmesi
gerekmektedir.

Istenilen amaca ulasilabilmesi icin proje amaci, hedef kitle, alan genisligi, biitce ve siire belirlenmeli
ve planlama bu dogrultuda gerceklestirilmelidir. Ozellikle belirlenen biitce, olusturulacak konseptin
boyut ve kapsamini belirleyecektir.

Disiplinler aras1 bir uygulama alani olan stant tasariminda; tasarimct bu bilgiler 1s181inda yer plani,
stant yerlesimi, sunum teknik ve teknolojilerini kullanarak etkileyici bir hikaye olusturur. Proje
yiiriitiiciisil siiregte; ic mimar, grafiker ve endiistriyel tasarimcilarla birlikte ¢alisarak projeyi
tamamlar.

Bilginin gorsellestirilmesine dayanan planlama evresinde “konsept tasarimi1” siirecin baslangic
noktasidir. Marka kimligi ve hedeflerinin gorsellestirilmesi, belirlenen konsept dogrultusunda anlamli
ve tutarl seklide gerceklestirilmelidir.

Mekéan yerlesimi /diizeni

Fuar etkinliklerinde ilk materyal, kiralanan stant alaninin fuar planinda yerlesimidir. Dogru bir i¢
mimari tasarimiyla yerlesimin dikkat ¢gekecek ve bilgiyi tiim ziyaretgilere ulastiracak sekilde
kullanilmas1 miimkiindiir.

Stant mimarisi diizenlenmesinde, fuara gelebilecek hedef kitlenin biitiin 6zellikleri diistiniilmelidir.
Stanttin herkes tarafindan erisilebilir olmasi, engelli veya yasca farkli kisilerin rahat gérebilme
katilabilmesi, igeriklerin yerlesiminde de gbz dniinde bulundurulmalidir. Tasarim siireci yapilan
arastirmalar ve incelemeler dogrultusunda tespit edilen veriler diisiiniilerek gerceklestirilir. On hazirlik
olarak mimar veya i¢ mimar tarafindan elde ve bilgisayarda eskizlerin olusturulmasiyla baslar.

Stant tasarimi1 i¢in mimar ve tasarimcinin {i¢ boyutlu ¢izimlerini incelemek ve mekani ziyaret ederek
deneyimlemek tasarimci agisindan 6nemidir. Standin uzunluk ve genislige gorsel degerlerle daha
erisilebilir ve ferah gosterilebilir.

Stant mimarisinde dikkat edilmesi gereken noktalar:

Islevselligin 6n planda tutularak stant alaninda konumlandiriimasi

Doseme yiiksekliginin degerlendirilerek gerekirse degistirilmesi

Doseme materyal ve kaplanma 6zelligi

Stant kurulum tekniginin fuar katilim siirecini dogru degerlendirecek sekilde belirlenmesi

Tavan tasarimi

Stant alaninin daha etkin ve dogru kullanilmasi i¢in panel, perde gibi bolme araglarinin yerlesimim
Stant igerisine yerlestirilecek dekor ve mobilyalarinin; renk, bi¢im ve kullanilabilirlik agisindan stant
tasarimi ve marka kimligini yansitmasi

Kullanilacak aydinlatma renk ve sekli

Stantta kullanilan renklerin birbiri ile ve ulasilmak istenen etkiye uyumu

Teknik destek ve altyap1

Yazi, pano, logo, video vb. gorsel diizenleme ve tasarimlarin kullanimidir.

Gorsel diizenleme ve tasarimlar
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Fuar stantlarinda afis, pano, brosiir, stant kaplamasi gibi bir¢ok farkli gorsel igerik planlanmasi
gerekmektedir. Bir grafik tasarimciyla ¢alisarak olusturulacak bu gorsellerin marka kimlik ve
hedeflerine uygun olmasi saglanmalidir. Grafik tasarimci 6ncelikle arastirma yaparak, tasarim
projesini olusturacaktir. Gorsellerin olusturulmasinda oncelikle fotografik veya illiistratif ¢oziimlerin
yerlesimi ve kullanim1 belirlenmelidir. lliistrasyonlar sanatsal ve bilgiyi aktarmada imgesel giicleri
ile 6n plana ¢ikarken; fotografik gorseller ger¢eke¢i ve ¢arpict sonuglar olusturacaktir.

Uluslararasi fuarlarda gorsellerin iletisim giicli kullanilarak dil problemlerinin dniine gecilebilir. Stant
ici ve disinda kaplama olarak kullanilacak gorsellerin bilgisayarda hazirlanmasi sirasinda, dogru 6l¢ii
ve ¢oziiniirliiklerle calisilmasi ve baskinin kaplama materyaline uygun sekillerde alinmasi ¢ok
onemlidir.

Firma standinda marka kimligini destekleyecek ve basarili bir sekilde tanitilmasini saglayacak
pazarlama iriinleri bulunmalidir. Bu iiriinler; web sitesi, etkilesimli gérseller, brosiirler, kataloglar ve
¢ekilmis reklamlar olarak siralanabilir. Hazirlanacak biitiin bu gorsellerdeki ortak unsur logodur. Hedef
kitlenin zihninde hizli yer eden ve markaya bakisini etkileyen logo, bir simge olarak biitiin
materyallerde dogru olarak kullanilmalidir.

Sergi tasarimcisi, marka degerinin standin en énemli niteligi oldugunu bilmelidir. Kurum logosu algida
secicilik yaparak hedef kitleyi standa ¢eken ve markanin mesajini tasiyan 6nemli bir gorsel iletisim
Ogesidir.

Ziyaretgilerin kisithi siireler vakit ayirabilecegi stantlarda, bilgi i¢ceren yazilar az ve 6z olmali; dikkat
cekecek gorsellerle desteklenmelidir.

Stantlarinda, tipografiden oldukca fazla yararlanilmaktadir. Yazinin gorsel iletisim giiclinii gosteren
tipografide kullanilacak yazi tipiyle firmay1 modern, dinamik ve canli veya geleneksel, giivenli ve
sanatsal gostermek miimkiindiir. Bu sebeple secilecek yazi tipi ve rengi; marka kimliginin altini
¢izmeli, verilmek istenen mesaj1 dogru iletmeli ve atmosfer yaratma amaciyla kullanilmalidir.
Fuarlarda yazi kullanimu ile ilgili dikkat edilmesi gereken bir detay da yazi1 boyutudur. Kalabalik olan
fuar alaninda, kisilerin zorlanmadan kullanilacak yazilari okuyabilmesi gerekmektedir. Mekan
igeresinde yazi boyutu, ziyaretcilere ve ziyaretgilerin sergide gezinme alanina gore yerlestirilerek de
ilginin stantta ¢ekilmesi saglanmalidir.

Uriin sunum sekilleri

Giiniimiiz artan rekabet ortam1 firmalarin stantlarinda bir¢ok farkli sergileme sekli kullanmasini
zorunlu kilmaktadir. Yapilan aragtirmalar, katildiklar1 fuarlarda, ger¢eklestirecekleri aktiviteleri,
sergileyecekleri Uiriinleri vb. ¢esitli medyalari kullanarak tanitan firmalarin, bunu yapmayan
firmalardan ¢ok daha 6nemli bagarilar kazandiklarini ve yiizde 55 oraninda daha fazla ziyaretgi
cektiklerini ortaya ¢ikarmistir.

Fuar alaninda bir {iriinli ziyaret¢iye tanitmak i¢in genel olarak {i¢ yol bulunmaktadir. Bunlar;

- Uriiniin kendisini fuar alanina gétiirmek ve tanitmak,

- Uriiniin aslina uygun olarak yapilmis maketini gétiirmek ve tanitmak,

- Uriiniinii ayrintili olarak ¢ekilmis video goriintiileri ile tanitimin1 yapmaktir.

Ozellikle moda tasarimi alanindaki fuarlarda giysi ve tekstil {iriinlerinin askida, stant iizeri tanitim
alanlarinda canli ve cansiz manken iizerinde sunum imkani bulunmaktadir. Uriinlerin renk ve
desenlerine gore dogru siralamasi, ziyaretcilerde algiy: arttirabilir.

Esantiyon ve Hediyeler

Stant alaninda firmalarin pazarlama etkinligi olarak gergeklestirdigi bir diger uygulama ise esantiyon
ve hediyeler ile miigteri ilgisini ¢ekmektir. Ziyaret¢ilere sunulan, kaybolabilecek temel bir kartvizitten
ziyade, markanin hedef kitlesinin hayatinda bir yer edinmesinin saglar.

fletisim bilgilerinin yer aldig1 bu tanitim iiriinlerinin ayrica tasarlanmasi, marka kimligini dogru
yansitmak ve miisterilere gerekli 6nemin verildiginin de gostergesidir.

Insan Faktorii

Stantta gerceklestirilecek pazarlama ve tanitim faaliyetlerinden belirlenen sonucun alinabilmesi stantta
gorev alacak kisiler 6nemli rol oynamaktadir. Bu sebeple; fuara hazirlanma siirecinde firmalar stant
gorevlilerinin nitelikli ve bilgili kisilerden se¢ilmesi ve gerekli egitimlere sahip olunmasina dikkat
etmektedir.

Fuar 6ncesinde, stant gérevlileri; marka kimligi, tiriin, {irlin tanitim y6ntemleri, fiyatlandirma ve satis
kosullari, fuar kitlesi, hedeflenen kitle, gergeklestirilecek goriismeler ve kayit yontemleri, stant
gorevlendirilmesi ve diizeni hakkinda egitimler almalidir.

Stant yoneticisinin sahip olmasi gereken 6zellik ve beceriler su sekilde siralanabilir:

Karar verme gii¢ ve becerisine sahip

Liderlik ve yonlendirme yapabilen

Hizli ve etkin organize olan ve edebilen

Sorumluluk sahibi

Kendine giivenen

Anlatim ve iletisimi gii¢lii
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Samimi ve giivenilir

Uzlasma ve pazarlama yapabilen

Sektor ve uygulamalar1 hakkinda giincel teknik ve teknolojik bilgi sahibi
Yaratici ¢6ziim ve sunular gergeklestirebilen

Daha dnce fuar deneyimi bulunan kisilerdir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Defile

UNITE NO 11

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi DEMET OZNAZ

DEFILE TANIMI, TARIHSEL GELIiSiMi VE ONEMi

Defileler, giyim kusama ydnelik moda koleksiyonlarinin, ilgili kesimlere sunuldugu, miisteriyle
dogrudan iletisim kurulan, 6nemli gorsel araglardan biridir.

Moda sektoriinde tasarimlarin sunumu 19. YY. sonlarindan baglayarak giiniimiizde etkileyici moda
gosterilerine doniisen defile organizasyonlari araciligiyla gergeklestirilmektedir.

Defileler, genellikle alicilar ve basin kurumlarindan olusan izleyicilere, iiriinler hakkinda mesaj
iletmesi i¢in tasarlanan bir pazarlama ve halkla iliskiler ¢alismasi olarak da kabul edilir.

Defile; mevsim, sezon, trendler vb. unsurlar goz 6niine alinarak tasarlanmis olan giyim
koleksiyonlarinin tanitim1 amaciyla, miizik, dans ve koreografi esliginde yapilan bir tanitim
etkinligidir.

19. Yiizyil ortalarinda giyim perakendesinin gelismesiyle ortaya ¢ikmis, 20. Yiizyil baslarinda Paris’in
moda salonlarinda periyodik olarak gerceklestirilen “moda gegit torenleri” ile devam etmistir.
Giysilerin sunumunda canli manken kullanimini, ilk kez Ingiliz tasarimc1 Charles Frederic k Worth
gergeklestirmistir. Manken olarak esini kullanan Worth, sonralar1 firmasinda bircok manken
bulundurmaya baslamistir. Mankenler, bir salonda bulunan miisterilere hazirlanan kreasyonlar1
yiriiyerek sunmus ve defile kavrami ortaya ¢ikmustir.

1800'lerin sonlar1 ve 1900'lerin baslarinda, gezinti yerlerinde dolasan modeller goriiliirken 1908-1910'Tu
yillarda, "moda gecit tdrenleri”" giderek daha popiiler hale gelmistir.

Mevsimlik ve medya odaklit moda sunumlarinin temelini baglatan ilk 6ncii tasarimcilar Charles F.
Worth, Paul Poiret, Lucile (Lady Duff-Gordon), Jean Patou gibi isimler olmustur.

1920'lerde Amerika Birlesik Devletleri'nde yapilan defileler, ¢ogu zaman bir tema dogrultusunda
hazirlanarak, sira dig1 ortamlarda, anlatilarla teatral gosteriler olarak sunulmusgtur.

1940’11 yillarin sonunda moda gosterileri, moda evlerinin salonlarinda veya otel gibi kii¢iik mekanlarda
diizenlenen ciddi ve duyurulan etkinlikler haline gelmis, ge¢gmisin gayri resmi "gezgin” modellerinin
yerini almistir.

Geleneksel defile formati, 1960'larda hazir giyimin yiikselisi ve haute couture miisterilerinin kademeli
olarak azalmasiyla ortaya ¢ikmaya baslamistir.

1960'lar ve 1970'lerde tasarimcilar, moda gosterilerini kitlesel tiiketimi arttirmak ve gengleri etkilemek
amaciyla etkileyici koreografilerle sunulan bir pazarlama araci olarak kullanmaya baglamislardir.
1980'ler ve 1990’larda moda sovlar1 daha da popiiler hale gelmis, Thierry Mugler, Yves Saint Laurent
gibi tasarimcilar sahne gosterilerini u¢ noktalara tagimiglardir.

Giiniimiizde dijital ortamda hazirlanan sanal moda gdsterilerine doniisen moda gosterileri, modanin
gosterisli diinyasini sanal ortamda hazirlanan gercek iistil bir evrene tagimistir.

Defileler, markalarin kendilerini tanitma, fark ettirme ve devamliliklarini saglamalari adina
hazirladiklari, moda pazarlamasina da bu anlamda katki saglayan organizasyonlar olarak kabul
edilmektedir. Sunulan tasarimlarin 6zgiin ve bir 6nceki sezondan farkli olmasi, olusturulan egilimlerin
tiikketici tarafindan taninmasi ve ayni zamanda bu tanitimin basin ve medya yoluyla genis kitlelere
aktarilmas1 amaclanmaktadir.

Moda endiistrisinde gittikge Onemi artan ve moda haftalari kapsaminda geleneksellesen defile
gosterileri, moda pazarlama alaninda, basinin ilgisini ¢ekmesi agisindan oldukga etkili bir ara¢ olarak
goriilmektedir.

DEFILE ILE ILGILI KAVRAMLAR

Defileler; koreograf, manken, firma veya modacidan olusan uzman bir ekiple uzun ugraslar sonucu
gerceklestirilen gorsel sunum etkinlikleridir.

Manken, Tanitim amaci ile giysi ve aksesuarlar1 giyen ve sunan kisiye denir.

Podyum, Giysilerin sergilenmesi amaciyla hazirlanan alanlara denir.

Koreografi, defile, miizikli gdsteri vb. gosterilerdeki programin genel hatlar1, miizikli bir gdsteriyi
olusturan adim, figiir ve anlatimlarin biitiiniidiir.

Koleksiyon, miisteri talep ve beklentileri dogrultusunda, tasarlanan ve {iretilen giysiler veya iiriinler
dizisine denir.

Konsept, bir ¢calismanin 6zgiin olma degerini etkileyen, fikir, yontem veya yaklasimdir.

Marka, bir isletmenin iiriin veya hizmetlerinin kimligi ve bu mallarin rakip mallardan ayirt edici
simgesi ve isimdir.
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Sezon, mevsim, belirli bir siire veya belli bir etkinlik siiresi anlamina gelir. Moda agicindan ise sezon,
moda donemini ifade eder.

Moda Trendleri, bir sonraki sezonun ¢izgi, renk, stil vb. 6zelliklerini anlatan bilgilerdir.

DEFILE CESITLERI

Defileler, sunuldugu iiriin ¢esidine gore, sunuldugu alana tiiriine gére, sunum yontemine goére
siniflandirilabilir.

Uriin Cesidine Gore Defileler

Giyim defileleri ve aksesuar defileleri olmak iizere iki grupta toplanabilir.

Giyim defileleri; giinliik giyim, deri-kiirk giyim, abiye giyim, gelinlik, i¢ giyim, mayo-bikini, 6zel
koleksiyon (haute couture) defileleridir.

Aksesuar defileleri ise sapka, esarp ve fular, taki-miicevher, ¢orap ve eldiven, ayakkabi-canta gibi iiriin
defileleridir.

Sunuldugu Alana Gore Defileler

Kapali alanda ve agik alanda yapilan defileler olmak iizere iki grupta siniflandirilabilir.

Kapali alan defilelerinde, bir kongre merkezinin salonu, bir magazanin i¢i, eski bir ugak veya tren
koridorlar1 defile mekani olarak kullanilabilir.

Acik alan defilelerinde ise, bir sehrin en islek caddesi, bir lavanta tarlasi, kumsal veya deniz kenari,
tarihi bir 6ren yeri defile mekani olarak kullanilabilir.

Sunum Yontemine Gore Defileler

Fiziksel ve sanal defileler olarak 2 grupta toplanabilir.

Fiziksel defileler, herhangi bir ¢esidine yonelik olarak, agik veya kapali alanlarda, canli manken
kullanilarak, geleneksel olarak hazirlanip sunulan defilelerdir.

Sanal defileler ise li¢ boyutlu giydirme yazilim programlari kullanilarak, elektronik ortamda
hazirlanip, sunulan defilelerdir.

Cesitli Moda Etkinlikleri

Giinlimiizde ise giyim ve aksesuar defileleri disinda her tiirlii farkli iiriin ve hizmet tanitimlar1 da artik
defilelerle sunulmaktadir. Ornegin kurumsal firmalar adina veya lokanta, magaza, market gibi is yeri
ac¢ilislarinda, fuar, festival, sempozyum gibi organizasyonlarin agiliglarinda yapilan defileler.
DEFILE ORGANIZASYONU

Defile organizasyonu, ¢cok boyutlu diisiiniilmesi ve detaylandirilmasi gereken uzun, zahmetli ve dikkatle
planlanmas1 gereken zahmetli bir siiregtir.

Defile planlamasi, deneyim ve yaratici bakis agis1 gerektiren, defile dncesinde ve defile sirasinda
yapilmas1 gereken pek ¢ok islemden olusan komplike bir ¢caligmadir.

Defile Planlamasi

Defileler, gorsel bir sunuma dayanan ¢aligmalar oldugundan izleyicilerin hosuna gidecek ve
akillarinda kalacak sekilde tasarlanmaktadir. Defile organizasyonlar1 kalabalik kitlelere ve gruplara
yapilan, tanitim ve reklam agisindan énemli ¢alismalardir.

Defile 6ncesinde planlanmas1 gereken isler; davetiye, afis ve basin duyurularinin hazirlanmasi, dogru
kisilerin davet edilmesi, davetli sayisinin belirlenmesi, oturum planlamasi, hediye-promosyon
dagitimi, acilig-kokteyl planlamasi gibi islemlerdir.

Ayrica defile 6ncesi ve sirasinda yapilacak asagida belirtilen islemlerin de planlanmasi
gerekmektedir.

Defilenin yapilacagi mekan ve defile konseptinin belirlenmesi,

Basin ve davetli oturum plani,

Mankenlerin temin edilmesi,

Koreografinin belirlenmesi, podyum-sahne tasarimi, miizik-ses-1g1k sistemi,

Sag-makyaj kuafor hizmetlerinin saglanmasi,

Fotograf ve video ¢ekimi yapilmasi,

Mankenlerin giydirilmesi, ¢ikis sirasinin belirlenmesi,

Sahne arkasi, kulis ortaminin ydnetilmesi,

Defile sonrasinda basin duyurularinin hazirlanmasi

Defile Tanitimi

Defile organizasyonlarina basin tarafindan ilgi gdosterilmesi, defilenin genis kitlelere ulagmasi ve
tanitimi1 agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Defile 6ncesinde, koleksiyon bilgileri, konsept, mekan, tarih, saat, manken kadrosu, davetli
katilimcilar, izleyici kitlesi, koreografi vb. defile bilgilerinin yer aldig1 bir basin biilteninin
hazirlanmasi gerekmektedir.

Ozellikle biiyiik haber ajanslarinin defile ile ilgili resim ve ¢ekim yaparak gorsel ve yazili medyaya
dagitmasi, gazete ve televizyon kanallarinda defilenin goriinmesi defilenin basarisi ve tanitimi
agisindan oldukg¢a 6nem tagimaktadir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Portfolyo

UNITE NO 12

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi DEMET OZNAZ

PORTFOLYO KAVRAMI

Portfolyo Tanimi ve Onemi

Portfolyo, tasarimci, sanatgli mimar gibi gorsel sanatlar alaninda yer alan kisi ve kurumlarin yaptiklari
isleri tanitmak amaciyla hazirladiklari, hedefe gore diizenlenmis belgelerdir.

Portfolyo; tasarimcinin teknigini ve becerisini sergilemek amaciyla diizenlenmis, onun en iyi
calismalarini barindiran koleksiyonudur.

Portfolyo tasarimindaki temel amag, isverene tasarimcinin ¢esitli alanlardaki yeterligini gdstermektir.
Portfolyo, tasarimciy1 gorsel olarak en iyi sekilde ifade etmek, potansiyel miisteri ve igverenlerin;
tasarimcinin yeteneklerini, kapasitesini, tarzini, calisma yontemini inceleyecekleri ve beklentilerini
karsilamaya uygun olup olmadigini anlamaya c¢aligsacaklari bir sunum aracidir.

Moda Portfolyosu

Moda Portfolyosu, moda alaninda ¢aligan kisi, kurum veya egitim alan kisilerin degisik hedefler
dogrultusunda hazirladig: bir portfolyodur.

Bu portfolyolarin temel amaci, hazirlayan hakkinda gorsel ve yazili bilgi vererek, modaya yonelik
ilgisini, yetenegini, birikimini gostermek ve fark edilmesini saglamaktir.

Moda portfolyolari, ¢esitli amaglara yonelik hazirlanmakla birlikte temel olarak, tasarimci, moda
Ogrencileri veya bireylerin yaraticiliklarinin gorsel olarak sunulmasi amaciyla hazirlanan bir tanitim
ve pazarlama aracidir.

Portfolyolar, yaratict becerileri, gili¢lii olunan alanlar ve ilgi duyulan konular i¢in kilit bir gostergedir.
Bu baglamda portfolyo tasarimcinin en iyi yaptigi neyse, onu gdstermelidir.

Tasarmmei A¢isindan Onemi

Portfolyo; egitim, 6gretim ve is alaninda 6nemli bir role sahiptir. Portfolyo, egitim siireclerinde, is
bagvurularinda, lisansiistli sinavlarda belgesel kanit olarak kullanilmaktadir.

Portfolyo giizel sanatlar egitiminin bir¢ok alaninda tercih edilmektedir. Bu alanlardan biri de moda
tasarimdir.

En iyi sunum sekillerinden biri olan portfolyo birgok moda tasarimcisi tarafindan da tercih
edilmektedir. Portfolyonun etkileyici bir sekilde diizenlenmesi tasarimciy1 her zaman bir adim 6ne
¢ikaracaktir.

PORTFOLYO CESITLERI

Giiniimiizde moda alanina yonelik olarak igerik, uygulama ve sunum yontemlerine gore farklilik
gosteren, hazirlayanin 6zgiin yaklagimina da bagl olarak degisebilen bir¢ok yontem ve sekilde
portfolyo hazirlanmaktadir.

Fiziksel olarak basili ortamda hazirlanan kagit tabanl portfolyo cesitlerinin yani sira, elektronik
ortamda hazirlanan metin ve gorsellerin yani sira ses, animasyon ve video benzeri materyalleri de
igeren, e-portfolyo, dijital portfolyo veya web-folio olarak adlandirilan elektronik portfolyolar da
yapilabilmektedir.

Portfolyolar, uygulama ydntemine ve igeriklerine gore siniflandirilabilir.

Uygulama yontemine gore; kagit tabanli, basili fiziksel portfolyolar ve elektronik portfolyolar olarak
gruplandirilir.

Iceriklerine gore; belge, siire¢ ve etkinlik portfolyolar1 olarak gruplandirilir,

Uygulama Yontemine Gore Portfolyolar

Fiziksel Portfolyolar

Portfolyo igerigini olusturan dokiimanlarin tasarim kriterleri gézetilerek, uyum ve disiplin i¢inde,
kitap, brogiir veya dergi gibi fiziksel bir materyale basilmasiyla elde edilen portfolyolardir.

Canta Portfolyolar; cogunlukla biiyiik 6l¢ililerdeki ¢alismalar i¢in tercih edilmektedir.

Klasor Portfolyolar; her boliimii i¢in ayr1 ayr1 hazirlanan, her dosyanin agilip incelenebilen ayri
paketler halinde oldugu portfolyolardir.

Kitap portfolyolar; portfolyo sayfalarinin kitap seklinde ciltlenmesiyle elde edilir.

Elektronik Portfolyolar, portfolyo i¢eriginin dijitallestirilmis halidir. Bunlar Web sitesinde, CD-ROM
ve DVD-ROM gibi benzer elektronik ortamlarda arsivlenebilir.
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Tasarimciya bagarili yonlerini gdstermeyi ve saklamay1 kolaylastiran, izleyicilere veya li¢linci
kisilere iletilmesini saglayan esnek bir ¢oziimdiir.

Dijital portfolyolar, elektronik portfolyolarin internet ortamina tasinmis veya web sitesi olarak
hazirlanmig halidir.

iceriklerine Gore Portfolyolar

Belge, siire¢ ve etkinlik portfolyolar1 olmak iizere {i¢ grupta toplanabilir.

Belge Portfolyolari, calisma portfolyolar1 olarak da bilinen belge portfolyolari, cogunlukla
degerlendirme amacli kullanilirlar. Portfolyo i¢eriginde egitim siiresince kazanilan tecriibe sonucunda
hazirlanan ¢aligmalar yer alir. Yeni mezun tasarimcilarin portfolyolarinda 6grencilik siiresince yapilan
calismalardan seg¢ilenler ve staj deneyimlerine yer verilmelidir.

Siirec Portfolyolari, 6grenim siirecine iligkin tiim belge ve ¢alismalardan olusur. Bu portfolyolarda yer
alacak ¢alismalara iligkin tasarim ve iiretim agamalarini anlatan gorsellere de yer verilmelidir.
Etkinlik Portfolyolari, egitim siirecinin tamamlanmasindan sonra ¢ogunlukla is hayatina yonelik
hazirlanan ¢aligsmalarin yer aldig1 portfolyolardir. Kapsiil koleksiyonlar, 6zel tasarimlar gibi
caligmalar ile bunlarin tasarim siire¢lerine iliskin gorselleri igermektedir.

MODA PORTFOLYOSU HAZIRLAMA

Moda portfolyolari, tasarimcinin mesleki ve kigisel bilgilerini i¢eren, sahip oldugu bilgi, beceri ve
yeteneklerini, elde ettigi basarilarini, ilgi alanlarini, tiretkenligini gorsel olarak belirttigi bir sunum
aracidir.

Moda portfolyolari, hangi alana yonelik hazirlanacaksa portfolyo icerigi ona gore yapilandirilmalidir.
Ornegin; gorsel tasarim alanina ydnelik bir portfolyo, tasarimcinin tarzini, gorsel alanda yaptigi
basarilarini, vitrin diizenlemelerini ve bu alanda yaptig1 farkli fikirleri icermektedir.

Moda Portfolyosu tasariminda, sunulan dokiimanlarin géz alici, ¢arpici bigimde diizenlenmesi en
onemli hususlardan biridir. Bir moda portfolyosunun;

Sunumu kolay olmalidir,

En iyi yapilan ¢alismalari igcermelidir,

Dosyada yer alan dokiimanlar anlasilir, akici, takip edebilir bir yapida olmalidir.

Degerlendirmede karsi tarafa kolaylik saglayan ve ipuglari igerebilen yapida olmalidir.

Sunulan dokiimanlar, farkli alanlarda kullanilmis, degerlendirilmis ise kullanim alanlar1 ve zamanlari
da belirtilmelidir.

Moda Portfolyosu icerigi

Portfolyolar, portfolyo sahibinin alan bilgisini, teknik ¢izim becerilerini, fikir olusum ve geligim
asamalarini, illistrasyon ve teknik ¢izimlerini, kumas ve materyal begenilerini, koleksiyon fikirlerini,
iiretimi yapilan tasarimlarin fotograflarini kapsayacak bir i¢erikte hazirlanmalidir.

Moda Portfolyosu Icerik Diizenleme

Bir moda portfolyosu icerigi asagida belirtilen bilgi, belge, gorsel gibi dokiimanlardan olusur.
Kapak,

Ozgecmis,

Referanslar (ise basvuru portfolyolarinda mutlaka olmalidir)

Tema, hikaye ve panolari,

Eskiz ve illiistrasyon ¢izimler,

Teknik ¢izimler,

Uriin fotograflar1 (yapilan ¢alismalardan en iyi érnekler)

Bilgilendirme notlar

Bu dokiimanlar asagida belirtilen bagliklar altinda diizenlenebilir.

Kapak: Farkli malzeme ve iiretim teknikleriyle hazirlanabilen kapaklar, logo, isim ve portfolyo
ibaresini igerir.

Biyografi: Ozgeg¢mis / CV kisminda tasarimcinin fotografi yer alabilir, egitim gegmisi, mesleki
deneyim ve tecriibeleri, bagarilari ve kariyer bilgisi, referans mektuplar1 burada yer alabilir.
Igindekiler: Portfolyonun igerigi ve akisi ile ilgili &n bilgi verir, vakit kaybina neden olmadan tercih
edilen bodliime yonlendirmeyi saglar.

Projeler: Tasarimcinin diigiince bigimi ve tasarim yaklagimi hakkinda bilgi vermek amaciyla
calismalarindan en iyi 6rnekler sunulur. Hikaye, detay, bilgilendirme, ilham kaynaklari, renk panolar:
gibi ¢aligmay1 anlatmak i¢in hazirlanan panolar, eskizler, teknik ve illiistrasyon ¢izimleri, kumaslar
gibi gorsellere yer verilir.

Ilgi Alanlari: Adaym farkliligini ortaya koyabilecek, ilgi alanlari, yonelimler, tercihler, faaliyetler,
geziler gibi konularda gorsel ve/veya metinsel bilgilere yer verilir.

MODA PORTFOLYOSU SUNUMU
Moda Portfolyosunda Sunumun Onemi
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Eksiksiz, igerik yerlesimi akici ve anlasilir bir portfolyo, 6zellikle profesyonel is bagvurularinda; en
kisa siire i¢inde incelenebilme, degerlendirme yapabilme olanagi saglamasi agisindan oldukga
yiiksektir.

Moda Portfolyosu Sunumunda Dikkat Edilecek Hususlar

Sunulmasi gereken dokiimanlarin haricinde, gereksiz olan, karmasa olusturacak dokiimanlara yer
verilmemelidir,

Tamamlanmamis, eksik kalmis, lekeli, 6zensiz ¢alismalar konmamali, 6zellikle tek basina
hazirlanmis ilham panolar1 dahil edilmemelidir,

Dokiimanlarin yerlesiminde yatay format dikey forma uyumuna dikkat edilmeli, karisik bir sekilde
kullanmamaya 6zen gosterilmelidir,

Dijital olarak basilan dokiimanlar yiiksek ¢oziiniirliikkte olmali, goriintiiler net bir sekilde anlasiliyor
olmalidir,

Portfolyoda cep, goz, bosluk gibi alanlar varsa ve kullanilacaksa dokiiman boyutlari ile uyumlu
olmalidir,

Girintili ¢ikintili, kabarik yiizeyli ¢caligmalarin, portfolyonun genel uyumu ve yapisini bozmayacak
sekilde yerlestirilmeli, aksi halde dahil edilmemelidir.

Portfolyonun tiim i¢ ve dis kisimlari ile yer alan dokiimanlar temiz ve lekesiz olmalidir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Moda Tasariminda Yapay Zekanmin Kullanimi
UNITE NO 13

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi VEDAT OZYAZGAN

Sanat ve Tasarimda Dijital Etkilesim

Sanat ve tasarim alanlarinda dijital teknolojiler, sanat¢ilar ve tasarimcilar i¢in ¢esitli firsatlar
sunmaktadir. Ornegin, dijital yazilim ve araclar, sanatgilarin ve tasarimcilarin ¢alismalarini kolayca
olusturmasina, diizenlemesine ve paylagmasina olanak tanir.

Dijital animasyon yazilimlari, animatorler i¢in ¢esitli firsatlar sunar, 6rnegin 3D animasyonlar
olusturmak veya hareketli grafikler olusturmak. Dijital tasarim yazilimlari, tasarimcilar igin ¢esitli
firsatlar sunar, 6rnegin grafik tasarim, web tasarim, logo tasarim veya yazi tipi tasarimi.
Dijitallesmenin olanaklarindan, sadece sanat¢ilar degil, sanat eserlerini sergileyen ve koruyan
kurumlar da yararlaniyor. Fiziksel ortamlarda sergiledikleri eserlerin dijital goriintiilerini ii¢ boyutlu
olarak elektronik veri tabanlarina aktararak miizelerinin veya galerilerinin dijital kapilarini diinyanin
her yerinden izleyicilere agiyorlar.

Tamami yapay zeka, sanal/artirilmis gerceklik, tekillik, internet bilgi teknolojilerinde hizla ilerleyen
ve geligen seyler vb. dijital diinyaya uyum ¢aligmalar1 arasinda, hemen hemen tiim gelecekgilerin ortak
bir fayda da bulustugudur.

Dijital Sanat

Dijital sanat, dijital teknolojileri kullanarak olusturulan sanat eserlerini ifade eder. Bu, sanat¢ilarin
birgok farkli yazilim ve aracglar araciligiyla olusturabildigi ¢esitli tiirleri igerebilir,

Dijital teknolojilerin arag olarak kullanimzi; dijital teknolojiler, bir¢ok alanda arag¢ olarak
kullanilabilir. Bu alanlar arasinda: Iletisim, egitim, is, saglik, sanat ve tasarim bulunmaktadir.
Dijital teknolojilerin ortam olarak kullanimi; Birden fazla katilimci, dijital interaktif, es zamanli ve
opsiyonel varyasyon imkanlari1 gibi 6zelliklere sahiptir. Bu ortamlarda sanat iiretim siireci tamamen
dijital teknoloji araglar1 ve birbirine bagl ortak aglar araciligiyla yapilmaktadir.

Yeni Medya Sanati (New Media Art) Yeni medya sanati, dijital teknolojileri veya interneti kullanarak
olusturulan sanat eserlerini ifade eder.

Video Sanati: Bu sanatta, hareketli goriintii teknolojisinin gorsel ve isitsel bir ortam olarak
kullanilmasina dayanmaktadir.

Elektronik Sanat (Electronic Art): Elektronik sanat, elektronik veya dijital teknolojileri kullanarak
yaratilan sanat eserlerini ifade etmek i¢in kullanilan bir terimdir.

Yazilim Sanati (Software Art): Yazilim sanati, yazilim ve programlama teknolojilerini kullanarak
yaratilan sanat eserleri olarak tanimlanabilir.

VR Sanati — Artirilmis Sanat (VR/Augmented Art): VR (Sanal Gergeklik) sanat1 ve artirilmis sanat
(AR) teknolojileri kullanarak yaratilan sanat eserleridir.

Yapay Zeka Sanat1 (Al Art): Bilgisayarlarin insanlar gibi diigiinme ve 6grenme becerilerini
kazanmasini saglayan teknolojidir. Yapay zeka, veri analitikleri, makine 6grenimi, sézdizimi analizi,
dogal dil isleme gibi farkli alanlar1 kapsar.

Holografik Sanat: Isigin kirilmasinin yarattig1 gorsel etkiyi sanatsal bir anlatimla yeniden yorumlayan
bu sanat tiirli, formunun kaynagi olan 15181 kontrol etmek i¢in dijital ortamlardan yararlanir.

Uretken Sanat (Generative Art): Bilgisayar programlar1 kullanilarak otomatik olarak iiretilen sanat
eserleridir.

Veri gorsellestirme ve izdesim (Data Visualization and Mapping): Veri gorsellestirme, veri
analitikleri veya veri bilimi alaninda kullanilan bir tekniktir. Bu teknik, verileri grafikler, haritalar,
diagramlar gibi gorsel araglar ile ifade etmeyi amaglar.

Piksel Sanat1 (Pixel Art): Bilgisayar oyunlar1 ve dijital animasyonlar gibi dijital ortamlarda kullanilan
bir sanat formudur. Bu sanat formu, kii¢iik noktalar olarak adlandirilan pikseller kullanilarak yapilir.
Video Oyunlari: Bilgisayar veya diger elektronik cihazlar iizerinden oynanabilecek, interaktif eglence
amagli yazilimlardir. Video oyunlari, bir¢ok farkli tiirde yapilmaktadir.

Machinima (Machine+Cinema): Machinima, video oyunlarinin motorlarini veya oyun i¢i araglarini
kullanarak iiretilen animasyonlar veya filmler olarak tanimlanir.

Tasarimda Dijital Yaklasim

Tasarimda dijital yaklasim, tasarimcilarin dijital teknolojileri kullanarak tasarim siirecini
gerceklestirmelerine olanak tanir. Dijital teknolojiler, tasarimeilar i¢in ¢esitli araglar ve yazilimlar
sunar, 0rnegin grafik tasarim yazilimlari, web tasarim yazilimlar: veya 3D tasarim yazilimlari.
Dijital tasarim, ayn1 zamanda tasarimcilarin ¢alismalarin1 daha fazla kisiye ulastirmasina ve daha
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fazla kigi tarafindan goriilmesine olanak tanir.

Dijitallesen Moda

Dijitallesen moda, moda sektoriinde dijital teknolojilerin kullanilmasini ifade eder. Bu, moda
tasarimcilarinin, tireticilerinin ve saticilarinin dijital araglar1 ve yazilimlari kullanarak tasarim,
iiretim ve satis siireglerini ger¢eklestirmelerine olanak tanir.

Moda diinyasinda fark yaratmak s6z konusu oldugunda ilk sirada sayilabilecek tasarimcilardan biri,
Alexander McQueen’dir.

Gelecekte moda tasarimlarinin dijital teknolojilerle daha da i ige olacagi beklenmektedir. Ornegin, 3
D baski teknolojisi sayesinde 6zel tasarimlar yapilabilir ve internet aracilifiyla tiim diinyada
satilabilir. Ayrica, dijital teknolojilerle tiretilen giyilebilir teknolojiler, moda tasarimlarinin
fonksiyonalitesini arttirmaya ve kisisel verileri toplamaya olanak taniyacaktir.

Dijital teknolojinin, moda tasarimina katkilarinin en 6nemli 6rneklerinden biri olarak kabul edilen
Plato's Atlantis defilesi, moda ve gosteri diinyasinin dijital diinyaya nasil adapte olabilecegini
gostermistir. Bu defile, dijital ortamda canli yayinlanan ilk moda gosterisi olarak tarihte dnemli bir yer
edinmistir.

2017 Ilkbahar-Y az koleksiyonu igin Paris’teki tarihi Grand Palais Miizesi’ni bir veri merkezine geviren
Chanel, moda ve teknoloji arasindaki etkilesimi ve bir arada nasil kullanilabileceklerini gostermistir.
Bu gosteri, teknolojinin moda sektdriine nasil entegre edilebilecegini ve moda tasarimlarinin nasil
teknolojik bir deneyime doniistiiriilebilecegini gdstermistir.

Giyilebilir Teknolojiler

Giyilebilir teknolojiler, insanlarin giydigi ve tasidig1 elektronik cihazlar ve araglari ifade eder.
Giyilebilir teknolojiler, ¢esitli formlarda olabilir ve ¢esitli amaglar i¢in kullanilabilir.

Dijital teknolojilerin giyilebilir formlara donilismesi sadece endiistriyel tasarim iiriinleri ile sinirl
degildir. Geleneksel tekstil iiretim yontemleri ve kumasin yapisina ile uyumlu bu teknolojiler ayni
zamanda giysilere nefes alma, hareket, dokunma ve hissetme, kullaniciya bilgi verme gibi islevleri de
vermektedir.

Dijital teknolojilerin kullanimi, moda tasariminin sadece iiretim agamasinda degil, ayni zamanda
tasarim asamasinda da kolaylastirmaktadir. Ornegin, 3D yazicilar ve dijital kalip olusturma
programlari tasarimcilarin gercek zamanli olarak kaliplar1 degistirmelerine ve diizenlemelerine olanak
tanir. Bu sayede tasarimlar daha hizli ve dogrudan gerceklestirilir ve yapilacak diizeltmeler daha az
zaman alir. Ayrica, dijital ortamlar, tasarimlarin veya koleksiyonlarin kolayca paylasilmasini ve
izleyicilerle etkilesim kurulmasini saglar. Bu sayede tasarimcilar, diinya ¢apindaki miisterileriyle
veya potansiyel ortaklariyla iletisim kurabilir ve tasarimlarinin daha genis bir kitle tarafindan
goriilmesini saglar.

Metaverse’iin Kullanim Alanlari

Sanal gerceklik ve tlirevi deneyimleri hali hazirda bir¢ok sektdrde kullanilmaktadir. Bu sektorler ve
meteverse’iin yaygin olacagi sektorler;

Spor ve eglence: 3D Spor Miisabakalari, Konserler, Konferanslar

Egitim: Sanal Yerleskeler, Is Egitimleri, Konferanslar, Teknisyen Bilgilendirme ve Antrenmanlari
Saglik: Sanal Hastane, Rehabilite merkezleri, Doktorlarin ortak operasyonlari igin is birligi

Calisma: Uzaktan Caligsma i¢in ofisler, toplanti

Ticaret: Fuarlar, Satis Magazalar

Askeri: VR'nin askeri alanda kullanimi, sanal egitim, sanal silah iiretimi ve tasarimi, sanal muharebe
alani tatbikatlari, denizcilik uygulamalari, harp ve ayrica mithendislik tasarimi gibi bir¢ok alani
kapsamaktadir. Seklinde siralanabilir.
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DERS ADI Moda Sunumu

UNITE ADI Eskizden Sunuma

UNITE NO 14

YAZAR  Dr.Ogr.Uyesi NILSEN SUNTER EROGLU

Tasarimda ilham alma, yaratim ve yeni fikirler ortaya koymak i¢in 6nemli bir role sahiptir. Esin
kaynaklarmin yaraticilifa 6zgii bir bilgi bigimi oldugu ortaya konmustur. [lham kaynaklari,
tasarimcilarin tasarim 6gelerini ve ilkelerini nasil kullanacaklarina 1g1k tutmakta biiyiik rol
oynamaktadir.

Taze ve yaratici tasarim fikirleri ortaya koymak i¢in tasarimcilar devamli farkli ilham kaynaklari ve
onlar1 yorumlamanin yeni yollarini1 bulmalar1 énemlidir. Tarih, edebiyat, bilim, sanat ve kiiltiir
tasarimcilara ilham kaynagi olabilecek ana temalardandir. Tasarimcilar arastirma ve gozlem 1s1ginda
tasarimlari i¢in arka plan bilgileri toplar ve ilham kaynaklarini bulmaktadirlar.

PAZAR ARASTIRMASI VE HEDEF KiTLE SECIiMi

Giinlimiizde insanlar aligveris kararlarinin % 74’linii satis noktalarinda vermektedirler. Bu aligverislerin
%065’ten fazlasi da diisiinmeden yapilan aligverislerden olusmaktadir. Bu arastirma sonuglarina gore,
satis ya da bilgilendirme noktalarinda hedef kitle ile dogru ve yapici iletisim kurabilmek satiglari
arttirma konusunda biiyiik etkiler yaratabilecek giictedir.

Hedef kitle tespit edilirken dikkat edilmesi gereken unsurlar, yas, cinsiyet, din demografik 6zellikler,
yasam tarzi, fiziksel 6zellikler, psikografik durum, sosyal sinif, sosyal davranis, degerler-tutumlar ve
mali kosullar olmalidir.

ESKIZLERIN TASARLANMASI

Bir moda eskizi, digerlerinin yani sira, bir liretim ¢izimi, teknik resim veya tliretim eskizi olarak da
bilinir. Eskizler, tasarimcilarin fikirlerini ve giysi detaylarini ilgili departmanlara somut olarak ifade
etmek i¢in kullanilir.

Moda eskizleri, desen yapimi dokiimantasyonu, teknoloji paketleri, teknik 6zellikler, maliyet detaylar1
ve 3D sanal giysi modellemesi gibi birgok alanda kullanilabilir. Ornekleme ve iiretimde yanlis
anlasilmay1 6nlemek i¢in, moda eskizleri ayrintili olarak ¢izilmelidir. Aslinda, moda eskizleri somut
giysiye veya iiretilecek olan gergek giysiye odaklanir. Moda eskiz ¢izimi, estetik, ergonomi ve boyama
gibi moda tasarimi1 konusunda profesyonel bilgi gerektirir.

TREND ONGORUSU

Giysi modasini kapsayan anlamiyla trend, modaya yon verenler yahut moda belirleyicileri tarafindan
hazirlanan bir akim olarak tanimlanabilir. Moda trendleri belirtilen y1l ve sezonda modanin hangi
dogrultuda seyir alacagini gostermektedir. Moda trendleri, renk, kumasg cinsi gibi tasarim 6gelerini
igerisinde bulundugu mevsim sezonunu géz 6niinde bulundurarak belirlenmektedir.

Tasarimci trend arastirmasinda edindigi doneler ile tasarim yaparak giincel ve sartlara uygun
tasarimlar ortaya ¢ikartmalidir. Moda trendleri ortaya ¢iktigi donemdeki yasanan olaylar ya da ¢agin
getirecegi yeniliklerle iligkilendirilebilmektedir. Glindemde olan politik, ekonomik ve sosyal durumlar
mevcut trendleri etkilemekle kalmayip, yeni bir trendi dogurabilmektedir. Bundan dolay: tasarimci1
siirekleri trendleri takip ederek moda diinyasi i¢erisinde giincel kalmalidir.

Renk Paletlerinin Olusturulmasi

Renklerin tahmin siireci, birikim, degerlendirme, analiz etme, bilgileri yorumlama, tiiketiciler
tarafindan arzu edilen renk gruplarini sezinleme, ilham ve yaraticiligin bir biitiiniidiir. Giiniimiiz
endiistrisinde renk ve moda tahminciligi daha biiyiik ve 6nemli bir unsur haline gelmistir. Tasarimcilar,
iireticiler, tiiketiciler ve 6zellikle endiistride kendi trend Onerisini pazarlamak isteyen kuruluslar,
mevcut bu sistemden faydalanmaktadirlar.

Kullanilacak Desenlerin Secimi

Kumag deseni hazirlarken tasarimcinin géz dniine almasi gereken kumas tiirii, kullanim yeri ve amaci
ve baski teknigi gibi bazi parametreler vardir. Tasarimci, baski yapilacak kumasin iiretildigi lif tiiriind,
inceligini ve kalinligin1 dikkate alarak desen ¢izmelidir. Pamuklu, keten, viskon, yiin, sentetik ve ipek
kumasglar farkli desenlere uygun yapidadir.

Basilacak desenin baski teknigine uygunlugu ve desene uygun sablon se¢imi baskinin sorunsuz olusmasi
i¢in bilinmesi gereken unsurlardir. Baski1 i¢in desen se¢imine, kullanilan makine ve baski teknigine
gore karar verilmelidir. Desen tasariminda, nokta, ¢izgi, bigim, hacim, 151k, golge, acik-koyu tonlar,
renk gibi bazi ¢izim teknikleri kullanilmaktadir.

Model Gelistirilmesi

Moda tasarima siireglerinde, anatominin ve kumasin viicuda uyumu ve nasil duracaginin iyi bilinmesi
model gelistirmeyi her agcidan desteklemektedir. Tasarimci, model gelistirirken ¢ok yonlii
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disiinebilmelidir.

Bu dogrultuda, iirettigi tasarimlarinin tarzi, tasarim yaptig1 hedef kitlenin viicut yapisi, tasarimda
vurgulamak istedigi detaya gore, uygun bir siluet ve kisilik yaratmalidir. Béylece, tasarimei tarafindan
yapilan eskizlerde tasarimlar1 yansitacak bir ruh hali ve goriiniim olusturulmasi kaginilmazdir.
MALZEME SECIiMi

Koleksiyonda kullanilmaya karar verilecek kumas i¢in kumasin tusesi, gramaji, bitim islemleri,
yapisal 6zellikleri, sahip oldugu lif icerigi, kullanilan iplik yapis1 gibi baz1 6zelliklere bakilmalidir.
Benzer sekilde aksesuar se¢ciminde de insan sagliga uygun olmasi ve dayanikliligi dikkate alinmalidir.
Hayal edilen tasarim i¢in uygun malzeme se¢imi tasarimi basariya gotiiren en dnemli faktorler
arasindadir.

Kumasg Secimi

Kumas se¢gimi, tasarimi etkileyen en temel faktordiir. Bir kumasin iplik 6zellikleri, kumas yapisi,
kumas hammadde icerigi, baski ve boya gibi bitim islemleri tasarimi1 dogrudan etkilemektedir.
Tasarima uygun kumas se¢imi tasarimi gii¢lendirir ve kumasta renk kompozisyonu, desen, lif igerigi,
iplik olusumu ve manipiilasyon tekniklerinin belirli bir uyum ve ritim i¢inde olmasini saglar. Dogru
kumas secimi ile giysiye doniisen kumaslar kullanimlarina uygun 6zellikler gosterir. Bu durum,
tasarlanan iiriiniin katma degerinin yiiksek olmasin saglamaktadir.

Aksesuar Secimi

Aksesuar, bir kullanicinin kiyafetine katkida bulunmak veya genellikle bir kiyafeti tamamlamak igin
kullanilan ve kullanicinin gériiniimiinii tamamlayan bir 6gedir.

Hazir giyim sektoriinde aksesuar tasarimi ¢esitlendirmek igin icat edilmis nesneler olarak
anilmaktadir. Zaman igerisinde tasarlanan giysiyi tamamlama, yeni bir tarz olugturma ve siislemek
gibi amaglarla kullanilmistir. Kadinlar ve erkekler i¢in sosyal statii olarak goriilen aksesuarlar zaman
igerisinde degigsim gostermistir. Viicut i¢erisinde giyilen bir obje olmasina ragmen ayni zamanda
bagimsiz olarak da kullanilabilmektedir.

TEKNIK CiZiM YAPILMASI

Teknik ¢izimler moda ve hazir giyim endiistrisinin isleyis merkezinde yer alan gorsel iletisim
araclaridir. Tiim tasarim driinlerinin {iretilmesi ve sunulmasi i¢in teknik ¢izime ihtiyag¢ vardir. Moda
illistrasyonlar1 ya da artistik ¢izimler gercegi tamamen yansitmadigi ve hazir giyim endiistrisinde
hizl1 tiretim gereksinimi nedeniyle kullanilmas1 zordur. Onun yerine giysinin tiim dikis, siisleme, detay
ve teknik bilgilerini barindiran teknik ¢izimler yapilmaktadir.

KALIPLARIN OLUSTURULMASI

Moda tasariminda tasarlanan giysinin somut bir sekilde olusmaya basladigi boliim kalip hazirlama
asamasidir. Moda tasariminda kalip kelime anlam1 olarak kumas kesilip birlestirilmeden dnce giysinin
parcgalarininim kumasa aktarilmasini saglayan bir kagit, kumas veya sablona verilen isimdir.

Kalip hazirlama, 6zellikle hazir giyim sektoriinde viicuda iyi uyum gosteren giysilerin ortaya
¢tkmasinda biiylik rol oynayan aktdrlerden birisidir. Giysi kalibinin dogru hazirlanabilmesi i¢in insan
viicut yap1 ve Ozelliklerine hakim olmak gerekmektedir.

MALIYET PLANLAMA

Iyi bir tasarimei, sadece giysi modelleri tasarlamak ile sinirlanmayip, ¢izdigi modellerin uygun
maliyetle nasil hazirlanacagini ve nasil dikilecegini de diisiinmek zorundadir. Her tasarlanan giysi i¢in
kumas ve aksesuarlar secilerek, birim harcamalar ve maliyetler hesaplanir.

Daha sonra, giysilerin tamami i¢in is analizi yapilip, hangi makinelerde iiretilecegi diisiiniilerek birim
iretim siireleri hesaplanir, bu elde edilen verilere gore hat dengelemesi ve is dagitim plani yapilarak
iiretime gecilmektedir.

Bu asamada fiyatlandirmanin dogrulugu ve miisteri ile mutabakati ¢cok dnemlidir. Bir isletmede
maliyet planlama, tasarim, pazarlama, planlama ve iiretim boliimlerinin tamami diisiiniilerek
yapilmalidir

KOLEKSiYON SUNUMU

Tasarimci, koleksiyon sunumu ile, giyside kompozisyonlar, teknikler, kumaslar, renkler, kesimler ve
pargalar gibi temel unsurlari kullanarak fikir ve kavramlarini moda diinyasina tanitabilir. Koleksiyonu
olusturan 6geler, koleksiyonun anlatmak istedigi hikdye veya dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan yaratici
teknikler koleksiyonun ismini olusturabilir. Tasarimcinin gergeklestirecegi sunum tasarimi; sanat,
moda, tasarim ve iletisim 6gelerinin bir biitiinii olarak, koleksiyon formunda karsimiza ¢ikmaktadir.
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