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GIRIS

Internet ortaya ¢tkmadan 6nceki dénemde soru sormak veya giivenilir bilgiye ulasmak igin kitaplara
bagvurulur ve saatlerce zaman harcanirdi. Giiniimiizde ise internet araciligiyla saniyeler igerisinde bu
bilgiye erisim miimkiin hale gelmistir. Internet ortaminda 1 Milyarin iizerinde web sitesinin olmasi,
arama motorlari i¢in kullaniciya en uygun sayfalari sunma gorevini ortaya ¢ikarmistir. Google,
YandeEn yaygin kullanilan arama motorlari

Google arama motoru, kiiresel diizeyde %87.6 oranla en ¢ok tercih edilen arama motorudur. Tiirkiye’de
ise 2025 y1ili itibariyle en sik tercih edilen arama motorlar1 Google (%55) ve Yandex (%42) olmustur.
Arama motorlar1 sadece internet ortamindaki bilgiyi aramakla popiilerligini kazanmamais, ¢evrimigi
reklam ortami saglamakla da hayatimizda 6nemli bir yer edinmistir. Yaklasik olarak her 10 miisteriden
8’1, bir iiriinii satin almaya karar vermeden dnce, ¢evrimici ortamda arastirma yapmaktadir.

ARAMA MOTORU NASIL CALISIR?

Arama motorunun temelde ili¢ gérevi bulunmaktadir: tarama, indeksleme ve siralama. Tarama
agamasinda bot ve oriimcek olarak adlandirilan yazilimlari kullanarak internet ortamindaki yeni ve
glincellenmis sayfalar1 bir kullanici gibi ziyaret eder. Metin, gorsel, link gibi igerikleri okuyarak kesif
yapar ve topladig1 igerikleri arama motoruna bildirir. Indeksleme asamasinda, bu igerikler analiz
edilerek arama motorunun veri tabanina depolanir. Siralama asamasinda ise arama motoru,
kullanicinin girmis oldugu anahtar kelime ve/veya sorguya gore en uygun ve kaliteli sayfalari siralar ve
en uygun sekilde kullaniciya sunar.

SEO’NUN TANIMI VE ONEMI

Geligtirilen web sitelerinin arama motorlarinda iist siralarda yer almasi, SEO’nun ne diizeyde
gergeklestirildigiyle ilgilidir. SEO, bir web sitesinin organik, yani iicretsiz arama motoru SERP’teki
varligini ve gorinirliigiinii artirmak i¢in arama motorlarinin degerlendirme kriterlerini dikkate alan
hem sayfa i¢i hem de sayfa dis1 uygulamalar koleksiyonu olarak tanimlanmaktadir. SEO, arama
motorlarinin yani sira, insanlarin ¢evrimig¢i ortamda ne aradigi, bekledikleri yanitlar, kullandiklar
kelimeler ve tiiketmek istedikleri i¢erik hakkinda da bilgi verir.

Arama motorlarinda tiiketiciler, genellikle organik sonuglarda ¢ikan ilk sayfaya tiklamaktadir (Vora,
2025). Bu durum, bireyler ve e-ticaret ve pazarlama faaliyeti yiiriiten isletmeler icin SEO’nun kritik
Onemini ortaya koymaktadir. SEO’nun dogru kullanilmasi, web sayfalarina gelen trafigi arttirmaktadir.
Dijital pazarlama stratejileri agisindan hayati 6neme sahip SEO, bir isletmeyi tanitmanin en etkili
yolu olarak goriilmektedir.

SEO, sadece web sayfalarina gelen trafigi arttirmaz ayni zamanda markanin bilinirligini ve tiiketici
deneyimini de gelistirir. Kullanicilarin genellikle SERP’te ¢ikan ilk bes sonug¢ arasindan tercih
yapmasi ve Ust siralarda ¢ikan sayfalara giivenmeleri SEO’ya neden ihtiyag oldugunu gdstermektedir.
Ayrica SEO, tiiketici memnuniyetini artirmakta, sitenin kullanici dostu olmasini saglamakta, isletmeyi
rekabette One ¢ikarmakta, isletmenin sosyal medya platformlarindaki taninirligini arttirmakta ve
sitenin uzun siireli bir sekilde iist siralarda kalmasini saglayabilmektedir.

Web sitelerinin arama motorlarinda en {ist siralarda yer almasin1 saglamak i¢in teknik SEO (technical
SEO), site i¢i SEO (on-site SEO) ve site dis1 SEO (off-site SEO) olmak iizere {i¢ farkli yontem
kullanilmaktadir. Teknik SEO, sayfanin alt yapisiyla ilgili teknik unsurlarin optimizasyonudur. Site ici
SEO, faydali ve kaliteli igcerik sunarak bu igerigi hem arama motorunun hem de tiiketicilerin gdrmesini
saglayan ve tlimiiyle gelistiricinin kontroliinde olan unsurlarin optimizasyonudur. Site dig1 SEO ise
marka ve otorite olusturmayla ilgili olan ve tiimiiyle gelistiricinin kontroliinde olmayan
optimizasyondur. Her ii¢ teknige iligkin yapilan optimizasyon faaliyetleri, SEO’nun basarili olmasini
ve web sitelerinin SERP’te iist siralarda yer almasini amaglamaktadir.

Modern arama motorlari, web sayfalarina iligkin siralamalari ve sonuglar1 karmasik algoritmalar
kullanarak SERP’te sunar. Bu siiregte biiyiik dl¢iide geri baglantilar ve anahtar kelimeler belirleyicidir.
Ancak video ve gorsel kullanimi, i¢erik olusturma siklig1 ve giincellik, dogrulanabilir ve hatasiz igerik,
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gercek bir organizasyona sahip olmak, iletisim kolayligi, sitenin kullanisliligi, hatasiz igerik, igerik ve
hizmetlerdeki uzmanlik, alan ad1 otoritesi, igerik kalitesi ve alaka diizeyi, icerigin arama motoruna
uygunlugu ve mobil uyumluluk gibi unsurlar da oldukg¢a dnemlidir.

Search Engine Land tarafindan ilk olarak 2011 yilinda gelistirilen ve 2024 yilinda en son versiyonu
yayinlanan rehber niteligindeki SEO Periyodik Tablosuna goére SEO’yu etkileyen unsurlar giivenirlik,
igerik, kullanici, kod, linkler, performans ve mimari olmak iizere yedi kategoride ele alinmigtir.
Giivenirlik, web sitesine iliskin algiy1 belirleyen inanirlik ve itibarla ilgili unsurlardir (Or., icerigin
dogrulugu, diiriistliik, samimi ve deneyime odakli igerik, isletmeye yonelik yorumlar, markay1 yansitan
logo, renk, slogan). Igerik ise biiyiik dlciide sayfa ici unsurlarla ilgilidir (Or. kaliteli/faydali igerik, iyi
yazilmis igerik, dogru anahtar kelimeler, giincel igerik, uygun igerik, kapsamli igerik, 6zgiin igerik,
gorsel/video/ses tiiriinde icerik). Kullanic1 kategorisindeki unsurlar kullanict deneyimine yoneliktir
(Or., SERP’te gezinme ve tiklama deneyimi, anahtar kelimelerin arkasinda yatan anlam,
erigilebilirlik, yerel deneyimler, kullanicilarin tatmin olmas1 ve hedefe ulasabilmesi). Kod unsurlar
HTML, yapilandirilmis veri tiirleri ve programlama dillerinin SEO’ya etkisini anlamakla ilgilidir
(Or., optimize edilmis basliklar (titles), agiklamalar (meta-descriptions), basliklar (headings) ve alt
basliklara (sub-headings) uygun anahtar kelimeler eklenmesi, gorsellere uygun agiklamalar eklenmesi).
Linkler kategorisindeki unsurlar ise web sayfasina gelen geri baglantilar ve giden baglantilarin kalitesi
ve sayisini arttirmay1 amaglar. Bu unsurlar; baglantilarda kullanilan metnin kisa ve baglama uygun
olmasi, giivenilir ve popiiler sayfalardan baglantilar ¢cekebilmek, sayfa i¢i gezinmeyi saglayan
baglantilarin uygunlugu, giivenilir, popiiler ve ayni zamanda faydali igerik barindiran sayfalara
baglantilar vermek seklinde 6zetlenebilir. Performans unsurlari ise sayfanin yiiksek performans
gdstermesini amaglar (Or., sayfanin tiim cihazlarda hizli yiiklenmesi, kullanicinin etkilesime ayirdigi
siireyi kisaltmak). Mimari ise tarayicilarin sayfay1 kolayca taramasini ve kullanicilarin kolayca
gezinebilmesini saglamay1 amaclar (Or., tarayicilarin tiim igerigi kolayca tarayabilmesi, ana konular
ile alt konular1 birbirine baglamak, mobil deneyimi 6ncelemek, URL’leri basit ve agiklayici
kelimelerle olugturmak, yinelenen igeriklerden kaginmak).

Bu yedi kategoride yer alan unsurlar, temel olarak arama motoru yonergelerine uygun olup beyaz sapka
(white hat) SEO olarak tanimlanmaktadir. Bir diger yaklasim olan siyah sapka (black hat) SEO’da ise
teknikler, genellikle arama motorlarinin yénergelerine uymayip etik ihlallerde bulunarak arama
motorlarin1 kandirmaya ydnelik teknikler olup, uygulandig siteler ¢esitli mekanizmalar tarafindan
tespit edilebilmektedir. Dijital pazarlama alani1 profesyonellerinin beyaz sapka SEO’yu benimsemesi
beklenmektedir.

SEO TEKNIKLERI

Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu
kisma yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu kisma
yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir. Metin bu kisma yazilmalidir.
SEO ARACLARI

SEO tekniklerinin performansini 6lgmek i¢in farkli islevlere sahip ¢ok sayida ara¢ bulunmaktadir. Bu
araclar sitenin yiiklenme hizi, igeriklerin 6zgiinliigii, ziyaretci trafigi, geri baglant: analizi, alan ad1
analizi, anahtar kelime analizi ve SERP siralamalar1 gibi ¢ok sayida bilesen hakkinda performans
durumunu ortaya koyan istatistikler sunmaktadir. Bu araclarin sundugu istatistikler SEO ¢aligmalarinin
nereye odaklanmasi gerektigini belirler. Google Search Console, Google Keyword Planner, Google
Autocomplete, Google Trends, Google Lighthouse, Surfer, Gumloop, Ahrefs, Semrush, Moz,
KeySearch, SE ranking ve Bing Webmaster Tools gibi araclar 6rnek olarak verilebilir.

SEO’DA YAPILAN HATALAR

Bir web sitesine sahip olmamak veya taranabilir olmayan bir web sitesine sahip olmak, sayfaya dogru
anahtar kelimeleri eklememek ve baglanti kurmaya odaklanip igerik ve pazarlamayi ihmal etmek en
sik yapilan hatalardir. Genel olarak beyaz sapka SEO olarak nitelendirilen teknikleri uygun bir sekilde
uygulamayip siyah sapka SEO tekniklerine basvurmak hata olarak nitelendirilebilir. Anahtar kelime
doldurma (keyword stuffing), giris sayfalar1 (doorway page), goriinmez metin (invisible text), gizlemek
(cloaking), ticretli baglantilar (paid links) ve sema isaretlemesini kotiiye kullanmak (misuse of schema
markup) gibi teknikler siyah sapka SEO tekniklerine 6rnek verilebilir.

Ozetlemek gerekirse; SEO’da hata yapmamak icin arama motoru ydnergelerine uygun hareket etmek,
kullaniciy1 yaniltmamak, zengin ve faydali i¢erik sunmak, SEO tekniklerini siirekli olarak
glincellemek, SEO alanin1 takip etmek, kullanic1 odakli olmak, etik ihlallerde bulunmamak,
siireklilige 6nem vermek gibi hususlar kritik 6neme sahiptir. Son olarak arama motorlarinin algoritma
degisikliklerini ve arama motoru yonergelerini slirekli olarak takip etmek de SEO tekniklerini
uygularken hata yapmay1 biilyiik 6l¢iide engelleyebilir. Dijital pazarlama profesyonellerinin yukarida
vurgulanan hatalardan kaginmasi, isletmelerinin arama motorlarinda iist siralarda yer edinmesini ve
yerini korumalarina katki saglayacaktir.
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ANAHTAR KELIME ARASTIRMA VE ANALIZi

Anahtar kelime arastirmasi, dijital pazarlamanin ve arama motoru optimizasyonunun (SEO) temelini
olusturan stratejik ve devamlilik gerektiren bir siirectir. Internet kullanicilarinin bilgi, iiriin veya hizmet
ararken arama motorlarinda kullandiklar1 kelime 6beklerini ve sorgular sistematik olarak bulmayn,
analiz etmeyi, degerlendirmeyi ve bu verileri igerik stratejisine doniistiirmeyi amaglar. Bu siirec,
sadece yliksek arama hacmine sahip popiiler kelimeleri listelemekten ¢ok daha derin ve kapsamlidir;
kullanici niyetini anlamak, rekabet ortamini analiz etmek, doniisiim potansiyeli yiiksek firsatlari
belirlemek ve igerigi bu dogrultuda optimize etmek gibi bir¢ok unsuru igerir. Etkili bir anahtar kelime
stratejisi, web sitesi trafigini nicelik olarak degil, nitelik olarak artirmanin en etkili yoludur.
Anahtar Kelime Arastirmasinin Onemi ve Temel Unsurlar

Anahtar kelime arastirmasinin dijital stratejideki dnemi, birkag kritik baslikta toplanabilir. Ilk olarak,
kullaniciy1 ve onun gizli kalmis niyetini anlamaya yardimci olur. Kullanicilarin arama ¢ubuguna
yazdiklari, aslinda onlarin ihtiyaclarinin, sorularinin ve satin alma asamalarinin dogrudan bir
yansimasidir. ikinci olarak, uzun kuyruklu (long-tail) spesifik kelimeleri hedefleme firsat1 sunar. Bu
kelimeler daha diislik arama hacimlerine sahip olsalar da, rekabetin az olmasi, doniisiim oranlarinin
yiiksekligi ve kullanici niyetini net bir sekilde ortaya koymalari nedeniyle son derece degerlidir.
Ugiincii dnemli nokta, kullanici deneyimini dogrudan iyilestirmesidir. Kullanicilarm aradig spesifik
sorulara ve ihtiyaglara cevap veren igerikler, sitede gecirilen siireyi artirir, hemen ¢ikma oranini
diisiiriir ve siteye olan giiveni pekistirir. Dordiincii olarak, igerik optimizasyonu ve planlamasi i¢in
somut bir veri ¢ergevesi saglar. Son olarak, sektordeki yeni trendleri, mevsimsel dalgalanmalar1 ve
popiilerlesen yeni terimleri yakalayarak icerik stratejisinin giincel kalmasini saglar.

Siirecin temel unsurlar1 arasinda; is ve pazarlama hedeflerinin netlestirilmesi, hedef kitlenin
demografik ve psikografik 6zelliklerinin derinlemesine taninmasi, temel anahtar kelimelerin (seed
keywords) belirlenmesi, Google Keyword Planner, SEMrush, Ahrefs, Moz gibi profesyonel araglarin
etkin kullanimi, uzun kuyruklu kelimelerin degerlendirilmesi, arama hacmi ve anahtar kelime zorluk
analizinin yapilmasi, se¢ilen kelimelerin igerikle olan alaka diizeyinin mutlak surette gézden
gecirilmesi, Google Trends ile trendlerin takip edilmesi, rakiplerin hangi kelimelerde gii¢lii oldugunun
analiz edilmesi, benzer konulu kelimelerin mantikli gruplara ayrilmasi (siloing), kullanici niyeti
tespiti ve nihayetinde Google Search Console gibi araglarla diizenli performans izleme yer alir.
Kullanic1 niyeti, bir kelimenin arkasindaki asil amaci (bilgi edinme, satin alma 6ncesi karsilagtirma
yapma, dogrudan satin alma veya belirli bir siteye ulagsma) anlamak agisindan kritik 6neme sahiptir ve
igerigin bu niyete uygun sekilde kurgulanmamasi basarisizlikla sonuglanir.

Arastirma ve Analiz Siirecinin Asamalari

Etkili bir anahtar kelime arastirmasi, belirli asamalar takip edilerek yiiriitiiliir. Ik asama, isin 6ziinii
yansitan temel anahtar kelimelerin ve genel icerik konularinin belirlenmesidir. ikinci asama, bu temel
kelimeler anahtar kelime planlama araglarina girilerek ilgili aramalarin, soru kelimelerinin ve
rekabet/zorluk verilerinin elde edilmesi ve listenin genisletilmesidir. Ugiincii asama, olusturulan bu
ham listenin, alaka diizeyi, kullanic1 niyeti, arama hacmi/zorluk dengesi ve potansiyel is degeri
kriterleri g6z 6niinde bulundurularak titizlikle elenmesi ve en degerli kelimelere indirgenmesidir.
Doérdiincii asama, kalan anahtar kelimelerin benzer konu ve niyetlere gére gruplandirilmasi ve her bir
grup i¢in ayr1 bir igerik pargasinin (blog yazisi, iiriin sayfasi, kilavuz) planlanmasidir.

Anahtar kelime analizi ise, aragtirma siirecinden elde edilen bu ham verinin stratejik bir bakis agisiyla
derinlemesine degerlendirilmesi siirecidir. Bu analiz, arama hacmi ve trend egilimlerinin
incelenmesi, her bir anahtar kelime i¢in rekabet ortaminin ve ilk sayfa sonuglarinin detaylica analiz
edilmesi, kelimenin isletmenin hedefleriyle ve doniisiim potansiyeliyle olan uyumunun 6l¢iilmesi,
organik SEO veya reklam kampanyalari i¢in yapilacak kaynak aktariminda maliyet-fayda analizinin
yapilmas1 ve nihayetinde her bir kelime grubu i¢in baskin kullanici niyetinin netlestirilmesini kapsar.
Bu kapsamli analiz, sadece hangi kelimelere odaklanilacagina degil, ayni zamanda igerik iiretim
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sirasina, kaynak dagilimina ve uzun vadeli stratejik dnceliklere karar vermede yol gdsterici olur
Sonug ve Siireklilik

Anahtar kelime arastirmasi, dijital varligin siirdiiriilebilir basarisi i¢in hayati 6neme sahiptir. Dogru
trafigi ¢ekmek, kullanici memnuniyetini artirmak ve is hedeflerine ulagsmak i¢in atilan ilk ve en
onemli adimdir. Unutulmamalidir ki bu siire¢ statik degil dinamiktir. Kullanic1 davraniglari, arama
trendleri ve algoritmalar siirekli degistigi icin anahtar kelime arastirmasi ve analizi periyodik olarak
tekrarlanmali, icerikler bu dogrultuda siirekli iyilestirilmelidir. Saglam bir anahtar kelime temeli,
iizerine insa edilecek tiim dijital pazarlama ¢abalarinin basarisini ve kaliciligini dogrudan etkiler.
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BILGI MIMARISI

Bilgi mimarisi, kategori — alt kategori — igerik hiyerarsisini agik ve tekrar kullanilabilir bir mantik
i¢inde kurar. Hub—spoke modelinde ana konu sayfalari (hub), ayrint1 ve drneklerle derinlesen alt
sayfalara (spoke) baglanir; bu sayfalar da ¢ift yonlii baglantilarla hub’a ve birbirlerine doner.
Boylelikle konu biitiinligi gili¢lenir, yetim sayfalar azalir ve taranabilirlik artar. Envanter yonetiminde
“koru/birlestir/budama” kararlariyla yinelenen veya diisiik degerli sayfalar sadelestirilir. Etiketler,
meniiniin yerini almadan kiimeleri destekleyecek 6l¢giide ve tutarh sézliikkle kullanilir; kritik igeriklerde
tiklama derinligi azaltilir.

Site i¢i Arama

Site i¢i arama yalnizca bir “bulma” araci degil, icerik stratejisi icin siirekli geri bildirim iireten bir
Ol¢lim yiizeyidir. Arama sorgulari terminolojideki uyusmazliklari, kategori adlandirmalarini ve igerik
bosluklarini goriiniir kilar. Arama sonug sayfalar1 genellikle noindex, follow politikasiyla yonetilir;
boylece “arama sonuglarinin arama sonuglarinda listelenmesi” dnlenirken sayfa ici baglanti degeri
korunur. “Sonug yok” senaryolarinda yazim 6nerileri, filtre temizleme se¢enekleri ve iligkili i¢erik
yiizeyleme kalic1 bir kullanilabilirlik kazanci saglar.

Navigasyon

Navigasyon, bilgi mimarisinin kullaniciya doniik yiiziidiir. Ana menii s1g fakat kapsayici tutulur (cogu
baglamda 5-7 6ge) ve her ana 6ge i¢in bir inis sayfasi tanimlanir. Etiketler kullanici dili ve
gorevleriyle uyumlu secilir; mobil baglamda klavye/ok tuslariyla gezilebilirlik ve odak yonetimi
korunur. Yardimc1 alanlar (utility bar, footer), ana meniiniin aynas1 degil tamamlayicisidir; kullaniciy1
kritik gorevlere kestirme yollarla ulastirir.

Breadcrumb

Breadcrumb, kullanicinin hiyerarsi i¢indeki konumunu ve geri doniis yolunu agiklar; arama motorlari
i¢in diizen sinyali iiretir. Son 6ge tiklanmaz ve aria-current="page" ile tanimlanir. Cok dilli yapilarda
etiketler ve hiyerarsi diller arasinda eslestirilir, baglantilar kanonik URL’lere gider. Yapilandirilmis
veri olarak BreadcrumbList — itemListElement — Listltem(name, item, position) kullanimi, SERP’te
zenginlestirmenin yani sira tarama/indekslemede de netlik saglar.

Dahili Linkleme ve CTA

[¢ baglanti, konu otoritesini ve taranabilirligi artiran temel bir iskelettir. “Tiklayin” gibi belirsiz
ifadeler yerine baglami 6zetleyen kisa ve agiklayici ¢apa metinleri tercih edilir. Sayfalar aras1 gecis
gercek baglanti () ile yapilir; butonlar ise sayfa i¢i eylemler (form génderimi, modal agma vb.) i¢in
kullanilir. CTA tasarimlari, sayfanin hedefledigi arama niyetiyle
(bilgilendirici/karsilagtirmali/islemsel) uyumlu, goriiniir ve eyleme gegiricidir.

Etkilesimli Olmak

Sekme/akordeon, filtre—siralama ve “yiikle/daha fazla” gibi bilesenler progressive enhancement
yaklagimiyla ele alinir: temel HTML anlamli kalir, JavaScript iyilestirme saglar. Dinamik listelerde
aria-live="polite" gibi duyuru bolgeleriyle durum degisiklikleri bildirilmeli, tetikleyen denetimin
odagi korunmalidir. Form dogrulamasi istemci ve sunucu tarafinda birlikte ¢alismali; acik, baglamsal
hata iletileri ve klavye erisilebilirligi garanti edilmelidir.

URL Yapisi ve Derinlik

URL standardi; anlamli, kisa, kiigiik harfli ve tireli yazimi esas alir. Parametre bollugu ve biiyiik harf
kullanimi1 sinirlanir. Cok dilli yapilarda yol tabanli dil klasorleri (/tr/..., /en/...) tutarh bir ¢6ziim
sunar. Derinde konumlanan fakat kritik igerikler menii, breadcrumb ve i¢ baglant1 yoluyla yiizeye
yaklagacak bi¢gimde yeniden baglanir; kanoniklestirme ve benzer varyantlarin budanmasi tarama
verimliligini yiikseltir.

Sayfalandirma ve Sonsuz Kaydirma

Liste/arsiv sunumunda tercih, gorev ve 6l¢iim ihtiyaclarina gore yapilir. Sonsuz kaydirmada History
API ile URL durumunun giincellenmesi, derin baglanti ve geriye/ileri gezininin korunmasini saglar.
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JavaScript devre dis1 kaldiginda da isleyen sayfalandirma URL’lerinin varlig1 erisilebilirlik i¢in
o6nemlidir. Yeni icerik eklendiginde odak/duyuru akiginin korundugu, kestirimli ve geri alinabilir bir
deneyim hedeflenir.

BASLIK HIYERARSISI

Baslik hiyerarsisi, sayfanin kavramsal iskeletini agiklar ve hem kullaniciya hem arama motorlarina
bilgi diizenini bildirir. HI tek olmal1 ve sayfanin ana konusu ile 6rtiismelidir; ardindan H2 — H3 sirasi1
bozulmadan izlenir. “H1’den H3’e atlama” veya yalniz gorsel puntoyla hiyerarsi kurma gibi
uygulamalar semantigi zayiflatir. Tipografik tasarim semantik diizeyleri yansitacak bigimde
kurgulanmali; baslik gibi goriinen fakat semantik olarak paragraf olan dgelerden kaginilmalidir. Cok
dilli sayfalarda baslik metinleri yerel terminolojiye uyarlanirken ayni hiyerarsi korunur.

Title Link (SERP) ve Yazim

etiketi, kesilmeden okunabilirlik ve niyetin erken aktarimi amaciyla yaklasik 50-60 karakter araligini
hedefler. Ana ifade basa yakin, marka ise ¢cogu senaryoda sona yerlestirilir; ayiricilarin (6rn. “—” veya
“|”) tutarli kullanimi, tarayict sekmesinde ve sonug sayfasinda okunabilirligi arttirir. Bagliklar
benzersiz, tekrar icermeyen ve sayfanin amagladigi arama niyetiyle uyumlu yazilmalidir. Cok dilli
yapilarda yerel dile uygun varyasyonlar tercih edilir.

Meta Description

Meta description dogrudan bir siralama sinyali degildir; ancak CTR {izerinden goriiniirliige dolayl1 katki
saglar. Bu nedenle, baglama 6zel ve benzersiz kisa 6zetler onerilir. Sayfalandirilmis arsivlerde
bolim/sayfa bilgisinin 6l¢iili bigimde agiklamaya eklenmesi, kullanicinin beklenti yonetimine destek
olur. Cok dilli sitelerde agiklamalar yerel iislup ve niyetle yeniden yazilmali; anahtar kelime
yigilmasindan kac¢inilmalidir.

H1-H3 Semantigi ve Gorsel Bashk Tutarhihg:

H1, Title ile konu/niyet uyumu tasir; H2 ve H3, boliimleme ve ayrinti diizeylerini diizenler. Uzun
sayfalarda mantiksal parcalama (6rnegin H2 altinda anlamli H3 gruplar1) okunabilirligi ve
taranabilirligi artirir. Gorsel baglik stilleri, semantik diizeylerle paralel ilerlemeli; salt tipografik
vurguyla semantik anlam taklidi yapilmamalidir. Yardimci teknolojiler i¢in dogru baslik sirasi,
erigilebilir bir tarama deneyiminin 6n kosuludur.

ICERIK STRATEJISI

Igerik, tekil pargalar olmaktan ¢ikarilip iliskili bilgi varliklaria doniistiiriiliir. Hub—spoke kurgusu,
kullanicty1 konunun girisinden ayrint1 katmanlarina ve gerekiyorsa islemsel adima tasir. i¢ arama
verileri ve kullanici yollari, “hangi terimlerle geliniyor” ve “hangi bosluklar var” sorularina yanit
vererek liretim planini besler. Yinelenen igerikler birlestirilir, benzerlerin kanonigi belirlenir ve konu
otoritesi kademeli olarak insa edilir.

Arama Niyeti ve Konu Kiimeleri

Arama niyeti; bilgilendirici, gezinsel (navigasyonel), ticari arastirma ve islemsel kategorilerinde ele
alinir. Bagarinin 6lgiitdi, niyetin dogru sayfa tiirii ve dogru CTA ile bulusturulmasidir. Bilgilendiricide
rehber/SSS; ticari aragtirmada karsilastirma tablolari, 6zellik 6zetleri ve yonli baglantilar; islemselde
net lirlin/hizmet sayfalar1 ve eylem butonlar1 6rnek gosterilebilir. Bu eslestirme, hub—spoke yapisiyla
birlikte kullaniciy1 adim adim ilerleten biitiinciil bir akis iiretir.

Icerik Giincellemeleri ve Evergreen Content

Iceriklerin zaman iginde giincel tutulmasi zorunlu bir kalite dl¢iitii olarak konumlandirilabilir. «
Evergreen” igerikler zamana dayanikli konulari isler; ancak giivenilir kalabilmeleri i¢in diizenli
revizyon dongiisii gerekir. Sadece tarihi degistirmek veya gorselleri yenilemek yeterli degildir; her
revizyon, somut ek deger (giincellenmis 6rnekler, yeni boliimler, degisen standartlara uyarlamalar, taze
karsilastirma tablolar1) tiretmelidir. Yapilan giincellemeler, iligkili spoke sayfalarina yansitilmali ve
hub sayfalar iizerinden goriiniir kilinmalidir. Béylelikle kullanici giincel bilgiye erisir, arama
motorlari ise taze ve tutarli sinyaller alarak i¢erigin yasam dongiisiinii daha olumlu degerlendirir.
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TEKNIK TEMELLER

Teknik temeller, kesif-tarama—indeksleme zincirinde sinyal tutarliligini saglar. Robots.txt ile erigimi
yonetirken XML site haritalartyla kesfi hizlandirir Dogru HTTP durum kodlariyla kaynaklarin yasam
dongiisiinii bildirir. Tarama biitgesini israf eden Oriintiileri azaltir ve yalniz deger lireten sayfalarin
dizinde yer almasini1 hedefler.

Robots.txt ve Erisim Yonetimi

Robots.txt bir tarama yonetimi aracidir; “dizine alma” karar1 vermez. Kritik igerikler (6zellikle
CSS/JS gibi igsleme icin gerekli varliklar) yanlislikla engellenmemelidir. Diisiik degerli yollar (sonsuz
parametre kombinasyonlari, sinirsiz filtre/siralama, oturum parametreleri) taramadan hari¢ tutularak
tarama biitgesi korunur. “Disallow” ile “noindex” kavramlari karigtirilmamali; dizin dis1 birakma
gereksinimleri sayfa diizeyinde meta robots veya HTTP {istbilgisi diizeyinde X-Robots-Tag ile
yonetilmelidir. Belge kokiinde konumlandirilan robots.txt dosyasi, basit ve amaca ydnelik kural
setleriyle stirdiiriilmelidir.

XML Site Haritasi (Sitemap.xml)

Sitemap.xml, arama motorlarina kanonik ve indekslenmesi amaglanan URL’lerin giincel envanterini
sunar. Y 6nlendirilen, “noindex” isaretli veya yineleme iireten varyantlar site haritasina
eklenmemelidir. Biiyilik hacimli sitelerde 50.000 URL ve/veya 50 MB anlatim sinirlar1 asiliyorsa,
igerik alt site haritalarina béliinmeli ve bir sitemap index ile iliskilendirilmelidir. lastmod alanlar1
gercek giincellenme tarihini yansitmali; robots.txt i¢inde site haritasina referans verilerek kesif akisi
hizlandirilmalidir.

HTTP Durum Kodlari

HTTP yanit kodlari, kaynagin durumu ve niyeti hakkinda temel sinyaldir. 200 yalnizca erisilebilir
sunulmak istenen igerikte kullanilmalidir. Kalic1 taginmalarda 301 yonlendirme tercih edilerek
sinyaller tekillestirilir; gec¢ici doniislerde 302 kullanilabilir. 404 bulunmayan kaynaklar bildirirken;
410 kalic1 olarak kaldirilmis igerik i¢in daha kesin ifadedir. Yonlendirme zincirleri (or.
301—302—301) tarama verimliligini ve kullanic1 deneyimini zayiflatir, i¢ baglantilar nihai hedef
URL’ye giincellenmelidir.

Tarama Biitcesi (Crawl Budget) Yonetimi

Tarama biitcesi; sunucu kapasitesi, i¢ baglant1 yapis1 ve URL ¢ogalmas1 arasindaki dengeyle sekillenir.
Parametreli/facet kombinasyonlarinin sinirsiz ¢ogalmasi, loglarda yogun 404/302 sinyalleri ve yetersiz
yanit siireleri biitceyi tiiketir. Onleyici adimlar; gereksiz parametrelerin taramadan ¢ikarilmasi, benzer
kiimelerin kanonikle konsolide edilmesi, diisiik degerli arsivlerin “noindex, follow” ile yonetimi ve
yonlendirme zincirlerinin temizlenmesidir. Diizenli log analizi ve Search Console raporlariyla tarama
deseni izlenmelidir.

indeksleme

Taranan her sayfa dizine girmez; indeksleme, benzersizlik, deger ve sinyal tutarlili1 kriterlerine
dayanir. Yinelenen igerik, yanlis kanonik, zayif i¢ baglanti ve parametre enflasyonu dizin kalitesini
diisiiriir. Indekslenmesi istenmeyen ancak baglant1 esitliginin korunmasi gereken sayfalar “noindex,
follow” ile isaretlenebilir. Kanonik siiriimler site haritasinda listelenmeli; dil/bdlge varyantlarinin
hreflang ile dogruca eslestirilmesi saglanmalidir.

URL VE ETIKET YONETIMI

URL ve etiket yonetimi, sinyallerin tek bir “dogru siirliimde” birlesmesini hedefler. Canonical,
hreflang, AMP ve parametre/facet stratejisi birlikte kurgulanmadik¢a dizin tutarlilig1 ve siralama
istikrar1 zayiflar.

Canonical Etiket Kullanimi

Canonical, ayni/¢ok benzer igerigin birden ¢ok URL ile sunuldugu durumlarda tercih edilen siiriimii
bildirir. Her sayfada self-canonical bulunmali; varyantlar (renk/beden/oturum/izleme parametreleri)
temel sayfaya isaret etmelidir. Canonical ile yonlendirme tutarli olmalidir: A sayfasi B’ye 301 ile
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tagindiysa kanonik de B’yi gostermelidir. Zincir halinde kanonikten ka¢inilmali; kanonik siiriimler site
haritasina dahil edilmelidir.

Hreflang ve Cok Dilli Siteler

Hreflang, dil ve/veya bolgeye gore alternatif siirlimleri eslestirir. Etiketler karsilikli uygulanmali, x-
default varsayilan hedefi gostermeli ve mutlak URL kullanilmalidir. Yanlis veya tek yonlii eslestirme,
yanlis dil sunumu ve yineleme algis1 dogurur. Baslik, agiklama ve icerik dilinin siirimle uyumlu
olmasi, yerellestirme kalitesi ve i¢ baglanti kurgusu hreflang basarisini artirir.

AMP ve Alternatif Sayfa Isaretlemeleri

AMP veya diger alternatif siirlimler icerik bakimindan esdeger olmals; orijinal sayfa canonical, AMP
siirim amphtml iliskisiyle isaretlenmelidir. Amag; cihaz/baglam uyumu ve hiz kazanci saglarken
sinyal boliinmesi yaratmamaktir. Alternatif siiriimler, i¢ linkleme ve site haritas1 tarafinda da tutarh
sekilde temsil edilmelidir.

Parametreli URL’ler, Facet/Filtre Yonetimi

Parametre ve facet’ler kullanici kesfini hizlandirirken, kontrolsiiz dizin bilyiimesi ve tarama israfi riski
tasir. Strateji; (i) inis potansiyeli yiiksek az sayida kombinasyonu igerikle zenginlestirip yiizeye
cikarmak, (ii) geri kalan genis kombinasyonlar1 noindex, follow veya robots.txt ile tarama digina
almak, (ii1) parametre siralamasi1 ve normalizasyonu (ayni1 degerleri tekillestirmek) ve (iv) miimkiinse
kanonikle temel siirlime baglamaktir. Bu yaklasim, hem kullanic1 niyetiyle uyumlu inis sayfalar tiretir
hem de sinyal boliinmesini 6nler.

META VE YAPISAL ETIKETLER

Meta ve yapisal etiketler, arama ve sosyal platformlara baglami agiklamaktadir. Dogru kullanildiginda
hem goriiniirliigii hem de tiklama oranini artirir. Esas olan, igerikle birebir ortiisen ve sistematik
dogrulamayla desteklenen bir uygulamadir.

Meta Robots Direktifleri

Meta robots direktifleri; dizin durumu (index/noindex), baglanti takibi (follow/nofollow) ve sunum
tercihlerini (noarchive, nosnippet) belirler. Dizin dis1 birakirken link esitligini koruma ihtiyaci
oldugunda “noindex, follow” tercih edilebilir. I¢ arama sonuglari, bos/ince filtre sayfalar1 ve diisiik
degerli arsivler bu yaklasimla yonetilebilir. Robots.txt’nin “Disallow”u dizin karar1 vermediginden,
sayfa diizeyi direktifler kritik 6nem tasir.

Open Graph ve Twitter Card Etiketleri

Sosyal onizlemeler i¢in baslik—agiklama—gdrsel-URL seti eksiksiz ve tutarli olmalidir. Yiiksek
¢Oziiniirliiklii gorseller, platformlarin kirpma davraniglarini gézeten giivenli alanlarla tasarlanmalidir.
Bu etiketler dogrudan siralama faktorii olmasa da CTR iizerinde olumlu etki yaratir; marka tutarliligini
ve paylasilabilirligi artirir. Igerik degistik¢e dnizleme dnbellekleri yenilenmeli, hatali kalict
Onizlemeler giderilmelidir.

Schema.org Temelleri (Article, FAQ, Breadcrumb)

Yapilandirilmis veri (tercihen JSON-LD) sayfanin baglamint makinelere agiklar ve zengin sonuglari
miimkiin kilar. Article i¢in baslik, yazar, tarih ve gorsel; FAQPage igin gergek soru-cevap ¢iftleri;
BreadcrumbList igin hiyerarsik yol belirtilmelidir. Isaretlemeler yalniz “SERP’te zengin gériinmek”
amaciyla kurgulanmamali; gercek igerik ile birebir Ortiismeli ve test araclari/Search Console ile
dogrulanmalidir.

HTTP Header Tabanh Direktifler (X-Robots-Tag, canonical HTTP header)

HTML dis1 dosyalarda (PDF, gorsel, video) sayfa i¢i meta etiketleri bulunmadigindan, X-Robots-Tag
iistbilgisi ile noindex, noarchive gibi politikalar uygulanir. Gerekli durumlarda canonical HTTP header
ile kaynagin tercih edilen URL’si bildirilerek sinyaller tekillestirilir. Bu yaklagim, medya arsivleri ve
dosya tabanli iceriklerde yonetilebilirlik ve tutarlilik saglar.

Teknik Temeller ile URL/Etiket Y Onetimi ve Meta/Y apisal Etiketler birlikte ele alindiginda; tarama
israfl azalir, sinyaller tek bir kanonik siiriimde birlesir, dil/bdlge eslemesi dogrulasir ve arama ile
sosyal mecralarda tutarli, anlasilir, hizli bir temsile ulasilir. Bu biitlinliik, yalniz goriiniirligi degil,
kullanicilarin gérev tamamlama basarisini ve giivenini de artirir.
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GERI BAGLANTI (BACKLINK) KAVRAMI VE KALITESTI UNITESININ AMACLARI
Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) dersi kapsamindaki bu {initenin en temel amaci, bir web sitesinin
dijital diinyadaki otoritesini, giivenilirligini ve arama motoru siralamalarindaki basarisini belirleyen
geri baglantilarin (backlink) teorik altyapisini ve stratejik dnemini kavratmaktir. Unite, 6grencilere
geri baglantilarin niceliksel degerinden ziyade niteliksel dnemini benimsetmeyi ve bir web sitesinin
dijital itibarini bilingli, etkili ve etik yontemlerle yonetme becerisi edindirmeyi hedefler. Geri
baglantilarin yalnizca teknik birer unsur olmadigi, ayn1 zamanda dijital ekosistemdeki giiven, itibar ve
anlamsal iligkiler {izerine kurulu stratejik bir disiplin oldugu vurgulanmaktadir.

Bu genel amac1 daha detayli bir sekilde ele alacak olursak;

Geri baglant1 kavraminin tarihsel kdkenlerini, Google'in temelini olusturan PageRank algoritmasinin
calisma mantigin1 ve arama motorlarinin zamanla nicelikten nitelige odaklanan evrimini biitiinsel bir
sekilde 6gretmek.

Yiiksek kaliteli bir geri baglantiy1 tanimlayan temel unsurlari; kaynak sitenin otoritesi, tematik alaka
diizeyi (baglamsal uygunluk), ¢apa metnin dogru kullanimi ve dofollow, nofollow gibi teknik nitelikleri
detaylariyla analiz ettirmek.

Tekil baglantilarin 6tesinde, bir sitenin dijital itibarin1 yansitan "geri baglanti profili" kavramini,
saglikli bir profilin sahip olmasi gereken ¢esitlilik ve dogallik gibi 6zellikleri ve rekabet analizindeki
Oonemini kavratmak.

Manipiilatif tekniklerden kaginarak, "baglanilabilir varliklar" yaratma, dijital halkla iliskiler ve kirik
baglanti ingas1 gibi deger liretmeye dayali, etik ve siirdiiriilebilir baglant1 ingas1 stratejilerini
benimsetmek.

Bir sitenin SEO performansina ciddi zararlar verebilecek "toksik" geri baglantilari, Negatif SEO
tehdidini ve bu riskleri yonetmek i¢in kullanilan Google Disavow araci gibi ileri diizey teknikler
hakkinda dogru bilgiler vermek.

GERi BAGLANTILARIN TEORIK TEMELLERI VE TARIHSEL GELiSiMi

Bu boliimde geri baglanti kavraminin tanimi, kokeni ve arama motorlari i¢in neden bu kadar 6nemli
oldugu ele alinmaktadir. Geri Baglantinin Tanim1 ve Onemi Geri baglant1, en basit tanim1yla, bir web
sayfasindan bagka bir web sayfasina verilen bir hiper baglantidir. SEO terminolojisinde "gelen
baglant1" (inbound link) veya "igeri baglant1" (incoming link) olarak da adlandirilir. Bu baglantilar,
arama motorlari i¢in bir i¢erigin degerli, giivenilir ve faydali olduguna dair dijital bir "giiven oyu" veya
"tavsiye" islevi goriir. Bir web sitesinin aldig1 bu oylarin toplami ve niteligi, o sitenin arama motorlari
nezdindeki itibarini ve otoritesini belirleyen en 6nemli faktorlerden biridir. Bu faaliyetler, bir sitenin
sinirlar1 diginda gergeklestirilen tiim optimizasyon ¢aligmalarini kapsayan "Site Dis1 SEO" (Off-Page
SEO) disiplininin merkezinde yer alir.

PageRank Algoritmasi ve Tarihsel Gelisim Geri baglantilarin SEO'daki merkezi rolii, Google'in
kurucular Sergey Brin ve Larry Page'in 1998'de tanittig1 PageRank algoritmasi ile baglamistir. Bu
algoritma, web'in baglanti yapisini, akademik diinyadaki atif sistemine benzeterek analiz eder. Tipki
bir makalenin ne kadar ¢ok atif alirsa o kadar 6nemli kabul edilmesi gibi, bir web sayfasinin da ne
kadar ¢ok geri baglant1 alirsa o kadar 6nemli oldugu varsayilmistir. PageRank'in devrim niteligindeki
yaklagimi, tiim oylarin esit olmadigini belirtmesidir. Yiiksek otoriteye sahip, giivenilir bir sayfadan
gelen tek bir baglanti, diisiik kaliteli ¢ok sayida sayfadan gelen baglantidan daha degerlidir. Bu durum,
SEO stratejilerinin baslangigta baglanti sayisini, yani niceligi artirmaya odaklanmasina neden oldu.
Ancak bu durum, "baglant1 ¢iftlikleri" (link farms) gibi arama sonuclarinit manipiile etmeye yonelik "
siyah sapka" (black hat) SEO tekniklerinin yayilmasina zemin hazirladi. Buna karsilik Google, 2012
yilinda devreye aldig1 Penguin giincellemesi gibi algoritmik yeniliklerle, diisiik kaliteli ve dogal
olmayan baglanti1 profillerine sahip siteleri tespit edip cezalandirmaya basladi. Bu gelisme, SEO
endiistrisinde bir paradigma kaymasina yol ag¢t1 ve artik odak noktasi nicelikten nitelige, yani
baglantilarin kalitesine, giivenilirligine ve alaka diizeyine kaydi.
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YUKSEK KALITELI BIR GERi BAGLANTININ ANATOMISI

Bir geri baglantinin degerini belirleyen ve onu "yiiksek kaliteli" yapan temel faktérler bulunmaktadir.
Bu faktorler, arama motorlarinin bir baglantiy1 nasil yorumladigini anlamak i¢in kritik 6neme sahiptir.
Otorite, Baglamsal Uygunluk ve Capa Metin Bir geri baglantinin kalitesini belirleyen {i¢ ana unsur
bulunur. Birincisi, baglantinin geldigi web sitesinin otoritesidir. Kokli egitim kurumlari (.edu), devlet
kurumlar (.gov) veya saygin medya kuruluglari gibi yiiksek otoriteli kaynaklardan gelen baglantilar,
arama motorlar1 tarafindan ¢ok daha degerli kabul edilir. Ikincisi, baglamsal uygunluktur. Baglanti
veren sayfanin i¢eriginin, baglanti verilen sayfanin konusuyla tematik olarak alakali olmasi gerekir.
Ornegin, bir tip fakiiltesi sitesinden insan anatomisi hakkindaki bir makaleye gelen baglanti, konuyla
tamamen alakasiz bir finans blogundan gelen baglantidan ¢ok daha degerlidir. Bu, sitenin o konudaki "
tematik otoritesini" giiglendirir. Ugiinciisii ise ¢apa metindir (anchor text). Bu, bir baglantinin
tiklanabilir, goriiniir metin kismidir. Arama motorlari, ¢apa metnini, baglanti verilen sayfanin ne
hakkinda olduguna dair giiclii bir sinyal olarak kullanir. Ancak, hedeflenen anahtar kelimeyi birebir
igeren "tam eslesmeli" ¢apa metinlerinin asir1 kullanimi, bir spam sinyali olarak algilanabilir.
Saglikli bir ¢apa metin profili; marka adi, ¢iplak URL'ler ve konusal ifadeler gibi ¢esitli tiirlerin
dengeli bir karisimini igermelidir.

Baglant1 Nitelikleri: dofollow, nofollow, sponsored ve ugc HTML'de rel (iliski) niteligi, arama
motorlarina bir baglantiy1 nasil ele almalar1 gerektigi konusunda talimatlar verir. Herhangi bir rel
niteligi belirtilmemis standart bir baglanti, SEO dilinde dofollow olarak kabul edilir ve otoriteyi (link
equity) hedef sayfaya aktarir. rel="nofollow" niteligi ise arama motorlarina bu baglantiy1 takip
etmemeleri ve otorite aktarmamalari i¢in bir "ipucu" verir. Genellikle blog yorumlari gibi kullanici
tarafindan olusturulan igeriklerde veya giivenilmeyen kaynaklara verilen baglantilarda kullanilir.
rel="sponsored" niteligi, reklam veya sponsorluk gibi iicretli yerlesimleri isaretlemek i¢in kullanilir ve
otorite aktarmaz. Son olarak, rel="ugc" (User-Generated Content) niteligi, forum gdnderileri veya blog
yorumlar1 gibi kullanici tarafindan olusturulan iceriklerdeki baglantilar1 belirtmek i¢in kullanilir.
GERI BAGLANTI PROFILi: BUTUNSEL BiR DEGERLENDIRME

Bir web sitesinin SEO sagligini1 anlamak i¢in tek tek baglantilardan ziyade, sitenin sahip oldugu tiim
geri baglantilarin toplamina, yani geri baglanti profiline bakmak gerekir. Bu profil, bir sitenin dijital
ekosistemdeki genel itibarini ve iligkiler agini1 yansitir. Saglhikli bir profil, ¢esitlilik ve dogallik olmak
iizere iki temel Ozellige sahiptir. Cesitlilik, farkl tiirde (bloglar, haber siteleri, forumlar) ve farkl
otorite seviyelerindeki ¢ok sayida benzersiz alan adindan gelen baglantilari igerir. Dogallik ise,
dofollow ve nofollow baglantilarin mantikli bir karisimini icermesi ve yeni baglantilarin kazanilma
hizinin (link velocity) ani ve biiylik sigramalar gostermemesi anlamina gelir. Rakiplerin profillerini
inceleyerek "baglant1 boslugu" (link gap) analizi yapmak, yani onlarin baglant1 aldig1 ancak bizim
almadigimiz kaynaklari tespit etmek, yeni ve degerli baglanti firsatlar1 bulmak igin etkili bir
stratejidir.

ETIiK VE ETKIiLi BAGLANTI iINSASI STRATEJILERI

Etik baglanti ingasinin temelinde, bir talepte bulunmaktan ziyade bir deger degisimi yatar. En basarili
stratejiler, bir web sitesinin size baglant1 vermek istemesini saglayacak kadar somut bir deger sunmaya
dayanir. En siirdiiriilebilir yontem, diger sitelerin dogal olarak referans vermek isteyecegi kadar degerli,
0zgiin ve faydali icerikler iiretmektir. Bu tiir igeriklere "baglanilabilir varliklar" (linkable assets) denir.
Ornegin, {iniversitelerin yiiriittiigii 6zgiin arastirmalar, kapsaml1 rehberler veya karmasik verileri
basitlestiren infografikler bu kategoriye girer. Bir diger etkili strateji, dijital halkla iliskilerdir.
Akademisyenlerin kendi alanlarindaki konularda medyaya uzman goriisii vermesi veya saygin
platformlarda misafir yazarlik (guest blogging) yapmasi, hem kurumun uzmanligini sergiler hem de
degerli geri baglantilar kazandirir. Kirik baglanti ingas1 (broken link building) ise, bagka sitelerdeki
calismayan baglantilar tespit edip site yoneticisine bildirerek yerine kendi giincel kaynaginizi
Onermeye dayanan akillica bir tekniktir.

RISK YONETIMi: TOKSiK GERi BAGLANTILAR VE NEGATIF SEO

Bir geri baglant1 profili, bir sitenin SEO performansina ciddi zararlar da verebilir. Toksik geri
baglantilar, diisiik kaliteli, manipiilatif ve dogal olmayan, siralamalara zarar verme potansiyeli olan
baglantilardir. Bu baglantilar genellikle baglanti ¢iftliklerinden, alakasiz sitelerden veya asir
optimize edilmis ¢apa metinlerinden gelir. Bazen rakipler, bir sitenin siralamasini diigirmek amaciyla
kasitli olarak o siteye ¢ok sayida toksik baglanti yonlendirebilir; bu duruma Negatif SEO denir.
Gilinlimiizde Google, algoritmalarinin ¢ogu spam baglantiy1 artik ceza uygulamak yerine basitge "
gormezden geldigini" belirtse de, ¢ok ciddi manipiilasyon durumlarinda "manuel ceza" uygulama
hakkin1 sakli tutar. Web sitesi sahiplerinin, bu tiir zararli baglantilar1 Google'a bildirmelerine olanak
taniyan Google Disavow Araci bulunmaktadir. Ancak bu arag, bir "niikleer segenek" olarak goriilmeli
ve yalnizca sitenize karsi bir manuel ceza olduguna veya ge¢cmisteki hatali pratikler nedeniyle ciddi bir
risk altinda oldugunuza inandiginizda, bir uzmanin denetiminde ve son ¢are olarak kullanilmalidir.
Yanlislikla degerli bir baglantiy1 reddetmek, sitenin SEO performansina faydadan ¢ok zarar verebilir.
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Qve]

. g

V>
e\

Atatiirk Universitesi
Acikdgretim Faklltesi

DERS ADI Arama Motoru Optimizasyonu

UNITE ADI Baglanti Kurma (Link Building) Stratejileri
UNITE NO 6

YAZAR  Ogr.Gor. TURGAY ALTINDAG

BAGLANTI KURMA STRATEJILERINE GiRiS VE MODERN YAKLASIMLAR

Giliniimiiziin rekabetci dijital ortaminda, bir web sitesinin yalnizca var olmasi basari igin yeterli
degildir. Arama motorlarinin diinyasinda tavsiyelerin en giiclii formu, bagka bir web sitesinden alinan "
geri baglant1"dir (backlink). Bir sitenin baska bir siteye baglanti1 vermesi, 6ziinde o siteye kefil olmasi
ve onu degerli bir kaynak olarak 6nermesidir. Bu dijital giiven oylari, bir sitenin arama sonuglarindaki
siralamasini belirleyen en kritik faktorlerden biridir.

Onceki iinitelerde ele alinan site ici SEO (teknik altyap1 ve igerik optimizasyonu) denklemin yalnizca
bir parcasidir. Bu noktada, site dis1 SEO'nun temel tas1 olan "Baglanti Kurma" (Link Building)
stratejileri devreye girer. Bu iinite, baglanti kurma disiplininin ge¢irdigi evrimi vurgulamaktadir. Artik
manipiilatif tekniklerden siyrilan bu alan, "baglanti kazanma" (link earning) felsefesine doniigmiistiir.
Modern felsefe, nicelige degil nitelige odaklanir; amaci, baska web sitelerinin ve yayincilarin dogal
olarak baglanti vermek isteyecegi kadar degerli, 6zgiin ve faydali varliklar yaratmaktir.

BAGLANTI KURMA STRATEJILERININ STRATEJiK CERCEVESI

Bu iinitede ele alinan modern baglant1 kurma ydntemleri, temel yaklagimlarina ve uygulama
dinamiklerine gore ili¢ ana baslik altinda gruplandirilabilir:

Igerik Varlig1 Temelli Stratejiler: Organizasyon tarafindan proaktif olarak olusturulan olaganiistii
kalitede bir igerik varligini bir kaldirag olarak kullanir. Temel amag, diger sitelerin dogal olarak atifta
bulunmak isteyecegi kadar degerli bir kaynak yaratmaktir. Gokdelen Teknigi ve Misafir Grafigi
Yontemi bu yaklasimin en belirgin drnekleridir.

Firsat Tespiti ve Deger Onerisi Temelli Stratejiler: Bu yaklasim, web iizerinde mevcut olan spesifik
firsatlar1 belirlemeye odaklanir. Mevcut bir ihtiyaci veya sorunu (6rnegin bozuk bir baglantiy1) tespit
edip kendi web sitesini bu sorunun ¢oziimii olarak konumlandirir. Kirtk Baglanti Insas1 ve Kaynak
Sayfas1 Baglant1 insas1 bu kategoriye girer.

Itibar ve Iliski Temelli Stratejiler: Bu stratejilerde baglant1 kazanimi, daha genis kapsamli marka
olusturma ve medya iliskileri ¢cabalarinin dogal bir yan {iriinii olarak ortaya ¢ikar. Amag, markanin
otoritesini artirarak editoryal baglantilar1 dogal olarak ¢ekmektir. Dijital Halkla Iliskiler ve
Baglantisiz Marka Anmalarinin Doniistiiriilmesi bu grupta yer alir.

iCERIK TEMELLi BAGLANTI KAZANIM MODELLERI

Bu modeller, olaganiistii kalitede bir igerik varliginin yaratilmasini ve bu varligin proaktif bir iletisim
cabasiyla stratejik olarak tanitilmasinit merkeze alir.

1. Gokdelen Teknigi (The Skyscraper Technique) SEO uzmani Brian Dean tarafindan popiilerlestirilen
bu giiclii strateji, temel olarak ii¢ asamali bir siiregten olusur. ilk olarak, sektdrde halihazirda cok
sayida geri baglant1 almis, yiiksek performansl bir igerik tespit edilir. Ikinci olarak, bu icerikten "
onemli 6l¢lide daha iyi" bir versiyon olusturulur. "Daha iyi" olmak; daha kapsamli (alt konular1
eklemek), daha giincel (eskimis verileri yenilemek) ve daha iyi tasarlanmis (gorsellerle okunabilirligi
artirmak) olmay1 ifade eder . Son agamada, orijinal (eski) icerige baglanti veren web siteleriyle
kisisellestirilmis e-postalar araciligiyla iletisime gecilerek, onlara bu yeni ve iistiin kaynak tanitilir ve
baglantilarini giincellemeleri teklif edilir . Bu teknigin modern uygulamasinda, Google'in E-E-A-T
sinyalleri ve "Bilgi Kazanimi1 Puan1" (Information Gain Score) gibi kavramlara verdigi dnem artmistir.
Bu nedenle basar1 artik sadece uzun icerik iiretmekle degil, konuya yeni bir perspektif veya 6zgiin bir
arastirma eklemekle miimkiindiir.

2. Misafir Grafigi Y ontemi (The Guestographic Method) Bu hibrit strateji, infografiklerin gorsel
cekiciligini misafir yazarligin (guest posting) baglamsal giiciiyle birlestirir. Ydntemin kilit adimi,
infografigi begenen site yoneticisine bir "riigvet" teklif etmektir: infografige eslik edecek 250-300
kelimelik benzersiz bir "mini misafir yaz1" . Bu teklif, web yoneticisinin isini kolaylastirir ¢linkii
hazir, yiiksek kaliteli bir i¢erik paketi elde etmis olur . Bu yontemin en biiyiik avantaji, elde edilen
baglantinin tiiriidiir. Baglanti, standart bir "gémme kodu" baglantisi yerine, sunulan benzersiz metin
igeriginin i¢ine yerlestirilen "baglamsal bir baglant1" olur. Arama motorlari, etrafi ilgili metinle
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¢evrili bu tiir baglamsal baglantilara ¢ok daha fazla deger verir. Bu, her iki taraf i¢in de bir kazan-
kazan durumu yaratan simbiyotik bir deger aligverisidir .

FIRSAT VE DEGER ODAKLI BAGLANTI iNSASI

Bu kategorideki stratejiler, web iizerinde zaten var olan belirli ihtiyaglar1 veya sorunlari tespit etmeye
ve bu durumlara yonelik bir ¢6ziim sunarak baglanti elde etmeye odaklanir. Bu yaklagim,
yardimseverlik ve dogrudan deger 6nerisi iizerine kuruludur.

1. Kirik Baglanti insas1 (Broken Link Building - BLB) Bu strateji, diger web sitelerindeki artik
caligmayan (404 hatasi veren) dis baglantilar1 bulma, site yoneticisini bu durumdan haberdar etme ve
yerine kendi sitenizden ilgili ve galisan bir baglantiy1 6nerme siirecidir. Bu stratejinin yiiksek etkinligi,
geleneksel baglanti taleplerinin aksine, kars1 taraftan bir sey istemeden 6nce ona dogrudan bir deger
sunmasindan (sitesinin teknik sagligini iyilestirmesine yardimci olmak) kaynaklanir. Siireg, "Check
My Links" gibi tarayici eklentileri veya Ahrefs gibi gelismis SEO araglari kullanilarak firsatlar
bulmayi; kirik olan orijinal igerige (gerekirse Archive.org kullanarak ) ¢ok yakin veya daha iyi bir "
yedek icerik" belirlemeyi ve talepkar bir tondan ziyade "yardimsever" bir tonda iletigim kurmayi igerir.
Bu psikolojik ¢erceveleme, BLB'nin neden genellikle yiiksek bir basari oranina sahip oldugunun
temelini olusturur .

2. Kaynak Sayfas1 Baglanti Insas1 (Resource Page Link Building) Bu strateji, belirli bir konuda faydali
kaynaklari, araglar1 ve rehberleri listeleyen ("kaynaklar", "faydali linkler" vb.) web sayfalarinda yer
almay1 hedefler. Bu sayfalar genellikle yiiksek otoriteye sahip egitim kurumlari (.edu) ve kar amaci
glitmeyen kuruluslar (.org) tarafindan barindirildigi i¢in buralardan alinan baglantilar sitenin
giivenilirligine dnemli katki saglar. Siireg, site:.edu "anahtar kelime" + "kaynaklar" gibi gelismis
Google arama operatorleri kullanarak bu sayfalar1 bulmay1; bulunan sayfanin kalitesini (ilgililik,
otorite, bakim durumu vb. ) degerlendirmeyi i¢erir. Basarinin anahtari, bu kurumlara asir1 tanitimsal
olmayan, ger¢ek bir deger sunan (kapsamli rehberler, iicretsiz ¢gevrimigci araglar vb. ) bir igerik varligi
sunmaktir. Stratejinin 6ziinde, bu kurumlarin "kiiratorliik niyetine" uyum saglama yatar .

ILiSKi VE iTIBAR YONETiMi YOLUYLA BAGLANTI EDiNiMi

Bu kategorideki stratejiler, dogrudan baglanti talebinden ziyade, markanin itibarini ve medya ile
iliskilerini gli¢clendirerek dolayli yoldan ve dogal olarak baglanti kazanmaya odaklanair.

1. Dijital Halkla iligkiler (Digital PR) Odakli Baglant1 Stratejileri Dijital Halkla Iliskiler (Digital
PR), halkla ilisgkiler taktiklerini kullanarak medya kuruluslarindan ve yiiksek otoriteli haber
sitelerinden "editoryal" (yayincinin kendi karariyla ekledigi) geri baglantilar kazanmay1 amaglar. Bu
yontemin merkezinde, gazetecilerin ve yayimncilarin dogal olarak haber yapmak ve baglanti vermek
isteyecegi kadar ilgi ¢ekici, "haber degeri tagiyan" ve veri odakli hikayeler yaratmak bulunur. Bu
hikayeler genellikle 6zgiin bir aragtirma, bir anket ¢aligmas1 veya kapsamli bir veri analizi igeren "
baglanti miknatisi" i¢eriklerdir . Geleneksel yontemler genellikle "bire bir" (bir e-posta, bir baglanti)
bir siireg izlerken, Dijital PR "bire ¢ok" (bir hikaye, onlarca potansiyel yayin) bir yaklasim sunar. Bu
durum, Dijital PR"1, otorite insa etme konusunda olduk¢a d6lgeklenebilir ve giiglii kilar .

2. Baglantisiz Marka Anmalarinin Baglantiya Doniistiiriilmesi Bu strateji, web iizerindeki igeriklerde
bir markadan bahsedildigi (anildig1) ancak tiklanabilir bir baglant1 igermedigi durumlari tespit etme ve
yayinciyla iletisime gecerek bir baglanti eklenmesini nazikge talep etme siirecidir. Bu strateji,
genellikle "toplanmay1 bekleyen algaktaki meyve" (low-hanging fruit) olarak kabul edilir. Cilinkii
yayinci zaten markay1 degerli bulup ondan bahsetmistir; talep sadece mevcut anmay1 okuyucular i¢in
daha iglevsel hale getirmektir. Siire¢, Google Alerts, Ahrefs veya Semrush gibi araglarla bu anmalari
izlemeyi ; firsatlari (sitenin otoritesi, giincelligi vb. ) dnceliklendirmeyi; ve yayinciya basit, kibar bir e
-posta ("Markamizdan bahsettiginiz i¢in tesekkiir ederiz... Okuyuculara kolaylik olmas1 i¢in bir
baglanti eklemeyi diisiiniir miisiiniiz?" ) gdndermeyi igerir. Bu siireg, sadece baglanti kazanmanin
otesinde, sektordeki uzmanlarla olumlu bir etkilesim baslatmak i¢in de bir firsattir.
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Giris

Web siteleri yalnizca ¢evrim igi varlik olusturmanin degil, ayn1 zamanda markalarin dijital kimligini
temsil eden dinamik yapilardir. Ancak bir web sitesinin sadece tasarlanmis olmasi, hedef kitleye
ulasmasi i¢in yeterli degildir. Arama motorlarinda goriiniir olabilmek, kullanict deneyimini artirmak
ve teknik performansi giiglendirmek i¢in ¢esitli optimizasyon siire¢lerinin uygulanmasi gerekir. Bu
kapsamda Teknik SEO (Search Engine Optimization), web sitelerinin erisilebilirligini, giivenilirligini
ve hizin1 dogrudan etkileyen temel bir alandir.

Teknik SEQ; site hizi, mobil uyumluluk, yonlendirme yonetimi, site mimarisi, indekslenebilirlik,
giivenlik, yapilandirilmis veri ve hata izleme gibi ¢ok sayida teknik bileseni kapsar. Bu siireclerin her
biri, hem kullanicilarin deneyimini iyilestirmeyi hem de arama motorlarinin siteyi daha etkin bigimde
taramasini amaglar.

Site Hizi, Performans ve Hata izleme

Web sitesinin hiz ve performansi, kullanict memnuniyetinin en belirleyici unsurlarindandir. Google’in
“Core Web Vitals” kriterleri, sayfanin yiiklenme siiresi, etkilesim hiz1 ve gorsel diizen kararliligini
Olcerek SEO siralamalarini dogrudan etkiler. Yavas yiiklenen bir sayfa, kullanicilarin siteyi terk etme
oranini artirirken; hizli, kararli ve etkilesime duyarli bir yap1 kullanic1 baglhiligini giiglendirir.
Performans optimizasyonu i¢in ¢esitli yontemler kullanilabilir:

HTTP/2 ve HTTP/3 protokolleri, veri aktarim hizini artirarak gecikmeleri azaltir.

Lazy Loading ve WebP/AVIF formatindaki gorseller, gereksiz veri aktarimini 6nler.

JavaScript Minify & Defer gibi yontemler, sayfa yiikiini hafifletir.

CDN (Content Delivery Network), icerigi kullanicilara en yakin sunucudan ileterek kiiresel erigim
hizin1 artirir.

Server-side caching ve veritabani optimizasyonu da dinamik igeriklerin daha hizli sunulmasini saglar.
Bu siireclerin verimli yiiriitiilmesi i¢cin PageSpeed Insights, Lighthouse, GTMetrix gibi araclarla
diizenli performans 6l¢iimii yapilmalidir.

Ayrica hata izleme (error monitoring), SEO agisindan kritik bir bagka tekniktir. 404 veya 500 hata
kodlarinin sik¢a goriilmesi, hem kullanici hem de arama motoru agisindan olumsuz sinyaller iiretir.
Log analizi sayesinde hangi sayfalarin hataya neden oldugu belirlenebilir; 301 kalic1 yonlendirme veya
Ozel hata sayfalariyla kullanicilar dogru igerige yonlendirilebilir. Béylece tarama biit¢esi verimli
kullanilir, dizine eklenme siireci optimize edilir ve arama motorlarinin siteye olan giiveni artar.
Mobil Uyumluluk ve Site Mimarisi

Gilinlimiizde internet trafiginin biiylik ¢cogunlugu mobil cihazlardan gelmektedir. Kullanicilarin %531,
ii¢ saniyeden uzun siirede agilan sayfalar terk etmektedir. Bu nedenle duyarli (responsive) tasarim, her
ekran boyutuna otomatik olarak uyum saglayan arayiizlerin gelistirilmesi anlamina gelir ve SEO
performansinin temel unsurudur.

Google’in mobil-first index yaklagimiyla birlikte, bir web sitesinin siralamasi artik dogrudan mobil
siirim performansina baglidir. Bu baglamda CSS ve JavaScript dosyalarinin kiigiiltiilmesi, gorsellerin
sikistirilmasi, AMP (Accelerated Mobile Pages) teknolojisinin kullanim1 ve dokunmatik uyumlu
Ogelerin tasarimi mobil deneyimi gii¢clendirir.

Site mimarisi ve indekslenebilirlik, bir web sitesinin hem kullanicilar hem de arama motorlari
tarafindan kolay erisilebilir olmasini saglar.

“Ug tiklama kurali”na gére kullanici, aradig1 igerige en fazla {ic adimda ulasabilmelidir.

URL yapisinin kisa, anlamli ve anahtar kelime igermesi hem kullanici giivenini artirir hem de arama
motorlarinin sayfayi dogru konumlandirmasina katki saglar.

Ayni igerige birden fazla alan adindan erisim saglanmasi, kopya icerik algisina neden olur; bu nedenle
301 yonlendirmeleriyle tek bir alan adinin tercih edilmesi gerekir.

Site mimarisinin bir diger bileseni olan site haritalar1 (sitemaps), arama motorlarina dizine eklenmesi
gereken sayfalari bildirir. XML site haritalar1 teknik tarama i¢in, HTML haritalar ise kullanic1 erigimi

7. Unite - Web Sitesi Teknik Optimizasyonu 13



i¢in kullanilir. Robots.txt dosyasi ise tarama siirecinde hangi sayfalarin engellenecegini belirleyerek
arama motoru botlarinin gereksiz sayfalarla vakit kaybetmesini dnler. Bu dosyanin dogru
yapilandirilmasi, hem giivenlik hem de tarama verimliligi agisindan kritik dneme sahiptir.

I¢ Baglantilar, Giivenlik ve Yapilandirilmis Veri

Bir web sitesinin igerik yapisinda i¢ baglantilar (internal links), kullanicilarin sitede daha uzun siire
kalmasini ve arama motorlarinin sayfalari etkin bigimde taramasini saglar. Bu baglantilarin hiyerarsik
bi¢imde ve anlamli metinler lizerinden kurulmasi, link otoritesinin (link equity) dengeli dagilmasina
yardimci olur.

Kanonik etiketler (rel="canonical"), ayni1 i¢erigin farkli URL’lerde yer aldig1 durumlarda arama
motorlarina hangi sayfanin “asil” oldugunu bildirir. Béylece kopya igerik sorunlar1 6nlenir ve SEO
degeri tek bir adreste toplanir.

Benzer sekilde, ¢ok dilli sitelerde kullanilan hreflang etiketleri, kullaniciya dil ve bdlgeye uygun
icerigi sunarak hem kullanici deneyimini hem de arama motoru performansini artirir.

SEO’nun teknik yonleri kadar giivenlik boyutu da énemlidir. SEO zehirlenmesi (SEO poisoning) gibi
saldirilar, arama sonuglarin1 manipiile ederek kullaniciy1 zararl sitelere yonlendirebilir. Bu tehditlere
kars1 alinabilecek baslica dnlemler sunlardir:

SSL/TLS sertifikalarinin etkin kullanimiyla HTTP’den HTTPS’e gegis,

Giincel giivenlik yamalari, giivenlik duvarlari ve saldir1 tespit sistemlerinin kullanima,

Zararli backlink’lerin izlenmesi ve reddedilmesi,

Calisan ve kullanicilarin siber farkindalik egitimi.

SSL/TLS yalnizca veri giivenligi saglamakla kalmaz, Google tarafindan da bir siralama sinyali olarak
kabul edilir.

Son olarak, yapilandirilmis veri (structured data), web sayfasi iceriginin arama motorlar: tarafindan
daha iyi anlagilmasini saglar. Schema.org tarafindan gelistirilen bu standart, igerik tiirline gére uygun
semalar (0rnegin Product, Article, Event) ekleyerek arama sonuglarinda rich snippets (zengin sonuglar)
ve featured snippets (6ne ¢ikan kutucuklar) olusturulmasini miimkiin kilar. Bu tiir sonuglar, kullaniciya
fiyat, yazar, y1ldiz puam gibi ek bilgiler sunarak hem giivenilirligi hem de tiklanma oranlarini artirir.
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Web Sitesi Teknik Optimizasyonu: Site Hizi, Core Web Vitals ve Kullanic1 Deneyimi

Dijital deneyimde hiz, giiven ve erisilebilirligin ortak paydasidir. Sayfa yiikleme siiresi; ziyaret¢inin
sitede kalma niyetini, doniisiim davranigini (basvuru, iiyelik, satin alma) ve arama sonuglarindaki
goriiniirliigii dogrudan etkiler. Google ekosistemindeki dlgiitler ve saha verileri (field data) hizin
yalnizca teknik bir ayrint1 degil, kullanic1 deneyiminin ¢ekirdegi oldugunu gosterir. Bu uzun 6zet; bir
web sitesinin hizini nasil dl¢ecegimizi, hizin kullanici deneyimi ile SEO’ya nasil yansidigini ve
pratik optimizasyon tekniklerini biitiinciil bir ¢er¢evede sunmaktadir.

Hizin Onemi ve Olciimii: Araclar ile Core Web Vitals’in Rolii

Hizin kullanici davranisina etkisi ¢ok katmanlidir: hizli sayfalar daha fazla giiven iiretir, oturum
sliresini uzatir ve doniisiimii artirir; yavaslik ise fizyolojik uyarilmay1 ve terk oranlarini yiikseltir.
Arama motorlart da bunu dikkate alir; yavas sayfalar siralamada geriye diisebilir. Bu nedenle diizenli
Olglim zorunludur. Pratikte dort ana arag¢ 6ne ¢ikar:

Google PageSpeed Insights: Mobil/masaiistii i¢in puan ve Oneriler verir; tekil URL analizi ile hizli geri
bildirim saglar.

Google Lighthouse: Performansin yani sira erisilebilirlik, en iyi uygulamalar ve SEO denetimleri
sunar.

GTmetrix: Yiklenme siiresi, sayfa boyutu ve istek sayisini ayrintili waterfall grafikleriyle gosterir.
WebPageTest: Farkli konum/tarayici kombinasyonlariyla ger¢ek¢i senaryolarda test olanagi saglar.
Bunlarin yani sira Google Search Console i¢cindeki Core Web Vitals raporu, milyonlarca gergcek
oturumun saha verisine dayanir; URL gruplarini Iyi / Iyilestirme Gerekli / Kotii olarak siniflar ve
zaman i¢indeki egilimi goriiniir kilar.

Core Web Vitals metrikleri:

FCP (First Contentful Paint): Ilk igerik par¢asinin gdriinmesi; “sistem ¢alisiyor” sinyalini verir.

FID (First Input Delay): Ilk etkilesim ile tarayicinin yanit vermeye baslamasi arasindaki gecikme;
LCP (Largest Contentful Paint): En biiyiik metin blogu/gorselin goriinmesi; yiikklemenin “hazir”
algilandig1 an, yliklemelerin %75’1 i¢in <2,5 sn Onerilir.

CLS (Cumulative Layout Shift): Beklenmedik diizen kaymalarinin toplami; <0,1 hedeflenir.

Bu metrikler yalniz teknik hiz degil, gercek kullanic1 deneyimini dogrudan temsil eder; bu yiizden
iyilestirme hedeflerinin omurgasini olustururlar.

Kod ve Varlik Optimizasyonu: “Daha Az, Daha Akilli, Daha Erken”

Hiz kazanimi1 ¢ogu zaman istemciye daha az ve daha dogru icerigi, daha erken ulastirmakla baslar:
Kullanilmayan kodlarin temizlenmesi (Coverage analizi, tree-shaking, PurgeCSS): Indirilen/parse
edilen veri azalir; render yolu kisalir.

Minify (Terser, UglifyJS, cssnano, HTMLMinifier): Bosluk ve yorumlarin kaldirilmasiyla dosya
boyutu 6nemli 6l¢iide kiigiiliir; cogu senaryoda sikistirma (gzip/brotli) ile birlikte katmanli kazang
saglar.

Code splitting ve dinamik import(): Ik ekranda gereken kritik parcalar dnceliklenir, ikincil modiiller
talep edildiginde yiiklenir; etkilesime hazir olma siiresi kisalir.

Performans biit¢eleri: Maks. varlik boyutu/istek sayisi gibi sinirlar CI/CD’ye entegre edilerek
regresyonlar erken yakalanir.

Yiikleme stratejileri ile tarayicinin ag/kaynak onceligi yonetilir:

SRI (Subresource Integrity): Ugiincii taraf kaynaklarin biitiinliigiinii korur, giivenlik ve istikrar saglar.
Preload / Prefetch / Preconnect: Kritik varliklar erken indirilir, sonraki sayfa gecisleri hazirlanir, uzak
alan adlarina el sikigma 6nden yapilir.

async / defer: JavaScript’in ayristirmay1 bloklamasi 6nlenir; bagimsiz script’ler async, sirali ve DOM
hazir sonrasinda gerekenler defer ile yiiklenir.

Medya ve tipografi optimizasyonu da belirleyicidir:

Responsive gorseller (sreset, sizes, picture + WebP/AVIF): Cihaz/ag kosuluna uygun en kiiciik yeterli
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siiriim segilir.

Web font stratejisi (preload, font-display: swap, alt kiimeleme): i1k metin gériiniirliigii korunur; bekleme
ve “FOIT” etkisi azaltilir.

Ag, Onbellek ve Mimari: Kalict Hiz i¢in Altyapisal Yaklasimlar

Ugtan uca performans yalniz front-end optimizasyonuna dayanmaz; ag, 6nbellek ve sunucu mimarisi
birlikte ele alinmalidir:

HTTP/2 multiplexing ve HTTP/3 (QUIC): Tek baglanti lizerinden eszamanli aktarim ve daha hizh el
sikisma ile gecikme diiger, biiyiik/cok dosyali sayfalarda fark yaratir.

Baglant1 kalitesine duyarli sunum: Network Information API ile diisiik kaliteli baglantida daha kiigiik
gorsel/video, iyi baglantida tam kalite sunulur.

API istek konsolidasyonu: Farkli u¢ noktalar1 tek bir endpoint’te birlestirerek istek sayisi ve gecikme
azaltilir.

DNS prefetching ve 6nbellekleme: Ugiincii taraf alan adlarina yapilacak isteklerin ¢dziimlemesi dnden
yapilarak ilk bayta erisim hizlanir.

Onbellekleme ve PWA katmani:

Tarayici onbellegi (Cache-Control, ETag, Expires): Statik varliklar uzun émiirli tutulur; tekrar
ziyaretlerde indirme maliyeti ortadan kalkar.

Service Worker ve Background Sync: Kritik varliklar ¢evrimdist kullanima hazirdir; diisiik baglantida
bile kesintisiz deneyim saglanir ve ¢evrimigi olundugunda arka planda senkronizasyon yapilir.

Sunucu tarafi onbellekleme: Tam sayfa, parca (fragment) veya ESI ile dinamik/kisisellestirilmis
boliimler dengelenerek backend yiikii azaltilir.

Render ve hesaplamanin tasinmasi:

SSR/SSG: Ilk igerik hazir HTML ile gelir; LCP iyilesir, CDN iizerinden 6lgekli dagitim miimkiin olur.
Web Workers: Agir hesaplamalar Ul is parcacigindan ayrilarak etkilesim akici kalir.

WebAssembly: Goriintii isleme/kriptografi gibi CPU yogun islerde neredeyse yerel hiz, JavaScript ile
birlikte hibrit kullanim.

Mimari ve veri katmani:

Yiik dengeleme ve oturum yonetimi: Trafik ¢oklanir, tutarlilik korunur, ani yogunluklarda yanit siireleri
stabil kalir.

Mikroservis + konteyner orkestrasyonu: Bagimsiz dl¢eklenebilirlik ve hizli dagitim.

Veritabani optimizasyonu: Dogru indeksleme, read-replica, sharding ve connection pool ile yiiksek
trafikte dahi tutarli yanit stireleri.
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Giiniimiizde dijital doniisiim, fiziksel magazalara sahip isletmeleri de ¢evrimigi rekabetin bir pargasi
héline getirmistir. Artik bir igletmenin basarisi, yalnizca sundugu iiriin ya da hizmetin kalitesine degil;
ayni zamanda dijital ortamda ne kadar goriiniir ve giivenilir olduguna da baglidir. Bu nedenle, yerel
SEO ve yapisal veri kavramlarinin birlikte kullanilmasi, isletmelerin hem Google algoritmalar1 hem
de potansiyel miisteriler goziinde gii¢lii bir konum elde etmelerine olanak tanimaktadir.

YEREL SEO’NUN TEMELLERI

Unitenin ilk béliimii, Yerel Arama Motoru Optimizasyonu (Yerel SEO) konusuna odaklanmaktadir.
Yerel SEO, belirli bir cografi bolgede hizmet veren isletmelerin, arama motorlarinda kendi
bolgelerindeki kullanicilar tarafindan daha kolay bulunmasini saglayan stratejik optimizasyon
stirecidir.

Geleneksel SEO, ulusal ya da kiiresel diizeyde rekabeti hedeflerken; yerel SEO, “yakinimdaki restoran’
, “Erzurum’daki kuafor” veya “Erzurum otel” gibi cografi niyet tagiyan aramalara odaklanir. Mobil
cihazlarin yayginlagsmasiyla birlikte bu tiir aramalar, 6zellikle anlik ihtiyaglara yanit veren yerel
igletmeler i¢in yliksek doniisiim potansiyeli tagimaktadir.

Google, yerel arama sonuglarini siralarken {i¢ ana kriteri dikkate almaktadir:

Alaka Diizeyi (Relevance): Isletmenin sundugu hizmetin kullanicinin arama niyetiyle ne kadar
ortiistiiglinii belirler.

Mesafe (Proximity): Arama yapan Kisi ile isletme arasindaki fiziksel uzakligi temel alir.

Tanmmislik (Prominence): Isletmenin ¢evrim igi itibarini, yorumlarini ve genel bilinirligini lger.
Bu ¢ faktoriin birlikte optimize edilmesi, isletmenin “yerel paket” olarak adlandirilan ilk {i¢ sonugta
yer almasini saglar.

YEREL SEO’NUN ANA BiLESENLERI

Basarili bir yerel SEO stratejisinin ii¢ temel unsuru bulunmaktadir:

Google Isletme Profili (GIP):

Google Arama ve Haritalar’da isletmenin dijital vitrini olarak islev goriir. GIP’in dogru olusturulmast,
isletmenin gortiniirliigiinii dogrudan etkiler. Profilin tiim alanlarinin doldurulmasi, kategori se¢iminin
dogru yapilmasi, caligma saatlerinin giincel tutulmasi ve yiiksek kaliteli gorsellerin eklenmesi
onerilmektedir.

NAP Tutarlilig1:

Isletmenin ad1 (Name), adresi (Address) ve telefon numarasinin (Phone) tiim ¢evrimigi platformlarda
ayni sekilde yer almasi gerekir. Kii¢iik yazim farkliliklari bile (6rn. “Cad.” yerine “Caddesi”) Google’
1n giivenini zedeleyebilir. Bu nedenle, NAP bilgilerinin web sitesi, GIP ve diger dizinlerde ayn1
bigimde sunulmasi 6nemlidir.

Miisteri Yorumlari:

Dijital itibarin en giiclii gostergelerindendir. Yorum sayisi, puani, yorum igeriginde gegcen anahtar
kelimeler ve isletmenin yanit verme bi¢imi, “Taninmislik™ faktdriinii dogrudan etkiler. Google, olumlu
etkilesimleri yiiksek olan isletmelere siralamada avantaj saglar.

YAPISAL VERININ ROLU

Unitenin ikinci boliimii, Yapisal Veri (Structured Data) konusuna ayrilmistir. Yapisal veri, web
sayfalarindaki igerigin arama motorlar: tarafindan dogru sekilde yorumlanabilmesini saglayan standart
bir isaretleme sistemidir.

Bu sistemin temelinde, Google, Microsoft, Yahoo ve Yandex tarafindan gelistirilen Schema.org
s0zIigli bulunmaktadir. Schema.org, web’deki varliklarin (6r. isletmeler, tirlinler, etkinlikler)
tanimlanmasinda kullanilan ortak bir dil sunar.

Google tarafindan 6nerilen uygulama bigimi JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data)’
dir. Bu yontem, HTML yapisin1 bozmadan sayfanin boliimiine eklenir.

Yapisal verinin en goriiniir sonucu, Zengin Sonuglar (Rich Results) olarak adlandirilan gelistirilmis
arama Onizlemeleridir. Bu sonuglarda yildiz puanlari, fiyatlar, stok durumu veya SSS basliklar1 gibi ek

b
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bilgiler gosterilerek kullanicinin ilgisi artirilir.

YAPISAL VERI VE YEREL SEO’NUN ENTEGRASYONU

Yapisal veri, yerel SEO’nun teknik giivencesi olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle LocalBusiness
semasi, isletmenin NAP, konum, ¢aligma saatleri ve web adresi gibi kimlik bilgilerini Google’a net
bigimde iletir. Boylece Google, bu bilgilerin dogru ve igletmeye ait oldugundan emin olur.

Buna ek olarak, FAQPage (Stkca Sorulan Sorular) ve Product (Uriin) semalarinin da yerel isletmelerin
goriiniirliigiinii artirmada etkili oldugu agiklanmistir.

Kodlama bilgisi gerektirmeden sema olusturmak icin Sema Isaretleme Olusturucular (Schema Markup
Generators) kullanilabilir. Olusturulan verilerin dogrulugu ise Google Zengin Sonuglar Testi ve
Schema Markup Validator araglariyla kontrol edilmelidir.

PERFORMANS OLCUMU VE DEGERLENDIRME

Uygulanan stratejilerin etkinligini degerlendirmek icin Google isletme Profili Performans Raporlari
kullanilmalidir. Bu raporlarda yer alan {i¢ ana metrik;

Aramalar (Searches),

Goriintiillemeler (Views),

Etkilesimler (Interactions)

isletmenin dijital gériiniirliigiiniin fiziksel magaza trafigine ne 6l¢iide yansidigini goésterir. Bu veriler
diizenli olarak analiz edildiginde, stratejinin hangi yonlerinin basarili oldugu ve hangi alanlarda
iyilestirme gerektigi kolayca belirlenebilir.
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Bu iinite, arama motoru optimizasyonunun (SEO) artik yalnizca yazili metinlerle sinirli bir siire¢
olmaktan ¢ikip gorsel, video ve ses gibi ¢oklu medya igeriklerini de kapsayan bir yapiya doniistiigiinii
agiklamaktadir. Teknolojik gelismeler ve kullanict aligkanliklarindaki degisim, insanlarin bilgiye
erigim yollarin1 kokten degistirmistir. Glinlimiizde bilgiye sadece klavyeyle yazarak degil; bir {irliniin
fotografini ¢ekerek, kisa bir videoyu izleyerek ya da telefona sesli komut vererek de ulagsmak
miimkiindiir. Bu nedenle SEO’nun kapsami genislemis, i¢erigin her bi¢ciminin arama motorlarinda
gOriiniir olmasini saglamak dijital basarinin temel unsurlarindan biri haline gelmistir.

Unite, bu doniisiimii ii¢ ana baslik altinda ele almaktadir: Gérsel Arama Optimizasyonu, Video Arama
Optimizasyonu ve Sesli Arama Optimizasyonu. Her baglik, hem teknik yonleri hem de kullanict
deneyimi acisindan uygulanabilecek pratik yontemleri 6rneklerle agiklamaktadir.

GORSEL ARAMA OPTIMIZASYONU

Gorsel arama optimizasyonu, web sitelerinde yer alan resimlerin yalnizca sayfanin gorsel estetigini
giiclendirmekle kalmay1ip ayn1 zamanda ziyaret¢i ¢ekmede de etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Bir
gorselin arama motorlari tarafindan dogru sekilde taninabilmesi i¢in uygulanabilecek basit ama etkili
adimlar agiklanmistir.

Ornegin, bir resme “resim1.jpg” gibi anlamsiz bir isim vermek yerine, “mavi-spor-ayakkabi.jpg” gibi
agiklayici bir dosya adi kullanmak gereklidir. Bu, arama motorlarinin gorselin i¢erigini anlamasina
yardimci olur. Ayrica “alternatif metin” (alt text) kullanmanin 6nemi vurgulanmistir. Alternatif
metinler hem gorme engelli kullanicilarin ekran okuyucular1 araciligiyla gorseli anlamasini saglar
hem de arama motorlarina gorsel hakkinda bilgi verir.

Sayfa hizinin SEO iizerindeki etkisine dikkat ¢ekilmis ve gorsellerin miimkiin oldugunca kiiciik
boyutlarda, ancak kaliteli bicimde kaydedilmesi gerektigi belirtilmistir. JPEG, PNG ve WebP gibi
dosya formatlar1 arasindaki farklar 6zetlenmis; her birinin uygun kullanim alanlar1 agiklanmistir.
Geligmis teknikler arasinda gorsel site haritalar1 ve igerik dagitim aglari (CDN) yer almaktadir.
Gorsel site haritalari, arama motorlarinin sitedeki tiim gorselleri dizine eklemesini kolaylastirirken,
CDN’ler gorsellerin diinyanin farkli bélgelerindeki kullanicilara daha hizli ulasmasini saglar. Bu tiir
teknik iyilestirmeler hem kullanict deneyimini gelistirir hem de arama sonuglarindaki goriiniirligii
artirir.

VIDEO ARAMA OPTIMIZASYONU

Video igerikler, modern dijital diinyada kullanicilarin en ¢ok ilgi gosterdigi formatlardan biridir. Bu
nedenle videolarin da metinler kadar iyi optimize edilmesi gerekir. Bu boliimde, video optimizasyonu
Ozellikle diinyanin en biiyiik ikinci arama motoru olan YouTube 6rnegi iizerinden agiklanmistir.

Bir videonun genis kitlelere ulagsabilmesi i¢in basliginin ve kii¢iik resminin (thumbnail) dikkat ¢ekici
olmasi gerektigi vurgulanmistir. Baslik, videonun konusunu dogru yansitmali ve izleyicide merak
uyandirmalidir. Kii¢iik resim, videonun goérsel kimligini olusturur ve izleyicinin tiklama kararinda
onemli rol oynar.

Video agiklamalarinin, videonun igerigini agiklayan, anahtar kelimeleri dogal bigimde i¢eren
bilgilendirici metinler olmas1 gerektigi belirtilmistir. Ayrica, yalnizca baslik ve agiklama degil,
izleyicilerin videoyla kurdugu etkilesimlerin (izlenme siiresi, begeniler, yorumlar) de YouTube
algoritmasi agisindan dnemli oldugu ifade edilmistir.

Kanalin genel diizeni ve profesyonel goriiniimii de optimizasyon siirecinin bir par¢asidir. Videolarin
oynatma listeleri halinde diizenlenmesi, izleyicilerin kanalda daha uzun siire kalmasini saglar. Ayrica,
kartlar ve bitig ekranlar1 gibi unsurlar izleyiciyi diger iceriklere yonlendirerek etkilesimi artirir. Tiim
bu adimlar, video igeriklerin gdriiniirliigiinii artirirken kullanici sadakatini de giiglendirir.

SESLi ARAMA OPTIMIZASYONU

Bu boliimde, akilli cihazlarin yayginlasmasiyla birlikte sesli aramalarin giinliikk yasamin dogal bir
parcast haline geldigi aciklanmaktadir. Artik kullanicilar kisa anahtar kelimeler yazmak yerine, “
Yarm Istanbul’da hava nasil olacak?” gibi tam ciimleler kurarak arama yapmaktadir.
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Bu durum, web sitelerindeki i¢eriklerin de dogal konusma diline uygun bi¢imde hazirlanmasini
gerektirir. “Uzun kuyruklu anahtar kelimeler” olarak adlandirilan, daha uzun ve spesifik ifadeleri
hedeflemek, sesli arama optimizasyonunun temelini olusturur.

Ayrica, web sitelerinde yer alan Sik¢a Sorulan Sorular (SSS) boliimleri bu amagla kullanilabilir. Bu
boliimler, kullanicilarin sik sordugu sorulara kisa ve net yanitlar verilmesini saglar. Bu tarz dogrudan
cevaplar, Google’in “One ¢ikan snippet” ad1 verilen kutularinda goriintiilenebilir ve sesli asistanlar
tarafindan okunabilir.

Sesli aramalarin ¢ogu mobil cihazlar iizerinden yapildigi i¢in, sitelerin mobil uyumlulugu ve sayfa
ylklenme hizi bityiik 6nem tasir. Teknik olarak yapilandirilmis veri (schema markup) kullanim1 da
arama motorlarinin i¢erigi daha iyi anlamasina yardimeci olur.

Bu yontemler sayesinde web siteleri, sesli asistanlarin kullaniciya hizli ve dogru bilgi sunabildigi
kaynaklar haline gelir. Sonug olarak, sesli arama optimizasyonu yalnizca teknik bir siire¢ degil,
kullaniciyla dogal bir iletisim kurmanin da yoludur.
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ARAMA MOTORU CEZALARI: TANI, TESHIS VE COZUM YONTEMLERI

Dijital pazarlamanin temel hedefi olan arama motoru sonuglarinda iist siralarda yer almak, bir web
sitesinin basarisi i¢in hayati onem tagir. Ancak bu hedefe ulagsma siireci, arama motorlarinin, 6zellikle
de Google'ln belirledigi kat1 kurallara tabidir. Bu kurallarin ihlali, bir web sitesinin organik
goriiniirliigiini, trafigini ve gelirini bir anda yok edebilecek "arama motoru cezalar1" ile sonuglanir. Bu
iinitede, arama motoru cezalarinin ne oldugu, neden uygulandigy, tiirleri, teshis ve kurtarma yontemleri
ve en Onemlisi bu cezalardan nasil korunulacagi kapsamli bir gsekilde ele alinmigtir.

Arama Motoru Cezalarinin Temelleri

Arama motoru cezasi, bir web sitesinin, arama motorunun kalite yonergelerini ihlal etmesi veya
manipiilatif SEO taktikleri kullanmas1 nedeniyle arama sonug¢larindaki siralamasinin kasitl olarak
diisiiriilmesi veya dizinden tamamen ¢ikarilmasidir. Bu yaptirimlarin temel amact, kullanicilara en
alakali, giivenilir ve yiiksek kaliteli sonucglar1 sunarak arama motorunun kendi degerini ve
giivenilirligini korumaktir. Bir cezanin etkisi, sadece siralama kaybindan ibaret degildir; organik
trafikte dramatik bir diisiise, potansiyel miisteri ve gelir kaybina, sitenin genel otoritesinin ve dijital
itibarinin zedelenmesine yol acar. Bu cezalar ayn1 zamanda birer ekonomik diizenleyici islevi goriir.
Kisa vadede daha ucuz ve hizli sonug vaat eden "siyah sapka" SEO taktikleri, cezalandirilmasaydi,
kaliteyi ikinci plana atarak web'deki genel icerik standardini diisiiriirdii. Ancak tiim trafigi kaybetme
riski, bu manipiilatif yontemleri ekonomik olarak mantiksiz hale getirir ve web sitesi sahiplerini, daha
fazla yatirnm gerektirse de uzun vadede siirdiiriilebilir ve karli olan "beyaz sapka" yani etik SEO
yontemlerine yonlendirir.

Cezalardan kaginmanin yolu, Google'in kalite anlayisinin temelini olusturan standartlar
benimsemekten gecer. Bu standartlarin basinda Google Arama Temel Kurallar1 gelir. Bu kurallar, bir
sitenin dizine eklenmesi ve iyi performans gdstermesi i¢cin uymasi gereken teknik gereklilikleri, spam
politikalarini ve en iyi uygulamalar1 igerir. Bu kurallarin 6ziinde ise "once insan" felsefesi yatar. Bu
felsefe, icerigin arama motorlarini manipiile etmek i¢in degil, ger¢ek kullanicilarin sorularini
yanitlamak ve onlara deger katmak igin olusturulmas: gerektigini vurgular. igerik kalitesini
degerlendirmede kullanilan bir diger temel ¢ergeve ise E-E-A-T'dir. Bu kisaltma, Deneyim
(Experience), Uzmanlik (Expertise), Yetkinlik (Authoritativeness) ve Giivenilirlik (Trustworthiness)
kavramlarini temsil eder. Deneyim, icerigi iireten kisinin konu hakkinda ilk elden bilgi sahibi
olmasini; uzmanlik, gerekli bilgi ve beceriye sahip olmasini; yetkinlik, alaninda taninan bir otorite
olmasini; giivenilirlik ise igerigin dogru, seffaf ve giivenilir olmasin1 ifade eder. Ozellikle insanlarin
sagligini veya finansal durumunu etkileyen "Paraniz veya Hayatimiz" (YMYL) konularinda Google, E-E
-A-T sinyallerine ¢ok daha fazla dnem verir.

Ceza Tiirleri, Nedenleri ve Tarihsel Gelisimi

Arama motoru cezalari temelde iki ana kategoriye ayrilir: Manuel islemler ve Algoritmik Cezalar.
Manuel Islemler, Google'in webspam ekibindeki bir insan denetgi tarafindan, sitenin spam
politikalarini ihlal ettiginin dogrulanmasi iizerine manuel olarak uygulanir. Bu ceza tiiriiniin en 6nemli
ozelligi seffaf olmasidir. Site sahibi, Google Search Console (GSC) iizerinden sorunun ne oldugunu,
hangi sayfalarin etkilendigini ve ¢dziim adimlarini i¢eren net bir bildirim alir. Bu durum, sorunun
teshisini ve ¢ozlimiinil kolaylastirir. Algoritmik Cezalar ise Google'in siralama algoritmalari
tarafindan otomatik olarak uygulanir. Bir insan miidahalesi olmadan, sitenin genel kalite standartlarinin
algoritmanin beklentilerinin altinda kalmasiyla tetiklenir. Algoritmik cezanin en zorlayici yani,
GSC'de herhangi bir bildirim olmamasidir. Teshis, genellikle organik trafikteki ani diisiislerin, bilinen
Google algoritma giincelleme tarihleriyle karsilastirilarak yapilmasiyla miimkiindiir. Bu iki ceza tiirii
arasindaki temel fark, ¢oziim yaklasimindadir. Manuel islem, "X kuralini ihlal ettin, bunu diizelt"
diyen regetesel bir sorundur ve web yoneticisi bir teknisyen gibi hareket eder. Algoritmik ceza ise
sitenin genel "saglik" durumunun zayif oldugunu gdsterir ve web yoneticisinin, sitenin tiim stratejisini
Google'in E-E-A-T gibi kalite ilkeleri dogrultusunda yeniden degerlendiren bir stratejist gibi
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diistinmesini gerektirir.

Cezalara yol agan yaygin ihlaller arasinda; kullaniciya deger katmayan yetersiz igerik (thin content),
anahtar kelimelerin dogal olmayan siklikta tekrarlandigi anahtar kelime doldurma (keyword stuffing),
kullanicilardan metin ve baglantilarin saklandig1 gizli metin ve baglantilar, siralamay1 manipiile
etmek i¢in baglanti satin alma gibi uygulamalari igeren dogal olmayan baglanti semalari, arama
motorlarina ve kullanicilara farkli igerik sunulan gizleme (cloaking) ve site giivenliginin ihlal
edilmesi sonucu eklenen saldirtya ugramis igerik gibi siyah sapka SEO taktikleri bulunur. Modern SEO
anlayisini sekillendiren iki tarihi giincelleme, Panda (2011) ve Penguin (2012), bu tiir ihlallerle
miicadelede birer doniim noktas: olmustur. Panda, diisiik kaliteli ve yetersiz igerige sahip siteleri hedef
alarak igerik kalitesini dnceliklendirirken; Penguin, manipiilatif ve spam igerikli geri baglantilar
hedef alarak baglanti kalitesini SEO'nun merkezine yerlestirmistir. Bu iki giincelleme artik Google'in
¢ekirdek algoritmasinin bir pargasidir ve kalite degerlendirmelerini ger¢cek zamanli olarak
yapmaktadirlar.

Cezalardan Kurtulma ve Korunma I¢in Stratejik Yol Haritas1

Bir ceza ile karsilagildiginda, dogru teshis ve sistematik bir kurtarma plani izlenmelidir. Manuel bir
islem tespit edildiginde, ilk adim GSC'de belirtilen sorunu gidermektir. Ornegin, dogal olmayan
baglantilar kaldirilmali ve bu siiregte yapilan tiim islemler (gonderilen e-postalar, alinan yanitlar vb.)
detayli bir sekilde belgelenmelidir. Ardindan, yapilan hatay1 kabul eden, ¢6ziim i¢in atilan adimlar1
seffaf bir sekilde agiklayan ve gelecege yonelik taahhiitler igeren bir "Yeniden Degerlendirme Talebi"
hazirlanarak GSC tizerinden Google'a gonderilir. Algoritmik bir cezadan kurtulma siireci ise daha
kapsamlidir ve bir yeniden degerlendirme talebi igermez. Bu siireg, sitenin bagtan agagi bir saglik
kontroliinden gegirilmesini gerektirir. Kapsamli bir igerik denetimi ile diisiik kaliteli sayfalar tespit
edilerek iyilestirilir, birlestirilir veya silinir. Geri baglant1 profili analizi ile zararli ve dogal olmayan
baglantilar belirlenir. Kaldirilamayan toksik baglantilar i¢in son ¢are olarak, bu baglantilarin dikkate
alinmamasini saglamak amaciyla Google Disavow (Reddetme) Araci dikkatli bir sekilde
kullanilmalidir.

Ancak en etkili strateji, cezalarla hi¢ karsilasmamaktir. Bunun i¢in proaktif bir korunma yaklagimi
benimsenmelidir. Siirekli site denetimi yaparak teknik, icerik ve baglanti profilindeki potansiyel
sorunlar1 erken agamada tespit etmek kritik 6neme sahiptir. En temel korunma yontemi ise Google'in "
once insan" felsefesini merkeze alan bir icerik stratejisi olusturmaktir. Igerikler, hedef kitlenin
sorunlarini ¢6zmeye ve onlara ger¢cek deger sunmaya odaklanmalidir. Kisa vadeli kazanglar vaat eden
siyah sapka taktiklerinden uzak durarak, ytiksek kaliteli igerik liretimi, dogal baglant: kazanim1 ve
kusursuz bir kullanici deneyimi sunma gibi etik ve siirdiiriilebilir "beyaz sapka" SEO uygulamalarina
odaklanilmalidir. Son olarak, Google'in resmi bloglar1 ve sektdrdeki giivenilir kaynaklar araciligiyla
arama motoru yonergelerini ve giincellemelerini diizenli olarak takip etmek, stratejilerin her zaman
glincel ve uyumlu kalmasini saglayarak ceza riskini en aza indirir.
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SEO PERFORMANSININ OLCULMESI

Arama motoru optimizasyonu (SEO), isletmelerin ¢evrimigi varliklarini giiglendirmeleri ve hedef
kitlelerine ulagmalari i¢in en kritik araglardan biridir. SEO performansinin 6l¢iilmesi, web sitelerinin
arama motorlarindaki goriiniirliiglinii artirmaya yonelik stratejilerin etkinligini degerlendirmeyi
amagclar. Bu siiregte anahtar kelime arastirmasi, i¢erik optimizasyonu, teknik SEO ve baglanti
olusturma olmak lizere dort temel bilesen 6ne cikar.

Anahtar kelime arastirmasi; kullanicilarin arama motorlarinda en sik tercih ettikleri kelimeleri ortaya
koyar ve igeriklerin hedef kitleye uygun hazirlanmasini saglar. igerik optimizasyonu; baslik, meta
agiklama ve alt bagliklarin dogru kullanimiyla arama motorlarinin anlayabilecegi igerikler tiretir.
Teknik SEO; hiz, mobil uyumluluk ve indekslenebilirlik gibi unsurlari igerirken; baglanti olusturma,
sitenin giivenilirligini artirmak amaciyla kaliteli dis kaynaklardan gelen linkleri kapsar.

SEO Performans Ol¢iimiiniin Onemi

Dijital pazarlamanin temel hedeflerinden biri, isletmelerin daha genis kitlelere ulagsmasini
saglamaktir. Internet kullanicilarinin sayisindaki artis ve rekabetin yogunlasmasi, SEO performans
Ol¢iimiini isletmeler igin kritik hale getirmistir.

SEO performansinin diizenli olarak 6l¢iilmesi, hangi stratejilerin etkili oldugunun anlagilmasini, zayif
noktalarin belirlenmesini ve iyilestirme yapilmasini saglar.

Organik trafik, doniisiim oranlari, siralama degisiklikleri ve kullanici etkilesimleri bu siirecin ana
unsurlaridir. Ayrica, arama motoru algoritmalarindaki siirekli giincellemeler dikkate alindiginda
diizenli performans 6l¢iimil, algoritmalara uyum saglamanin da en 6nemli yollarindan biridir.
Isletmeler boylelikle rekabet avantaji kazanir, daha fazla kullaniciya ulasir ve ¢evrimigi itibari
gli¢lendirir.

Temel SEO Performans Gostergeleri (KPI’lar)

Performans gostergeleri, SEO uygulamalarinin basarisini degerlendirmek i¢in kullanilan 6l¢iitlerdir.
En 6nemli gostergeler arasinda site trafigi, doniisiim orani, sayfa yiliklenme siiresi ve SERP siralamalari
bulunmaktadir.

Site trafigi: Web sitesine yonlendirilen ziyaret¢i sayisini ifade eder ve goriiniirliigiin en temel
gostergesidir. Trafik artisi, dogru stratejilerin uygulandigini gosterir.

Doéniislim orant: Kullanicilarin belirli bir eylemi (iirlin satin alma, form doldurma, e-biiltene kayit gibi)
gerceklestirme yiizdesini ifade eder. Bu oran, SEO’nun isletmenin ekonomik basarisina etkisini
dogrudan yansitir.

Sayfa yiiklenme siiresi: Kullanict deneyimi agisindan kritik bir gostergedir. Hizli yiliklenen siteler
kullanicilarin ilgisini ¢gekmeye devam ederken, yavas yiiklenen siteler yliksek terk edilme oranlarina
sahiptir.

SERP siralamalari: Bir web sitesinin arama motoru sonug sayfasindaki konumunu gosterir. Daha iyi
siralamalar, daha fazla organik trafik anlamina gelir.

Ol¢iimde Kullanilan Temel Metrikler

SEO performansinin degerlendirilmesinde kullanilan metrikler, web sitelerinin hem kullanicilarin
ilgisini gekme hem de kullanic1 deneyimini gelistirme diizeyini ortaya koymaktadir.

Bu metrikler araciligiyla, sitelerin giiglii ve zayif yonleri belirlenerek daha etkili stratejiler
gelistirilebilmektedir. Asagida SEO performansinda 6ne ¢ikan temel metrikler ayrintili bigimde ele
alinmistir.

Organik Trafik

Organik trafik, kullanicilarin arama motorlar1 araciligiyla bir web sitesine ulastiklari toplam ziyaretgi
say1sin1 ifade etmektedir. SEO’nun basarisini 6lgmek i¢in en temel gostergelerden biridir.
Aragtirmalar, yiiksek organik trafik diizeyinin kaliteli igerik ve dogru anahtar kelime kullanimina bagh
oldugunu gostermektedir. Ayrica organik trafigin diizenli 6l¢lilmesi ve 6nceki donemlerle
karsilagtirilmasi, SEO stratejilerinin etkinligini ortaya koymaktadir. Yiiksek organik trafik yalnizca
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ziyaret¢i sayisindaki artis1 degil, ayn1 zamanda potansiyel miisteri kazanimini ve marka bilinirligini
de beraberinde getirmektedir.

Anahtar Kelime Siralamalar:

Anahtar kelime siralamalari, belirli kelimelerin arama motoru sonug sayfalarindaki (SERP)
konumlarimi gostermektedir. Bu siralamalar, hedef kitleye ulagmada kritik bir role sahiptir.

Anahtar kelimelerin etkili analizi, stratejik icerik gelistirme siire¢lerine yon vermekte,
siralamalardaki iyilesmeler ise organik ziyaret¢i trafigini artirmaktadir. Ancak siralamalarin rekabet
diizeyi, sektor farkliliklar: ve arama motoru algoritmalarindaki giincellemelerden etkilendigi
unutulmamalidir. Bu nedenle diizenli takip ve i¢erik optimizasyonu biiylik dnem tagimaktadir.
Tiklama Oram (CTR)

Tiklama orani, bir web sayfasinin arama sonuglarinda goriintiilenme sayisina oranla aldig tiklama
sayisini ifade etmektedir. Yiiksek CTR, i¢erigin kullanicilar agisindan ilgi ¢ekici bulundugunu gosterir.
Baslik etiketlerinin, meta agiklamalarinin ve URL yapilarinin dogru bicimde optimize edilmesi CTR’
yi artiran baglica unsurlardir. Ayrica gorsel kullanimi ve zengin snippet’ler, kullanicilarin ilk
izlenimlerini olumlu yonde etkileyerek tiklama egilimlerini artirmaktadir.

Hemen Cikma Oram

Hemen ¢ikma orani, ziyaretgilerin siteye giris yaptiktan sonra baska bir islem gergeklestirmeden
sayfayi terk etme ylizdesini gostermektedir. Yiiksek bir oran, kullanicilarin igerikten tatmin olmadigini
veya ihtiya¢ duydugu bilgiye ulasamadigini isaret eder. Buna karsilik diisiik oran igerik kalitesi ve
kullanici deneyimi agisindan olumlu bir gostergedir. Hemen ¢ikma oranini diigiirmek i¢in igerik
¢esitliliginin artirilmasi, mobil uyumluluk, hizli yiikleme siireleri ve i¢ baglantilarin etkin bi¢gimde
kullanilmasi dnerilmektedir.

Ortalama Oturum Siiresi

Ortalama oturum siiresi, bir kullanicinin web sitesinde gecirdigi ortalama zamani ifade etmektedir.
Kullanicilarin uzun siire sitede kalmasi, igeriklerin kaliteli ve dikkat ¢ekici olduguna isaret
etmektedir. Bu silirenin artirilmasi i¢in videolar, gorseller, etkilesimli igerikler ve okunabilirligi
yiiksek metinler kullanilabilir. Ayrica igeriklerin diizenli ve bodliimlere ayrilmis sekilde sunulmasi,
kullanici ilgisini canli tutarak oturum siiresini uzatmaktadir.

Doniisiim Oranlar:

Dontlislim oranlari, ziyaretgilerin belirli bir eylemi (6rnegin satin alma, form doldurma veya biiltene
kayit) gerceklestirme yiizdesini gostermektedir. Yiiksek doniigiim oranlari, pazarlama stratejilerinin
etkinligini ve kullanici etkilesiminin gii¢lii oldugunu gdstermektedir. Bu oranin artirilabilmesi i¢in
glivenli 6deme sistemleri, sadelestirilmis formlar ve dikkat ¢ekici ¢agr1 butonlari (CTA)
kullanilmalidir. Kullanict deneyimini kolaylastiran bu unsurlar, doniistim oranlarinin yiikselmesinde
kritik rol oynamaktadir.

Sayfa Yiiklenme Hiz1 ve Teknik Performans

Sayfa yiiklenme hizi, kullanicilarin bir web sayfasina erismek i¢in gegen siireyi gostermektedir. Hizli
yiiklenen sayfalar kullanici memnuniyetini artirirken, yavag yiiklenen sayfalar terk edilme oranlarini
ylikseltmektedir. Teknik performans kapsaminda mobil uyumluluk, tarayici uyumlulugu, SSL
sertifikalarinin kullanimi1 ve diizenli site haritas1 giincellemeleri gibi unsurlar yer almaktadir. Bu
faktorler yalnizca kullanici deneyimini gliglendirmekle kalmaz, ayn1 zamanda arama motoru
siralamalarina da dogrudan etki eder.

SEO ANALIZ SURECI

SEO analizi, web sitelerinin mevecut durumunu degerlendirerek gii¢lii ve zayif yonlerini ortaya koymayi
amaglayan bir siirectir. Bu siirecte dort temel agsama bulunmaktadir: anahtar kelime analizi, site i¢i
analiz, site dis1 analiz ve rakip analizidir.

Anahtar kelime analizi, kullanicilarin arama motorlarinda hangi terimleri kullandigini ortaya koyarak
igerik gelistirmede yol gosterir. Site ici analiz igerik yapisi, meta etiketleri, URL diizeni ve dahili
baglantilari inceler. Site dis1 analiz backlink profili ve sosyal medya etkilesimleri gibi faktorleri
degerlendirir. Rakip analizi ise isletmelerin kendi stratejilerini rakiplerle kiyaslayarak daha etkin
¢oziimler gelistirmelerine yardimei olur.

Teknik SEO Analizi

Sunucu yanit siireleri, site hizi, mobil uyumluluk ve site haritasi gibi unsurlar degerlendirilir. Hizl1 ve
erigilebilir siteler kullanici1 deneyimini artirir.

Icerik Analizi

Kullaniciya deger saglayan kaliteli ve giincel igerikler degerlendirilir. Dogru anahtar kelime yogunlugu
ve diizenli giincelleme SEO basarisini artirir.

Anahtar Kelime ve Rekabet Analizi

Kullanicilarin bilgiye hangi terimlerle ulagtigini ve rakiplerin hangi stratejileri kullandigini ortaya
koyar. Boylece stratejik farklilasma saglanir.

Kullanic1 Deneyimi (UX) Analizi

Tasarimin kullanic1 dostu olmasi, kolay navigasyon ve anlasilir igerik yapisi, ziyaretgilerin sitede daha
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uzun siire kalmasini saglar.

Backlink ve Otorite Analizi

Yiiksek otoriteye sahip sitelerden alinan kaliteli baglantilar, SEO basarisinda kritik rol oynar. Alan adi
otoritesi ve sayfa otoritesi gibi gdstergeler sitenin gilivenilirligini belirler.

Mobil Uyumluluk ve Site Hiz1 Analizi

Mobil cihazlardan erisim giiniimiizde zorunluluk haline gelmistir. Yavas yiiklenen veya mobil uyumsuz
siteler kullanici kaybina yol agar.

SEO RAPORLAMA

SEO, dijital pazarlama stratejilerinde isletmelerin ¢evrimici goriiniirliiglinii artirmak ve kullanict
etkilesimini giiglendirmek i¢in kritik dneme sahiptir.

SEO raporlamasi yiiriitiilen ¢caligmalarin etkisini degerlendirmek, gii¢lii ve zayif yonleri tespit etmek ve
stratejileri gelistirmek amaciyla yapilan sistematik bir siirectir. Bu siirecte Ol¢iilen veriler; organik
trafik, doniisiim orani, hemen ¢ikma orani, sayfa hizlar1 ve backlink profilleri gibi metrikleri
kapsamaktadir. Raporlama, yalnizca mevcut durumu gostermekle kalmaz, ayni zamanda gelecege
yonelik stratejik kararlarin alinmasina da rehberlik eder.

SEO Raporlamanin Amaci ve Onemi

SEO raporlamasinin temel amaci, web sitelerinin performansini 6lgmek ve gelisim alanlarini ortaya
koymaktir. Raporlar sayesinde igletmeler; hangi anahtar kelimelerden trafik geldigini, kullanicilarin
siteyle ne kadar etkilesim kurdugunu ve doniisiim oranlarini net bir sekilde gorebilirler. Bu sayede
stratejiler, veri temelli kararlarla gelistirilebilir.

Diizenli raporlama, arama motoru algoritmalarindaki degisikliklere hizli uyum saglamay1
kolaylastirir. Ayrica kullanict davraniglarinin analizi, hedef kitleye daha uygun icerik ve pazarlama
kampanyalarinin olusturulmasina olanak tanir.

Raporlama Araclari

SEO raporlamasinda kullanilan araglar elde edilen verilerin dogru, giivenilir ve sistematik bir bi¢gimde
toplanmasini saglamaktadir. Bu araglar, web sitelerinin performans goéstergelerini 6l¢gmek, kullanici
davraniglarini analiz etmek ve SEO stratejilerinin etkinligini degerlendirmek amaciyla
kullanilmaktadir. Kullanilan araglar su sekilde siralanabilir:

Google Analytics

Kullanic1 davranislari, trafik kaynaklari, oturum siireleri ve doniisiim oranlar1 hakkinda detayh bilgi
sunar. Bu veriler, kullanic1 deneyimini gelistirmek ve pazarlama kampanyalarinin basarisini
degerlendirmek igin kritik rol oynar.

Google Search Console

Web sitelerinin arama motorlarindaki performansini izlemeyi saglar. Hangi anahtar kelimelerden
trafik elde edildigi, tiklama oranlar1 ve teknik hatalar hakkinda ayrintili veriler sunar.

Uciincii Parti Araclar

Ahrefs, SEMrush ve Screaming Frog gibi araglar backlink analizi, rakip analizi, site denetimleri ve
igerik optimizasyonu hakkinda ek veriler sunar. Bu araglar, isletmelerin stratejik kararlarin1 destekler.
Raporlama Formatlari ve Sunum Teknikleri

SEO raporlamasinda temel amag, yalnizca ham verileri aktarmak degil, bu verilerin stratejik anlamin1
ortaya koymaktir. Raporlarin sistematik, gorsellestirilmis ve hedef odakli hazirlanmasi, karar
alicilarin bilgiyi hizli ve dogru bigimde degerlendirmelerini saglar.

Gorsellestirme yontemleri sonuglarin anlasilabilirligini artirirken, kullanilan formatin hedef kitleye
uygun secilmesi ve teknik detaylarin filtrelenerek agik bir dilde sunulmasi raporlamanin etkinligini
belirleyen en kritik unsurlardir.

Periyodik Raporlama (Giinliik, Haftalik, Ayhk)

SEO raporlari, performansin diizenli izlenmesi i¢in farkli zaman periyotlarinda hazirlanir. Giinliik
raporlar kisa vadeli kampanyalar ve teknik sorunlarin takibi i¢in; haftalik raporlar trafik, siralama ve
doniisiim oranlarindaki degisimleri gormek icin; aylik raporlar ise stratejik kararlar, hedef-sonug¢ uyumu
ve uzun vadeli basar1 degerlendirmesi i¢in kullanilmaktadir.

Gorsellestirme Yontemleri (Grafik, Tablo, Dashboard)

SEO raporlamasinda verilerin gorsellestirilmesi kapsamli ve karmagik bilgilerin daha agik ve anlagilir
sekilde sunulmasini saglayarak stratejik karar alma siireglerini gii¢clendirir.

Grafikler; egilimlerin, dagilimlarin ve karsilastirmalarin net bigimde goriilmesini miimkiin kilarken,
tablolar ayrintili metriklerin detayli bir bigimde degerlendirilmesine olanak tanir. Dashboard’lar ise
farkli performans gostergelerini tek bir ekranda birlestirerek gergek zamanli izleme ve hizli aksiyon
alma siirecinde 6nemli avantajlar saglar. Bu yontemler, SEO performansinin diizenli, karsilagtirmali
ve sistematik olarak takip edilmesine katki sunar.

Yonetici Ozeti Hazirlama

SEO raporlarinda yer alan veriler cogu zaman teknik detaylar icerdiginden, yoneticilerin hizli bilgi
edinebilmesi i¢in 6zetlerin hazirlanmas1 gerekir. Y Onetici 6zetlerinde, yalnizca kritik gostergeler ve
sonuglar sunulur. Ornegin “organik trafik gegen aya gore %20 artis gdstermistir” veya “ilk 10 sirada yer
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alan anahtar kelime sayis1 15’ten 22’ye yiikselmistir” gibi somut veriler kullanilir. Ayrica 6zetlerde,
gelecege yonelik Onerilere de yer verilir. Bu sayede raporlar, yalnizca bilgi verme araci olmaktan ¢ikip
stratejik yonlendirme araci haline gelir.
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Kapsamh SEO Stratejisi Olusturma

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO), bir web sitesinin arama motorlarinda daha goriiniir hale gelmesi
i¢in yapilan planli ve siirekli ¢alismalardir. Kapsamli bir SEO stratejisi, yalnizca teknik
diizenlemeleri degil; kullanict davranislarini anlamayi, kaliteli igerik {iretimini, rakip analizini,
baglant1 yonetimini ve performans dl¢iimiinii de kapsar. SEO’nun temel amaci, web sitelerine gelen
ziyaretgilerin sayisini artirmak, bu ziyaretgilerin sitede daha fazla vakit gecirmesini saglamak ve
onlar1 istenen eylemleri ger¢eklestiren kullanicilara doniistiirmektir. Bir SEO stratejisi hazirlanirken
oncelikle web sitesinin teknik yapis1 dogru sekilde olusturulmalidir. Arama motorlari, diizgiin
yapilandirilmis siteleri daha kolay tarar ve dizine ekler. Teknik altyap1 saglam olmadan yapilan
caligmalar kalic1 basar1 saglamaz. Bunun ardindan kullanic1 davraniglari incelenmeli, arama
aligkanliklari belirlenmeli ve buna uygun igerikler hazirlanmalidir. SEO, hem bir sanat hem de bir
bilimdir; analitik diisiinme, planlama ve siirekli giincelleme gerektirir.

SEO Stratejisinin Temelleri ve Hazirhk Siireci

SEO stratejisi, bir isletmenin hedefleriyle dogrudan iligkilidir. Web sitesinin amaci, bilgi paylasimi,
irlin satis1 veya marka bilinirligi olabilir. Bu amag¢ dogrultusunda dncelikle hedef kitle belirlenir.
Kullanicilarin yas, ilgi, meslek ve bolge gibi 6zellikleri analiz edilerek hangi igeriklerin ilgilerini
cekecegi tespit edilir. Hazirlik asamasinda teknik denetim yapilir ve site performansini diisliren
sorunlar belirlenir. Ardindan anahtar kelime arastirmasi yapilir. Kullanicilarin arama motorlarinda en
sik kullandiklar1 kelimeler analiz edilerek igerik plani olusturulur. Uzun kuyruklu anahtar kelimeler
(6rnegin “en iyi kahve makinesi 2025”) daha diisiik rekabete sahiptir ancak hedef kitlenin ilgisini daha
dogrudan ¢eker. Bagarili bir SEO stratejisinde ekip ¢alismasi da 6nemlidir. Pazarlama, yazilim ve
igerik Uiretim ekipleri koordineli bicimde ¢caligmalidir. SEO, bir defalik yapilan bir iglem degil,
siirekli iyilestirilen bir siirectir. Diizenli analizlerle performans izlenmeli ve strateji gerektiginde
glincellenmelidir.

Hedef Kitle, Kullanici Niyeti ve Anahtar Kelime Stratejisi

Bir web sitesinin bagarisi, kullanicilarin site lizerinde ger¢eklestirmesini istedigimiz eylemlerle
Olgiiliir. Bu eylemlere doniisiim (conversion) denir. Doniisiim; bir iiriin satin almak, e-posta listesine
abone olmak veya bagka bir sayfay1 ziyaret etmek olabilir. SEOQ’nun amaci, kullanicilarin bu eylemleri
kolayca yapabilmesini saglamaktir. Kullanicilarin arama niyetleri ii¢ grupta incelenir. Navigasyonel
aramalar: Kullanic1 belirli bir siteye ulagmak ister (6rnegin “YouTube giris”). Bilgi amacli aramalar:
Kullanict bir konuda bilgi edinmek ister (6rnegin “giines enerjisi nasil ¢aligir”). Ticari veya islemsel
aramalar: Kullanici satin alma niyetindedir (6rnegin “en uygun fiyath laptoplar”). Anahtar kelime
arastirmasi siirecinde bu niyetlerin her biri ayr1 ayr1 dikkate alinmalidir. SEO araglar1 (Google
Keyword Planner, Ahrefs, Semrush vb.) sayesinde hangi kelimelerin aranma hacminin yiiksek oldugu,
hangilerinde rekabetin az oldugu belirlenir. Bu veriler, icerik stratejisinin temelini olusturur. Uzun
kuyruklu anahtar kelimeler, nis konular1 hedefledikleri igin daha yiiksek doniisiim oran1 saglar. Bu tiir
kelimelerin kullanimi, web sitesinin arama sonuglarinda iist siralara ¢ikmasina ve hedef kitlenin
ilgisini ¢ekmesine katkida bulunur.

Web Sitesi Yapisi, Bilgi Mimarisi ve Tarama Derinligi

Web sitesi yapisi, hem kullanici deneyimi hem de arama motoru performansi agisindan kritik 6neme
sahiptir. Bilgi mimarisi, site iceriginin mantikl1 bir diizende organize edilmesi anlamina gelir. Iyi
planlanmig bir yapi, kullanicilarin istedikleri bilgilere kolayca ulagmasini saglar. SEO silolama
yontemi, benzer iceriklerin gruplandirilarak hiyerarsik bigimde diizenlenmesini ifade eder. Her konu
kendi ana sayfasina ve alt basliklarina sahiptir. Bu yapi, arama motorlarinin siteyi daha iyi anlamasina
yardimci1 olur. Tarama derinligi (crawl depth), bir sayfanin ana sayfadan kac tiklama uzaklikta
oldugunu gosterir. Ana sayfaya yakin sayfalar arama motorlari tarafindan daha sik taranir ve daha
yiiksek otoriteye sahip olur. Bu nedenle 6nemli igeriklerin ana sayfadan en fazla ii¢ tiklama uzaklikta
olmasi dnerilir. Navigasyon meniilerinin agik ve erisilebilir olmasi, site haritalarinin olusturulmasi ve
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i¢ baglantilarin dogru planlanmasi kullanici deneyimini giiglendirir. Mobil uyumlu, giivenli (HTTPS)
ve erisilebilir tasarimlar arama motorlar: tarafindan olumlu degerlendirilir.

Gorsel, Video ve Yapisal Veri Optimizasyonu

Gorsel ve video icerikler, SEO stratejisinin dnemli parcalaridir. Gorsellerin dosya adlar1 agiklayict
olmali, alt metinler (alt text) kullanilmali ve boyutlari optimize edilmelidir. WebP formati tercih
edilerek sayfa yiikklenme hizi artirilabilir. Videolarin baslik ve agiklamalarinda anahtar kelimeler
kullanilmali, altyaz1 ve transkriptler eklenmelidir. Yapisal veri (Structured Data) isaretlemeleri,
arama motorlarinin i¢erigi daha iyi anlamasina yardimci olur. Schema.org standartlar1 kullanilarak
iirlin, inceleme veya tarif gibi igerikler isaretlenebilir. Bu sayede arama sonug¢larinda zengin goériiniim
(rich snippet) elde edilir.

Geri Baglantilar ve Site Otoritesi Yonetimi

Geri baglantilar (backlink), SEO’nun en gii¢lii siralama sinyallerindendir. Diger sitelerden alinan
kaliteli baglantilar, sitenin gilivenilirligini artirir. Ancak bu baglantilarin dogal ve alakali olmasi
gerekir. Spam veya satin alinan baglantilar, arama motorlari tarafindan cezalandirilabilir. Baglanti
kalitesini degerlendirmek i¢in Moz, Majestic ve Semrush gibi araglar kullanilabilir. Dijital PR, sosyal
medya paylasimlar: ve etkili igerik kampanyalariyla dogal baglantilar elde edilebilir. Yerel SEO
calismalar1 kapsaminda isletme adi, adres ve telefon bilgileri tutarli olmali, Google Isletme Profili
diizenli olarak giincellenmelidir.

SEO Performans Ol¢iimii ve Siirekli Iyilestirme

Basarili bir SEO stratejisinin siirdiiriilebilir olmas1 i¢in diizenli 6l¢iim ve analiz yapilmalidir. Anahtar
Performans Gostergeleri (KPI), 6rnegin organik trafik, tiklama orani, sayfa siralamalari ve doniigiim
oranlar1 gibi metriklerle belirlenir. SEO performansinin artirilmasi igin siirekli iyilestirme dongiisii
uygulanmalidir. Diizenli teknik denetimler yapilmali, algoritma giincellemeleri takip edilmeli ve rakip
analizleriyle strateji giincellenmelidir. A/B testleri ve ¢cok degiskenli testlerle yapilan degisikliklerin
etkileri dl¢iilmeli, basarili uygulamalar genellestirilmelidir. Yapay zeka (Al) ve makine 6grenimi
(ML), SEO siireclerinde giderek daha fazla kullanilmaktadir. Bu teknolojiler; igerik iiretimi, meta
aciklama hazirlama, kullanici niyeti analizi ve veri yorumlama alanlarinda énemli katkilar saglar.
Ancak bu araglar insan yaraticiliginin yerini almak yerine stratejiyi destekleyici unsurlar olarak
degerlendirilmelidir.

Etik SEO ve Siirdiiriilebilir Basari

Uzun vadeli SEO basarisi, etik ilkelere dayali yaklagimlar ile miimkiindiir. “White Hat SEO”
yontemleri, arama motoru yonergelerine uygun, kullaniciya deger katan igerik liretimini esas alir. Buna
karsilik “Black Hat” teknikleri, kisa vadede gecici sonuglar verse de ceza riskini beraberinde getirir.
Etik SEO yaklasimi; kaliteli igerik, dogal baglanti, kullanic1 dostu tasarim ve seffaf optimizasyon
tekniklerini bir araya getirir. Bu yaklasim, yalnizca arama motorlarinda degil, kullanicilar nezdinde de
giiven ve sadakat olusturur.
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Internet ortaminda harcanan zamanin siirekli olarak artmasi ve bilgiye erisim yollarmin siirekli
degisim gostermesi, isletmelerin de pazarlama stratejilerini degistirmelerini gerekli kilmaktadir. Bu
degisime ayak uydurabilmek ve rekabet giiciinii artirabilmek i¢in Arama Motoru Optimizasyonu (SEO),
isletmelerin web ortamindaki goriiniirliiklerini arttirmak i¢in bagvurduklari temel stratejidir. SEO,
sadece isletmelerin organik arama sonuclarinda {ist siralarda yer almasi acisindan degil ayn1 zamanda
dijital pazarlama siire¢lerinde miisterilerin {iriin ve hizmetlere hizli bir sekilde ulasabilmesi, marka
imaj1 ve igerik iiretimi a¢isindan da kritik 6neme sahiptir. SEO, 6nceki iinitelerde birgok boyutuyla ele
alinmigtir. Bu {initede ise SEO’da giincel egilimler, etik ve yapay zekanin etkisine odaklanilmistir.
SEO’DA GUNCEL EGILIMLER

Mobil kullanimin giin gegtikge artmasi, yapay zekanin arama endiistrisinde daha ¢ok yer alacagini
gostermektedir (SEO Vendor, 2022). Google’nin gelistirdigi yapay zeka destekli Search Generative
Experience (SGE), isletmelerin igerigi optimize etmesine, trendleri tahmin etmesine ve kullanicilarin
deneyimlerini kisisellestirmesine olanak taniyarak arama davraniglarint 6nemli 6l¢iide degistirecegi
ongoriiliiyor. Bing arama motoru da 2023 yilinda OpenAI’'nin GPT-4 modelini kullanmaya baslamis ve
kullanicilara belirli sorular1 yanitlayarak gergek bilgileri aktarmaktadir.

Yapay zeka sohbet robotlari ile yapay zeka destekli arama motorlar1 farkli 6zelliklere sahiptir. Yapay
zeka destekli arama motoru, kullaniciya gergek bilgiyi sunar ve alternatif sorular iiretir; ayn1 zamanda
iligkili sayfalar1 da arama motoru sonug¢ sayfalarinda (SERP) kullaniciya sunar. Ancak sohbet robotu
karsilikli diyalog ¢ergevesinde hareket eder ve en uygun yaniti iiretir.

Yapay zekanin SEO’yu nasil sekillendirecegini sdylemek giic olmakla birlikte; bir web sitenin organik
arama sonuglarinda iist siralarda yer almasini saglayan faktorlerin hangisinin daha biiyiik etkiye sahip
oldugunu tahmin edebilir, igletmelerin arama motorlarinin siirekli degisen algoritmalarina daha hizli
uyum saglamalarina ve cezalardan kaginmasina yardimei olabilir, rakiplerin dniinde kalabilmek i¢in
SEO g¢aligmalarinin daha hizli takip edilmesini saglayabilir, arama motoru sonug sayfalarinin
kontroliinii kolaylastirabilir, siralamalarda meydana gelebilecek dalgalanmalar: azaltabilir ve
isletmelerin arama motorlarindaki yerini korumak i¢in hizli ¢6ziimler sunabilir.

ChatGPT gibi modellerin e-ticaret trafiginde yakin zamanda arama motorlarinin iicretli ve organik
aramalarin1 gecemeyecegini gostermektedir. Her ne kadar sohbet robotlarinin trafigi artiyor olsa da
etkilesime ge¢me konusunda zayif kalmaktadir. Ancak yapay zeka sohbet robotlari, dogrudan aligveris
yapmaya imkan saglarsa bu durum degisebilir.

Isletmelerin geleneksel SEO stratejilerinin yani sira, yapay zeka destekli arama motorlar1 ve yapay
zeka sohbet robotlarinda da alintilanmasina yonelik stratejiler gelistirmeleri gerektigini
gostermektedir. Alintilanmak i¢in isletmeler kaliteli igerige, multimedya icerigine, dogal dil islemeye
uygun igerige, karsilagtirmali igeriklere ve taranabilirlie 6nem vermeleri gerekir.

SEO’DA ETIiK

2020 yilina kadar 6zellikle Google arama motoru algoritmalarinin roliiniin belirleyici olmasi SEO
uygulamalarinm etik agidan tartisilmasina neden olmustur. Uretken yapay zeka ile birlikte bu tartisma
daha da derinlesmistir. Yapay zeka teknolojilerinden yararlanarak temel SEO stratejilerini optimize
edebilecegini ve dijital ortamda rekabet giiciinii artirabileceklerini ileri stirmektedir. Dolayisiyla,
isletmelerin SEO siireclerinde yapay zekay1 kullanmasi kaginilmazdir.

SEO’da etik dis1 davranislar biiyiik 6l¢lide siyah sapka (black hat) SEO ile iliskilendirilmektedir. Siyah
sapka SEO, arama motorlarinin yonergelerine uygun hareket etmemek ve arama motorlarini1 yaniltmaya
yonelik teknikler olarak tanimlanir. Etik olan, beyaz sapka SEO tekniklerini tercih etmektir. Yapay
zeka destekli igerik iiretiminde de beyaz sapka SEO tekniklerini uygulamak gerekir.

SEO alaninda yapay zeka entegrasyonunun yayinlagsmasi i¢erik optimizasyonunun daha hizl
yapilmasina olanak saglamaktadir. Ancak yapay zeka, bilginin dogrulugu, sahte icerik ve etik dis1
birtakim riskleri de beraberinde getirmektedir. Toplumsal bilgi ekosisteminin korunmasi agisindan
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SEO siirecinde etik ilkelere bagli kalmak dnem arz etmektedir.

Arama motorlarinin arama sorgularina dogrudan yanit verme egilimi, kullanicilarin siirekli olarak
yiizeysel bilgiyle yetinmesi ve ¢ok sayida olasi cevaba erisimin zorlagmasi riskini de beraberinde
getirebilecegi ileri sliriilmektedir.

SEO’DA YAPAY ZEKANIN ETKIiSI

Yapay zeka, makinelerin insana 6zgii 6grenme, akil yiiriitme ve karar verme gibi bilissel islevleri
simiile etmesini saglayan sistem ve teknikler olarak tanimlanmaktadir. Yapay zeka modelleri
gelistirmek i¢in ¢ok sayida teknik kullanilmaktadir. Makine 6grenme (machine learning), bulanik
mantik (fuzzy logic), veri madenciligi (data mining) ve metin madenciligi (text mining) bu tekniklere
ornektir. Bu teknikler sayesinde daha once tespit edilmesi imkansiz olan egilimleri tespit etmek i¢in
ihtiya¢ olan verinin analizi miimkiin hale gelmistir.

Yapay zekanin islevlerine gore analitik, fonksiyonel, etkilesimli, metinsel ve gorsel olmak {izere bes
tiirli vardir. Analitik yapay zeka, sezgisel ¢ikarimlar ve iligkileri tespit ederek veri temelli karar verme
siireclerine katki saglar. Fonksiyonel yapay zeka, dnerilerde bulunmak yerine, eylemler gergeklestirir.
Etkilesimli yapay zeka, etkilesimli ve verimli iletisimi miimkiin kilar. Metinsel yapay zeka,
genellikle dogal dil isleme sayesinde metin tanima, konugmay1 metne doniistiirme ve igerik olusturma
gibi yeteneklere sahiptir. Gorsel yapay zeka, genellikle nesneleri tanima, siniflandirma ve siralama
amacl kullanilir.

Geleneksel SEO stratejileri, anahtar kelime eslestirme ve baglant1 olusturmaya odaklanirken, yapay
zeka destekli SEO stratejileri ise hedef kitlenin 6zel ihtiyaclarini karsilamaya odaklanmaktadir. Yapay
zeka, SEO’da kesin anahtar kelimelere olan ihtiyact da ortadan kaldirabilir. Ayrica yapay zeka
kisisellestirilmis igerik olusturarak web site trafigini arttirabilmektedir.

Dijital pazarlamada faaliyet gésteren web sitelerinde {irlin ve fiyatlarin siirekli olarak degismesi, iiriin
basliklarinin rakiplerle benzesmesi, iiriin yorum ve agiklamalarinin yetersizligi SEO stratejilerini
uygulamada giicliiklere neden olabilmektedir. Yapay zekanin SEO’ya entegre edilmesi bu sorunlarla
bas etmeyi kolaylastirabilir. Ancak isletmeler, bir yandan SEO siirecinde yapay zekanin tiim
potansiyelinden faydalanmasi, 6te yandan seffaflik, adalet ve veri gizliligini de gézetmelidir.
ARAMA MOTORU ALGORITMALARINDA YAPAY ZEKA

Arama motorlari, kullanictya en iyi sonuglar1 sunmak i¢in 6zellikle son yillarda kendi algoritmalarina
yapay zeka modellerini entegre etme ¢abas1 igerisine girmistir. Ses, gorsel ve metin verisini daha iyi
yorumlayabilen modeller 6n plana ¢iktr. Bu modeller, sonuglar1 dogrudan iiretme yetenegine sahip ve
anlamsal arama 6zelligiyle 6n plana ¢ikmaktadir.

SEO SURECINDE YAPAY ZEKA KULLANIMI

Yapay zeka ortaya ¢ikmadan once isletmeler geleneksel SEO stratejilerini uygulayarak SERP’te iist
siralarda yer almaya ¢alismaktaydi. Arama motorlar, ilk olarak basit algoritmalar kullanmaktaydi ve
bu durum zaman zaman kalitesiz ve spam igeriklerin iist siralarda yer almasina neden olabiliyordu.
Zamanla algoritmalarini gelistiren aram motorlari kullanici deneyimi, uygun igerik ve etik
uygulamalar1 dnemsemeye basladi. Ancak bu siire¢ biiyiik 6l¢iide teknik SEO optimizasyonu
gerektirmekteydi. Ancak son yillarda arama algoritmalarinin ile kullanici beklentilerinin
karmasiklagmasiyla geleneksel SEO sinirlarini zorlamis ve iiretken yapay zekanin da ortaya
cikmasiyla birlikte kullanici odakli bir yaklasima evrilmistir. Boylece SEO uzmanlari ig akiglarini
otomatiklestirmeleri ve trendleri tahmin etmeleri daha kolay hale gelmistir.

Isletmeler, yapay zeka temelli araglari kullanarak, en iyi performans gdsteren anahtar kelimeleri
belirleyebilir, trendleri tahmin edebilir ve sitenin arama motoru sonug sayfalarinda (SERP) iist
siralarda yer almasini saglayabilir. Yapay zekanin, SEO stratejilerinde su hususlarda degisim
yaratmasi beklenmektedir: (1) anahtar kelime ve baglant1 yonetimi, (2) igerik olusturma ve analizi, (3)
web sitenin siralamasi ve trafigini anlamak, (4) SEO is akisini saglamak.

Mobil kullanimindaki artis, sesli aramanin gelismesi ve sesli asistanlarin yayginlagmasi sesli SEO’yu
onemli hale getirmistir. Sesli arama genellikle soru temelli ger¢eklestiginden, SEO uzmanlarinin
igeriklerini sorulara yanit verecek sekilde yapay zeka destekli olarak olusturmalar1 6nemli
goriilmektedir. Bir diger 6nemli husus video igerikler ve mobil uyumluluktur.

YAPAY ZEKA DESTEKLI SEO ARACLARI VE HIZMETLERI

Yapay zeka destekli stratejileri kullanan isletmeler, dijital pazarda daha iyi bir yerde konumlanabilir,
daha iyi etkilesim kurabilir ve goriiniirliikklerini arttirabilirler. Bu baglamda igletmelerin SEO
stratejilerine yenilik¢i teknolojileri dahil etmesi kaginilmazdir. Yapay zeka destekli bu araclar,
siirekli gelisen ve degisen arama motoru algoritmalarina daha hizli uyum saglayabilir, yeni verilerden
siirekli 6grenerek SEO stratejilerinin etkililigini artirabilir. Performansi izleme, anahtar kelimeleri
otomatiklestirme ve en Oncelikli stratejileri onerme potansiyeline sahip olan bu tiir araglar, siiregleri
oldukca kolaylastirabilir.

Ote yandan ChatGPT, sayfa i¢i SEO, teknik SEO ve etkili igerik olusturma gibi SEO siireglerinde
kullanilabilir. Ozellikle, Anahtar kelime listesi olusturma, Igerik ve strateji olusturma, Metin ve meta-
veri olusturma, Dil diizeltme ve Paylasmak i¢in e-posta taslaklari olusturmada kullanilabilir. Ancak
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ChatGPT’de anahtar kelime aragtirmasi yaparken, ‘al kullan’ seklinde hareket etmek dogru bir
yaklasim olmayabilir. Dolayisiyla hem komutu dogru yazmak, yapay zekaya yeterince bilgi vermek ve
sonrasinda isletmenin marka yiiziinii yansitacak sekilde rotuglar yapmak gerekebilir.
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